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Anotace

Vyzkumnym cilem je popsat a vysvétlit zvlaStnosti on-line seznamovacich praktik
plynoucich z wziti digitdlnich platforem pfi seznamovéani. Hlavnim cilem je zjistit
multiplatformitu seznamovaci komunikaci. Metodou pouZzitou v této praci je netnography.
Jedna se o kvalitativni metodu, jejimz cilem bylo porozumét jak samotni socidlni aktéfi
jednaji, jaké maji zvyky, komunika¢ni praktiky, jak jednaji, jak se podileji na udrzovani a
prozivani své socidlni reality a jak tuto realitu zduvodnuji. Na nejpopularnéjSich
seznamovacich aplikacich a serverech (Badoo, Tinder) v Ceské republicebylo zalozeno
Sest intervencnich profild. VSechny profily byly smyslené. Prace obsahuje jednu ptilohu,

etickou dolozku, kterou se vyzkum fidil.

Annotation

The research goal is to describe and explain the peculiarities of online dating practices
arising from the use of digital platforms in dating. The main goal is to find out
multiplatformity dating. The main method used in this work is netnography. It is a
qualitative method whose aim was to understand how the social actors themselves act, their
habits, communication practices, how they act, how they participate in maintaining and
experiencing their social reality and how they justify it. Six intervention profiles have been
based on the most popular dating applications and servers (Badoo, Tinder) in the Czech
Republic. All profiles were fictional. The thesis contains one attachment, ethical clause,

which the research followed.
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Uvod

Téma své Diplomové prace bylo zvoleno z toho divodu, Ze se jedna o velmi aktualni téma.
Pokud bude tvrzeno, Ze se téz jedna o velmi zajimavé téma, nebude to pouhou frazi, ale
faktem. Autorka je Zenou, a jak je zndmo, Zeny maji mezilidské vztahy jako jednu z

zivotnich priorit. A navazovani partnerskych vztaht je jejich nedilnou soucasti.

Hlavnim cilem prace bude popsat a vysvétlit zvlastnosti on-line seznamovanich praktik,
které¢ plynou z uziti digitalnich platforem pii seznamovani. Hlavnim cile bude zjistit
multiplatformitu seznamovaci komunikace, zdali ucastnici vyuzivaji v seznamovacich
aplikacich a serverech chatu nebo jestli vybizeji protéjsky k piesunu na jinou komunikaéni

technologii.

Pro dosazeni cile prace a naplnéni vyzkumné otazky bude zvolen nésledujici postup.
Nejprve bude provedena literarni reserse. Ctenaf bude nejprve seznamen s vychozimi
pfedpoklady, z kterych autorka vychazela pro formulovani cile prace. Nasledné se bude
vénovat socialnim hodnotdm s dirazem na nase kulturni prostfedi a zvyklosti. Zminéna
bude také otdzka singles, ktera je zejména dulezitd pro zkoumani oblasti seznamovacich
portald. Dale budou zkoumdany parasocidlni vztahy a technologické vztahy. Tedy takové

vztahy, k jejichZ navazovani a udrZovani je potfeba komunikacni technologie.

Naésledujici kapitola se bude tykat on-line seznamovéni. Nejprve bude popsana jeho
struénd historie, vyvoj seznamovani pifes internet a nasledovat bude specifikace
nejnovéjSich trendl. Ve ctvrté kapitole budou charakterizovany vybrané on-line seznamky,

kterymi budou Tinder a Badoo.

Hlavni pouzitou metodou v této praci bude netnografie. Jedna se o metodu, kterd pozoruje
internetovy svét lidi a skupin, ktefi jsou aktivnimi uZivateli webu a socidlnich médii, kde
zanechdvaji své stopy. V ramci pouZiti této metody budou vytvoreny ctyii odlisné fiktivni
profily na internetovych seznamkach Badoo a Tinder. Za dodrZovani stanovenych
etickych pravidel bude autorka jménem fiktivnich uzivateli komunikovat s Gcastniky

vyzkumu. Eticka pravidla jsou uvedena v etické doloZce, ktera je ptilohou této prace.

Prostfednictvim netnografie bude ziskano dostatecné mnoZstvi materidlu, ktery bude
nasledné koédovan. Ziskané kody budou rozdéleny do kategorii. V kazdé z nich budou
uvedeny a okomentovany nejzajimavéjsi piipady, které byly vypozorovany v konverzacich

béhem realizace vyzkumu. Nésledné probchne diskuze, v které budou porovnéna zjiSténi



ziskand béhem vyzkumu s informacemi ziskanymi v literarni reSerSi, pfipadné¢ budou

doplnéna dalsi data.



Metodologie a cil prace

1.1 Cil prace

Vyzkumnym cilem je popsat a vysvétlit zvlaStnosti on-line seznamovacich praktik
plynoucich z uziti digitalnich platforem pfi seznamovani. Hlavnim cilem je zjistit
multiplatformitu = seznamovaci komunikaci. Tedy zdali ucastnici vyuzivaji v
seznamovacich aplikacich a serverech chatu nebo jestli vybizeji protéjsky k pfesunu na
jinou komunikacni technologii. Hlavni otdzka je, jak je hodnoceni atraktivity
spoluutvaifeno tim, Ze seznamovani probihd ve specifickém on-line komunikaénim

prostiedi.

1.2 Netnografie

Netnografie souvisi se sbérem dat, vyzkumnou praxi a analyzou, kdy velké mnozstvi
shromazdénych dat pochdzi z dat voln¢ sdilenych na internetu a na mobilnich aplikacich.
Tato data mohou byt fotografickd, grafickd, audiovizuélni a dalsi. Netnografie zkouma a
pozoruje internetovy svét lidi a skupin, ktefi pouzivaji web a socidlni média, kde
zanechavaji své stopy. Netnografie se soustiedi pfedevS§im na komunikacni akty a
interakce, které pochdzi internetem (Kozinets 2015). Sade-Beck (2008) uvadi, ze
netnografie se zakldda na pozorovani textualniho diskurzu.

Kozinets (2015) za netnografii povazuje druh etnografie a metodou pozorovani, ktera je
aplikovatelna na on-line komunitu. Prvnim krokem pfi pouZivani této metody by mélo byt
jasné vyty€eni si vyzkumné otazky a mista v on-line prostiedi, v kterém vyzkum bude
probihat. V druhém kroku je potieba si udélat reSersi dostupnych informaci o zkoumaném
konkrétni segment. Vhodné je zaméfit se na takovy segment, v jehoZ oblasti na internetu je
pridavano nejvice ptispevki, tj. s vyssi frekvenci, data jsou bohat$i, detailnéjsi a kde
probihd relevantni interakce mezi ¢leny navzajem. Sbér dat probihd tak, Ze jsou pfimo
kopirovana data z on-line komunikace. Poznatky o ¢lenech komunity, o jejich interakcich a
vyznamech jsou pak ziskané naslednou analyzou.

Co se tyce realné identity ucastniki vyzkumu, je pomérné obtizné ji odkryt, protoze
ucastnici si mohou budovat a ménit svou vlastni identitu v redlném case. B¢hem vyzkumu
muze byt tedy komplikované sledovat ¢i pln€ definovat uzivatele, protoze mezi nimi
dochazi k neustalém pohybu, béhem kterého mohou uzivatelé svou identitu ménit (Sade-

Beck, 2008).



Kozinets (2015) poukazuje na mozné limity, které metodu netnografie provazi. Je jimi
moznost neobjektivniho pozorovani nebo jinych nepiesnosti, které vzniknou z divodu
subjektivniho pohledu vyzkumnika. DalSim limitem muze byt urcitd pravdépodobnost
Spatného vyhodnoceni dat nebo etika vyzkumu. Eticky problém spociva v tom, ze vysledky
vyzkumu jsou vetejn¢ dostupné na internetu a to i1 presto, ze Gcastnici vyzkumu ani nevi,
ze se stali soucasti provadéni néjakého vyzkumu a nedali k pouziti dat, kterda poskytli,
zadnou formu souhlasu. Z toho divodu musi vyzkumnik se vSemi Udaji nakladat s

maximalni obezfetnosti.

1.3 Vychozi predpoklady
Pti formulovani cile prace autorka vychézela ze zjisténich dosazenych v nasledujicich
studiich. Prvni studie (Ranzini, Lutz, 2016) se zabyvala ptedevS§im aplikaci Tinder.
Zjistovala, jakym zplisobem jednotlivei prezentuji své klamné ¢i autentické ja a také jakou
vykresluji pfedstavu o sobé samych vzhledem k ostatnim. Ve studii bylo hodnoceno, jaky
maji dopad osobnostni charakteristiky, demografické tidaje a jaké jsou jejich motivy k
pouziti této aplikace. Druha studie (Heino, Ellison, Gibbs, 2010) provad¢la kvalitativni
analyzu hloubkovych rozhovorii s 34 Gi¢astniky, kterd ukézala zpisob a jazyk, jakym utvari
ucastnici vlastni koncept a interakce s potencidlnimi partnery. Také zkoumala zpisoby,
jakymi se Ucastnici navzajem posuzuji, hodnoti ostatni a rozhoduji o tom, komu se budou

vénovat.

McGloing a Demes (2016) ve svém ¢lanku hodnotili atraktivitu a dvéryhodnost danych
profild. Vysledky vyzkumu ukézaly, ze muzi vnimaji atraktivnéjsi profily zen jako méné
divéryhodné, zatimco na Zeny pusobily atraktivnéjsi profily muz duavéryhodnéji.
Hoffman a Kang (2011) ve svém clanku prezentovali tispéSnost a netispéSnost pouZzivani
on-line seznamovani a také faktory, které k nému své uZivatele vedou. Jedinci, ktefi Casto
vyuzivani internet k zajiSténi rtiznych ukoll, také Casto vyuZivaji on-line seznamovani a
naopak.

Kozinets (2015) ve své knize nové definoval metodu socidlnich véd a predstavil novy
pfistup k provadéni etického a dikladného etnografického vyzkumu, ktery tesi on-line
komunikac¢ni interakci, u€ast a pozorovani s novymi formami digitdlniho sitového sméru

dat.



Teoreticka Cast



2 Socialni hodnoty

Socialni hodnoty tvoii dulezitou soucést kultury spolecnosti. Hodnoty ptedstavuji stabilitu
spolecenského tadu. Poskytuji obecné pokyny pro socialni chovani. Hodnoty, jako jsou
zékladni prava, vlastenectvi, respekt k lidské dustojnosti, racionalita, obét’, individualita,
rovnost, demokracie atd. vedou nase chovani mnoha zptisoby. Hodnoty jsou kritéria, ktera
lidé pouzivaji pfi hodnoceni svého kazdodenniho zivota; lidé si musi usporadat jejich
priority a zvolit mezi alternativhim postupem jednani (Puja, 2018). Socidlni hodnoty
clovéka se odvijeji od socidlniho kontextu, ve kterém se osoba pohybuje, tedy socidlni
kontext, ktery vytvari jiné osoby a skupiny. Z toho divodu ma na socidlni hodnoty vliv
napiiklad to, jakou prestiZ osoby potiebuji (Cakirpaloglu, 2012, s. 189), jakou maji
odpovédnost vici spolecnost, jakou maji socidlni produktivitu ¢i jak eticky se chovaji aj.
(Kalina, 2008, s. 89).

Podle Centra pro vyzkum vefejného minéni (Cervenka, 2005) maji muzi Zijici v Seské
spole¢nosti na prvnim misté¢ zebfiCku hodnot trvaly partnersky vztah. V priméru na
druhém misté¢ muzi ve vyzkumu oznadili uspéch v zaméstnani. Tieti pozici obsadila
hodnota mit déti. V potadi se dalsi hodnoty u jednotlivych pohlavi piili§ nelisily. Zeny
zatadily pomoci primérného hodnoceni na prvni misto polozku mit déti. Druhou
nejdulezitéj$i hodnotou se stala hodnota mit stalého partnera. Primérmé tieti nejdulezitéjsi
polozkou pro zeny je dosazeni uspéchu v zaméstnani. Z popisovaného vyplyva, ze muzi a
Zeny povazuji za nejvice odlisné dulezité to, zda budou uspésni v zaméstnani a zda budou
mit déti. Ke zminénému vyzkumu je tieba dodat, ze pofadi hodnot se liSilo nejen podle
skupina 15-19 let (Cervenka, 2005).

P#i zkoumani stavu, jak si CR stala v ramci Evropy, co se tyge zebii¢ku hodnot, byly do
vyzkumu (Polesna, 2014) zahrnuty ty zemé, v kterych jiz probéhl druhy demograficky
prechod. Pro piehlednost byly vytvofeny shluky zemi, které sdili podobné hodnoty. Prvnim
shlukem byly zemé pfevazné¢ ze zdpadni Evropy a zemé&, u kterych k druhému
demografickému piechodu doslo pozdéji (Belgie, Lucembursko, Nizozemsko, Spanélsko,
Francie, Slovinsko). Hodnoty téchto zemi se odrazi v pfizna¢nych jevech jakymi je
pomérné vysoky primérny vék matek pii narozeni ditéte, snizujici se intenzita siiatecnosti,

cozZ potvrzuje nejvyssi procento souhlasu s vyrokem vyjadiujicim zastaralost manzelstvi.



Pro tyto zemé je velmi pfiznacna tolerance nesezdaného souziti ¢i svobodného matefstvi.
Velky pomér respondentl z téchto zemi byli postmaterialisté (Polesna, 2014).

Druhy shluk tvotily severoevropské zemé (Finsko, Déansko, Norsko, Svédsko), u kterych
zaCalo k druhému demografickému piechodu dochéazet diive. Je u nich proto mozné
pozorovat pokroc¢ilou demografickou fazi. Pro tyto severské zemé je typické, ze se thrnna
plodnost pfiblizuje zachovné hranici, pii narozeni prvniho ditéte mivaji matky vyssi
primérny veék a je zde vysoké procento déti narozenych mimo manzelstvi. Z hodnotového
hlediska jsou tyto zem¢ liberalni ve vSech ohledech (Polesna, 2014).

Tietim shlukem byla kombinace stfedoevropskych a jihoevropskych zemi. U téchto zemi
je ptizna¢na nizka Groven plodnosti, nizsi rozvodovost a nizsi procento déti narozenych
mimo manzelstvi. Hodnotova orientace zde nevykazuje vzdy liberdlni znaky, naptiklad je
tu mensi tolerance svobodného matetstvi. Tradi¢n€ je vniman i postoj k pracujici matce
ditéte (Polesna, 2014).

VSechny ostatni shluky byly tvofeny postkomunistickymi zemémi (s vyjimkou Slovinska).
Do &tvrtého shluku se fadila Ceska republika (dale Bulharsko, Estonsko, Lotyssko a
Mad’arsko). Vys§i mimomanzelskd plodnost byla v téchto zemich témét srovnatelnd se
severozapadni Evropou. V porovnani se zbytkem postkomunistickych zemi jsou
demografické faktory na pokrocilejsi urovni, srovnatelné¢ se severozapadem Evropy.
Odlisnost je mozné pozorovat ve vnimani dilezitosti uplné rodiny ke Stésti. Jejich
obyvatelé se také vice ztotoznuji s vyrokem, Ze Zena potiebuje dité€ k tomu, aby se naplnilo
jeji poslani. Ostatni hodnotové charakteristiky jsou spiSe liberalnimi (Polesna, 2014).
vlastni viile. Singles, ktefi jsou bez partnera dobrovoln¢, byvaji se svym stavem spokojeni.
Jejich Zivot byva casto z velké Casti spojovan s dostatkem Casu na pfatele, na rodinu, na
kariéru ¢i na cestovani. Lid¢ si tak sami utvafeni svou pozitivni nezavislou identitu, kterou
maji jako Zivotni styl (Addie, Brownlow, 2014, s. 429). Zivotni styl vétsinou pIné souvisi s
hodnotami, podle kterych se jedinci fidi. Hodnoty byvaji zasazené do kontextu, v kterém se
odehréavaji naSe Zivoty (Smolik, 2010, s. 38). Podle Budgeona (2008, s. 311) lidé, ktefi si
za sviyj zivotni styl vybrali singlovstvi, nepovazuji tento stav za doCasny a povazuji jej za
dlouhodobi a stava se soucésti jejich individualniho Zivotniho stylu a identity. Reynolds a
Wetherell (2003, s. 499-503) uvadéji, ze v ptipade, kdy je clovék dobrovolné single, neni
na n€ho pohliZzeno jako na samotafe/tku, zoufalce/kyni, ale naopak. Udrzuje kratkodobé

znamosti, miva velké mnozstvi ptatel a obecné je svobodnym a nezavislym jedincem.



2.1 Parasocialni vztahy

Podle Meyrowitze (2006, s. 105) jev zvany ,,parasocialni interakce* popsali v Casopise
Psychiatry psychiatr Donald Horton a sociolog R. Richard Wohl a to jiz v roce 1956.
Uvedli, ze parasocialni interakce maji vyznamny vliv na osoby, které jsou né&jakym
zpusobem socialné izolované a to z riiznych diivodi (napt. maji handicap ¢i jsou vyloucené
z jiného davodu).

Béhem parasocidlni komunikace dochézi ke vztahu, ktery pfipomina komunikaci tvari v
tvar. Béhem této komunikace v divacich dochazi k vzbuzeni pocitu, Ze postavy, které znaji
napt. z televizniho seridlu, znaji stejné¢ dobfe jako své ptatele. Velké mnozstvi divakl
nabyva pocitu, Ze rozum¢ji a znaji televizni hvézdy 1épe nez jini lidé. Z toho vyplyva, Ze
parasocialni aktér si dokaze vytvofit divérny vztah s miliony divakt (Meyrowitz 2006, s.
105).

Podle Meyrowitze tato koncepce zdivodiuje, pro¢ jsou naptiklad tak popularni moderatoti
televiznich programi jakymi je falkshow. Tedy lidé, ktefi nemaji zadné zvlastni jeviStni
dovednosti (nejsou napft. zpévaky, herci, hudebniky apod.). Hlavni obsah jejich programu
tvoii zejména situacni gagy a drby. Jejich charakteristickou vlastnosti je, Zze pro své divaky
predstavuji milého a ptijemného blizkého pftitele. Parasocialni aktér, je znamy proste proto,
Ze je znamy.* Tato teorie také vysvétluje, pro¢ se mnoho péveckych hvézd v pribchu své
kariéry ptikloni k osobngj$im tématim nebo pro¢ maji tendenci spolu s rostouci
popularitou pridavat také informace ze svého soukromi. Stejn¢ tak je tomu u herct, ktefi
predstavuji fiktivni role. Pro velké mnozstvi divakl se role hercti napt. v TV seridlech
stavaji skuteCnymi lidmi. Autofi teorie Horton a Wohl také shledavaji, ze sklony k
parasocialni interakci maji zejména jedinci, ktefi jsou socidlné izolovani, invalidni, bazlivi
¢1 odmitavi (Meyrowitz 2006, s.105).

Podle Thompsona (2004, s. 72) patfi parasocidlni interakce mezi tfi zdkladni typy
parasocialni interakce, kterymi jsou: zprostfedkovana interakce, face-to-face interakce a
zprostiedkovana kvazi-interakce. Rozvoj tohoto druhu interakce souvisi se vznikem médii
masové komunikace, tedy s rozvojem knih, novin, rozhlasu, televize apod. (Thompson
2004, 5.72).

Giles (2012, 5.89) pro parasocialni vztahy vytvofil tfistupfiovy model, ve kterém se zaméfil
na typy medidlnich postava, které rozdé€lil nasledujicim zptisobem:

- (P1) postavy prvniho fadu. Jsou jimi opravdovi lidé, u nichZ je snadné prokézat
skute¢nou existenci. Radi se mezi né napiiklad celebrity a jiné osobnosti zabavnych a

zpravodajskych médii.



- (P2) postavy druhého tadu. Jsou jimi fiktivni postavy, které nicméné maji skutecnou
lidskou Zivou schranku.

- (P3) postavy tretiho fadu. Jedna se o fiktivni postavy, které nemaji lidskou Zivou
schranku. Jsou jimi napiiklad postavy z animovanych filmt nebo z kreslenych seriali
(Giles 2012, s. 89).

Pojem parasocialni jevy ve spojitosti s on-line seznamovanim neni piili§ pouZzivany.
Nicméné ze své podstaty se jich tyka napiiklad to, co uvadi Setinova (2017): je mozné je v
on-line seznamovani pozorovat v takové form¢, ze si dva komunikacni protéjsky vymeéni
takové druhy zprav, které je pfiméji nabyt pocitu, ze jeden druhého dobie znaji. V
nekterych ptipadech to miize piejit az k vyméné zamilovanych zprav a k nabyti dojmu, ze
jsou si tito dva souzeni. Uzivatel¢ on-line seznamek casto zapomenou, Ze se osobné
neznaji a zacnou si vyménovat fotky, zivotni pifibéhy nebo si za¢nou vyznavat lasku. Nic z
toho v§ak nemusi odpovidat realitd (Setinova, 2017).

O vyznamu parasocialnich vztahli v seznamovani hovofi ¢lanek, ptiklad z praxe, v podobé
ptibéhu od Skaldové (2015), ktery ma vystizny nazev: Lucie: ,, Nikdy jsme se nevidéli,
presto ho miluju®. Clanek popisuje, jak si Lucie posilala zpravy s jistym Davidem a
dokonce spolu méli videohovor. Jednoho dne se David prestal ozyvat a ona si uvédomila,
ze ji chybi. Byla nervézni a bala se, ze se mu néco stalo. Zjistila, ze proziva pocit
zamilovanosti.

Ve své podstaté by se o parasocialnich vztazich v on-line seznamovani dalo hovofit jako o
virtudlnich vztazich. Wallace (1999, s. 133-135) uvadi divody, co zplsobuje zamilovanost
do osoby, kterou nikdy nevidé€li. Ve své studii uvadi nésledujici diivody:

- Blizkost- fyzicka blizkost je nahrazena frekvenci komunikace. Podle Wallace
internetovy vztah mize byt dokonce silnéjsi, nez vztah v redlném svété. Divodem je, ze
¢lovéku na internetu, kterého doopravdy nezndme, se odhalime snadnéji nez nezndmému
¢loveku.

- Spole¢né zajmy — ¢im vice spole¢nych zajml dvé osoby maji, tim vice se citi byt si
bliz8§imi. Pokud si s n€kym rozumime v nékterém tématu, pfirozené¢ ho za¢neme vnimat
jako bliz§iho 1 v jinych ohledech. V realném svété vSak tito dva nakonec zjisti, Ze se
jednalo pouze o iluze.

- Komplementarni vztahy — lidé se radi dopliiuji a to i v té virtudlni realité. Nékdo, kdo se
rad pté si bude rozumét s tim, kdo rad odpovida.

- Humor

- ZvySeni romantiky realného Zivota -internetovd komunikace zvySuje (paradoxn¢)

prostor pro romanticky vztah



- Virtualni vasen- na internetu mnozi praktikuji vice, nez by délali v redlném zivoté a to
kvtli fyzickému riziku nebo moralce.
- Mira odhaleni a intimity — ve virtualnim prostiedi si lidé maji tendenci odhalit vice, nez

by si fekli v realném zivoté. (Wallace, 1999, s. 133-135).

2.2 Technologické vztahy

McDaniels a Coyne (2016) upozornuji na skute¢nost, ze moderni technologie (zejména
mobilni telefon a pocitac) narusuji jejich partnersky i rodinny zivot. Vysledky studie fikaji,
ze pocita¢ a mobilni telefon narusuji sexudlni Zivot az 70 % zen, pficemz vyzkumny
vzorek tvotilo 143 zen. Nicméné neni to pouze milostny zivot, na co maji technologie vliv.
Ovliviuji také rizné druhy vztaht a to jak partnerské, tak rodinné. Navic tento zdroj uvadi,
ze ndm vadi, pokud se muz béhem rozhovoru podivd do telefonu, protoze se citi
ignorovany a vnitiné je to irituje. Dale ¢lanek popisuje, Ze studie odhalila, ze ¢im vice
elektronickych zatizeni maji lidé k dispozici, tim prozivaji vétsi frustraci v partnerstvi.

V souvislosti s modernimi komunika¢nimi technologiemi je tfeba upozornit na pojem
nomofobie neboli zavislost na mobilnich telefonech. Lidé¢, kteti trpi nomofobii, nejsou
schopni byt psychicky v pohod¢, pokud nemaji sviij mobilni telefon v ruce vice jak par
minut. Zavisli 1idé sviij mobilni telefon bez ustani kontroluji, aby nezmeskali zadnou
zpravu nebo hovor. Navic s pfichodem smartphonti situaci jeSté zhorSilo napojeni na
internetové aplikace, s ¢imz je spojena zavislost na virtualni on-line komunikaci. Dokonce
lze tvrdit, Ze pojmy jako SMS a MMS jsou jiZ archaickymi pojmy, protoZe tento
komunika¢ni nastroj jiz nahradily takové aplikace pro mobilni telefony jakymi je
WhatsApp, Facebook Messenger, Skype ¢ Viber. V. Ceské republice je dokonce
registrovano vice uzivateld sluzeb mobilnich operatorti, nez je dohromady vSech obyvatel
statdl (a to dokonce véetné kojenci) (Fischer, Skoda, 2014, s. 133).

Seznamovani pfes internetové seznamky miize mit i takové nésledky, ze se jejich
uzivatelé mohou citit vice neStastné a méné sebevédomé nez ti, kteti je nepouzivaji. Velké
mnozstvi jejich uzivatel véfi, ze na aplikacich, jakymi je naptiklad Tinder, naleznou praveé
oni lasku na cely zZivot. I kdyZz seznamovani pfes internet vykazuje jisté procento
uspéSnych seznameni, velkému mnozstvi uzivateli slouZi jako zdroj deprese, smutku a
prohlubujiciho se pocitu osamélosti. Internetové seznamky mohou také svym cleniim
snizovat sebevédomi a napomahat vytvareni negativniho sebeobrazu. Jednim z divodu je,
ze seznamky se zaméiuji na upfednostiiovani fyzického vzezfeni uzivateli. Lidé se tak

vice zamysleji nad nedostatky ve svém fyzickém vzhledu, coz v mnohych z nich muze
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vyvolat domnéni, Ze jsou neatraktivni a ménécenni, coz hledani jejich vytouzeného
partnera opét zkomplikuje (Bearne, 2018). Naptiklad studie provadéna na Univerzity of
North Texas (Strubel, Petrie, 2016) potvrdila, ze pouzivani Tinderu ma vliv na nizké
sebevédomi muz.

Rozdily mezi seznamovanim prostiednictvim komunikacnich technologii se ve svém
vyzkumu zabyval Ruppel (2014). Z vyzkumu vyplynulo, Ze osobni poznani a fyzicka
blizkost dvou lidi je potfebna k budovani blizkych vztahii a napliovani plnohodnotnych
partnerstvi. Nicmén¢ zptisob komunikace béhem seznamovani neni jediné, co ovliviiuje
nasledujici vyvoj vztahu. Diilezité je i to, jak spolu partnefi komunikuji v priab&hu vztahu.
Z vyzkumu vyplynulo, ze vyuzivani komunikac¢nich technologii je dilezité zejména u
vztahtl, které jsou udrzovany na dalku. A to ptedevsim téch technologii, které umoziuji
vyjadtit se pomoci textu. Bylo zjisténo, ze u ucastnikd vyzkumu dochazelo k tomu, ze az k
poloving ucastnickych rozhovorti dochazelo prosttednictvim komunikacnich technologii.
37 % uzivateli seznamovacich aplikaci a stranek uvadi, Ze jim technologie komplikuji
zivot. Na druhou stranu 62 % on-line daters uvadi, Ze internet je néco, co jim dava pocit
vetsi blizkosti k lidem, protoze ve veku 18-30 let se on-line daters dostanou diky

seznamovacim portalim vice mezi lidi (Paisley, 2018).

11



3  On-line seznamovani

3.1 Pocatek on-line seznamovani

Co se ty¢e seznamovacich inzeratl, tedy pfedchiidce on-line seznamovani, lze za n¢j
povazovat seznamovaci inzeraty. Pojem seznamovaci inzerat byl poprvé pouzit v Anglii
roku 1695, kdy byl prvni takovy inzerat uvefejnén. Na tuzemi dnesni Ceské republiky se
tento druh inzeratu dostal 8.dubna 1794. Prvni inzerat v cCeském jazyce byl vydan v
Postovskych novinach, které vydaval Kramerius. Prostfednictvim tohoto inzeratu se chtél
sezndmit Ctyticetilety vdovec, ktery si pfal najit novou manzelku a matku ke svym détem
(Novak, 2003, s. 59).

,,On-line* vztahy ve své praptivodni podobé fungovaly jiz v dobach, kdy se komunikovalo
pouze pomoci telegrafu. Nejednalo s o pfili§ intimni zplsob komunikace, protoze obé
strany musely své zpravy diktovat tieti osob¢. I pfesto vSak telegrafy byly nastrojem, které
umoznovaly vytvaret silnd pouta a které predchazely osobnimu setkani (Ben-Ze ev, 2004).
Zacatek seznamovani prostfednictvim informacnich technologii zacal v polovin¢ 60.let
20.stol. (Hardey, 2002). Na pocatku svého vyvoje byly internetové seznamky spise
ojedinélym jevem na siti internet. Jejich uZivatelé byly svym zplsobem stigmatizovani. AZ
v priubéhu ¢asu zacalo byt seznamovani pies internet pfijimano jako néco bézného. A to

pro vSechny v&kové kategorie svych uZzivatell (Blossfeld & Schmitz, 2011).

V pocatcich bylo seznamovani brano jako feSeni pro ,,zoufalce®, spolecensky ,,neobratné*
jedince ¢i pro ,,Sprty“. Stigma, které vznikalo pfi vyuZzivani moznosti seznamovani pies
tiSténé inzeraty se rozsifilo i na on-line seznamovani. Tento pfistup je spojeny s rizikem
setkdni se s psychopatem ¢i sexudlnim predatorem, na néjZz bylo casto poukazovéano

(Finkel et al., 2012).

3.2 Vyvoj seznamovani pres internet

souCasné¢ doby dfive méli pravo rozhodovat o volbé partnera rodice. Vlastni nazor
samotnych jednotlivell nebyl bran v potaz. Moznost volngjSiho seznamovani ptisla az ve
20.letech, kdy se lidé sami mohly dohodnout, Ze se osobn¢ setkaji na pfedem stanoveném
mist¢ v dany Cas. Tuto moznost pfinesly nové technologie jakymi jsou automobily,

technologie a jiné, které ptispély k ziskani nezavislosti jednotlivcii (Lawson, Leck, 2006).
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Internet se stal hlavnim néstrojem seznamovani v 90.letech 20.stoleti, diky cemuz se lidé
mohli seznamovat na vétsi vzdalenost, levnéji a v krat§Sim Casovém horizontu. Internet
svym uzivatelim piinesl moznost mnohem SirS§iho vybéru a vétsi svobodu. Vedle pozitiv
pfineslo seznamovani pfes internet i negativa, zejména se lidé zacali méné osobné setkavat

a zacali byt vice izolovani (Lawson, Leck, 2006).

Ptichodu on-line seznamek, jak je zname dnes, pfedchazely chaty. Prvni on-line seznamka
Match.com vznikla v roce 1995 ve Velké Britanii. Fungovala na principy vyplnéni

dotazniki a hledani kompatibilniho partnera (Finkel, Eastwick, Karney et al. 2012).
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3.3 Nejnov¢jsi trendy

Tato kapitola se bude zamétovat zejména na popis dvou seznamovacich aplikaci, s kterymi
bude pracovavano déle, i v empirické c¢asti. Na tvod kapitoly budou piedstaveny
nejnovejsi trendy v on-line seznamovani.

Nejnovéjsimi trendy se zabyval Oxford Internet Institute (University of Oxford)l, ktery
zkoumal, jak se méni preference a charakteristické znaky komunikace pti seznamovani v
prabéhu uplynulych desetileti. BEhem vyzkumu bylo analyzovéano 150 profild. Jednim z
trendi je vznik stale novych seznamovacich platforem. Dale védci zjistili, Ze tradi¢ni
gendrové role a ocekdvani stdle pretrvavaji. V podstaté vzrostl pocet muzia, kteti
konverzaci on-line zahajovali, a to z 6 % v roce 2008 na 30 % v roce 2018. Navic bylo
zjisténo, ze pokud zeny zahdji konverzaci, dostavaji o 15 % méné odpoveédi nez muzi.
Muzi jsou vice sebevédoméjsi v posilani zprav zenam, které lze hodnotit jako na vyssi
urovni atraktivity. Dale bylo zjiSténo, Ze ob€ pohlavi se nepfili§ zajimaji o dosazené
vzdélani. Pro hodné uZivateli seznamovacich aplikaci je dulezité, zda je protéjSek kutrak
(velmi dulezité to bylo u 40 %), zatimco pouze v 77 % nebylo pfili§ dalezité, jak moc
protéjsek pije alkohol. Nicmén¢ nékteré rozdily mezi pohlavimi stale ztstavaji. Napiiklad
zeny povazuji vysi pfijmu muze za vice dalezity nez muzi u zen, i kdyz pravdou je, ze i
tento rozdil mezi muzi a Zenami se zacind smazavat se snizujicimi se rozdily v ekonomické
situaci muzl a Zen (Oxford Internet Institute, 2018).

Podle Paisleyho (2018) celkem 41 % nezadanych po celém svété vyuzivd seznamovaci
aplikace a stranky. On-line datingu se vénuje vice muzi (65 %) nez Zen (35 %). Nejveétsi
rist poctu uzivateli je na seznamovacich aplikacich, které pouZzivaji urCeni polohy
uzivatell. 75 % uZivateli je mladSich 30 let a 90 % je mladSich 40 let. Nejpocetnéjsi
vékovou skupinu tvofi osoby ve véku 25 let.

Nyni budou v kratkosti pfestaveny trendy, resp .vyrazy, které jsou ve svété on-line datingu
novymi. Pigging je hruby seznamovaci trend, kdy muzi napiSou Zené, Ze o ni maji zjem a
pak posméSné napiSou, Ze to neni pravda, Ze to byl jen Zert a vezmou to zpatky. Benching
znamena, Ze je dany uZivatel pro n€koho v zaloze. Tedy uZivatel je udrZovan v kontaktu
pomoci textovani pro piipad, ze by se jind volba nevydafila (Seznamte.se, 2019).
Ghostbusting oznacuje chovani osoby, kterd neustale néjakou osobu kontaktuje, 1 kdyz ji

ten druhy ignoruje. Flexting znamend, Ze se n¢kdo predstavuje v lepSim svétle, nez jaky

1 https://www.oii.ox.ac.uk/news/releases/new-study-reveals-changing-trends-in-on-line-dating/
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doopravdy je, aby ohromil ostatni uzivatele. Cricketing je jednani, kdy si adresat piecte
zpravu a nechd si par dna ¢i tydnd, nez odpovi. Serendipitydating je, kdyz nékdo neustale
odklada skutecné rande a rusi terminy schizek pro pfipad, ze by se nasel nékdo lepsi.
Pokemoning se tika, pokud n¢kdo ,,sbird* tolik partnert, kolik to jen jde, pficemz vSichni
tito partnefi si mysli, ze jsou jedini. Caspering je jednani, kdy komunikacni partner
doptedu vysvétli, pro¢ nyni nebude reagovat, aby pusobil ohleduplné. Fauxbae’ing je
chovani, kdy nékdo umist'uje na socialni sité¢ takové ptispévky, aby jejich expartner zarlil.
Mosting je mozné vyjadfit pod znamym Ceskym vyrazem ,,uhanéni“ nebo
,bombardovani®, pfi¢emz tato osoba nasledné beze slova piestane komunikovat. Protéjsek
toho druhého doslova dusi zasilanim obrovského mnozstvi laskyplnych zprav (Girls ask

Guys, 2018)2.

3.4 Tinder

Aplikace Tinder byla spusténa v roce 2012 jako soucast Match Group. V soucasnosti ma
Tinder ptiblizné€ sto milionti stazeni, pficemz ma asi 50 miliond registrovanych uzivatela
(Tinder.com).

Tinder je dostupny i jako mobilni aplikace. Jeji velkou vyhodou je, Ze je zdarma. Dalsi jeji
vyhodou je, ze uzivatelé nemuseji investovat piili§ Casu do vytvareni profilu. Vse je
zjednoduSené 1 diky tomu, Ze se uZzivatelé ptihlaSuji také prostfednictvim socidlni sité
Facebook (Ranzini & Lutz 2017). Diky moZnosti piihlasit se pouze prostfednictvim
Facebookového profilu ubyva vzniku faleSnych profili (Datingsitesreviews.com, 2017).
Na druhou stranu se timto zvySuje riziko, ze pokud ma uzivatel nedostateénym zpisobem
zabezpeceny svilj Facebookovy profil, toto riziko se pfendsi i na uzivatellv profil na
Tinderu. Tinder ma diky propojeni s Facebookem k dispozici mnohem vice dat a diky
tomu miZe byt uvefejnéno mnohem vice informaci, nez by si sdm wuzivatel pial
(Datingsitesreviews.com, 2017). Na Tinder je také mozné se ptihlésit vedle Facebooku 1 za
pomoci uzivatelova telefonniho Cisla, diky jehoZz ovéfeni se stane uzivatel provéfenym.
Nasledné si musi uzivatel vyplnit profil a ptidat fotografii. Diky registraci ptes Facebook je
pfipojeni se k Tinderu velmi jednoduché, protoze Tinder miize z Facebooku ziskat
fotografii dané osoby a zjistit, kdo jsou jeho ptatelé ¢i jaka jsou jejich oblibend mista

(Tinder.com).

2 https://www.girlsaskguys.com/dating/a52427-8-dating-trends-that-are-taking-2018-by-storm
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Profil na Tinderu povoluje nahrani maximalniho poctu Sesti fotografii a napsani kratkého
textu o své osob¢ (max. 500 znakl) (Tinder.com)). Jsou to pravé fotografie, které davaji
Tinderu silny komunika¢ni piinos (Ranzini & Lutz 2017). Déle jsou tu kolonky jakymi je
napf. soucasna prace, vystudovana Skola ¢i nejoblibenéjsi skladba. Uzivatelsky ucet mize
byt propojen také s Instagramem ¢i s Uc¢tem na Spotify. Pokud se uZzivatel registruje pies
Facebook, automaticky se mu na Tinderu zobrazi ,,zajmy*, jaké ma uvedené na Facebooku
a stranky, které se mu libi. Vice moznosti vSak tvorba profilu neuvéadi (Tinder.com).

V nasledujicim kroku si uzivatel nastavi, co chce, aby se mu filtrovalo. Tedy, zda se mu
maji zobrazovat muzi, anebo zeny. Dale, jaké ma byt vékové rozpéti uzivatell
zobrazovanych profilt (minimalni vék je zde 18 let) a jaky ma byt okruh vzdalenosti, kde
se maji potenciondlni protéjsky nachazet (nejmensi mozny nastavitelny okruh jsou 2 km a
nejvetsi 161 km). Existuje také moznost, ze profil nebude viditelny. V takovém piipadé
profil sice ostatni nevidi, ale uzivatel mize psat soukromé zpravy. Tinder umoziuje
oznacovat fotografie ostatnich pomoci udéleni /liku. V ptipad€, Ze si dva uzivatelé
navzdjem oznaci své profily pomoci /iku, zobrazi se okno s napise ,Je fo shoda!* a s
fotografiemi obou uzivatelii (Tinder.com).

David a Cambre (2016, s. 1-9) se ve své studii zabyvali omezenimi Tinderu a pozorovali,
jak jsou tato zkoumania omezeni pfijimana jeho uzivateli. Ve studii se zabyvali
sociotechnickou dynamikou aplikace a pozorovali, jak se uzivatelé v rozhrani orientuji.
Zkoumanou funkci bylo posouvani fotografii, tzv. swiping. Autofi studie se ddle zamé&fili
na dopad swipe logic, coz ma dopad na ,,naruseni intimity” rozhrani Tinderu. Autofi po
vyzkumu trvajicim Sest mésicli, béhem néhoz byl Tinder aktivné vyuzivan, ziskali
etnograficky pohled na postupy, jakymi aplikace z pohledu uzivatele podporuje béznou
prezentaci uzivatell, ktefi sdili vlastni fotografie, tzv. selfies, hlasové nahravky ¢i kratké
texty. Behem vyzkumu byl také realizovan rozhovor s osmi uzivateli Tinderu a byla
uskutecnéna diskurzivni analyza (zkoumani diskuzi na blozich, socidlni sitich apod.). Z
vysledkli vyplynulo, ze stavajici podoba platformy (jejimiz doménami je opakovani a
rychlost) mizZe mit vliv na postoje a chovani uzivateli. Podobu platformy je mozné
priblizit tak, Zze v on-line rozhrani je uzivateli odliSnymi zpasoby pfijimana ,,intimita®.
Algoritmy, které aplikace vyuziva jsou nastaveny tak, ze upfednostiiuji zobrazovani profili
nékterych uzivateli pfed jinymi. UZivatelé mohou vyuzit funkci, jakymi je vylepSeni
fotografii ¢i jejich snadné a rychlé sdileni (David a Cambre, 2016, s. 1-9). Ackoliv je
aplikace propojena s Facebookem, ,,nekopiruje* do své platformy informace o aktudlnim

vztahu, tedy zda je uzivatel nezadany, Zenaty/vdand ¢i zadany. To je dalS§im faktorem,
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ktery vytvari ptiznivé podminky pro ty, ktefi maji sklony podvadét svého partnera (Bosker,
2013).

Aplikace postupné rozsifuje své funkce. Béhem podzimnich mésict roku 2015 byla
aplikace rozsifena o funkci s nazvem super-like (Super lajk), diky které mohou uzivatelé
vyjadfit, ze se jim néktery konkrétni protéjSek libi vyraznou mérou vice nez jiné. V roce
2015 byla aplikace rozSifena o placené rozsifeni zékladni verze Tinder plus, ktery
zahrnuje zejména funkci Undo a Passport. Funkce Undo umoziiuje obnoveni nékterého
spojeni, které omylem odebral. Funkce Passport umoziuje rozsitit prostor pro seznameni z
puvodnich 160 km na cely svét, diky cemuz uzivateli vznika moznost seznadmit se s lidmi
kdekoliv na svété. Tinder plus také umozni vyuziti funkce boost. Diky ni se uzivatelé
mohou stat po dobu piil hodiny jednim z top profili ve své lokalité, diky ¢emuz se zvySuje
Sance na vznik novych spojeni az 10krat. Dalsi zpoplatnénou sluzbou je Tinder Gold, diky
které uzivatelé ziskaji exkluzivni pfistup k funkci Libi§ se. Tato funkce umoziuje vidét,
kdo oznacil uzivateliiv profil tlacitkem /ike jeSté predtim, nez uZzivatel tomuto clovéku sdm

da like (help.tinder.com, 2019).

3.5 Badoo

V soucasné¢ dobé je Badoo nejvétsi a nejrychleji se rozSifujici socidlni siti, kterda ma
celosvétové pasobeni. Sit’ byla spusténa jiz v listopadu roku 2006, kdy byla vytvoiena za
ucelem usnadnéni seznamovani lidi prostfednictvim nejmodernéjsi technologie. Badoo ma
své koteny v Londyné. Z toho divodu se v pocatcich rozSifovala zejména po Velké
Britanii. AZ nasledné se zacala S§ifit po celém svété. V soucasnosti je na Badoo
registrovano pres 180 milionli uzivatell a je velmi oblibena predev§im v Jizni Americe a v
Evropé (Badoo.com, 2019).

Nejrychlej$im a nejjednodussim zplisobem, jak se zaregistrovat na Badoo je ptes ucet na
Facebooku. Stejn¢ jako na Tinderu je moZné pro vytvofeni profilu vyuZzit fotografii
umisténych na Facebooku. VyuZiti fotografii z Facebooku neprobiha automaticky, musi to
udé¢lat sdm uZivatel. Je také mozné zménit si jméno, takZe se profil na Badoo miiZze od toho
na Facebooku zcela liSit. Aplikaci je moZzné vyuzivat jak v mobilni, tak ve webové verzi a
to za pomoci téch samych ptistupovych tdaji. Aplikace ma nespornou vyhodu v tom, ze
registrovani ¢lenové mohou vidét hned po piihlaseni, ktefi jini ¢lenové se nachazeji v
bezprostiedni blizkosti a to v redlném case. Badoo vyuzivé k vyhledavani lidi v okoli GPS.
Nalezeni lidé jsou jesté filtrovani podle pfedem definovanych charakteristik, napt. véku,
divodu pro vyhledavani, pohlavi aj. Stejné jako na Tinderu, i na Badoo je mozné ziskat

placené vyhody ¢lena Badoo Premium. Prémiové €lenstvi je zde oznaCovano jako Super
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Powers, diky némuZz je v komunité¢ mozné ziskat tzv. ,,Supersilu“. Diky ni se profil stane
1épe viditelnym (DatingAdvisor, 2019). Dalsi funkci ziskanou pomoci Badoo Premium je
neviditelny rezim (uzivatelé si mohou prohliZet profily ostatnich, aniz by o tom ostatni
veédeli), chat s popularnimi uzivateli (zajisténi pfistupu k t€ém nejpopulérnéjSim lidem),
prvni kontakt s novymi uzivateli (chat s uzivateli, ktefi se pravé na Badoo pfipojili),
zvyraznéni zprav (lidé, s kterymi je uzivatel v kontaktu uvidi zpravy jako prvni). Na
prémiovém uctu se navic nezobrazuji zddné reklamy (Centrum napovédy, 20193).

Podle shrnuti recenze na Snej.cz je Badoo svym konceptem ptirovnatelné k Tinderu
az na tu vyhodu, ze Badoo se chové vice jako socidlni sit’ a uzivatel¢é mohou volné
prohlizet profily. Je vhodna jak pro ty, ktefi hledaji vazny vztah, tak pro ty, kteti hledaji
flirt. Hlavnimi vyhodami je, Ze nejzasadnéjsi funkce jsou bezplatné, je zde velké zakladna
uzivatelil a jsou zde i takové specialné funkce jako napt. nalezeni partnera, ktery se podoba
oblibené celebrité. Naproti tomu je zde pomérné vysoké riziko vzniku faleSnych profili,
coz je zpusobeno i tim, ze velka ¢ast je bezplatnd. Z toho divodu je zde tfeba mit se o to
vice na pozoru a dodrZzovat zasady seznamovani on-line (Badoo recenze, 2019). Oproti
velkému mnozstvi jinych seznamovacich aplikaci ma Badoo vyhodu v tom, Ze 1 v
bezplatné verzi mohou uzivatelé poslat tolik zprav, kolik chtéji (DatingAdvisor, 2019).
Vyhodou Badoo je, za prvé, velké mnozstvi registrovanych uzivateld (vice nez 180
miliontl) a to z celého svéta. Dal§imi vyhodami je, Ze se jednd o bezplatnou sluzbu4, na
kterou se dé zaregistrovat pies ucet na Facebooku i ptfimo. Pro mnohé uzivatele mize byt
vyhodou spodni v€kova hranice, ktera je stanovena na 18 let, pficemz mladsi uzivatelé se
nemohou registrovat. Vyhodou je i status ovéfeného uZivatele, ktery pfinasi pro ostatni

uzivatele jistotu, ze se jedna o skuteCnou osobu (Badoo.com, 2019).

3 https://badoo.com/cs/help/?section=27
4 Ve své zékladni podobé

18



4 Seznamovani prostfednictvim internetu

V dne$ni dobé ma on-line seznamovani své vyhody i nevyhody. Vyhodou je, Ze si
uzivatelé on-line seznamek mohou sami zvolit, ktery druh informaci o sobé zvetejni.
Uzivatelé maji moznost si zvolit, zda zvetejni svoji fotografii ¢i nikoliv. Velké mnozstvi
internetovych seznamek vSak vyzaduje nahrani fotografie jiz pii registraci. Pokud vsak
neni vyzadovano nahrani fotografie, jsou uzivatelé bez fotografie znacné¢ znevyhodnéni,
oproti uzivatelim s kompletn¢ vyplnénym profilem. Vyhodné je, pokud uzivatelé zvetejni
takovou fotografii, kterd jim spiSe lichoti. Dalsi vyhodou je, ze béhem seznamovéni na
internetu neni jedinec z&visly ani na ¢ase ani na prostoru. To mohou néktefi lidé vnimat
jako usporu ¢asu a pii vybéru partnera rozvazné uvazovat, aniz by uzivatelé museli opustit
pohodli svého domova (Blossfeld & Schmitz, 2011). Mezi vyhody také patii, Ze se
uzivatelé mohou s pfedstihem vyhnout nekterym situacim (Jin & Martin, 2015). Vyhodou
on-line seznamovani je, Ze si uzivatel¢é bechem komunikace mohou peclivé rozmyslet, co
odpovi.

Velky uzivatelsky nartist on-line seznamek ovliviiuje nékolik faktort. Svoji roli
nepochybné hraje snadnd dostupnost internetu a vznik takového hardwaru, jakym je
napiiklad vznik webkamer. Dalsi faktor hraje také zvySujici se v€k, v kterém lidé vstupuji
do manzelstvi. Mladi a nezavisli lidé cCasto tento zpiisob seznamovani povazuji za
nejjednodussi (Jin & Martin 2015).

Jednim ze zékladnich faktori uUspéSnosti seznamovani v on-line prostiedi je
sebeprezentace. Jinymi slovy, jak jednotlivi uzivatelé predstavi sami sebe a jaky si vytvoii
internetovi profil. Zcela zasadni je fotografie (Jin & Martin 2015). Pokud se uZivatel
prezentuje redlnym zpiisobem, zjednodusi tim proces hledani partnera. V piipadé, Ze se
uzivatel prezentuje v piili§ pozitivnim svétle, miiZze plisobit nerealisticky dokonale a ztraci
tak potencionalniho partnera (Ben Ze’ev, 2004). Proces vytvareni profilu na internetové
seznamce se velmi podobd marketingu. Jinymi slovy fefeno, uzivatelé se snazi ,,prodat
svoji osob®, a proto se snazi na kupujiciho ud¢lat dojem (Siibak, 2015).

Uzivatele internetovych seznamek je mozné rozdélit do ¢ty skupin podle toho, jak
prezentuji sebe sami: realné ja, vnimané j4, idedlni ja a prezentované ja (Ranzini & Lutz
2017). Macek (1997) popisuje tento systém souhrnnym pojmem sebesystém (self-system).
Ideélni J& vyjadiuje, jaky by si ¢loveék ptal, aby byl. Dale mé Ideédlni J4 motivaéni funkeci,

protoze ¢lovek se snazi o jeho dosazeni. Clovék konfrontuje vnimany obraz sebe sama s
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jinymi osobami (vzory), se svou uvédomeélou minulosti a skupinovym idedlem osobnosti.
Michalova5 (2007) uvadi, Ze pomoci Realného J4 je vyjadieno to, jak se jedinec hodnoti.
Podle studie uzivatelé¢ seznamek prezentuji nejcastéji své realistické ja (Whitty, 2008).
Dtivodem, pro¢ se lidé vykresluji v realistickém svétle je zejména ten, ze se uzivatelé
pripravuji na budouci osobni setkani. Uzivatel¢ si slibuji, ze protéjsek, s kterym se nakonec
osobn¢ setkaji bude odpovidat tomu, co bylo uvedeno na profilu (Ranzini & Lutz 2017).

Z vyzkumu (Ranzini & Lutz 2017) provadéném na Tinderu vyplynulo, ze lidé na
seznamkach nejCastéji hledaji sex (hooking up/sex), ptatelstvi a vztah. Oproti tomu
vyhledavani spole¢nikii na cestovani a na zabavu byly az druhotfadymi motivy. Nicméné
vyzkum ukazal, ze lidé pfichdzeji na seznamku i z jinych motivii. Motivem muza pro
vyuzivani seznamky je pievdzné sex, cestovani a navazani vztahu. Naproti tomu Zeny
pfichazeji na seznamky pfedevSim proto, aby si naSly vztah ¢i zvySily sebevédomi.
Heterosexualové se prezentuji ve vice pfipadech realisti¢téji nez homosexualové a
,ostatni® uZivatelé. Vibec nejCastéjSim motivem pouZivani internetového serveru byla
zabava a naproti tomu nejmén¢ ¢astym motivem bylo sebepotvrzeni.

Tématem seznamovani prostiednictvim internetu se zabyvala jind studie (Sumter,
Vanderbosch, Ligtenberg, 2017, s. 67-78), z které vyplynula hypotéza, Zze manzelstvi, ktera
zacala diky internetu byvaji pevnéjsi nez ta, kde se manzelé seznamili ,,tradi¢néjsi cestou®.
Manzelé, kteii se potkali pies on-line dating se také méné Casto rozvadéji. Nicméné autoii
studie doplnuji, Ze korelaci seznameni pies internet a trvalost manzelstvi mohou ovliviiovat
jesté 1 dalsi faktory. Z internetovych seznamek také vznikd vice mezirasovych a celkové
jinak rozlicnych manzelstvi, jelikoZ se spolu seznamuji osoby, které by za jinych okolnosti
na sebe nemély Zadné vazby. Diky on-line datingu se zvySuje diverzita ve spoleCnosti a
internetové seznamky ptispivaji k socidlni integraci.

Podstatnym zptisobem ptispél ke zkoumani komunikace prostiednictvim internetu Walther
et al. (2011), ktery rozvinul teorii, kterd se tyka CMC (Computer Mediated
Communication — pocitatoveé zprostiedkovana komunikace). Walter vytvofil
Hyperpersondlni model komunikace (Hyperpersonal Model of Comunication). Z
Waltherova vyzkumu vyplynulo, ze ptfevlada predstava, ze CMC ma mensi prostor pro
vyjadfeni, nez tomu tak je béhem osobniho rozhovoru. Béhem CMC tedy nedochazi k
neverbalni komunikace, jenz mlze byt dal§im zdrojem informaci. Z toho divodu si v
prvopocatcich vyslouzila také oznaceni neosobniho (impersonal) zpiisobu komunikace. V

pribéhu casu se vsak ukdzalo, Ze 1 pres absenci osobniho kontaktu mohou v on-line

5 https://clanky.rvp.cz/clanek/o/p/1259/SEBEPOJETI. html/
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prostiedi vznikat socidlni vztahy. V porovnani s offline pfenosem informaci dochéazi k
niz§imu pfenosu socidlnich informaci. Navic, informace CMC vice zavisi na pfenosu v
gase. Cim vice stoupa interakce a pienos, tim vice se zvysuje touha aktéri po dal$im
vzajemném poznani.

Nasledujici vyzkum (Walther et al., 2011, s. 1-26) pfisel se zcela novym zjisténim. Bylo v
ném pozorovano, ze za pusobeni urcitych okolnosti miize byt komunikace prostfednictvim
internetu plnéjsi, nez by tomu bylo pfi osobnim kontaktu. Model komunikace se méni na
nadosobni (hyperpersonal). Uzivatelé internetovych seznamek si zpodobiiuji hledané
partnery a to aniz by jim do toho zasahoval skute¢ny (offline) svét. Oba komunikacni
partnefi (odesilatel 1 pfijemce zpravy) si voli sebe navzdjem na zakladé obsahu psanych
probéhlych zprav. Disledkem mitize byt, Ze si partnefi sebe navzdjem idealizuji a mohou si
ptifazovat k danému protéjsku néjakou vlastnost, kterou vycetli pouze ,,mezi fadky*. Diky
dostatku Casu, si mohou odesilatelé pied odeslanim zpravu v klidu promyslet. Odesilatelé
se mohou zdmérn¢ idealizovat a pomoci obsahu zprav vytvatet dobry dojem ze své vlastni
osoby. Z toho divodu mlze byt pro mnohé uzivatele internetu tento druh komunikace
atraktivnéjSim nez béznd osobni komunikace. Tento model se skladd ze Ctyf casti:
selektivni sebe-prezentace, idealizace, zpétné vazby a asynchronniho kanalu komunikace,
ktery je nutny brat provazané, nikoliv izolované. Tviirce zpravy selektivné sdm sebe
predstavuje piijemci, jenz stoji na druhé komunikaéni strané¢ a vklada do procesu své
vlastni vnimdni. Pfi puasobeni téch spravnych podnéti mlze dochizet k idealizaci
prot&jsku. Ptijemce zpravy vétSinou odpovi s asovym odstupem, tedy az ve chvili, kdy na

to ptijde ptihodna doba, coz vyhovuje obéma.

4.1 Seznamovaci portaly

Ukolem seznamovacich portaldi je, aby zastaly funkci databaze potencionalnich partnert.
Zaroven je tato databaze stale aktualizovana a jeji jednotlivi ¢lenové se mohou navzijem
kontaktovat (Jin & Martin 2015).

V dnedni dob¢ se lze setkat se dvéma druhy seznamovacich portall,, z nichz kazdy se
zaklada na jiném principu. Prvni druh je zaloZen na hledédni shody, tedy na tzv. matching
systemu (napt. Badoo ¢i Tinder) a funguje tak, ze jesté pred tim, nez se uzivatelé navzajem
kontaktuji, musi u nich nastat vzajemna sympatie, jiZ si strany navzajem potvrdi kliknutim
na souhlasné tlacitko. Druhy druh se zakladda na hledani potencionalniho partnera na
zaklad¢ vlastni iniciativy (napf. lide.cz). Nc&které seznamovaci portaly funguji na

kombinaci obou principt. Jiné d€leni seznamovacich portali mize byt také podle ucelu,
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tedy podle toho, zda uzivatelé¢ hledaji partnera na vztah, pouze za Ucelem intimniho
sbliZzeni, na jednordzovy sex ¢i se dokonce jedné o zadané jedince, ktefi hledaji ,,bokovku*
(Blossfeld &Schmitz 2011).

Srovnanim seznamek se zabyval ¢lanek na webu 5nej.cz (2019)6. Nékteré seznamovaci
portaly jsou zpoplatnéné, jiné nikoliv. Podle tohoto srovnani je nejpopularnéjsim
seznamovacim portalem fungujicim v CR eDarling a ELITE Date, pfi¢emz oba portaly
jsou placené. Clenstvi se d4 hradit mésiéné, &tvrtletnd nebo roéné. V roce 2019 roéni
poplatek za uzivani eDarling.cz ¢inil 4068,-K¢ a za uzivani ELITE Date 1200,-K¢. Diky
tomu, Ze se jednd o placené seznamky, lze se na nich Castéji setkat s osobami, které
seznamovani mysli vazné. Je zde mnohem méné faleSnych profili a méné¢ lidi sem ptichazi
pouze kvuli flirtu. U obou seznamek je tfeba vyplnit pomérné obsahly vstupni dotaznik,
diky kterému registrovanym c¢lenim piichézeji doporuceni na partnery. Dale jsou tu
bezplatné seznamky, kdy podle zminéného srovnani na 5Snej.cz (2019) mezi nejoblibenéjsi
patii Badoo ¢&i Stésti.cz. I na bezplatnych seznamkach byvaji placené sluzby. Pievazné se
jedna o zviditelnéni profilu. Svym fungovanim se velmi podobaji socidlnim sitim, a to
zejména z toho diivodu, Ze zde neni Zadna bariéra v podobé plateb a komplikované
registrace. Vyhodou sice je, Zze diky tomu je zde vétsi pocCet potencionalnich partnerti. Na

druhou stranu je zde i velké mnozstvi falesnych profila (5nej.cz, 2019).

4.2 Seznamovaci aplikace

Studie provadénd Yeo a Fungem (2017, s. 3—4) se zabyvala vlivem konceptu Casu a
designem aplikace, pficemz tato studie byla provadéna na zdklad¢ seznamovaci aplikace
pro gaye. Z vyzkumu vyplynulo, Ze efektivitu rychlosti pouzivani seznamovacich aplikaci
zvySuje neustalé on-line pfipojeni, kdy je mozné odesilat a pfijimat zpravy v readlném case,
takZe na n¢ adresat miZe okamzité reagovat (instant messaging). Toto zjiSténi ma piimy
vliv na to, Ze vlastnosti a interaktivita designu aplikace podnécuji své uzivatele spiSe k
hledani sexu nez trvalého a romantického vztahu. Rozhrani seznamovacich aplikaci ma
tendenci spiSe upiednostiiovat zobrazovani fotografii pfed textem. To ma opéct vliv na to,
ze seznamovaci aplikace jsou vyuzivany spiSe k vyhleddvani partnera ¢i partnerky k
intimnimu sblizeni. Divodem je, Ze fyzicky vzhled je mnohem vice rozhodujicim faktorem

pfi rozhodovani o vybéru partnera na sex. Vlastnosti aplikaci, jakymi jsou rychlost a

6  Ackoliv se jedna o nerecenzovany zdroj, 1ze tvrdit, Zze vzhledem k zvolenému tématu je relevantnim a to

i vzhledem autor¢inu povédomi o dané problematice.
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docasnost nevytvareji pfili§ pfiznivé podminky pro navazovani vztahG a pratelstvi.
Uzivatelé hledajici dlouhodoby vztah mohou byt z této tendence aplikaci ¢asto hluboce
frustrovani.

Ale 1 ptfesto Bosker (2013) uvadi, ze existuje redlnd moznost, ze si uzivatelé jsou schopni
najit pres mobilni seznamovaci aplikace dlouhodoby vztah, ktery nakonec vyusti az v
manzelstvi. Nicméné presto je ¢astéjSim piipadem, ze aplikace maji tendenci svadét své
uzivatele k povrchnosti. K ¢emuz vybizi diraz aplikaci na zobrazovani fotografii. Proto
neni nijak udivujici, Ze aplikace (napf. Tinder) jsou mistem, které néktefi uzivatelé
vyuzivaji zejména pro hledani partnera na ptilezitostny milostny pomér. Neni vyjime¢nym
piipadem, Ze se na seznamovacich aplikacich potkaji osoby, které se znaji také z readlného
zivota. Bosker také uvadi svoji domnénku, ze se z osob, které pouzivaji seznamovaci
aplikace nestavaji asocialni osoby, které trapi vétSinu volného Casu zavieni sami doma,
protoze diky své ptenosnosti v chytrych telefonech mohou byt aplikace pouzivany

kdekoliv ¢i pfi jinych socialnich aktivitach.
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Prakticka ¢ast

4.3 Metodologie vyzkumu

4.3.1 Vyzkumné cile

Vyzkumnym cilem je popsat a vysvétlit zvlastnosti on-line seznamovacich praktik
plynouci zuziti digitalnich platforem pii seznamovani. Hlavnim cilem je zjistit
multiplatformitu seznamovaci komunikace, zdali ucastnici vyuzivaji v seznamovacich
aplikacich a serverech chatu nebo jestli vybizeji protéjsky k pfesunu na jinou komunikaéni
technologii. Multiplatformita hovoii o tom, jaké je seznamovani on-line. Naptiklad tedy,
ze kazda platforma je specifickd svou osobitou povahou: naptiklad Badoo nékteti povazuji
za ,,odrazovy miistek* neboli néco podfadného a snazi se rychle pfesunout jinam, naptiklad
na Facebook. N¢kteti jedinci ze spolecnosti shleddvaji urcité platformy divéryhodnéjSimi
nebo naopak vice nezdvaznymi a voli tu konkrétni platformu podle toho, jaké jsou jejich
osobni z4jmy. Hlavni otdzka je, jak je hodnoceni atraktivity spoluutvafeno tim, ze

seznamovani probiha ve specifickém on-line komunika¢nim prostredi.

432 Stanoveni vyzkumnych podotazek

Pro potteby této prace jsou stanoveny nasledujici vyzkumné podotazky:

HI1: U vice nez poloviny pozorovanych piipadi komunikace smétuje k domluveni osobni
schiizky.

H2: Ve vice nez polovin¢€ pozorovanych piipadli komunikaéni protéjSek navrhuje piesun
na jinou komunikacni platformu (napf. na jinou aplikaci jakou je Instagram, Facebook,
WhatsApp apod.)

H3: VétSina uZivateld internetovych seznamek ma tendence k tykani.

4.4 Kvalitativni vyzkum

V praci byl zvolen vyzkum kvalitativni. Podle Strausse a Corbinové (1999, s.10) je
kvalitativni vyzkum kazdym takovym vyzkumem, u které¢ho se k dosaZeni nepouZivaji
statistické procedury ¢i jiny zpisob kvantifikace. Béhem kvalitativniho vyzkumu by se
autor m¢l vyvarovat zkreslené interpretaci ziskanych dat. A naopak, mél by vychazet

pouze ze spolehlivych udajt, které jsou platné. Mél by byt schopny myslet abstraktné.
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Strauss a Corbinova (1999, s. 11) popisuji, Ze cilem kvantitativniho vyzkumu je odhalit a
pochopit podstatu zkoumanych jevii, které nejsou jesté fadné prozkoumany. V porovnani s
kvantitativni metodou vyhodou je, ze jsou o jevu ziskdny detailni informace, které by
nebylo mozné podchytit pii kvantitativnim vyzkumu.

Kvantitativni vyzkum se sklada predevsim ze tii slozek. Prvni z nich jsou tdaje (nejcastéji
ziskané pozorovanim, rozhovory aj.), druhou slozkou jsou interpretacni nebo analytické
postupy. Takovému postupu se fika ,,kédovani“ (popsano dale v této praci). Treti slozku
tvoti ustni a pisemné zpravy. Ty ve své podstaté shrnuji obsah pribehu vyzkumu a vyklada
obecné zaveéry. Zprava muze mit také podobu detailniho rozboru nékteré z ¢asti vyzkumu
(Strauss, Corbinova, 1999, s. 15).

Béhem sbéru dat pro vyzkum se autorka drzela etického kodexu, ktery je ptilohou této

prace. Samotny pribéh sbéru dat je popsany v néasledujici kapitole.

4.4.1 Realizace netnography

Hlavnim zvolenym pfistupem byl etnograficky pfistup netnography v prostfedi internetu.
Tento pfistup jsem zvolila zejména z toho dlivodu, Ze jeho cilem bylo porozumét jak
samotni socialni aktéfi jednaji, jaké maji zvyky, komunikacni praktiky, jak jednaji, jak se
podileji na udrzovéani a prozivani své socidlni reality a jak tuto realitu zdGvodnuji. Na
nejpopularnéjich seznamovacich aplikacich a serverech (Badoo, Tinder) v Ceské
republice jsem zalozila Sest interven¢nich profilti. VSechny profily byly smyslené. Tii
fiktivni profily jsem zalozila pro Zzeny a tfi jsem zalozila pro muze rtizného charakterti a
vzhledu. Vymezeny c¢as jsem vyckavala, jestli nékdo z protéjskit oslovi fiktivniho
potenciondlniho partnera, na zékladé cehoz jsem také pozorovala, pro jaké protéjsky je
jaky profil atraktivni ¢i nikoli, a ktery z fiktivnich inzerentli byl popularni v libivosti —
tudiz tito uZivatelé byli osloveni. U téch profili, které nebyly tolik popularni, jsem vyvijela
iniciativu a oslovovala pfipadné potencionalni partnefi opa¢ného pohlavi. Tedy pokud
néktery potenciondlnich protéjski mél malo atraktivni profil, sama jsem tohoto uZzivatele
oslovila jako prvni. Pozd&i jsem s timto protéjSkem konverzovala, abych zjistila
podrobnéjsich informaci o tom, zda jsou ochotni jit na face to face schiizku. Déle, abych
zjistila, zda fiktivni osoba vyzyva k pfesunu na jiné komunikaéni prostiedky neZ jsou
seznamovaci chaty, jako je naptiklad pfedani soukromého telefonniho ¢isla, ¢i jiné socidlni

site.
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4.5 Vzorek a sbér dat

Sebrana data (zptisob sbéru dat popiSu dale v této podkapitole) jsem analyzovala a
podrobovala kddovani. Toto kodovani jsem provedla podle postupu, ktery popisuje Strauss
a Corbinova (1999, s. 43). Ti tikaji, Ze oteviené kodovani tvoii soucast analyzy, béhem
které jsou oznaCovany a kategorizovany pojmy. Za timto Ucelem je potieba peclive
prostudovat udaje, které jsou k dispozici. V ptipadé, ze by se tento krok vynechal, nebylo
by mozné provést zbytek analyzy a ani navazujici komunikace. Nasledné maji byt tyto
udaje porovnané a maji byt mezi nimi vyhledany podobnosti a naopak také i rozdily.
Zaroven by mély byt pokladany otazky tykajici se jevil zastoupenych udaji. V prabéhu
tohoto procesu by se mély zvazovat a zkoumat vlastni domnénky autora, které maji
spojitost se zkoumanymi jevy. To nésledn¢ vede k novym zjisténim.

Prvnim krokem analyzy je podle Strausse a Corbinové (1999, s. 43) konceptualizace udajt.
Konceptualizaci je myslen rozbor pozorovani, odstavce nebo véty. K tém jsou ptridéleny
nazvy (néco, co bude zastupovat tento jev — ptipad, udalost, myslenku aj.). Toho lze docilit
pomoci hleddni odpovédi na otazku ,,Co to je?, ,,Co to reprezentuje?* Podobnym
pripadiim jsou nasledné ptid€leny stejné nazvy.

Béhem vyzkumu se pravdépodobné vyskytne velké mnozstvi pojmi (mohou jich byt
desitky, ba i1 stovky). Vzhledem k takovému mnoZzstvi se musi tyto pojmy seskupovat do
kategorii. Ty shlukuji pojmy, které se zdaji byt podobné. Tento proces se nazyva
kategorizace. Kazda takto vznikld kategorie dale ziska néazev, ktery by vSak méla byt
obecngjsi, nez je samotny nazev daného jevu.

V piipadé této prace jsem postupovala tak, ze jsem komunikovala s protéjsky v prostiedi
internetové seznamky Badoo a Tinder. Nasledné jsem jednotlivé rozhovory piepsala do
textového editoru spolu s vyfotografovanim obrazovky, na které probihala konverzace. Z
divodu velmi velkého mnozstvi ziskanych dat jsem pifepsala zejména ¢ast rozhovorti, v
které se vyskytl ncktery z nasledujicich pozorovanych jevi: prot&sky si domlouvaly
osobni schiizku, béhem konverzace doslo k vybidnuti k pfesunu na jiny komunikacni kanal
(pfesun na jinou aplikaci, vyména telefonniho ¢isla apod.). Dale jsem provedla také
transkripci takovych dat, kterd hodnotila atraktivitu daného komunikaéniho kandlu. Velice
Casto se totiz v konverzacich objevil text bez jakéhokoliv dal§iho smyslu pro vysledek
vyzkumu.

Ptepisovany byly pouze ty rozhovory, které mély néjakou vypoveédni hodnotu. Odstranény
byly naptiklad takové rozhovory, které sestavaji pouze ze vzajemného pozdravu
komunikac¢nich protéjskti. Odstranény byly také rozhovory, které nemély zadny vystup,
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napiiklad, konverzace kde si komunikacni partnefi pouze sd€luji, jak se maji a dale
konverzace nepokracuje. Pti piepisu dat jsem postupovala tak, ze preklepy, jsem chybéjici
diakritika ¢1 gramatické chyby nahradila spisovnym jazykem. Zachovala jsem vulgarismy
z divodu udrZeni autenti¢nosti a také z toho divodu, ze by byly pomérné obtizné
substituovatelné.

Béhem dopisovani na chatu na Badoo a na Tinderu se vyzkumnice drzela etické dolozky
tak, aby zaddny z Gcastnikli vyzkumu neutrpél citovou Gjmu. Napiiklad, pokud si néktery z
komunikac¢nich prot&jskt chtél domluvit schiizku na urcity datum, nikdy jsem nedosla do
takové faze, aby skutecné¢ komunikacni protéjsSek mohl pfijit na smluvené misto (kam by
pfirozen¢ nikoho nepotkat). Mira citlivosti s jakou jsem rozhovory provadéla se odvijela

od povahy protéjsku. Jména ucastniktl vyzkumu byla zménéna.
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5 Analyza dat

5.1 Piedstaveni fiktivnich profila

Jak jiz bylo feceno, pro potifeby vyzkumu byly vytvoieny Ctyii fiktivni profily. Hlavnim
rozdilem mezi vytvofenymi profily byl gender. Dva profily byly vytvoiené pro zeny a dva
pro muze. Dal§im rozdilem mezi jednotlivymi profily Zen a muzl byla ekonomicka sila.
Dtivodem volby tohoto kritéria bylo, Ze ekonomické postaveni patii ke kritériim atraktivity
partnera. Navic, ackoliv se jednalo o hlavni kritérium, pfi hlubs§im zkoumani by se dalo
najit 1 vice charakteristickych znak, které tyto fiktivni postavy mély. V souhrnu lze fici,
ze se hlavni specifikum postav tvofila kombinace genderu a ekonomické sily.

Pro Tytéz profily poslouzily jak pro ucel Badoo, tak Tinderu. Profily byly vytvotfeny pro
fiktivni osoby s nasledujicimi charakteristikami:

Muz s niz§im ekonomickym postavenim: Roman 28 odesel do Prahy za praci. V
soucasnosti pracuje jako barman ve studentském klubu. Ma stfedoSkolské vzdélani -
pramyslovou Skolu v Uherském Brodu, které ziskal na mensim meésté. Pochazi z obce ve

velikosti méstyse (Pavlovice). V soucasnosti bydli se dvéma spolubydlicimi na Zizkové.

28



Obrazek €. 1: Profil muZe s niZ§im ekonomickym postavenim

Zdroj: Vlastni
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Muz s vys$Sim ekonomickym postavenim: Petr 28 je na prvni pohled muz, ktery ma
pomérné vysoky piijem. Pracuje v rodinné firmé na okraji Brna. Pracovné pusobi také v
Praze, kde bydli sém na Praze 2 nedaleko stanice metra I.P.Pavlova. Vystudoval statni

Skolu ekonomického zaméteni (VSE). Piisobi sebevédomé, téméf az arogantné.

Obrazek €. 2: Profil muze s vy$Sim ekonomickym postavenim

P iiaiiod
TP R AT

Zdroj: Vlastni
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Zena s niz$im ekonomickym postavenim: Tereza je studentkou oboru Mezinrodni
vztahy na FSV UK, bydli se 2 spolubydlicimi v Praze na Andé&lu. Bavi ji sport, chozeni

ven s prateli. Ma brigadu v ndkupnim centru v obchod¢ s oble¢enim.

Obrazek ¢. 3: Profil Zeny s nizSim ekonomickym postavenim

Zdroj: Vlastni

Zena s vy$§im ekonomickym postavenim: Petra ma nehtové studio a bydli na Letné v
Praze s jednou spolubydlici. Ma stiedoskolské vzdélani zdravotnického charakteru
dosazen¢ v Ostravé. Ve volnych chvilich chodi do fitness centra nebo na kavu s
kamaradkami. Petra rdda vyhleddva pozornost, ma sklony se nechat vydrzovat a vést

promiskuitni zivot. PiSe s chybami a pouzivé vulgarismy.
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Obrazek ¢. 4: Profil Zeny s vys§im ekonomickym postavenim

Zdroj: Vlastni

5.2 Vysledky analyzy

Z kodovani dostupnych informaci vzeslo velké mnozstvi kodl, pficemz v této analyze
budou uvedeny pouze ty nejreprezentativn€j$i z nich. Tyto kody byly rozdéleny do

nasledujicich kategorii. Nékteré z nich jsou jeste rozdéleny do podkategorii.
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1. kategorie: Nabidka ke zmén¢ konverzacniho kanalu
2.kategorie: Afordance online seznamovaciho prostredi
2a) pro navazani vazného vztahu
2b) pro ziskani sexudlniho partnera
3. Afordance7 online prostiedi
3a) k vedeni hovort o alkoholu
3b) k domlouvani konzumace alkoholu
4 kategorie: Afordance online prostiedi jako prostfedi pro sexualni tématiku
5. kategorie: Prostor pro hovory o domacich mazliccich
5a) a jejich vyuziti jako zaminky k setkani
5b) pro zabavu
6. Ziskani prostoru pro hovory o tom, kdo co pravé déla
7. Vytvoteni neformalniho prostiedi jiz od zacatku konverzace
V pribéhu interpretace vysledkii vyzkumu budou pro snazs$i orientaci jména osob s

fiktivnimi profily podtrzeny.

5.2.1 Nabidka ke zméné komunika¢niho kanalu

Né&kteti uzivatelé (na Badoo 1 na Tinderu) vyzyvali ke zméné komunikac¢niho kanalu.
Nejcastéji vyzyvali k ptechodu na aplikaci WhatsApp, Facebook (¢i pfimo messenger na
Facebooku), Instagram ¢&i k vyméné telefonnich &isel. Castym argumentem pro zménu
komunikacniho kanalu bylo, Ze dany uZivatel na Badoo ¢i na Tinderu nebyva pftili§ casto
on-line. Dal§im uvadénym argumentem bylo, ze uzivatel nechce ztratit s protéjSkem
spojeni. Zadost o vyménu telefonnich &isel bylo obvyklé pozorovat v situacich, kdy
vyvstala potieba domluvit osobni schiizku.

Kacka napsala, Ze se ji Petr libi, protoZe na ni plisobi urostle a muzné a chtéla pokracovat v

konverzaci na Facebooku nebo WhatsApp, protoze na Tinderu pry moc ¢asto nebyva.

7 Termin afordance vyjadiuje existujici i vnimané vlastnosti objektt, které uzivatel rozeznava a umoziuji
mu vykonat né€jakou ¢innost. Tento anglicismus byl pouzit z divodu absence zavedeného ceského

ekvivalentu.
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Kacka Petrovi nabidla: ,,Hele, a nechces si jit psat na fb nebo wa? Moc casto tady nejsem

a nechci prijit o jednoho hezkého velkého chlapa :D:D:D:-D:D" (Komunikace mezi
Petrem a Kackou (27) Tinder) V tomto ptipad€ pozadala o zménu komunikacniho kanalu
Zena.

Hanicka se nejprve snazila Petra obecné poznat. Pfitahoval ji fyzicky. Chtéla o ném veédét
vice, ale Petr psal jen takové obecné véci, jako ze se kazdy den myje. Také byl predmétem
konverzace pes (patii do kategorie tykajici se domacich mazlicki). Domlouvali se, Ze si
daji nasledujici den limonddu. Hanicka pozadala Petra o telefonni Cislo, aby se domluvili
mimo Tinder: ,,Dds mi cislo? Domluvime se mimo Tinder?" (Komunikace mezi Petrem a
Hanickou (24) Tinder). V tomto piipadé zadala o vyménu telefonniho ¢isla Zena.

Martin hned jako tieti zpravu pise: ,,Jak zatim uzivas dnesniho pékného dne? Ja tu byvam
ziidka. Pokud chces, miize poprosit i o jiny kontakt na tebe, nez je tu:)?" Tereza vSak
odepisuje: ,, Pracovné, zatim bych to nechala jeste tady.” S zda se, ze to pro Martina neni
problém: ,,V pohode. Ja mam dneska az do vecera, co ty:)?" (Konverzace mezi Terezou a
Martinem (29 let) Badoo). Vyzyvatelem ke zméné¢ komunika¢niho kanalu byl muz,
pfi¢emz nespecifikoval o jaky jiny kontakt by se mélo jednat.

Martin si se po par zdvofilostnich otazkadch Terezy pta:,, Hele a uprimné, nechces si psat
nékde jinde nez tady?:)" Dale konverzace nepokracuje (Konverzace mezi Terezou a
Martinem (31 let) Badoo). Zde si o zménu komunika¢niho kanalu fekl muz a
nespecifikoval, o jaky néstroj by se mélo jednat.

Niky se pta: ,,Mds Instagram?" A to aZ na konci pomérné dlouhé konverzace, kde se spolu
s Romanem bavila o praci a cestovanim. Niky psala, ze si vybird zdjezd, premysli, kam
pojede a Roman ji napsal, ze mizZou jet n€ékam spolu a on ji tam pozve na rande.
(Konverzace mezi Romanem a Niky (26 let) Badoo). O jiny kontakt (resp. o Instagram)
zada Zena. Zda se, ze o jiny kontakt pozadala az na zakladé ziskané divéry.

Zde je nutné poukdzat na velmi silny nalezeny kod, kterym je diivéra. Zde bych rada
vyslovila domnénku, Ze pifechody na jinou platformu mohou byt projevem potieby zvySeni
davéryhodnosti. Naptiklad v porovnani s Badoo nebo Tinderem, na Facebooku je vidét
historie udalosti na uzivatelském uctu, je vidét, koho ma uzivatel mezi prateli aj. Potvrdit
tuto domnénku se pokusim v diskuze v této praci.

S Marcy se Roman bavi pomérné dlouho. Bavi se o psech, praci a domlouvaji si ptipadné
seznameni. Ale zjist'uji, ze bydli od sebe pfili§ daleko. Na zavér konverzace Marcy nabizi

pfesun na Facebook: ,,Mé to se*e. Kdybys chtél najdes mé na fb nebo messengeru jako
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xxxx" (Konverzace mezi Romanem a Marcy (28 let) Badoo). Stejn¢ jako v pfedchozim
piipadé o jiny kontakt zada zena a to az po pomérné dlouhé konverzaci, kdy byla navazana
vzajemnad divéra.

Miroslav vybizi ke zméné komunikacniho kanalu hned v uvodni zpravé a konkrétné
navrhuje Facebook: ,,Ahoj, nerad rusim. Preji hezky den. Je mi jasné, Ze krdsna slecna
jako ty ma ndpadnikii vic nez dost, ale mohli bychom se treba seznamit. Co ty na to?
Bohuzel mi to tady néjak blbne, tak pokud chces, napis mi prosim na Fb xxxjménoxxx.-):-
):-) Budu se tésit na odpoved™ Na to Petra reaguje:,,Ahoj, rada se s Tebou seznamim."Na
coz Miroslav reaguje: ,,Super, snad tady budes castéji:-):-) Nebo co treba WhatsApp?"
Miroslav tedy hned na zacatku konverzace navrhl rovnou dvé alternativni komunikaéni
kandly. (Konverzace mezi Petrou a Miroslavem (34 let) Badoo) K Z4dosti k pfesunu na
Facebook pfistupuje muz a to hned na zacatku konverzace. V. momenté, kdy se mu nedafi
pfesvédcit Petru, aby mu dala sviij Facebook, zkousi aplikaci WhatsApp.

Uzivatel pod nickem Milan Hezoun se nejprve pta, co Petra na Badoo hleda. Ta mu
odpovida, ze vztah ne, Ze spiSe sex. Na to Milan Odpor reaguje: ,,4jo mas fb? Tak to se ti
Jich musi ozyvat hodné." (Konverzace mezi Petrou a Milanem Odporem (34 let) Badoo)
Ani v tomto ptipadé muz, ktery navrhuje pfesun na Facebook nevyckéava s navrhem pfili§
dlouho a ¢ini tak velmi zéhy.

S AleSem si nejprve vymeéiuji své nazory na to, co kdo hledd na Badoo. Ales nejprve pise,
ze hleda vztah, na coZ Petra reaguje, ze hleda sex. Ales se pta, jestli hledd sex za penize a
pro¢ nehledd vztah. V momenté, kdy Petra napiSe: ,,Méla jsem ted dlouhodoby vztah a
chtéla jsem si ted’ trosku zase uzit volna" Tak Ale$ odpovida: ,,4ha, to je Skoda. Mas fb?"
(Konverzace mezi Petrou a AleSem (33 let) Badoo) Muz v tomto pifipad€ vyckava, nez si
s Zzenou vyjasni, co kdo na Badoo hleda. Nasledné vyzyva k pfesunu na Facebook.

S Danielem si Petra psala o tom, kdo co pravé déla. Pfedmétem hovoru byly také zaliby a
kdo se kde zdrzuje. Petra napsala, ze bude v Ostrave, kde je Daniel uz jen dva dny a ze
moc ¢asu nemaji. Daniel na zavér Pette napsal: ,,7To teda:-/ Mas messenger?" (Konverzace
mezi Petrou a Danielem (32 let) Badoo). V této konverzaci jako prvni zménu navrhuje
muz a to v momenté, kdy zjist'uje, ze Petra bude brzy odjizdét z Ostravy do Prahy.

Marco je z Brna, coz je pro Petru daleko. Bavi se tedy o to, co kdo na Badoo hleda.
Ackoliv Marco piSe, Ze hleda vztah, tak se nechd nasmérovat k eroticky ladénému tématu a

zada, aby Petra poslala fotky. Ta vSak odmita a Marco se pta: ,,Tak insta jestli mas.".
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(Konverzace mezi Petrou a Marcem (29 let) Badoo). V tomto piipadé pozadal muz o
Instagram a to z toho diivodu, aby mohl vidét vice fotografii zeny.

Matéj témet hned v zacatku pise, ze ho zaujal Petfin profil a Ze to mé jeden hacéek: ,,Jd sem
vithbec nechodim. Takze sem pro psani jinde."...,Mas messenger” (Konverzace mezi
Petrou a Matéjem (34 let) Badoo). Zde jako prvni zadal muz o piesun na messenger, a to
hned na zacatku konverzace. Diivodem bylo, ze na Badoo netravi ptili§ ¢asu.

Petra si s Jaroslavem piSe o tom, Ze by se spolu mohli nékdy setkat a domlouvaji misto
setkani, na zavér konverzace Jaroslav zada o Petfin Facebok: ,,Rekni mi FB." (Konverzace
mezi Petrou a Jaroslavem (32 let) Badoo). Ten, kdo zad4 o pfesun na Facebook je muz.

K ptesunu na Facebook vybizi i Sabbine. PiSou si s Petrem o tom, co kdo hleda na Badoo a

Sabbine uvadi, ze je ve fazi, kdy by ji nevadil vztah a na zavér vyzyva k pfesunu na
Instagram: ,, Nechces jit na ig?"(Konverzace mezi Petrem a Sabbine (18 let) Badoo). K
pfesunu na Facebook vybizi Zena. Nejprve vSak s protéjskem konverzuje, aby ziskala jeho
davéru.

Hanicka v rozhovoru, v kterém nakonec zad4 o telefonni ¢islo uvadi: ,,Nejsi upine k
zahozeni, takze tak...a navic, mas hezkého psa!!" Petr na to odpovida, Ze je to ,,partdk jak
se patfi." A vyzyva Hanicku: ,,Mds dneska cas? Miizeme jit spolu dnes na prochazku.:-)".
Pro Hanic¢ku to zda se jeSté neni dostatecny impulz k tomu, aby souhlasila s osobni
schizkou: ,,Nevim, nevim, jesté mi moc neni jasné, co se z tebe miize vyklubat". Jesté si
chce déle psat. Nakonec, jak jiz bylo feceno, zada o telefonni Cislo. (Komunikace mezi
Petrem a Hanic¢kou (24) Tinder). Zde je mozné pozorovat i jiné kategorie, které budou
uvedeny pozdéji.

Ze zkoumani této kategorie vyplynulo, Ze muZzi maji Castéji mensi zabrany v pozadani o
pfesun na jiny komunika¢ni kanal. Nicméné ne zase tak Casto, aby bylo mozné hovofit o
maskulinnim uziti multiplatformity. Casto tak ¢ini hned v ivodu konverzace, aniz by byl
jasny jejich zamér hned od zacatku. Naproti tomu, pokud k pfesunu na jiny komunikacni
kanal vybizi Zena, &ini tak vétSinou aZ po prvotnim navazani davéry s protjskem. Zeny
mivaji zajem o pfesun na jiny kanal pfevazné aZz v momenté, kdy maji z konverzace pocit,

ze by komunikace mohla sméfovat k osobni schiizce a k navazani vdzného vztahu.
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52.2 Afordance online seznamovaciho prostiedi ...

5.2.2.1 ..pro navazani vazného vztahu

Pojmu afordance bylo vyuzito z toho diivodu, Ze nebyl nalezen adekvatni cesky ekvivalent.
Lze jej vysvétlit jako moznost, Sanci ¢i zisk. Podkapitola tedy zkoumala, jaké moznosti
nabizi on-line protfedi pro navazani vazného vztahu. Afordance online prostfedi za
ucelem lepsiho vzajemného poznani bylo podkategorii, do které bylo mozné zaradit
nejvetsi mnozstvi koédt pozorovanych ve zkoumanych piipadech. Tato podkategorie byla
rozsahlej$i také v porovnani s podkategorii Afordance online prostfedi pro ziskéani
sexualniho partnera. V nékterych ptipadech je v této kategorii mozné hovoftit jako o
»paradoxnim online datingu“. Slovo paradoxni v tomto piipad¢ vyjadiuje, ze ackoliv
uzivatelé pouzivaji aplikaci k seznameni, ndsledné¢ hned potom napiSou, Ze tuto
seznamovaci aplikaci povazuji za ménécennou formu a radéji upfednostiiuji a podporuji
spise osobni setkani.

Stevik se snazil zjistit hned v prvni zpravé z celé konverzace, zda Tereza preferuje
dopisovani na on-line seznamce nebo konverzaci na zivo,, Ahoj Terez, jsi vic na chatovani
nebo real konverzaci?". Tereza namita, ze ,,asi nepiijde ven s kazdym, kdo napise. Nekdy to
miuize byt docela ztrata casu." Stevik se nenechdva odradit a pokracuje:,,No tak kdyz si lidi
nesednou, tak max treba ztratis hodinu ne? Ja bych Sel zase radeéji nékam ven, protoze mi
to psani prijde docela jako ztrata casu, tak jestli budes mit chut, dej mi védet :-) Urcité té
moc rdad poznam." Z této zpravy je ziejmé, ze UCastnik konverzace nemé zajem o dlouhé
dopisovani na Tinderu. (Konverzace mezi Terezou a Stevikem (26), Tinder). MuzZ se
thned na zacatku konverzace pokouSel domluvit na osobnim setkani. Z toho, co psal bylo
zfejmé, ze rozhodné nepreferuje dopisovani v on-line prostredi.

Milan béhem konverzace zjistoval, co Tereza hledd na Tinderu a pomérné brzy v
konverzaci se ji snaZzil pozvat do kina nebo néco dobrého: ,,Nevim, jestli to pro tebe neni
moc troufalé, ale musim to zkusit. Mohl bych té pozvat do kina nebo treba na néco
dobrého?" (Konverzace mezi Terezou a Milanem (32) Tinder). Ani tento muz nemé¢l v
planu si dlouhou dobu dopisovat, a proto velmi zdhy vyzval Zenu k osobni schiizce, béhem

které by $li do kina nebo na néco k jidlu.

V navaznosti na tuto konverzaci je mozné poukazat na to, Ze pokud jeden z protéjskil

(vétSinou muz) navrhuje osobni schiizku, pak je tento navrh velmi Casto spojen s takovymi
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aktivitami jakymi je navstéva kina, vecefe, zmrzlina, sportovni aktivita (napf. in-line
brusle) piti vina ¢i piva, prochazka po parku ¢i venceni psa. Konzumaci alkoholu a vyuziti

psa jako zaminky k domluveni schiizky bude vénovana samostatna kategorie.

Jirka jednoznac¢né chce najit vaznéj$i vztah, psal pomérné seriozn¢ a velmi brzy v
konverzaci navrhoval, Ze by spolu s Terezou mohli jit zkusit néjaky sport, tieba brusle:
Jirka: ,,4ha, tak to tedy mizeme néekdy zkusit néjaky sport, treba ty brusle” Tereza: Tak jo,
to budu moc rada! Jirka: Uz je i docela krasné pocasi, tak kdy budes mit cas? Asi spis
nekdy pres vikend, kdyz mas skolu i praci? Tereza: Miizeme treba v patek :-) Jirka: Dobre,
udelam si cas, muzeme jit do Ladronky. (Konverzace mezi Terezou a Jirkou (29 let)
Tinder). Tento muz s pozvanim na osobni schiizku dlouho nevyckéval. Hned v zacatku

konverzace predesilal, ze ma zajem o vazny vztah.

Andrea odpovidala na Petrovi odleh¢ené otazky a podotkla, ze doufa, Ze ji na konci tohoto

,vyslechu" ¢ekd rande:, Doufam, ze mé na konci ceka rande” . Petr pokladal neutralni
otazky jako ,,Asterix nebo Obelix?" nebo ,,Mésto nebo hory?" apod. Nicmén¢, kdyz se Petr
pta: ,,Nebo chces jit rovnou na rande?", tak Andrea odpovida ,,:-D nechci, ale chci védet,
kolik potiebuji bodu". Z tohoto posledniho znéni je mozné vypozorovat, Ze Andrea touzi
po delSim dopisovani jesté¢ pred tim, nez by eventualné souhlasila s osobni schliizkou.
(Konverzace mezi Petrem a Andreou (24 let) Tinder) Z této konverzace je vidét
nejistota. Na zacatku komunikace Zena predesila, Ze by méla z4jem o rande, ale kdyz se ji
muz zepta, tak odmita.

Rozhovor mezi Lenkou a Romanem je zminén také v kategorii Alkohol jako zdminka k
setkani. ProtéjSky se domlouvaji na osobni setkani. Roman pise: ,, Tak miizeme dat veceri,
kino nebo néco podobného...a pokud si budeme rozumét, miizeme si néco dat u me?" Lenka
odpovida:,,Tak v kiné se moc nepozname:-) Miizeme nékam na jidlo...K tobé? to dost smrdi
priserem"”, Roman: ,,Dobre, tak véca...co mds rada? Smrdi no:-) co se da délat" Lenka:
,,Jim skoro vSechno, takze to taky nechdam na tobé", Roman:,, Ok, néco vymyslim"-- Lenka:
»Stul nekde blizko dveri, at miizu utéct, kdyz budes kretén." Roman:,,Rozumim, takzZe ve
stiedu v 6 te vyzvednu!" Lenka: ,,Spis ve ctvrtek, ve stiedu jsem v praci! Tak se sejdeme na
Andelu u OC?" (Konverzace mezi Romanem a Lenkou (26 let) Tinder). V tomto
piipadé souhlasi Zena s navrhnutym pozvanim na veéefi. Zadné kontakty si nevyménuji,
domlouvaji se na schiizce v konkrétni ¢as na konkrétnim misté s tim, Ze si schizku jesté

ptes Tinder potvrdi.
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Tereza se pta Dominika hned v uvodu konverzace: ,,Zajdeme nékam pokecat? Treba
zitra?" a Dominik odpovida ,,Miizeme". Dale konverzace nepokracuje (Konverzace mezi
Terezou a Dominikem (28 let) Badoo).

Oliver vybizi Terezu velmi brzy v konverzaci k osobni schlizce: ,, Tak radsi co nejdriv se
setkat, abychom vedeli, jestli to dal ma smysl?:-)" Tereza:,,To bychom mohli" Oliver: ,,To
budu rad:-) Jedu zrovna na Slovensko, vratim se az v nedeéli, tak bychom se pak domluvili.
Mezitim si muzeme psat:-) Co planujes na vikend?". Dale se bavi o tom, co kdo pije.
(Konverzace mezi Terezou a Oliverem (27 let) Badoo). Zda se, Ze tento muz nema
zajem o dlouhé psani. Radéji hned navrhuje osobni schiizku.

V tomto bodé je mozné zdlraznit, ze muzi jsou mnohem vice otevieni osobnimu setkani,
na rozdil od Zen. Nejen zZe byvaji prvnimi, kdo schiizku navrhne, ale také mivaji ve zvyku
navrhnout, co se na schiizce bude dé€lat.

Vlad’a piSe nejprve Tereze velké mnozstvi komplimentil a dale si pisi o tom, co dé€laji ve
volném case. Netrva dlouho a Vlada Terezu vybizi k osobni schiizce: ,,4 jinak, Kdyz Te
pozvu, pujdes?:-P Treba na kavu, pivo, vino?:-P Popripadé capuccino, latté, horkou
cokoladu, sodovku nebo dzus:-D Vic uz mé nenapada...:D" (Konverzace mezi Terezou a
Vlad’ou (Konverzace mezi Terezou a Vlad’ou (26 let) Badoo). V tomto piipadé opét
schizku navrhuje muz a jakou moZznou néplii schiizky navrhuje pozvani na kavu ¢i jiny
napoj.

Katefiny se Roman ptal, jestli ji mize n€ékam pozvat a ona odpovédéla:,, Nezlob se, ale
tohle je na mé predcasnd otdzka...nechodim jen tak s nékym ven...uz z toho divodu, Ze
hodné pracuji a vazim si toho volného casu a nechci ho travit s nékym, koho ani neznam a
bude to pro mé ztrata casu. Takze za mé, par dni psani nikomu neublizi...Ono tak néjak
poznds, zda to osobni setkani viibec ma smysl. A hlavné...uz jsme si psali...Pamatuji si
obliceje...-D..." Podle toho, co piSe, patii Katefina mezi ten druh uZivateld, kteti preferuji
delsi psani pfedtim, nez jdou na osobni schiizku. (Konverzace mezi Romanem a
Katefinou (26 let) Tinder) Chovani Zeny z této ukazky konverzace potvrzuje jiz diive
uvedené tvrzeni, Ze Zeny jsou pi1 domlouvani osobniho setkani mnohem opatrné;jsi. Takeé
to potvrzuje, ze Zeny se chtéji o muzi dozvédét mnohem vice, nez souhlasi se schizkou.

S Monikou si Roman nejprve piSe o tom, co kdo dé€l4 a nésledné se ji Roman snazi pozvat
na schiizku, na coz Monika reaguje: ,,No kdyz si budeme psat, tak treba k tomu dojdeme.
Ja to z hlavy nevim. Mé se meéni kalendar ze dne na den. Ale urcité si volny den najdu."...

..Necekej top modelku :-D" (Konverzace mezi Romanem a Monikou (30 let) Badoo)
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Toto je stejny piipad jako predchozi. Zena schiizku neodmitd, ale uvadi, e nejprve by si
rada s protéjskem jest¢ néjakou dobu psala a schlizka z psani pfirozen¢ vyplyne.

Harry hned na zacatku konverzace zve Petru na kavu: ,, 4hoj. Jsi moc hezka. Co se poznat?

Jen tak na kavu a uvidime, co se stane." Nacez Petra souhlasi a on piSe: ,,Jj. Jsem fanda
fotbalu a jezdim tam casto a proc tam nedat kavu s krasnou Zenou."Nasledné se snazi
ziskat od Petry telefonni ¢islo, aby ji mohl zavolat az tam bude (Konverzace mezi Petrou
a Harry (32 let) Badoo) Muz se velmi snazi o schlizku se Zenou a to 1 poté, co se zena
piestane ozyvat. S navrhem schiizky ptichdzi muz a zve zenu na kavu.

Kuba se hned na uvod pta, co ma Petra v planu po praci, Ze by spolu mohli né¢kam zajit.
Kuba pise: ,, Tak super:-) Déelam do 6h v Letiianech. Kde bychom se sesli?"...,,To by slo a
kde presne? U Palackého namésti?:) Neslo by to spise o pul 8? Jak pocitam, tak bych to
nestihl, musim jesté domu si dat po praci sprchu." (Konverzace mezi Petrou a Kubou (27
let) Badoo). Muz v tomto pfipad€ také nevyckava s ndvrhem schiizky pfili§ dlouho a
navrhuje schizku hned ten den po praci.

Johnymu prvni piSe Petra. Nejprve Johny piSe Petie komplimenty a néasledné se stru¢né
bavi o praci, o tom, kdo co rad pije, zda pivo nebo vino, kde Petra byva...a Johny Petru
vyzyva: ,,A das vedet az se budes chystat do Prahy? Nékam zajdeme, jestli budes chtit:-*".
Na to Petra odvéti, Ze nasledujici den jiz je v Praze. Johny tedy vyzyva k setkani: ,,4 kam
bys chtéla jit?:-) Treba na naplavku, kdyz bude pékne??"...,,A v kolik zitra?"...,,A udeélas
mi fotku, abych té poznal a kde se sejdeme?? A pujdeme jen spolu? :) A Slo by to néjak
odpoledne jit ??:)"(Konverzace mezi Petrou a Johnym (29 let) Badoo) V tomto ptipadé
také osobni schiizku navrhuje muz a to hned na nasledujici den.

Zbyn&k hned v Gvodni zpraveé vyzyva: ,,Ahoj, nezajdem na kafe:)"Petra souhlasi a Zbyn&k
se pta, odkud pfesné Petra je. Dale se Zbyn€k ptd, zda si Petra mysli, Ze se da na Badoo
seznamit. Konverzace jiZ nepokracuje. (Konverzace mezi Petrou a Zbyikem (33 let)
Badoo). I v tomto pfipadé muz s vyzvou k osobni schiizce pfili§ neotali. A k osobni
schiizce vybizi hned v ivodni zpravé.

K osobnimu setkani vybizi velmi brzy v konverzaci 1 Petr: ,,Super:) Tak az se vratis,
podnikneme néco?" Petra se pta, co mysli tim ,,néco": ,,4 co bys chtél podnikat? Néjaka
rychlovka, nebo se chces pozndvat?" . Na to Petr odpovida: ,,O rychlovku nestojim:-D
Uvidime, jak si budeme rozumeét. A kdy Ze se vracis?" Dale si sdéluji, kde kdo z nich ptesné
bydli. Dal se konverzace nerozviji. (Konverzace mezi Petrou a Petrem (26 let) Badoo).

V tomto ptipad¢ ke schlizce vybizi muz a zatim nenavrhuje Zadnou konkrétni aktivitu.
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Kamil se s Petrou domlouvaji na tom, zda je Petra z Prahy nebo z Ostravy. Petra piSe, ze je
v Ostravé jen na navstéveé u kamaradky. Jinak Ze je z Prahy. Na to Kamil pisSe: ,,Ja uz
myslel, Ze z Ostravy, to je vtipné, tak miizeme zajit..."...,, Treba v kiné jsem nebyl vécnost.-)
Nebo si nekam sednout, nebo park...vlastné je to jedno, cokoliv na co bude nalada, pocasi,
cas...:-)"...., Slysel jsem, ze v kiné ted jede horror Rbitov zviFditek nebo tak néjak je prej
dobry. Ja jsem teda z horroru posr*nej-pardon:-), ale jako challenge bych to dal. Nebo
klidne nékde venku:-)."...Ve stredu jsem po praci mimo Prahu, ale ctvrtek vypada slibne,
hm?"(Konverzace mezi Petrou a Kamilem (31 let) Badoo). Muz navrhuje jako prvni

schuzku kino.

Hned v druhé zpravé Jaroslav zve Petru ven: , Sel bych s tebou ven, nékdy" S &mz Petra

souhlasi a Jaroslav odpovida: ,,Jsi z Ostravy? Co treba Broadway v Hrabuivce" S tim Petra
souhlasi a Jaroslav ji Zada o jeji Facebook. (Konverzace mezi Petrou a Jaroslavem (32
let) Badoo). Velmi brzy vyzyva ke schiizce 1 tento muz. Navrhuje konkrétni misto setkdni.
Miroslav hned po uvodnich pozdravech vyzyva Petru:,,Ahoj, rad bych se o Tobé dovedel
vic. Zajdeme spolu na prochazku? Pékny den Mirek."(Konverzace mezi Petrou a
Miroslavem (27 let) Badoo). I zde je vyzva k osobnimu setkani obsahem prvni zpravy.
Pro shrnuti této podkategorie je mozné fici, Ze k osobnimu setkdni za Ucelem setkani
vybizi prakticky vzdy muz. Zeny jsou opatrn&jsi v tom, neZ na osobni setkani piistoupi a
vétSinou si chtéji delsi dobu psat, aby ziskaly k partnerovi ditvéru. Soucasti vyzvy k osobni
schlizce byva i1 navrh ¢innosti, kterou by spolu protéjSky mohly délat. Seznam aktivit je jiz

zminén vyse v této podkapitole.

5.2.2.2  ..pro ziskani sexuélniho partnera®

V této kategorii bude popsano, ze konverzacni protéjSky, které maji zajem se sejit za
ucelem nezavazného sexu, jsou mnohem oteviené€jsi a naklonénéjsi k rychlému sledu
udalosti sméfujicimu k osobni schiizce. Namétem hovoru je mnohem meéné osobnich

informaci a komunikaéni protéjSky se spisSe zajimaji o svlij fyzicky vzhled.

8 pouzivam doslovné citace z odpovédi sledovanych subjektli . Mohou se vyskytovat vyrazy pokladané za

neslu$né nebo pohorsujici.
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Specifiky on-line seznamovani (v porovnani naptiklad s tiSténymi seznamovacimi inzeraty
) spocivaji v rychlosti, otevienosti a techni¢nosti komunikace mezi Ucastniky, ktefi si
hledaji partnera.

Karin za¢ind konverzovat od zacatku o nezdvazném sexu. Karin se pfili§ nebrani a je
ochotna pfistoupit na variantu, ze ji Roman posle vice fotografii a nasledné se na setkani za
ucelem nezavazného sexu muze uskuteCnit. Na Tinderu vSak fotky pies zpravy posilat
nejdou. Karin déva svoje telefonni Cislo s poznamkou, aby Roman poslal néjaké ,,rajcovni"
fotky a napsal po SMS, Ze je to opravdu on. Karin pise:,, Tak to ti ale musim dat cislo, tady
poslat fotky nejsou”. Roman: ,,Mdas asi jen 3 moznosti...sex naslepo, cislo a fotky predem,
vykasles se na me." Karin: ,,Tak jako nerikam, Ze bych nepotiebovala nezavazny sex. Takze
ti dam cislo." Roman: ,,Takze abych udelal ty fotky :-)" Karin: ,,732 xxx xxx. Neéjaké
rajcovni a napis tak svoje jméno, at vim, Ze to jsi opravdu ty!"(Konverzace mezi
Romanem a Karin (27 let) Tinder) Zena v tomto piipadé oteviené poukazuje na to, Ze
ma zajem o nezavazny sex. K tomu, aby ziskala vice fotografii muze, posila muzi své
telefonni ¢islo. Tim, kdo za¢ina konverzovat o sexu je Zena.

Tomas ihned vybizi k tomu, zda by Petra neméla chut’ néco podniknout. Nabizi, Ze vezme
deku a auto a pijdou spolu koukat na hvézdy: Petra piSe: ,,7ak kam teda?" a Tomas
odpovida: ,jedeme koukat na hvezdy? Vezmu deku, kdyby auto bylo nepohodiné”. Pta se,
kde Petra bydli, Ze by se rychle osprchoval a za 10 minut by mohl vyjet. (Konverzace
mezi Petrou a Tomasem (29 let) Tinder) V tomto ptfipadé sex navrhuje jako prvni muz.

Je ochotny nékam pfijet za ucelem sexu prakticky ihned.

Ondfej hned v uvodu konverzace sdéluje Petie komplimenty a pté se, jestli by hned dnes
nechtéla zajit na vecefi, vino a nasledoval by byl tvrdy sex: ,,4dhoj Petro, jsi fakt hezka
holka! Nechtéla by jsi zajit na veceri a pak ke mé na vino a jako dezert si dame tvrdy sex?
~=P",,..",  Tak ja té vyzvednu! Treba v 8?". Ondiej piekvapené reaguje, Ze se Petra neboji
a poznamenava, ze jiz sice ten posledni dil vidé€l, ale Ze na n¢j stejné rad ptijde. Alespon se
bude moci vice vénovat Petie (Konverzace mezi Petrou a Ondiejem (31 let) Tinder). [ v
tomto pfipadu je to muz, kdo jako prvni navrhuje schiizku za uc¢elem sexu. Dokonce
navrhuje, Ze by mohli mit schizku hned ten den vecer. Také Zenu zve na vecefi a na vino k

nému domd.

Michal navazuje konverzaci tim, ze se ptd, co Petra déla. Domlouvani nezavazného sexu

zacne tim, Ze Petra napiSe, ze se chysta do postele, na coz Michal reaguje: ,,S tebou bude v
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posteli asi nuda, co?" Petra: ,,To teda neni" Michal: ,,Dokaz mi to" Petra: ,,Nikdo nerikal
nic Spatného :-D". Michal: ,,Tak prijedu k tobé do postele!" Petra napiSe, ze ptijde za
Michalem domd, aby spolu méli sex: ,,Tak prijedu k tobé do postele!". Domlouvaji se na
tom, jaké omamné latky spolu budou piijimat, tedy zda pit alkohol nebo koutit marihuanu,
Michal pise: ,,muzeme si dat ale klidné néco jiného...kouris travu? Mam tu luxusni vzorek,
zkusime trosku a uvidime :-)". Nakonec se domluvi, Ze Petra ptijde za chvilku k Michalovi,
budou koufit marihuanu a nakonec spolu budou mit sex. Michal piSe svoji adresu: ,,xxxxxx,
za jak dlouho muzes dorazit?." (Rozhovor mezi Petrou a Michalem (31 let) Tinder) K
tomu, ze by spolu mohli mit sex se dopracovavaji komunikaéni partnefi pies dvojsmysly.
V tomto ptipadé neni relevantni tvrdit, ze Zena navrhuje sex, protoze Zenu piedstavuje
vyzkumnik. V pribé¢hu vyzkumu se nejednd o prvni ptipad, kdy je pladnovéan osobni
kontakt ihned. Lze tedy tvrdit, Ze zvlaStnosti on-line seznamovani je nejen rychlost, ale i

pfedstava instanteity.

Jan oslovuje Petru jako prvni. Poznamenava, Ze fotografie s detailem nader hovofi sama za
sebe pomérn¢ ptimocare: , Ten vystFih na té druhé fotce je trosku primocary, ne? :-D
Ukazujes prsa na dobry den?". Domlouvaji se, Ze nasledujici den spolu ptjdou na
skleni¢ku a pokud se Janovi budou libit Petiiny prsa, tak ji pozve i na vecefi: ,,4 co by sis
tak jako predstavovala? Treba nékam na vino nebo na vécu? Tak na veceri by chtéla:-),
pujdeme na vino a kdyz se mi budou libit tvoje prsa, vezmu té i na veceri."Nakonec se
domlouvaji na schiizku nésledujici den (Konverzace mezi Petrou a Janem (34 let)
Tinder). Navrh na osobni schiizku vyplyva z konverzace. Muz se nechova k zen¢ pfilis
zdvotile, z jeho vyjadfovani je patrné, Ze ji ma pouze jako objekt své touhy. Zvlastnosti je

tedy beztrestnost chovani, které by jinak bylo pravdépodobné sankcionovano.

Daniel se hned v uvodu rozhovoru Terezy pta: ,,No, pisu, Ze jsi velka sympatanda a moc
sexy slecna..mohu zjistit, jestli jsi dostala hezky na holou na Velikonoce??:-D :-*"
Nasledné se Daniel zajima o to, jestli opravdu uplné na holou a vse prechazi do erotické
roviny: ,,A to ti chci dat ja...krdsna masaz a hezky na holou:-* :-*"...,,Pockej ja si nedélam
srandu, Terko...:-)"...,,Nemyslim v ramci Velikonoc...a jestli rusim...ok...pardon"...,,Naopak
u té masaze by to mohlo byt velmi vzrusujici...chtéla by jsi mé ted vidét na kamere at
VI§???...Miizeme pozdéji...se videt na kamere, aby jsi vidéla, Ze jsem sympos a kdyz se
budeme libit, miizzeme domluvit néco zajimavého...mé se libis hodné...:-*:-)" Z pokracovani

rozhovoru je ziejmé, ze by Daniel mél zdjem se osobné setkat za ticelem intimniho

43



sblizeni. Dokonce posila své ,,polonahé" fotografie. A mnohokrat opakuje, ze se muze
Tereze ukazat na web kamefte, pokud bude chtit (Konverzace mezi Terezou a Danielem
(25 let) Badoo). Muz neskryva svoji touhu komunikovat predevsim o erotickych otazkach.
Opakované Zené nabizi, ze ji miZze ukazat své télo pifes web kameru. Zde je mozné
pozorovat pornograficky prvek.

Uzivatel pod nickem Chcimladoukocicku pise hned jako uvodni zpravu: ,, Ahoj, bez kecui,
pojd’ mr*at. Rekni si, co chces. Bude to nase tajemstvi. Tak se nemusis stydét. Domluvime
se?" Na coz Petra odepisuje, ze ano a jak by si to piedstavoval? A on odepisuje: ,,Kdyz
budes cas a chut, sejdeme se, uzijeme si a pak si piijde zase kazdy svoji cestou az do dalsi
schiizky." (Konverzace mezi Petrou a Chcimladoukocicku (32 let) Badoo). Ackoliv to z
ukéazky konverzace neni patrno, je mozné se domnivat, Ze uzivatel byl ochoten nabidnout
Za sex penize.

V souvislosti s timto pfispévkem Ize dokonce hovofit o tom, ze on-line seznamka dava
prostor pro prostituci.

V ptipada, které byly popsany vyse je v souhrnu mozné vypozorovat, ze navrh schiizky ve
vétsSing pripadd déld muz. Nicméné pokud ma nékterd z zen také zdjem o nezdvazny sex,

tak se do domlouvani schiizky aktivné zapojuje.

523 Ptedurceni online prostiedi...

5.2.3.1 ..k vedeni hovoru o alkoholu

Tato podkategorie ma vzajemnou spojitost s osobnim setkdnim, coz uz vyplyva ze
samotného nazvu podkapitoly. Ukézalo se, Ze alkohol je velmi vdéEné téma a zaminka k
osobnimu setkani.

Se Sabi si Petr nejprve piSe nezavazné, velmi odleh¢enéd konverzace. Nasledné se pta, zda
Sabi pije pivo nebo vino. Touto otdzkou ziskava piileZitost, jak Sabi né¢kam pozvat.
Nabidka konzumace alkoholu byla, zda se, pro Sabi pfijatelnou. Nakonec se domlouvaji,
7e spolu pijdou nékam nésledujici tyden. Usek konverzace vypada nasledujicim
zpusobem: Petr: ,,4 chces tedy se mnou jit na pivo nebo na vino?", Sabi.,,Tak piijdeme
nekam, kde je hodné lidi:-) To by snad slo.", Petr: ,,Kdy miizes?", Sabi: ,,Mam toho hodné

do prace, ale pristi tyden by to slo.” (Konverzace mezi Petrem a Sabi (25) Tinder) K
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osobni schilizce vybizi muz a pouziva jako zdminku, Ze spolu budou pit pivo nebo vino. Pro

uzivatelku je piijatelna varianta, Ze piijdou na takové misto, kde je hodné lidi.

Lenka se pii domlouvani osobniho setkani zajima piedevsim o to, co budou pit. Petr se pta:
,,Kam piijdeme?" a Lenka odpovida: ,,Tak nekdy pristi tyden, ted toho mam docela dost.
Spis, co budeme pit?", Petr odpovida: ,,Ja mam rad rumika, ty?" Lenka: ,, Ja nevim, kam
mé vezmes? To ma byt tviij ukol! Pfff, jesté ja budu vymyslet randicko." (.Konverzace

mezi Petrem a Lenkou (29) Tinder) Diilezitost alkoholu béhem setkani vyzdvihuje zena.

Filip se s Terezou bavil o prozitém vikendu (byla ned€le vecer), o tom, jak si 1écil
,.kocovinu” a jestli Tereza pije alkohol. Nasledn¢ chtél Terezu pozvat na vino a piimo se ji
ptal, kdy ma ¢as: ,,4 mohl bych té nékdy na jedno vino pozvat a vic té poznat :-/ Vypadas
totiz jako fajn holka a moc rad bych té vic poznal..." Tereza: ,,Jojo nékdy se miizeme zajit
:-)"Filip: ,,A kdy miizes?" (Konverzace mezi Terezou a Filipem (33 let) Tinder) Uzivatel

vyuzivéa pozvani na sklenku vina jako podmét k setkani. Zaroven alkohol slouzi jako ndmét

k hovoru.

Anna se s Romanem bavi zejména o alkoholu. Po uvodnich komplimentech a
zdvoftilostnich frazich Anna piSe, zZe pracuje v jednom konkrétnim baru v Praze a pokud
Roman chcee, at’ za ni pfijde do prace. Na otazku, zda Anna pije pivo nebo vino, reaguje:
,,Piju jenom tvrdy a pivo obcas."...,,PFipadam si jako obcas jako starej chlap."...,,Ja ale
nemam takovou tu stopku, coz je naprd."...,,Tak ja hlavné tmavy alkohol. Svétly je velky
Spatny."....,,Miluju rum." Z konverzace neni zadny dalsi vystup. (Konverzace Romana s
Annou (27 let) Badoo). (Konverzace mezi Romanem a Annou (27 let) Badoo). V tomto
ptipad¢ je alkohol ustfednim tématem konverzace. Pro uskute¢néni setkani Anna navrhuje,

aby se za ni pfiSel muz podivat do prace, pficemzZ ona pracuje v baru.

Hned v druhé zpravé Michal piSe: ,,Koukdm, Ze podle fotky mas rada vino, :-D. Nezasla by
jsi nekdy?:) (Konverzace mezi Petrou a Michalem (31 let) Badoo). Zde muz spojuje

pozvani na vino s uvodnim pozdravem.

Hlavnimi poznatky ziskanymi v této podkapitole je, Ze pozvani na sklenicku vina nebo
piva je velmi vhodnou pfilezitosti k pozvani na osobni schlizku. Z pozorovanych
rozhovord se ukazalo, ze alkohol je také vhodnym namétem pro navédzani rozhovoru, z

kterého se pozdéji vyvine pozvani na schizku.
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5.2.3.2 ..k domlouvani konzumace alkoholu

Alkohol je velice snadnym tématem, které je ve své podstaté¢ vSem uzivatelim spolecné.
Kromé zde uvedenych piikladi bylo mozné pozorovat, ze alkohol je velmi rozsifenym
tématem. Pomémné cCasto bylo mozné pozorovat, Ze konverzace zacinala takovymi
informacemi, zda ma nékdo z komunikacnich protéjskii tzv. kocovinu. Dalo by se fici, ze
ackoliv pro komunikac¢ni protéjsky pravdépodobné viibec neni podstatné, zda ten druhy ma
rad naptiklad pivo nebo vino, poslouZi toto téma k ,,prolomeni ledii."

V konverzaci, kterou za¢ind Roman dochazi mezi nim a Kristynou k vyméné ndzori na
zdravi zivotni styl. Roman: ,,Libi se mi tviij zdravy Zivotni styl prolozeny pivem!" Kristyna:
,,Plzen. Idealnée. Ale nékdy se zvladnu prizpusobit." ,,..." Roman: ,,Kam se v Praze chodi na
Radegast?" (Konverzace mezi Romanem a Kristynou (23 let) Tinder). Zde je moZzné
pozorovat, ze téma pivo vyborné poslouzilo jako ndmét ke konverzaci.

Oliver s Terezou se jiz v predchozi konverzaci domluvili na tom, Ze az se Oliver vrati ze
Slovenska, ze spolu nékam ptijdou. Mezitim se bavi o tom, co kdo pije. Oliver pise: ,,Mas
radsi pivko nebo vinko?" Tereza: ,,Vino, ale obecné moc nepiju" Oliver: ,,... Taky moc
nepiju. Spis ochutndvam néco nové radsi v malém a kvalitni, jako na kvalitu..."
(Konverzace mezi Terezou a Oliverem (30 let) Badoo). Otazka, zda né€kdo preferuje
pivo nebo vino je velice obvyklou otazkou.

S Monikou se jiz Roman domluvil, Ze by se spolu mohli nékdy osobné& setkal. Nasledné si
spolu pisi o konzumaci alkoholu. Monika piSe: ,,No, nejsem narocna. Musi to byt dobry,
ale s kamoskou pijeme rum s kolou a zviddneme chodit i po svych."...,,No a potom jeste
pijeme casti sex on the beach.”....,, Nemam rada opily lidi, co se neumi chovat, ale proste
tak do nalady no."(Konverzace mezi Romanem a Moncou (30 let) Badoo). UZivatelka se
v tomto pifipad€ snazi ukéazat, Zze neni upjatd, ale na druhou stranu to s alkoholem neptehani
vic, nez je zdravo.

Michaela je velmi sdilna. Podle fotografii se jednd o velmi atraktivni Zenu. Hned tvodu
predesila, Ze byla na ndkupech a Ze si koupila obleCeni, kabelku a pak se se popijelo:
,Vsude."...,,JenomZe na konci vsichni na zdchytce nebo prijela eskorta :-D:-D.:-
D"...,,Naposledy Matéjska a skoncilo to zaznamem na policii, rozsekanou televizi a
ztraceno 13 tis klice od motorky a mobil. Vse od 15 h odpoledne. To byl fofr."...,,.Ja Zehlim
jejich prusery :-D Kamarad vjel do jednosmeérky zfetovanej a bouchnul to do policajtii. Ja
radsi moc nepiju, kdyz se jde. Jinak bith vi, kde bych skoncila....-D" O svych alkoholovych
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zazitcich pise jesté dlouhou dobu. Kdyz se ji Roman zept4, zda by s nim §la nékdy popit a
kde to ma nejradéji, odpovida: ..Ja pit neumim. Kdyz mam prestat, zacnu jednou tolik, a
pak je veselo. Prahy se bojim. Jsem nepolibend Prahou. Nasteésti."Déle se rozepisuje o
svém byvalém vztahu a pfistupu k zivotu. K zadné osobni schiizce komunikace vSak
nesmétuje. (Komunikace mezi Romanem a Michaelou (35 let) Badoo) Tento pfipad je
velmi unikatni a to zejména co se tyCe sdilnosti uzivatelky. Ackoliv si vyzkumnik s
uzivatelkou psal pomérn¢ dlouhou dobu, tak odpovidal pouze pomérné stroze a uzivatelka
stale pokracuje velmi ze Siroka dal v popisu svych postoji k zivotu a alkoholu. K ptipadu
této uzivatelky je mozné dodat, Ze jejim cilem konverzace na Badoo byla zabava.

Celkové lze zhodnotit, ze alkohol je nekonecné téma, které uzivatelé Badoo a Tinderu

poslouzit také jako podnét k tomu, aby protéjsek vyzvali k osobni schiizce.

524 Afordance online prosttedi jako prosttedi pro sexuélni tématiku
Petr hned projevuje zajem se bavit o Petfinych nadrech. Pta se, jestli je takto ,,obdafend"

od ptirody nebo ma silikonové implantaty. Petra pfiznavd, ze ma implantity a vyzyva

Petra, aby se na n¢ priSel podivat. Petr si fika o Petfinu adresu. Petr: ,, 4hoj Petko, to jsi

takhle obdarena od prirody nebo jsi prirodé trosku pomohla."Petra: ,,Trochu jsem tomu
pomohla, tak je ted trosku ukazuji svétu", Petr: ,,Jesté nevim, co mi ukadzes ty?"Petr: ,, Ty se
nebudes stacit divit, co bych ti ukazal:-)" Petra: ,,Prijd’ ke mé a uvidime" Petra: ,,Dej mi
adresu." (Komunikace mezi Petrou a Petrem (34) Tinder)

Pomémé sdilny, co se tyce erotického tématu byl Daniel. Konverzaci zacal: ,,immm, s
Tebou bych zlobit" A pokracuje: ,,Co mds rada v sexu nebo nemas?"...,,No ja mam v sexu
rad asi trochu submisivnéjsi Zeny, ale ne néjaké extrémni ndasili, miluju ordl, jak doprat
Zené, tak kdyz ji bavi koureni, nebo kdyz treba umi hluboko, tak jdu do kolen... Pak takovy
ten Zivocisny sex, kdyz bych ti stahnul kalhotky, pohral si pékné na kraji az by jsi zvlhla a
se Terezy pta: ,, A4 antikoncepci beres?:)"...,,To je fajn:) Tak co néco provést tedy?:)"
(Komunikace mezi Terezou a Danielem (28 let) Badoo)

Agnes hned na zacatku piSe ,,dame sex? po badoo. Chci slyset, co bys se mnou delal a jak
bys mi to delal.".. jeste potrebujeme gaye. Aby se vénoval tobé. Libi se mi to.” Roman se
ohrazuje, Ze mé zdjem pouze o zeny. Konverzace se dal nevyviji. (Komunikace mezi

Romanem a Agnes (27 let) Badoo)
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5.2.5 Prostor pro hovory o domacich mazli¢cich

Ugastnici konverzace vyuZivali prostor pro hovory o mazliécich pomé&mé &asto. Toto téma
bylo Casto otevieno na zaklad¢ fotografii, které uzivatelé¢ uvetejnovali na svém profilu.
Jedna se o jev, ktery navazuje na vizualizaci vhledu do soukromi a na self-publishing. To
je také dikazem, Ze uveifejnéné fotografie jsou velice dilezit¢ pro dalsi smeéfovani

konverzace.

5.2.5.1 ..ajejich vyuziti jako zaminky k setkéani

Tato podkategorie byla vytvofena zamérn¢, nebot’ domaci mazlicci poslouzili velice ¢asto
jako zaminka pro navrh osobniho setkdni. Jak jiz bylo v jedné z pfedchazejicich kategorii
uvedeno, tak hovory o domacich mazliccich obsahovaly predevs§im ty konverzace, kde
pravdépodobné oba komunikacéni partnefi méli zajem spiSe o sezndmeni za ti¢elem navani
vztahu nez o jednorazovy sex. Ackoliv domaci mazlicci slouzili jako zdminka k seznameni
jiz od pradévna, maji své unikatni misto i v on-line seznamovacich aplikacich. Pro nékteré
uzivatele bylo toto téma nejen zdminkou k navdzani a rozvoji komunikace, ale také
skute€nym ndmétem k hovoru a zdminkou k sezndmeni.

V prvni pozorované konverzaci vede na zacatku Petr s Kristynou odlehéenou konverzaci.
Nésledné se bavi o tom, zda by Kristyna §la s Petrem a jeho psem na prochazku.
Domlouvaji se na prochazku nasledujici den: Kristyna: , Mozna by lépe fungoval ten pes,
kterého mas na profilu!" Petr: ,,4 Sla bys se mnou a Chuckem nékam na prochazku s
kafem?" Kristyna: ,,S Chuckem pujdu rdada s tebou jesté uvidim:-)" (Konverzace mezi
Petrem a Kristynou (23) Tinder)

Rozhovor mezi Petrem a Veronikou musim byt zafazen do vice kategorii, protoZze v ném

dochazi jak k predbéznému domlouvani schiizky spojené s venc¢enim psa, nabidce piti vina,
tak k vybidnuti k pfesunu na jiny komunikacni kanal. Petr piSe, Ze: ,,Nevim jestli té chci vic
poznat, protoze jsi krasnd, nebo protoZe chci na Zivo vidét kukuc toho psa!", na coz
Veronika souhlasné odepisuje: ,,Miizeme to spojit:-)"(Konverzace mezi Petrem a
Veronikou (30 let) Tinder).

Petr se Veru ptal, jestli by §la s nim a se psem Chuckem ven. Veru odpovida:,,Jestli se s
Chuckem muzu mazlit a nebudes se bat, zZe jsem blazinek, tak joo. Co je to za rasu?"...,,Kde
v Praze bydlis?"(Konverzace mezi Petrem a Veru (23 let) Badoo). Na tomto ptipadu je

nazorn¢€ ukdzano, ze mazlicci ,,prolamuji ledy*.
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Petr se s Annou zacne bavit o psovi pomérné¢ brzy v konverzaci:,, Ten pejsek na fotce je
tviij?"Petr odpovida souhlasné a vybizi Annu, aby s nim §la psa vyvencit. Anna odpovida:
» 10 by bylo super :-) Ja mam sice koné. Ale neni to takovy jako pes"...,,No hele treba ted’:-
) Nebo :-) Nebo zitra vecer. Pak jedu na tyden do Brna :-)" (Konverzace mezi Petrem a
Annou (20 let) Badoo)

Zda se, ze venceni psa jako zplsob traveni prvniho rande byva pro oba partnery velmi
piijatelnym. Pes plisobi jako nezdvazné pojitko a pomaha ,,prolamovat ledy*. Lze se také
domnivat, ze partnefi pfitomnost psa na prvnim rande vnimani také jako opatfeni proti
»trapné chvilce®, tedy pes vzdy bude moci byt namétem k hovoru, pokud by nastala
»trapna chvilka ticha®. Zaroven c¢innost ,,venceni psa“ pisobi méné zdvazné nez ,,jit s

nékym na rande®.

5.2.5.2  ...pro zdbavu

Prostor na on-line seznamce poslouzil ¢asto jako prostor pro hovory o domacich maliccich.
Zde je mozné pozorovat, ze on-line prostfedi mtze slouzit také pro sdileni svych radosti z
chovu zvitat. Z nasledujicich ptikladi je ocividné, Ze si uzivatelé z on-line seznamky
vytvateji prostor pro sdélovani svych chovatelskych dojmi, zkuSenosti a utfiduji si své
postoje. Nejcastéji diskutovanym domécim zvifetem je pfirozené pes.

Roman chvali psa, kterého md Marcy na profilu. Ta odepisuje: ,,Dekuji:-) Je to vorech z
utulku." Roman odepisuje, ze premysli, Ze by si taky néjakého vzal, na coz Marcy reaguje:
,,» To je krasny. Za to si lidi vazim."...,,Jasny. Zas musis védeét, Ze mu das to, co potiebuje.
Prebirads zodpovédnost:-)"(Komunikace mezi Romanem a Marcy (28 let) Badoo).

Veru piSe, Ze by si chtéla vzit z utulku pejska, kterého chodi vencit:,,5 let md. Taky si
Fikam, Ze Sténatko to uz neni a naucena pry je. Ja se urcité zeptam. Ztratit nic nemuzu. Ja
bych byla fakt stastna, kdybych si ji mohla vzit." V ostatnim zbytku konverzace se bavi o
tom, kde Veru cestovala, jaka je jeji Zivotni situace apod. (Komunikace mezi Petrem a

Veru (23) Badoo)

5.2.5.3  Ziskani prostoru pro hovory o tom, kdo co praveé déla
Ve velkém mnoZstvi pozorovanych ptipada tvoii ndmét ke konverzaci sdélovani toho, co

kdo pravé déla a jaké ma zaméstnani. Ve velkém mnozstvi ptipadii se rozhovor skladé z
uvodnich pozdravi a néasledné popisu aktudlni ¢innosti protéjskti. Uzivatelé vyuzivaji on-
line seznamku jako prostor k zabavé. Castéji uZivatelé vyuzivaji prostor pro hovory o
aktualni ¢innosti v piipadé€, Ze maji zajem o navazani vztahu.

49



Vzorové to ukazuje konverzace mezi Tomasem a Terezou. Po uvodnich pozdravech se
Tomas pta: ,,Jak je? Pracovné nebo volno?" Tereza:, Pracovné bohuzel" Tomas: ,,Neboj
nejsi v tom sama, ja taky :-D:-D:-D. A co delas za praci?" Nasledné Tereza popisuje svoji
praci a Tomda§ pokracuje: , Prodavacka jo?? Ja programuji cnc obrabéci centrum.
Prodavate obleceni?"...,,Tak chodis kratky a dlouhy tyden do prace?”..A co studujes
jeste?"...A jak dlouho jesté budes studovat? Tak to mas po Sichté dneska? Uz se valis u
bedny :-D:-D:-D" Dale se bavi o sledovani televize a zadny dalsi zavér z rozhovoru
nevyplyva. (Konverzace mezi Terezou a Tomasem (28 let) Badoo)

S Brownem z rozhovoru také nevyplynul zadny zavér. Bavi se velmi obecné. Brown pise:
., Kde studujes? A kdyz jsi ve Skole a na Badoo, tak to se asi tam nudis ne? :-D"...,,Co
studujes? A v kolik koncis?"Nasledné se bavi o tom, kam kdo v Praze chodi. (Rozhovor
mezi Terezou a Brownem (32 let) Badoo)

S AleSem je konverzace sestava téméf vyhradné z hovorl o praci. Ales piSe: ,,7Ted’ jsem
prisel na odpoledni. Takze do desiti budu tvorit hodnoty"...,,Vacuum casting, vyvoj, vyroba
a vyzkum plastovych prototypii.”...,,Co délas za praci?”...,,A co studujes?"Dale konverzace

nepokracuje. (Konverzace mezi Terezou a AleSem (33 let) Badoo)

5.2.6 Vytvoteni neformdlniho prostiedi jiz od zac¢atku konverzace

Prostor Tinderu a Badoo je specificky neformalnosti. Zacatek konverzace velmi casto zacal
pozdravem ,,ahoj“ a jeho obdobami. Ugastnici ¢asto vyckavali s vét§im rozepisovanim az
poté, kdy komunikacni partner zareagoval, a to vétSinou také pouze pozdravem ,,ahoj“
apod. Jiz ze samotného pozdravu vyplyva, ze je téméf vzdy zvykem si pii dopisovani na
Badoo a Tinderu tykat jiz od zacitku. Krom& pouhého pozdravu byly konverzace
zahajovany (zpravidla muzem) také pomoci lichotek, ¢i pomoci otazky, co protéjSek prave
déla. Neformalnost je pravdépodobné jednim z divodl, pro¢ lidé voli pravé on-line
seznamku. Praveé v tom se liSi on-line seznamovani od chovani v redlném svéte, protoze v
realném svété by pravdépodobné velké mnoZstvi konverzaci nezacinalo tak osobné a
komunikac¢ni protéjSky by si hned od zacatku nesd€lovaly tak osobni informace.

Nasleduji ptiklady zacatk konverzaci:

Adam zacina konverzaci jako prvni ,,Cau :-P"...,, Copak délds? Ja jsem v praci, takZe se
dopredu omlouvam, kdyz nebudu hned odepisovat:-)" Nasledné se spolu s Terezou bavi o
tom, co d¢€laji za praci: ,,Jd montuju dvere. Ale je to nejspis jen job na pil roku, pak snad
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budu studovat". Nasledn¢ se spolu bavi o tom, co chce Adam studovat a ptéa se, co déla
Tereza. Zadny zavér z konverzace nevyplynul (Komunikace mezi Terezou a Adamem
(28 let), Badoo).

Ondra zacina konverzaci s Terezou: ,,4hoj, divim se, Ze takové krasné dévce pouziva k
seznameni Badoo?..je to vitbec mozné? :-D" (Komunikace mezi Terezou a Ondrou (23
let) na Badoo).

Martin zacina konverzaci s Terezou: ,,Ahoj:-)", Tereza: ,,Ahoj", Martin: ,, Podle fotek

vypadas uchvatne, snad nevadi, ze pisi:-)?", Tereza: , Dékuji moc, viibec ne, od toho je
prece Badoo:)". V dal§i konverzaci Martin z4da o jiny kontakt (Konverzace mezi
Terezou a Martinem (29 let) na Badoo).

Patrik piSe:,,Ahooj:-)", Tereza: ,,Ahojky:-)" Patrik: , Nevadi, Ze jsem ti napsal?"

Tereza:,,Od toho je Badoo, ne?" Zadny dal§i zavér z konverzace nevyplyva. (Konverzace
mezi Terezou a Patrikem (24 let) Badoo)

Ludek zacind konverzaci: ,,Ahoj sportovkyné Terko:-)" a po pozdravu od Terezy: ,,Ahoj
Ludku" Tudek: ,Jak se mas takhle pri ctvrthku po poledni?:-) Pracovné? Nebo
odpocinkove? :-)." Konverzace je pomérn¢ dlouhd, protéjsky se bavi o tom, co kdo d¢la.
Z4dna schiizka ani jiny zavér z ni viak neplyne. (Konverzace mezi Terezou a Lud’kem
(29 let) Badoo)

Martin si ve vétSin€ konverzace stézuje na to, ze ho trapi samota. PiSe, Ze by chtél najit
lasku a Ze uz je vic nez 2 roky sam. Konverzace zahajuje: ,,4hoj". Tereza: ,,Ahojky:-)"
Martin: ,,Jak se pak mas?" Tereza: ,,Mam se krasné, copak ty?" Martin: ,,Ano tak. To je
dobre, ja také to jde dobre, akorat ta samota. Copak délas?" Z konverzace neplynou dalsi
zavery. (Konverzace mezi Terezou a Martinem (31 let) Badoo).

Jifi se na zacatku konverzace pta: ,, Krdsné dopoledne/ poledne. Jakpak se mas?" Tereza
odpovida:, Krasne! Mam se skvéle. Sice pracovné, ale dobry. Co ty?" liti:,, Tak to jsme na
tom stejné:-) a za chvilku sprcha a domu a pak vecer na volejbal a tvij plan?" Z
konverzace neplynou dalsi zavéry. (Konverzace mezi Terezou a Jifim (34 let) Badoo)
Markyz zacina konverzaci komplimentem: ,,4hoj, prijdes mi jako prijemna, roztomild a
zajimava Zena. Jsi takova i doopravdy?" Nadale se v konverzaci protéjsky bavi o tom, co
kdo rad déla a jaky kdo mél vikend. (Konverzace mezi Terezou a Markyzem (35 let)
Badoo).

A Vaskem se Tereza bavi také relativné del$i dobu a obsahem konverzace je, co kdo

studuje &i kde pracuje. Zadna dalsi zavér z konverzace nevyplyva. Vasek tuto konverzaci
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zacina: ,,Ahoj Terezko" Tereza pozdrav opétuje. Vasek: ,.Jaky mame den, kdyz mame tak
hezke pocasi??" (Konverzace mezi Terezou a Vaskem (28 let) Badoo)

Tomas se s Terezou bavi o tom, jak se kdo ma a Skole a o jeho praci. Konverzaci za¢ina
on: ,,Ahoj, jak se mas?" a nasledné: ,,Pohoda, copak delas? (Konverzace mezi Terezou a
Tomasem (31 let) Badoo)

Netradi¢né zafind konverzaci Mira: ,,baf :D" Tereza: ,,Lek"” Mira: ,, Tak jsem te vylekal a v
to je ode me vse:-D (Konverzace mezi Terezou a Mirou (34 let) Badoo)

V této fazi pozorovani je jiz mozné sledovat urcitou korelaci mezi serioznim profilem
Terezy a zpusobem, jakym muzi Terezu kontaktuji. VEétsinou ji zahajuji konverzaci tak, ze
je zajima, co Tereza studuje ¢i co prave dela. Do zprav piSou naprosté minimum poznamek
tykajicich se sexu. Lze také vyslovit hypotézu, ze pokud by vyzkumnik v konverzacich
jako Tereza pokracoval, tak by ve velkém mnozZstvi pfipadi byla domluvené schtizka.

To potvrzuje 1 nasledujici konverzace, kdy Oliver zahajuje konverzaci: ,,opravdu?:)))"Na
coz Tereza reaguje: ,,???" A Oliver odepisuje: ,,Ahoj, to jsem uz ani necekal, Ze té jeste
tady uvidim:-) no shodli se nam sympatie, tak jsem se zeptal, jestli opravdu? :-) ProtoZe ty
mi vazné prijdes sympaticka. Ale malokdo tady to mysli vazné, tak jsem se radsi zeptal :)"
V nasledujici konverzaci méa Oliver snahu domluvit osobni schizku. (Konverzace mezi
Terezou a Oliverem (30 let)

Daniel na tivod zvolil pozdrav: ,,Okatd usmeévava sexy sympatanda Terko :-*"...,,No pisu,
ze jsi velka sympatanda a moc sexy slecna..muze zjistit, jestli si dostala hezky na holou na
Velikonoce? :-D :-*" Nasledné¢ konverzace ptechdzi do eroticky ladéného razu
(Konverzace mezi Terezou a Danielem (33 let) Badoo).

Trochu vice zeSiroka zahajuje konverzaci Michal. PiSe: ,,4hoj Terko:-) Musim Fict, Ze jsi
mé hnedka na prvni pohled zaujala. Jsi moc krasna a k tomu mds nadherny vusmev!:-) Uz
jen podle par fotek vidim, ze mame dost spolecného:-D Hory, vylety, psi...:D Jak uzivas to
krasny pocasi tedka?" Déle konverzace nepokraovala. (Komunikace mezi Terezou a
Michalem (28 let) Badoo)

Z konverzaci vedenych béhem vyzkumu je zcela ziejmé, ze je standardni, Ze konverzaci
zahajuje muz. Jiz bylo uvedeno mnoho piikladi, kdy konverzaci zahajuje muZz. Nyni bude
uvedeno také n€kolik vzorkl toho, kdy konverzaci zahajuje muz.

Roman pisSe: ,,4hoj Monco, jsi krasna! Mas dneska hezky den?"” A Monika odpovida:
»Ahoj, dekuji, ano mam. Vratila jsem se z Anglie, tak mam dneska krasny den..A co ty??"

(Konverzace mezi Romanem a Monikou (30 let) Badoo)
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Vyjimku mezi zenami tvoii Tereza, ktera piSe jako prvni: ,,Ahojky :-) Je to trapny psat
jako prvni. Ale tak co uz:-) Jaky jsi mél den?:-)" (Konverzace mezi Romanem a Terezou

(25 let) Badoo)
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6 Diskuze

Na zéklad¢ uspotadani obsahu pozorovanych konverzaci bylo ziskdno velké mnozstvi
kodu, které byly rozdéleny do kategorii podle Strausse a Corbinové (1999). Nyni bude
shrnuto, co bylo v jednotlivych kategoriich zjisténo a tato zjiSténi budou porovnana s
popsanou teorii. Zaroven budou uvedeny i dalsi postiehy, které nelze zaradit do zadné z
kategorii.

Kategorie 1: Nabidka ke zméné komunikaé¢niho kanalu

Tato kategorie je velmi dulezitd pro dosazeni jednoho z dvou hlavnich cili prace. Lze
vyslovit hypotézu, ze nékteii uzivatel¢ pouzivaji seznamovaci portaly jako ,startovaci
mustek®, aby oslovili protéjsek a nasledné se co nejrychleji snazi piesunout na jinou
komunikac¢ni platformu. To lze chapat také tak, Ze tito uzivatelé vnimaji on-line seznamky
jako néco druhotadého ¢i podifadného.

Zaroven tito stejni uzivatelé vyuzivaji toho, ze Tinder a Badoo ur€uji polohu uzivatelii
(geolokaci), coz potvrzuje Paisleyho (2018) tvrzeni, Ze nejveEtsi rlst poctu uzivatell je na
seznamovacich aplikacich ukazujicich polohu. Jak uvedu déale v této podkapitole, z
davodu velké obliby funkce geolokace zacinaji vznikat dalsi podobné aplikace. Geolokace
nahrava rychlé moznosti osobni setkani, coz vyuzivaji predevsim ti, ktefi maji zdjem o sex.
Nejcastéji byla pozorovana vyzva k pfesunu na aplikace WhatsApp, Facebook (¢i ptimo
messenger na Facebooku), Instagram ¢i k vyméné telefonnich cisel.

Jin a Martin (2015) uvedli, Ze internetové seznamky vdeéci ndrlstu poctu uZzivatell za
snadnou dostupnost internetu a takového hardwaru jakym jsou webkamery. Ackoliv Badoo
ani Tinder neumoziuji vyuzivani takové techniky, byly pozorovéany ptipady, kdy uzivatelé
vyzyvali ke komunikaci pfes web kameru, coZz lze také povaZovat za zménu
komunikacniho kandlu. Jednalo se o ptipady, kdy uZivatelé vybizeli k sexudlnim aktivitam.
V pribéhu vyzkumu byl nalezen silny kod: divéra. Vyslovila jsem domnénku, Ze piesun
na jinou komunikacni platformu, napifiklad na Facebook, miize byt vyvolana potieba
ziskéani divéry. Zaroven pokud nékdo komunika¢nimu protéjSku na seznamovacim portale
da sviy jiny kontakt (telefonni ¢islo, jméno na Facebooku, Instagramu aj.), sam tim
projevuje urCitou miru daveéry. Abych tuto domnénku potvrdila, predstavim nékteré
informace z jinych zdroju.

Podle vysledkli vyhledavani na internetu je mozné fici, Ze neni pfili§ velké mnoZstvi

zdroju, které by se touto problematikou zabyvaly. Z toho divodu jsem musela vychdzet z
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méné relevantnich zdroji. Naptiklad Bryndova (2019) poukazuje na vyzkum provedeny
seznamovaci aplikaci Toffe Dating, v kterém bylo odhaleno, ze milenidlim trva pfiblizné
jeden tyden, neZ si domluvi prvni osobni schiizku a skuteéné se sejdou. Ucastniky
vyzkumu tvofily osoby ve véku od 18 do 30 let. Dalsi nalezenou informaci zvetejnila
Steklova (2018, s. 81), kterda ve svém vyzkumu tykajicim se specifik seznamovani na
Tinderu pfi psani diplomové prace uvedla: ,,Nékteré participantky si radeji uzivatele
dukladné proverily pri chatovani, nékteré povazovaly psanou konverzaci za ztrdtu casu a
preferovaly okamzité domlouvani osobniho setkani. Pokud si psaly, jako prostredek
komunikace volily bud’ chat primo na Tinderu, nebo - vetSinou pokud uz se s uzivatelem
vice sblizily a nemély obavy z poskytnuti telefonniho cisla - pres WhatsApp. ,,

Subrtova (2019) také upozoriiuje, 7e¢ z kombinace seznamovéani pies Tinder a jinou
komunikac¢ni platformou (konkrétné Instagram) vyvstal novy (negativni) trend nazvany
., Tindstagramming “. Tento trend se tykd téch, ktefi maji ucet na jak nckteré z on-line
seznamek a zaroven na Instagramu (¢i obdobné na Facebooku). Jednd se o trend s
negativni konotaci. Pokud uzivatel odmitne né¢koho na seznamce, mize se s nim tato
osoba pokusit spojit pres Instagram, neustadle psat zpravy apod. Takové chovani muize
hranicit az se stalkingem.

Kategorie 2: Afordance online seznamovaciho prostredi pro...

Tato kategorie byla rozdélena na Afordance online seznamovaciho prostiedi pro
navazani vazného vztahu (Podkategorie 2a) a Afordance online seznamovaciho
prostredi pro ziskani sexudlniho partnera (Podkategorie 2b).

Podkategorie 2a: Afordance online seznamovaciho prostfedi pro navazani vazného
vztahu

Jin a Martin (2015) tvrdili, Ze mnozi uzivatelé shledavaji vyhodu on-line seznamek v tom,
ze se mohou s predstihem vyhnout n¢kterym situacim. To bylo mozné pozorovat i béhem
tohoto vyzkumu, kdy komunikacni protéjsky sice neodmitly velmi brzkou nabidku ke
schlizce, nicméné oteviené napsaly, ze by si jesté pied uskutecnénim konkrétni schiizky
radi chvilku psaly. Obecné by se také dalo fici, Ze muzi byli aktivnéj$i v nabizeni osobniho
setkani. Zeny pievazné preferovaly del$i dopisovéani, nez se schiizkou souhlasily, aby si o
muzi udélaly ptredstavu.

Domlouvani osobni schiizky probihalo pfevazné dvéma zpiisoby. Prvnim zptsobem bylo,
ze se partnefi domluvili na schlizce v konkrétni ¢as na konkrétnim misté. Druhym

zptisobem bylo, Ze si vymeénili jiny kontakt. V ptipadé€, Ze komunikacni protéjSek myslel
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setkani vazné, byl svolny k vymeéné telefonniho Cisla, ¢i ji dokonce sdm od sebe pozadoval.
Lze tedy vyvodit, ze pfedani telefonniho kontaktu je povazovano za nejdivéryhodnéjsi
projev skutecné vile se sejit a zarovein za nejflexibilnéjsi nastroj pro domluveni schizky.
Mezi hlavni navrhované ¢innosti pro prvni rande pattilo: navstéva kina, prochazka, vecete,
sklenicka piva nebo vina ¢i piti kavy. Podrobny seznam aktivit je jiz popsan vyse v této
praci. Pozorovana byla korelace mezi tématem domaci mazlicci v konverzaci a snahou o
seznameni s cilem navazat vztah (nikoliv o sex).

Dtikazem toho, ze seznamovaci aplikace s funkei urcujici geolokaci jsou velmi popularni a
vyuzivané, je naptiklad zprava od Levé (2017), kterd popisuje nékteré prednosti ptivodem
¢eské on-line seznamky Pinkilin (podobny typ jako Badoo nebo Tinder). Oproti Tinderu
umoziuje jeste rychlejsi moznost domluveni rande. Jedna uZzivatelka zde naptiklad uvedla:
~Minuly tyden jsem sedeéla s kamarddy v baru a prisla mi pozvanka od sexy sympatika.
Slovo dalo slovo a rande jesté v ten samy vecer bylo na svéte. Tohle jina appka prosté
neumi. “ Na tomto piikladu je vidét, ze funkce geolokace je velice oblibenou., protoze
umoziuje rychlé domluveni osobniho setkani.

Co se tyée osobniho setkani, Setinova (2017) uvadi, ze pro nékteré lidi je psani na
seznamce pouze nutnym zlem a snaZi se tento ¢as omezit co nejvice. Oproti tomu velké
mnozstvi jinych uZzivateld si naopak raddo pise tieba o po dobu nékolika tydnii a osobné se

sejdou pouze s tim, kdo je skute¢né¢ zaujme.

Podkategorie 2b: Afordance online seznamovaciho prostiedi pro ziskani sexualniho
partnera

Dale ze zjiSténich popsanych v teoretické casti (Blossfeld & Schmitz, 2011) je mozné
potvrdit, Ze uzivatelé vyuzivaji toho, zZe nejsou zavisli na ¢ase ani prostoru. To rozhodné
ocenili jedinci, ktefi se rozhodli vyuzit seznamku jako zptisobu, jak si domluvit schiizku za
ucelem jednorazového sexu. V pribéhu prace bylo pozorovano, ze domlouvani sexu se
muze odehravat i v noci s tim, ze komunikacni partnefi jsou ochotni mit sex prakticky
thned. Zde je velmi vystizné také pfipojit informaci, kterou uvedl jeden z ucCastnikl
internetové diskuze na Férum StreetGame.cz (2017)° a potvrdil tak pozorovani provadéna
ve vyzkumu v této praci:,, Tak Tinder je néco jako sex s donaskou :D Ja mam radeji street
ale znam osobné dost lidi co z Tinderu maji bézné/velmi casto sex jesté ten samy den :) to

samé z Badoo...Osobné mam zkuSenosti, Ze vetSina naturalii, co znam, lovi holky bud’ ve

9  https://forum.streetgame.cz/viewtopic.php?t=1133 &start=15
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svem okruhu treba jako barman, ucitel tance, trenér, v praci atd. a nebo prave pres Tinder,
Jje to dost dobra aplikace, aktuadlné nejpouzivanejsi na digi.*

Na zéklad¢ ziskanych Udaji je mozné fici, Ze pro uzivatele hledajici pouze sexualni
partnera je ukazani polohy mnohem vice dulezité nez pro ty, kteti hledaji vztah. Je mozné
také tvrdit, ze obé aplikace (Badoo a Tinder) vyuzivaji jak ti, ktefi hledaji vztah, tak ti,
ktefi hledaji pouze sex. Geolokace uzivateli se zdd byt vyuzivana obéma druhy lidi,
geolokace je uzivana u velkého mnozstvi dalSich seznamovacich aplikaci, pfi¢emz mnohé
z nich se zamétuji na uzivatele hledajici kratkodobou znamost. Jednou takovou aplikaci je
napiiklad Sex Locator.

Dalsi hypotézu, kterou je mozné vyslovit je, ze zptisob jakym se uzivatel sebeprezentuje na
svém profilu jej do zna¢né miry predeterminuje k tomu, jakym zplisobem s nim budou
protéjsky komunikovat. To samé uvadéli také Jin a Martin (2015): jednim ze zékladnich
faktor@i uspeSnosti seznamovani v on-line prostiedi je sebeprezentace a zcela zasadni je
fotografie. Jako priklad potvrzeni tohoto vyroku je mozné uvést fiktivni profil Petry, ktera
m¢ela na jedné fotografii detailni zabér na své poprsi. VéEtSina muza, kteti ji kontaktovali se
jiz od zacatku snazili konverzaci smérovat spise k sexudlnimu aktivitdm.

Stejné tak tomu bylo i1 v pfipad¢ Terezy, ktera naopak méla na svém profilu fotografie
romanticky ladéné a seriézni. Muzi ji tedy prevazné kontaktovali za ucelem seznameni
(nikoliv sexu).

V ptipadé vyzkumu v této praci jsem pozorovala také ptipad, kdy muZ nabizel penize.
Bylo zde moZné tedy dokonce hovofit o prostituci. Nicméné pifi zkoumani zdroji o
souvislostech on-line seznamovani na Badoo a Tinderu jsem nenalezla zadny relevantni
zdroj, ktery by o korelaci téchto dvou proménnych prozradil vice.

Vyzkum na seznamce Tinder provadéla také redakce Myboxx (2015). B€hem svého testu
zjistili, ze kazdych 8 z 10 z4jemct o ,,seznameni* si v uvodu hned fekne o sex. Své dalsi
posttehy uvadi ve svém clanku Krockova (2017), ktera sama méla na Badoo profil. O
Badoo hovoii jako o jednom ,,velkém nevéstinci, kde je ¢loveék zaroven prostitutem. Uvadi
také, Ze se setkala s tzv. diskpics: ,, Ve chvili, kdy jsem se dostala na Badoo, a podotykam,
Ze ani nevim jak, sesypali se na mé muzi jako vosy, a to i presto, ze jsem na rozdil od jinych
slecen neméla v profilu Zadné radoby sexy fotky s odhalenymi raminky a naspulenymi rtiky.

Pevné jsem doufala, Ze horsi uz to byt nemiize, ale ouha! Prisla mi zprava, ve které mi
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nejaky mladik nabizel moznost prohlédnout si jeho fotoalbum. Udélala jsem klik a vzapeti
na mé kuk penis obrovsky jako pozarni zbrojnice.

Podkategorie 3: Pfedurceni online prostiedi...

Tato kategorie byla rozdélena na Predurceni online prostiedi k vedeni hovori o
alkoholu (Podkategorie 3a) a Predurceni online prostiedi k domlouvani konzumace
alkoholu (Podkategorie 3b)

Oxford Internet Institute (2018) uvedl, Ze u 77 % uzivateli nebylo pfili§ dilezité, jak moc
protéjsek pije alkohol. Z vyzkumu v této praci nebylo pozorovano, ze by pro n¢koho byl
vztah protéjsku k alkoholu rozhodujicim faktorem, zda pokracovat v konverzaci, ¢i nikoliv.
Ugastnici pievazné radi prezentovali sviij postoj k alkoholu a to at’ uZ pozitivni, negativni,
¢1 umirnény. Téma alkohol ve vyzkumu lze hodnotit jako velmi oblibené téma, které bylo
¢asto poslouzilo jako zaminka k osobni schiizce.

Kategorie 4: Afordance online prostiedi jako prostredi pro sexualni tématiku

Téma sex bylo velice popularnim. Nektefi ucastnici psali o sexu velmi oteviené a dokonce
zabihali do velmi intimnich detaild. Objevil se také ptipad, kdy komunikacni protéjSek
chtél mit ,,sex po Badoo* ¢i jiny, ktery popisoval bez vyzvani, co by chtél se zenou d¢lat.
V obou ptipadech se jednalo o reakce muze.

Zjisténi dosazend v této praci potvrzuj to, co uvadi Macek (2006, s. 162). Ten ftika, ze
proces seznamovani ve virtualnim svété probihd uplné jinak, nez v tom skute¢ném. Témét
ihned se komunikacni partnefi dostavaji k intimnim informacim, které¢ by si v redlném
svété protéjSky sdélily mnohem pozdéji.

Kategorie 5: Prostor pro hovory o domacich mazli¢cich

Tato kategorie je rozdélena na Prostor pro hovory o domacich mazli¢cich a jejich
vyuziti jako zaminky k setkani (Podkategorie 5a) a Prostor pro hovory o domicich
mazli¢cich pro ziabavu (Podkategorie Sb)

Ob¢ popisované podkategorie byly pomérné €asto pozorovanymi. Ma se za prokdzané, ze
zvitata pomahaji pii sblizovani a uzivatelé on-line seznamky pouzivaji hovorii na on-line
seznamce k tomu, aby se sbliZili skrze zvifata. Jako dikaz a pro rozsifeni popsanych
zjisténi byla na serveru Novinky.cz (2004)!° nalezena zprava, ktera uvadéla, Ze ve
Washingtonu byla zalozena seznamovaci agentura, kterd poradala seznamovaci akci, kam
si kazdy tucastnik s sebou vzal svého psa. Podle zpravy se na dané internetové strdnce

mohli zaregistrovat nejen majitelé psi, ale také jinych mazlicka, kocek, ptakl ¢i ryb.

10 https://www.novinky.cz/zena/vztahy-a-sex/43940-pes-je-skvelym-prostredkem-k-seznameni.html
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Dal$im dikazem existence ,,seznamek s pomoci zvifat“ je zprava ze serveru The Times
(2019), ktera popisuje, Ze v soucasnosti existuje také speed dating, kam chodi majitel pst
1 se svymi mazlicky.

Kategorie 6: Ziskani prostoru pro hovory o tom, kdo co pravé déla

Stejné tak jako v piipadé kategorie tykajici se domacich mazlickd, i tato kategorie se tykala
hlavné téch ucastniki, ktefi méli zajem o seznameni za Géelem navazani vztahu. Ugastnici
si sdélovali, co d¢laji v aktualni chvili velmi Casto na zacatku hovoru. S tim zpravidla
souvisel i rozhovor o zaméstnani ¢i studiu tcastniki.

Kategorie 7: Vytvoreni neformalniho prostiedi jiz od za¢atku konverzace

V teoretické Casti bylo zjisténo, ze tradiéni gendrové role a ocekavani stale pretrvavaji.
Podle Oxford Internet Institute (2018) vzristd pocet muzl, ktefi zahajuji konverzaci.
Zaroven, stejny zdroj uvedl, Ze pokud zeny za¢nou konverzaci, ziskaji o 15 % odpovédi
méné, nezZ muzi.

To potvrdil 1 vyzkum v této praci, z kterého vyplynulo, Ze jsou to pravé muzi, od kterych
se oc¢ekava zahdjeni konverzace. Zaroven bylo béhem vyzkumu potvrzeno, ze pokud zeny
oslovi muze jako prvni, maji mens$i Sanci na navazani kontaktu. To samé potvrdil 1 test
provadény redakci Myboxx (2015): na Tinderu zkoumaly reakce muzl a zen v okamziku
seznameni (tj.spojeni, swipe). Pokud bylo spojeni navézdno ze strany muze (muZz udélil
néjaké zené ,,0k* pohybem doprava), zadny zensky protéjsek se ani po jedno tydennim
¢ekani sam od sebe neozval. Oproti tomu, stejna situace, zenskému profilu se ozvalo deset
z deseti muzu ( a 8 z nich si hned feklo o sex).

Dalsi zjiSténi

Oxford Internet Institute (2018) také uvedl, Ze ob€ pohlavi se pfili§ nezajimaji o dosazené
vzdélani. To lze potvrdit, protoZze nebyl pozorovéan ptipad, kdy se nékdo ptal protéjsku na
jeho vzdélani. Tento argument by se vSak dal napadnout pomoci vysloveni domnénky, ze
dosazené vzdélani maji ucastnici uvedené na svém profilu, a proto neni tfeba se na néj
znovu ptat.

Zajimavé je, Ze v konverzacich jako namét viibec nebyla pozorovana zminka o koufeni
cigaret. Pouze byla zaznamenéana zminka o koufeni marihuany.

Z pojmd, které byly popsany v teoretické casti (Girls ask Guys, 2018) se autorka béhem
vyzkumu setkala s Casperingem, kdy komunikacni partner dopfedu vysvétlil, pro¢ nyni

nebude reagovat, aby ptisobil tak ohleduplné.
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V pribehu vyzkumu nebylo pozorovano, Ze by mohl byt potvrzen vyrok Ben Ze’ev (2004),
ktery uvedl, Zze pokud se uzivatel prezentuje v pfili§ pozitivnim svétle, miize pusobit
nerealisticky dokonale a ztratit tak potencionalniho partnera. Ba naopak, naptiklad v
jednom ptipad¢ muz s atraktivnim profilem (Petr, fiktivni profil) vykresloval zené takovou
budoucnost ,,jako v pohadce (svatba, dvé déti, dim apod.). Nejenze dana zena snadno
souhlasila s navrhovanou schliizkou, ba dokonce se jesté ozyvala, kdyz fiktivni postava
Petra piestala komunikovat. Naopak potvrzenim tohoto tvrzeni je vyrok tficetilet¢ Moniky,
ktera piSe sama o sobé& ,, Necekej top modelku.

Ackoliv se zadné osobni setkani s Gcastniky vyzkumu nekonalo, nebylo ani pozorovano, ze
by se néktery z komunikacnich protéjskli prezentoval jinak, nez jaky doopravdy je. To se
dotykalo tvrzeni Whitta (2008), ze podle studie ucastnici seznamek prezentuji nejcastéji
své realistické ja.

Podle vyzkumu, ktery provadél Ranzini a Lutz (2017) na Tinderu, lidé na seznamkach
nejcasteji hledaji sex, pratelstvi a vztah. Toto tvrzeni mize potvrdit vyzkum v této praci
pouze ¢asteéné, protoze nebyl pozorovan zadny piipad, kdy by néktery z ucastnika hledal
ptatelstvi. Oproti tomu vétSina ucastnikli hledala sex nebo vztah. Lze také vyslovit
domnénku, Ze mnoho Ucastnik hledalo na Badoo a na Tinderu pouze zabavu v podobé
chatovani, coz je podle Ranziniho a Lutze (2017) vlibec nejcastéjSim motivem pouzivani
seznamky.

Potvrdit lze také tvrzeni Siibaka (2015), ktera uvedla, ze proces vytvareni profilu na
internetové seznamce se velmi podob4 marketingu. Ackoliv se tato prace nezaméfovala na
vliv kvality a provedeni vytvofenych profill, l1ze potvrdit, Ze profil ma vyrazny vliv na
uspé$nost seznamovani. Pro doplnéni obrazu je nyni uvedeno, Ze se na internetu objevuji
dokonce navody, jak si vytvofit ,,marketingoveé® co nejzajimavéjsi profil. Ackoliv sice ve
vyzkumu zadny navod, jak si vytvofit co nejzajimavéjsi profil nalezen nebyl, pro doplnéni
je nyni uveden Usek z jedné internetové diskuze (Forum StreetGame.cz, 2017): ,, V prvni
rade jde o fotky. Hodné kluku si ale mysli, Ze jde jen o to jak na téch fotkach vypadaji. Jde
ale o to, aby jste témi fotkami komunikovali vas socialni status a to Ze nejste asocidlni
autista - to znamend, ze si na profil rozhodné nedavejte jakakoli selficka, ani fotky z
domova, auta atd. Fotky by mély byt z néjakych akci - parties, posezeni s kamarady,
sport.....Dalsi véc je rozmanitost tech fotek - na Tinderu jich muzes mit 6, takze je dobry
mit 6 co nejriuznéjsi fotek. DuleZity je vyuzit cely potencial a nenechat Zadny misto prazdny.

Fotka z klubu, fotka ze sportu, fotka s kamosema, fotka z vyletu, fotka z dovoleny, fotka z
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venceni svého roztomilého psa....“ Na této ukazce z internetové diskuze se autor dotyka

také popisované kategorie v této praci a tou je kategorie ,,domdaci mazli¢ek™ (roztomily

pes).

Zavér

Hlavnim cilem prace bylo popsat a vysvétlit zvlastnosti on-line seznamovacich praktik,
které plynou z uziti digitalnich platforem pfi seznamovéni. V souvislosti s dosazenim cile
prace bylo zejména zjiSténo, Ze ucastnici vyuzivaji multiplatformity seznamovaci
komunikace — komunikuji spolu jak pomoci chatu, tak se navzajem vyzyvaji k pfesunu na
jinou komunikac¢ni technologii.

V prubéhu prace bylo pouzivano metody netnografie, diky niz bylo ziskdno nékolik kodi
zatazenych do jednotlivych kategorii. Proces kodovani a kategorizace probihat tak, jak jej
popsal Strauss a Corbinova (1999). VSechny kategorie byly dilezité pro popsani a
vysvétleni specifik on-line seznamovani, jakozto dalSiho hlavniho cile této prace. Za
nejdilezitéjsi  povazuji prvni kategorie, v které byla zkouména nabidka ke zméné
komunikac¢niho kanalu. Ukazalo se, Ze Gcastnici on-line seznamovani na Badoo a Tinderu
vyuzivaji jak chatu dané seznamky, tak pfesunu na jinou komunikaéni platformu. Mezi
nejcastéj$i komunikacni technologii, na kterou se ucastnici méli snahu pfesunout patiil
WhatsApp, Facebook (¢i pfimo messenger na Facebooku), Instagram ¢i vyména
telefonnich ¢isel. Zde bych upozornila na jeden silny kod, ktery byl pozorovan. Jednalo se
se o,,duvéru“. Tedy Ucastnici vyzkumu nej€astéji nabizeli svlij kontakt na Facebooku aj. v
moment¢, kdy ke komunika¢nimu protéjsku ziskali divéru. V pribéhu vyzkumu byl po
zorovan také piipad vyzvy k vyuziti odlisSného hardwaru v podob& web kamery. Jednalo se
o takovou situaci, kdy mél ucastnik zajem zejména o sexualni aktivity a Sifeni pornografie.
Nekteti z t€astnikli ani neCekali na vyzvu ¢i souhlas k zaslani pornografického materialu a
sami od sebe zaslali tzv. diskpics, tedy nevyzadané fotografie svych intimnich partii.
DalSim specifikem bylo, Ze Gi€astnici pouzivaji on-line seznamku zejména z jednoho ze tii
nasledujicich diivoda: sezndmeni za ufelem navazani vztahu, seznameni za ucelem sexu a
kvtli zabaveé. Zatimco domlouvani setkani za iCelem vzdjemného poznani a za tcelem
navazani sexualniho poméru bylo mozZné snadno z konverzace vypozorovat, komunikaci
pouze pro zabavu nebylo mozné jednoznacné rozeznat. Respektive, otdzkou by bylo, jak

by se vyvijela konverzace dal, pokud bych v ni pod zastitou vytvorenych profilii
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pokradovala. Zadna z konverzaci nebyla tak dlouha, aby se jednozna¢né dalo ¥ici, Ze ten
konkrétni komunikaéni protéjSek nema zajem ani o sex a ani o vztah a chce si jen psat.

Specifikem komunikace na internetovych seznamkach je zvyklost, ze si ucastnici hned od
zacatku tykaji. Konverzaci vétSinou zahajuje muz. Pokud konverzaci zahajuje Zena,
vetsinou k tomu piipoji komentaft, ze si je védoma toho, ze by konverzaci mél zahajovat
muz. Dale je komunikace pravé pies on-line seznamky tolik popularni (v porovnani s
tiSténymi inzeraty) z toho divodu, ze je rychlejsi, komunika¢ni partnefi jsou k sobé vice
otevieni a v pfipadé hledani sexudlniho partnera se konverzace ¢asto omezuje pouze na

sdélovani praktickych otazek.

Zavérem je tieba potvrdit nebo vyvratit ptedem stanovené vyzkumné podotazky.

H1: U vice nez poloviny pozorovanych pfipadii komunikace sméfuje k domluveni osobni
schizky.

Tato vyzkumna podotdzka musi byt vyvracena. A to i pfesto, ze se nejednalo o
kvantitativni vyzkum, a proto neni mozné piesné procentudlné vyjadfit, jak velky pomér
poc¢tu komunikaci smétuje k domluveni osobni schiizky. Nicméné z pozorovani je zcela
oc¢ividné, ze komunikace k domluveni osobni schliizky smétfuje v mnohem mens$im poctu
pozorovanych komunikaci.

H2: Ve vice nez polovin¢ pozorovanych piipadii komunikacni protéjsek navrhuje presun
na jinou komunika¢ni platformu (napf. na jinou aplikaci jakou je Instagram, Facebook,
WhatsApp apod.)

Ze stejného diivodu jako u minulé vyzkumné podotazky, i tato vyzkumna podotazka musi
byt vyvracena. Ucastnici vyzkumu navrhuji pfesun na jinou komunikaéni platformu v
mnohem men$im poctu pozorovanych ptipadi.

H3: Vétsina uzivatell internetovych seznamek ma tendence k tykéni.

Tato vyzkumna podotdzka musi byt jednoznacné potvrzena. Prakticky vSichni Ucastnici
vyzkumu méli ve zvyku si tykat a to jiz od samotného zacatku komunikaci. Jako dikaz je
mozné pripojit informaci, Ze UcCastnici jiz v ivodu zacinali konverzaci pozdravem ,,ahoj*

apod.
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Priloha 1

Eticka dolozka
k vyzkumu realizovaném pro potieby diplomové prace Atraktivita v on-line seznamovani.
1. Soukromi
Vyzkumnik zachova soukromi osob, s nimiz bude v ramci vyzkumu v kontaktu.
Vyzkumnik si je védom toho, ze ziské informace, které budou diaveérné. Pricemz zkoumané
osoby si nebudou béhem poskytovani informaci védomy toho, ze sd€luji informace
vyzkumnikovi, tedy jiné osob¢, nez ktera je predstavena na profilu seznamovaci aplikace, s
nimz komunikuji. Proto je zachovani soukromi dilezitym pozadavkem vyzkumu.
2. Divérnost
S informacemi, které zkoumané osoby poskytnou, bude nakladdno tak, ze budou
prezentovany pouze takovym zplsobem, aby podle uzce charakteristickych vlastnosti
nebylo mozné tuto osobu identifikovat ¢tenafi prace.
3. Pouceny souhlas
Vzhledem k povaze vyzkumu, nebudou ucastnici vyzkumu zadéani, aby udélili pouceny
souhlas.
4. Emoc¢ni bezpe¢i
Vyzkumnik dd vSem ucastnikim vyzkumu pftilezitost, aby se uvolnili a otevieli.
Vyzkumnik se bude chovat béhem vyzkumu jako uzivatel seznamovaci aplikace, pficemz
bude vést komunikaci takovym zplsobem, aby Ucastnici vyzkumu citili emo¢ni pocit
bezpeci.
5. Citlivost vyzkumnika
Vyzkumnik bude pii provadéni vyzkumu, zejména pifi komunikaci s uZivateli
seznamovacich aplikaci, pfemyslet o dlsledcich kazdého kroku, ktery u¢ini. Uvédomuje si,
ze je jeho etickou povinnosti pfistupovat ke kazdému ucastnikovi experimentu s
maximalni citlivosti. S kazdym ucastnikem vyzkumu bude komunikace vedena po co
nejkrat$i dobu a obsah komunikace, jaky zvoli, bude postaven tak, aby castnici vyzkumu
nenabyli ,,plan¢ nadg&je”, Ze by se vyzkumnik mohl stat jejich skuteCnym
partnerem/partnerkou.
6. Zatajeni cilii a okolnosti vyzkumu
Povaha vyzkumu vyzaduje zatajeni skutecnosti. Pokud by vyzkumnik zvolil jiny postup,

zjisténi nabytd ve vyzkumu by mohla byt zkreslena. V pfipad¢é tohoto vyzkumu nelze
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pouzit alternativni metodu, proto se vyzkumnik rozhodl o zatajeni podle védecké a
aplikované hodnoty vysledkl vyzkumu.

7. Princip fadného citovani a odkazovani

Vyzkumnik se nedopousti plagidtorstvi. V ptipad¢, Ze cituje jiného autora, uvede odkaz na
informacni zdroj. Poznatky jiného autora vyjadii v pivodni mySlence a bez védomého
zkresleni.

8. Reciprocita

Pfi zpracovani vyzkumu se bude vyzkumnik drzet zasady, ze nesmi ohrozit psychické
zdravi zkoumanych jedincti. Proto si u kazdé zpracovavané informace, kterou bude chtit
uvést, bude klast otazku, zda zavéry svého vyzkumu miize v dané podobé publikovat.

9. Zpristupnéni prace ucastnikiim vyzkumu

Vzhledem k tomu, Ze prace, kterou bude vyzkum soucésti, bude v budoucnosti vetejné
dostupnd na internetu, nepovazuje vyzkumnik za dulezité a ucelné, na tuto skuteCnost
ucastniky zvIast’ upozoriiovat. Naopak, pokud by se Gcastnici vyzkumu dozvédéli, ze se
stali soucasti vyzkumu, mohlo by to mit negativni vliv na jejich psychickou pohodu.

10. Zodpovédnost vyzkumného pracovnika

Vyzkumnik nese zodpovédnost za objektivitu a preciznost provadéného vyzkumu na

zaklad¢€ svych odbornych znalosti.

Tato eticka dolozka byla vytvofena podle informaci ziskané v nasledujicim zdroji:

DOHNALOVA, Zdenka. Vyzkumnikovo desatero etického chovani [on-line]. 2011 [cit.
2019-03-19]. Dostupné z: http://socialniprace.cz/zpravy.php?oblast=2&clanek=379
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