Posudek vedouci diplomové prace Evy Zahornadské s ndzvem
,Didaktické zpracovani reklamnich spot( ve vyuce Cestiny jako ciziho jazyka”

predklddané v Ustavu ¢eského jazyka a teorie komunikace

Stru€na charakteristika prace

Prace se déli do dvou ¢asti, teoretické a praktické. Kapitoly teoretické ¢asti se vénuji soucasnym
trend0m ve vyuce CCJ, komunikaéni metodé&, zapojeni videa do vyuky a posléze i jednoho
konkrétniho tvaru, tzn. reklamniho spotu. Prakticka ¢ast obsahuje analyzu ucebnic ¢estiny pro
cizince s ohledem zapojeni videa do vyuky, a predevsim pak predstavuje navrh vlastnich
materialll na bazi reklamnich spotl ve formé pracovnich list(l. Pracovni listy autorka ¢leni podle
urovni znalosti jazyka na Al az B2 a zaroven poddava zhodnoceni navrzenych materiall lektory

Struc¢né celkové zhodnoceni prace

1. Struktura préace
Autorka piSe vcelku srozumitelnym zplsobem, prace je ¢lenéna a strukturovana logicky.

2. Jazykova uroven prace

Jazykova uroven prace je dobrd, vyskytlo se par chyb v interpunkci, nejcastéji chybéjici ¢arka
na konci vedlejsi véty vloZzené do véty hlavni, napft. ... pfed pasdzi, kde jsou jmenovdny
ingredience zhlédnou Zdci danou epizodu ze seridlu... (s. 28). U¢itelce CCJ doporuéuji ve 3. os.
pl. sloves podle vzoru sdzet tam, kde se pfipoustéji oba tvary, zaclenit do svého idiolektu tvar
dlouhy, protoze pro cizince je to hlavni signal, na zakladé kterého odvodi podobu imperativu:
tedy oni nabizeji, natdceji, pfindseji apod. V praci se objevuji predevsim tvary kratké.

3. Praces prameny a s analyzovanym didaktickym materidlem

Diplomantka konstatuje, Ze zvolené téma diplomové prace neni v Cestiné dostatecné
zpracovano a obraci se k cizojazyénym, resp. anglickym zdrojim. Na nékolika mistech se vsak
dopousti formulacnich neobratnosti a dochazi tak k nejasnostem ve vyjadfovani. Jako pfriklad
uvedme parafrazi fromulaci Della Hymese (1972, s. 281) na s. 11 diplomové prace: Dle Della
Hymese musi mluvci s komunikacnimi kompetencemi nabyt znalost a schopnost jazyka

s ohledem na to... Zejména tém pasazim, které pracuji s jinojazyénymi zdroji, by bylo tfeba
vénovat vétsi pozornost a vyvarovat se podobnych formulaénich nedostatkd.

Zaroven je vSak tfeba konstatovat, Ze diplomantka se drZela zasad pro vypracovani DP a
predem vytcené cile naplnila.

4. Vlastni ptinos

Hlavni pfinos prace spociva v tom, Ze na zakladé predchozi teoretické prlipravy diplomantka
vytvofila vlastni vyukové materidly: vytipovala ¢tyfi reklamni videa a podle ndrocnosti je
rozdélila do Ctyr Urovni znalosti jazyka. Zvolené reklamy jsou vtipné, poutavé a nabizeji
moznost snadného zapamatovani. K videomaterialiim diplomantka vytvofila pracovni listy,
které otestovala s pomoci 14 lektord na 148 studentech. Pomoci dotaznikového setfeni,
popf. kratkého interview ziskala zpétnou vazbu k jednotlivym lekcim a prehledné ji
zpracovala.



Il. Dotaz k obhajobé

Autenticky material, v tomto pfipadé reklamni spot predkladany studentim, obvykle znamena
prezentaci riznych jazykovych jevl z hlediska gramatické struktury neusporadanych a
rGznorodych. Nyni jde o porovnéni dvou protikladnych zptisobd prezentace CCJ: prvni ta vase,
kde vychodiskem je autenticka fec a s ni souvisejici prvky jazykové struktury, které se zde

z hlediska systému ,ndhodné” objevuiji, a druha je systematicky, usporadany pohled na jazyk a
jeho prezentaci. Jaké misto podle vés ve vyuce CCJ oba pFistupy maji a kolik pozornosti je podle
vas tfeba vénovat prezentaci jazykového systému a kolik feCovym aktivitdm zaloZzenym napf. na
reklamnich spotech? V jakém poméru by se mély obé strategie vyuzivat?

V. Zavér
Predlozend diplomova prace spliiuje pozadavky na diplomovou préci kladené, a proto ji

doporucuji k obhajobé a podle zplisobu obhajoby ji pfedbézné klasifikuji jako vyborné az velmi
dobre.
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