Abstrakt:

Predmétem diplomové prace Didaktické zpracovdni reklamnich spotii ve vyuce cCestiny jako
ciziho jazyka je poukazat na doposud nizkou frekvenci zafazeni audiovizuélnich prostredki
urCenych ke komercnim ucelim do jazykové vyuky. V teoretické casti jsou predstaveny zakladni
principy a postupy komunikacni metody. Vysvétlena je role videa v jazykové tfidé i vybér vhodného
audiovizualniho materidlu pro vyuku. Jsou navrZzeny konkrétni aktivity zaclenujici video do
vyucCovani. Dale jsou definovany reklamni texty, prostor je vénovan také reklamé samotné
a zasadam pro tvorbu pracovnich listd. Néplni praktické casti je obsahova analyza soucasnych
uCebnic CeStiny jako ciziho jazyka, ktera mapuje praci s videem, respektive reklamnimi spoty.
Nasledné jsou predstaveny Ctyfi sady vyukovych materiala pro jazykové trovné A1, A2, B1 a B2
dle SERR, které byly testovany lektory CeStiny pro cizince prostfednictvim dotaznikového Setreni
a kratkych rozhovorii v rtiznych typech skupinové vyuky. Ziskana data byla dale vyhodnocena.
Respondenti se rovnéz vyjadrili k otazce, jak casto béhem svych lekci realizuji aktivity zahrnujici
video, ¢imZ byla potvrzena hypotéza o minimalnim vyuziti audiovizualnich prostredkd ve vyuce

CeStiny pro nerodilé mluvci.



