Tato bakalarska prace se vénuje problematice segmentace ¢eského trhu na zakladé prispivani
neziskovym organizacim. Neziskové organizace V poslednich letech ¢eli tvrdé kritice a jejich
¢innost je Casti vefejnosti oznacovana za zbytecnou, i proto pocet jejich prispévatel setrvale
klesa. Prace si klade za cil charakterizovat segment pfispévatelti a pomoci tak neziskovym
organizacim 1épe zacilit jejich marketingové a fundraisingové aktivity. Prvni Cast prace
predstavuje pojem neziskovych organizaci, jejich ekonomicko-pravni ukotveni a néktera
specifika jejich marketingové komunikace. Vylozen je teoreticky ramec trzni segmentace a jsou
popsany zasadni segmentacni pfistupy. Druhou ¢asti prace je vyzkum zaloZeny na analyze
MML-TGI dat, jehoz cilem je porovnat skupinu piispivajicich a nepiispivajicich a odhalit, jak

se skupiny navzajem lisi.



