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ABSTRAKT

Tato diplomovéa prace je zaméiena na problematiku novych medii v oblasti medialni
vychovy na druhém stupni zakladni skoly. V prvni Casti je pfedstavena historie socidlnich
médii. S jejich masovym rozvojem se zmeénilo jejich plisobeni a chovani ve spolecnosti.
Rozvoj medidlni produkce piindsi i rizika, kterym je nutné celit prostiednictvim
komplexniho vzdélavani spolecnosti. Je proto nutné rozvijet medidlni gramotnost, digitalni
gramotnost, kritické mysleni a Cteni. V teoretické Casti je popsano vyuzivani médii ve
vékové kategorii zakti druhého stupné zékladni Skoly. Ctenaf je téz uveden do
problematiky rizik, kterym dospivajici Celi v prostiedi internetu, a jsou predstaveny
zpusoby, jak Zaky na tyto rizika pfipravit. Ve druhé ¢asti prace je predstavena trojici
projektli zaméfenych na rozvoj medialni gramotnost a kritického mysleni. Zaci se udi
kriticky hodnotit medialni sdéleni a zkoumaji vSechny faktory, jez ovliviiuji tvorbu sdé¢leni.
Podobné pracuji i s obrazovym materidlem. Reflektuji z riznych hledisek i své vlastni

pouzivani medii a digitalnich technologii.
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ABSTRACT

This diploma thesis deals with the problematics of new media in the field of media
education in the second stage of basic education. In the first part of the thesis, history of
social media is presented. Their influence and conduct in society have changed with their
mass growth. The development of media production presents risks which need to be faced
through complex education of society; development of media literacy, digital literacy,
critical thinking, and reading is therefore crucial. The theoretical part of this thesis
describes how the age group of lower secondary education students utilizes media.
Moreover, the reader is introduced to risks which adolescents face online, and
subsequently, means of preparing students for these risks are devised. The second part of
the thesis consists of three projects dealing with media literacy and critical thinking
advancement. Students are learning to critically asses media messages and they examine
all factors which influence message production. Furthermore, the students work with visual
image material in a similar way, and they reflect on their own media and digital technology

usage.
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Uvod

Spolecnost prochazi neustalym procesem zmény, na téchto zménach maji vyznamny podil
média. V soucasnosti hovoiime o novych neboli socidlnich médiich, jejichz ptichod
pfedstavuje zasadni moment v historii médii a lidské komunikace. Socidlni média
predstavuji  digitalni platformy, sluzby a aplikace, které spojuje sdilend vefejna
komunikace a propojenost jednotlivei ve spolecnosti. Tyto technologie vytvofila
rozmanita lidské spolecnost a jejich vliv se dotyka kazdého z nas. Vysoka mira propojeni,
jez tyto technologie umoziuji, pfinesla rovnéz provazanost komeréni, vefejné a osobni
oblasti. Znamé platformy jako jsou Facebook a Twitter vznikly jako prostor pro rozptyleni
studentli, postupné se ale staly korporacemi a vefejnymi institucemi. V souvislosti
s rozvojem mobilnich technologii se socidlni média stala soucésti kazdodenni reality.
Dnesni generace dospivajicich neboli sitova generace vnima pifitomnost socidlnich médii

ve svych zivotech jako naprostou samoziejmost.

S rostoucim vlivem médii se zvySuji 1 naroky na vzdélani v této oblasti, a proto se stava
medidlni vychova velmi vyznamnou soucasti vzdélavani. Jednim z cilti medidlni vychovy
je vybavit zéka zakladnimi znalostmi o médiich, jejich historii, struktufe a fungovani. Zak
diky tomu pochopi spolecenskou roli médii a muize tak byt nezavislym, poucenym
a aktivnim uzivatelem médii. Soubor poznatkli a dovednosti potiebnych pro orientaci ve
spletité oblasti médii se nazyva medialni gramotnost. Pfinasi zékovi schopnost kritického
odstupu od medialni tvorby, ale zdrovennh mu umoziiuje vyuZzivat potencial jednotlivych
druhii médii. V neposledni fadé¢ ho uci téZ udrZzet maximdalni kontrolu nad vlastnim
uzivanim médii. Medidlni vychova by méla vybavit Zdka zdkladnimi znalostmi o médiich,
o jejich historii, struktufe a fungovani. Zak by mél pochopit spole¢enskou roli médii, aby

mohl byt aktivnim, pou¢enym a nezavislym uZivatelem médii.

Ve své praci nejprve charakterizuji zmény, které pfiSly s narGstem medialniho vlivu
aneustadlym tlakem novych informaci a zprav. S proméiujicim postavenim médii ve
spolecnosti se zménilo 1 jejich chovani. Objevily se problematické jevy jako naptiklad
medidlni manipulace nebo Sifeni nepravdivych sdé€leni. S tim rostou 1 naroky na uZivatele

novych médii, jez si musi pfi jejich pouzivani byt védom vSech rizik, kterd mu stoji v cesté



a musi na né umét reagovat, aby nepodlehl medialnimu tlaku a vzdy si uvédomoval, ze

médii zprostfedkovana realita je pouze urcCity zptisob interpretace opravdové reality.

V praktické casti si kladu za cil rozvijet schopnost medialni gramotnosti a kritického
mysleni. V navrzenych projektech budu prezentovat aktudlni témata z oblasti medialni
vychovy. Zaméfim se na rozvoj schopnosti tykajicich se analyzy medialniho sdéleni.
Mimo psany text se budu vénovat 1 materialim obrazovym, specifikuji odlisnosti, které
interpretace obrazového materidlu vyzaduje, a budu zaky vést k tomu, aby hledali za
obrazovym materidlem dal$i informace. Spole¢nym cilem projekt bude rozvijet schopnost
reflektovat pouzivani médii, hodnotit k jakému ucelu konkrétni médium slouzi a jakym
zpusobem ovliviiuje uzivatele. Prostor bude vénovan i reflektovani Casu, ktery zaci travi
v prostfedi médii. Reflexe by méla zaklim ukézat, Ze je velmi dilezité pouzivat média
uvédoméle, tak aby v jejich Zivotech zaujimala jen takovy prostor a Cas, jenZ jim samotni

zaci chtgji vénovat.



1 Meédia v oblasti vzdélani

Jednotlivé obory vzdélani, jako jsou predskolni, =zakladni, zakladni umélecké
a stfedoskolské, vychazeji z Rémcovych vzdélavacich programi, které tvoii obecny
zavazny ramec pro naslednou tvorbu konkrétnich §kolnich vzdélavacich programt (SVP).
V RVP je vymezen vzd€lavaci obsah, ktery je rozdélen do jednotlivych vzdé€lavacich
oblasti, a u kazdé z nich jsou uvedeny vystupy. Soucasti RVP jsou i prifezova témata,
ktera reprezentuji aktudlni problémy soucasného svéta a jsou dilezitym formativnim
prvkem ve vzdélavani. Nabizi prostor pro rozlicné realizace jejich rGznorodych obsahd.
Mezi prifezova témata v soucasnosti patii osobnostni a socialni vychova, vychova
demokratického obcana, vychova k mysleni v evropskych a globalnich souvislostech,
multikulturni vychova, environmentalni vychova a medidlni vychova. Medidlni vychova
obsahuje zdkladni informace o medialni komunikaci a praci s médii, ktera jsou dilezitym

C e o VD |
socializa¢nim faktorem ve spolecnosti.

Medidlni vychova ma zaky vybavit medidlni gramotnosti, ktera ptispiva k zaclenéni zakt
do soucasné spole¢nosti, 0 niz se hovofi jako o spolecnosti informacni. Jedna se o zékladni
dovednost a to nejen mladych lidi, ale vSech ¢lenti spole¢nosti. Je povazovana za zaklad
pro aktivni a odpovédné obcanstvi v dnesni evropské spolecnosti. Medidlné gramotna
spolecnost je zaroven piedpokladem plurality a nezdvislosti médii, jelikoz vyjadfovani
riznych ndzort a stanovisek jde ruku v ruce s hodnotami, jako jsou tolerance, otevienost,
rozmanitost, rovnost a zejména vytvari prostor spolecensky tak dulezity dialog. Medidlni
gramotnost poskytuje dovednosti, které pomdhaji orientovat se v nepfeberném mnozstvi

. ;s v ’ e JY ’ , 17 s i1 cr 2
informaci, jeZ k ndm ptichazeji pomoci novych, mobilnich, digitalnich technologii.

" RVP pro zékladni vzd&lavani. Narodni Gstav pro vzd&lavani. [cit 2019-5-2]. Dostupny z:
http://www.nuv.cz/t/rvp-pro-zakladni-vzdelavani

* Doporuceni komise o medidlni gramotnosti v digitdlnim prostiedi pro vyssi konkurenceschopnost
audiovizualniho primyslu a priumyslu obsahu a otevienou znalostni spolecnost. Komise evropskych

spolecenstvi [cit 2019-5-2]. Dostupné z:
https://digifolio.rvp.cz/artefact/file/download.php?file=35597 & view=3251
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Pojem média pochazi z latinského slova medium, coz Ize do ¢eského jazyka volné pielozit
jako prostiedek. Média nam zprostfedkovavaji néjaké sd€leni ¢i informaci. Rozsah pojmu
je Siroky, za média mizeme povazovat lidskou fe¢, mimiku, dale pak televizi, internet, ale
1 takové socidlni instituce jako je demokraticky tisk. Vycet médii by mohl déale pokracovat,
co je ale klicové a co vSechna média spojuje, je to, Ze se jedna o ,,prostfedek komunikace,

tedy o spojeni komunikatora a komunikanta.**

Jak jiz bylo zminéno vyse, média piedstavuji neopominutelny socializa¢ni faktor, ktery nas
uci vnimat svlj svét a zaroven svéty druhych. Roste tak vliv médii pfi tvorbé naSich ndzorti
na svét v naSem blizkém i vzdaleném okoli. V souvislosti rozmachem médii hovotime
o masovych médiich neboli masmédiich. Takova média dokazi velkokapacitné produkovat
vetejné sdéleni mifici k rozmanitému, rozptylenému, mnohacetnému publiku. Jednd se
o televizni sdéleni, tisk, fotografie, filmy, zvukové a obrazové zaznamy atd. Ceskym

ekvivalentem pro masmédia je pojem hromadné sd&lovaci prostredky.”

3 REIFOVA, 1. Slovnik medidini komunikace. Praha: Portal, 2004. S. 139.

* URBAN, L. a kol. Masovd komunikace a verrejné minéni. Praha: Grada, 2011. Zurnalistika a komunikace.
S. 48-49.
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2 Lidska komunikace

Veskera medialni komunikace vznikla na zakladech lidské komunikace, jez si mizeme
predstavit jako proces vysilani, pfijiméni a pfedavani informaci. Komunikace je vlastni
kazdému zivému spolecenstvi. Obecn¢ lidska komunikace ptfedstavuje komunikaci osob
prostiednictvim urcit¢ho kodu. Jednotlivé osoby oznacujeme jako produktora neboli
mluv¢iho a adresata neboli piijemce, bez nich by komunikace nebyla mozna. Mluvci
predstavuje redlného piivodce sdéleni, ktery uskuteciiuje urcity komunikacni zadmér.
Adresat je realny pfijemce sdéleni, které¢ dekoduje a reaguje na néj. Dale komunikaci
ovliviiyji proménujici se podminky, zejména koéd, médium, kontext a kontakt jednotlivych
aktérth komunikace. Kod predstavuje prostfedky komunikace a pravidla jejich usporadani,
zda se jedna o psanou ¢i mluvenou formu komunikace a s tim souvisi i fakt, zda se jedna
o mluv¢iho a posluchace nebo o pisatele a ctenafe. Médium zprostfedkovava prenos
daného kodu, v podobé elektronické, psané nebo mluvené. Z4 médium tak oznacujeme
naptiklad televizi, internet, ale i list papiru nebo mluveny projev. Kontext utvaii celkovou
situaci, za které bude komunikace probihat, obsahuje tedy pocet ucastniki, jejich znamost,
postaveni, socidlni prestiz a prostiedi, vnémz celd komunikace probihd. Kontakt
charakterizuje druh styku komunikacnich partnerti, mohou byt na jednom misté ve stejném

&ase nebo miize byt jejich komunikace &isté anonymni skrze elektronické médium. °

Vsechny tyto jednotlivé slozky utvareji lidskou komunikaci. Pokud o ni hovotfime v $irSich
souvislostech, pak pouzivame termin socialni komunikace, odkazujeme tak na souvislosti,
dopady a provazanost fenoménu komunikace s jednotlivymi lidmi a spolecnosti jako
celkem. Socidlni komunikace pfedstavuje specifickou formu socidlni interakce
uskute¢iiovanou vzdy skrze konkrétni sdéleni. JelikoZ socidlni komunikace probiha
v Sir§im socidlnim prostoru, nese piedpoklad utvafeni a fungovani socialnich skupin, a tak
ovlivituje zivot kazdého jednotlivce ve spoleCnosti. Stejné tak ovliviluje komunikace
1 kulturu, vyvijeji se spole¢n€, komunikace probiha v kulturné¢ podminéném svété a kultura
je ovlivnéna komunikaci, jejimi jednotlivymi aspekty a rychlosti jejiho vyvoje. Postman,

americky spisovatel a kulturni kritik popisuje provazanost kultury a komunikace

> NEBESKA, 1. Uvod do psycholingvistiky. Praha: H&H, 1992. S. 23
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takto: ,,Cela kultura je vtomto smyslu jednou velkou konverzaci, ¢i presnéji feceno,
souborem mnoha konverzaci vedenych riznymi symbolickymi zptsoby.“® Vyznamy
a funkce komunikace ptfedstavuji velmi rozmanitou oblast, kterou se zabyva pragmaticka
lingvistika. Skrze vypovédi se sdéluji poznatky, emoce, upozornéni, konaji se sliby Sirsiho

spole¢enského dopadu, deklaruji se podminky uritého spole¢enského jednani apod. ’

Lidé pomoci komunikace vstupuji do zivota, poznavaji véci, piifazuji jim smysl a vytvareji
si fad. Stejné tak jako je komunikace prfedpokladem pro vyvoj lidské osobnosti, je stejné
tak zplsobem, jak je v ramci uchopovani a uspotadavani reality mozné informace ucelove
ohybat a presvédcovat druhé o vyznamu dané informace. To pak pfedstavuje nastroj moci,
kterd ndm umoziuje manipulovat okolim a ucelové pracovat informacemi a intenzivné

o . , ’ v 17 . . o 8
pusobit na zdkladni emoce kazdého jedince, zejména strach.

8 POSTMAN, N. Ubavit se k smrti: veiejnd komunikace ve véku zabavy. Praha: Mlada fronta, 2010. S. 22-23.
" GREPL, M., KARLIK, P. Skladba Cestiny. cviceni a vyklad. Praha: ISV nakladatelstvi, 1999. S 20-23.

¥ URBAN, L. a kol. Masovd komunikace a veiejné minéni. Praha: Grada, 2011. Zurnalistika a komunikace.
S. 19
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3 Média a informacni globalizace

Technickd revoluce na konci devatendctého stoleti odstartovala postupny rozvoj
Spolecnost se nésledné¢ béhem nckolika desetileti dostala na pomyslny vrchol éry
elektronickych médii a dala tak vzniknout globalni informacni siti. Je mozné hovoftit
o infrastruktufe globalni informace, jez se rozpind po planet¢ jako obrovskd pavucina,
kterd stavi zejména na propojenosti digitalnich technologii spojenych s pfenosem
informaci a zprostfedkovanim komunikace.” V soucasné dob& ve spole¢nosti pievlada
technicky zplsob komunikace a o éfe elektronickych médii hovofime také jako o éfe
kvartérnich, digitalnich nebo novych médii. Pfedpokladem pouZzivani tohoto druhu médii je
pristup k internetu. Z vyzkumii Eurostatu vyplyva, ze v roce 2007 mélo 35 % ceskych
domacnosti pristup k internetu, v roce 2017 to bylo jiz 83 %, za poslednich deset let se
tedy poCet domdacnosti s pfistupem k internetu témét ztrojnasobil. Za primérem zemi
Evropské unie zaostavame pouze o &tyfi procentni body.'® Informaéni globalizace s sebou
nese jak kvantitativni tak kvalitativni promény komunikacnich systémut, to vede
k obrovskému nartistu informaci v ramci komunikace a z toho plyne i narGist mnozstvi
problémt, které se na tak velky rozvoj vazi. Spolecnosti bojuji s (pseudo)informacemi,
dezinformaci, klamnych nebo manipulativnich sdéleni. Na zaklad¢ toho se zdlraziuje

vyznam medialni gramotnosti a medialni vychovy.

Jiz n€kolik desetileti Zijeme ve spole¢nosti, kde se pomoci informac¢nich a komunikacnich
technologii pfenasi informace, obrazy ale i kapital. Tyto technologie umoZziuji rychly,
témé&F beznakladovy a plynuly pienos v realném &ase, 1épe feceno témét okamzité. Cesky
sociolog Miloslav Petrusek ve své stati Ndrodni identita v globalizujicim se svété mluvi
o globalizaci takto: ,,...je globalizace procesem, v némz je svet , opleten“ informacnimi
a technologicko-komunikacnimi sitemi, které umoznuji, aby lidé, kteri do tohoto

komunikacniho svéta maji pristup (coz ani zdaleka neni , celé lidstvo*), byli virtualne

’ RAMONET, L. Tyranie médii. Praha: Mlada fronta, 2003. S. 132
10 CSU. Vybérové Setieni o informacnich a komunikacnich technologiich v domdcnostech a jejich vyuzivani

jednotlivci.  [cit. 2019-5-5] Dostupné z: https://www.czso.cz/documents/10180/61601892/061004-
18 B.pdf/7095613a-8000-40d8-a8f9-a00a0369a442?version=1.0
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ucastni tychz globalnich udalosti: soucasne vidime a slysime (nebo alespon miizeme videét a
slyset) totéz (a plati to stejne tak o pumovych atentatech jako o rodinnych romantickych
serialech, o olympijskych hrach jako o ,,valkach v primém prenosu“). Za druhé — vsechny
podstatné ekonomické, financni, politické a strategické procesy se odehravaji v ,,redlném
case“, tzn. pusobi okamzite: nejenze jsou registrovany médii, ale mohou vyvolat okamzitou
reakci strategickou, vojenskou, diplomatickou a snad, nekdy, ba vétsinou se zpozZdenim

. , el
i kulturni. “

Média vytvari hyperrealitu, jez miiZe ¢astokrat byt vice redlnd nez opravdova realita. At uz
prostiednictvim televize, pocitace nebo mobilniho telefonu k ndm ptichdzi nespocet
informaci, obrazového nebo audiovizualniho materialu, ktery nam skrze blizkost, jez
média zprostiedkovavaji, vytvoii konkrétni ptedstavu o dané situaci, informaci nebo jevu.
Nase predstavy ovSem vznikaji na zdkladé zprostfedkovanych informaci, které¢ vybiraji
a prenasi medialni produkce. Celime neustéle rostoucimu mnozstvi informaci, ocitame se
tak v nadbytku nesourodych, rozporuplnych a ¢asto protichiidnych informaci. V disledku
toho se dostdvame do situace, kdy si musime vybirat zdroje informaci, to znamena, Ze
neseme odpovédnost za vybér zdroje informaci. Ne vSichni ¢lenové spolecnosti jsou na
tuto odpovédnost pFipraveni a zaroven ochotni nést jeji tihu. Casto hraje roli i pohodInost
daného jedince, jenz nechce sviij zivot zatézovat hledanim, tfidénim a vyhodnocovanim
informaci a rad¢ji pfijima nejpiistupnéjsi, jednoznaény, zjednoduSeny atim padem
zkresleny obraz skute¢nosti. Ve spolecnosti funguji tvirci upravenych informaci,
dezinformaci, manipulativnich textl, jez pracuji a utoc¢i na zékladni lidské pudy. Mimo jiné

pracuji s lidskym strachem, protoZe vystrasenym lidem se vladne nejlépe.'?

Masova nabidka informaci nijak nezaru€uje vzdélanou a znalou spolecnost a neni ani
zarukou pro demokracii a svobodu. Podobné jako nam samotné informace nezaruci

demokracii a svobodu, tak neni mozné si myslet, ze moderni technologie umozni spojovat

""" PETRUSEK, M. Ndrodni identita v globalizujicim se svété. [cit. 2019-5-2] Dostupné z:
http://petrusek.cz/wp/wp-content/uploads/2017/10/Narodni_identita.pdf

2 URBAN L. a kol. Masovd komunikace a verejné minéni. Praha: Grada, 2011. S. 104-107
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lidi ve smyslu pevnych socialnich pout a citové blizkosti, bez dal$i komunikace a faktort,

které jsou pro vznik socialnich vazeb dulezité."

5 URBAN L. a kol. Masovd komunikace a vefejné minéni. Praha: Grada, 2011. S. 104-107
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4 Postmoderni doba

Zmeény spojené s informacni globalizaci a s oblasti novych médii a socialnich sitit
probihaji v dob¢, kterou filozofové nazyvaji postmoderni. Sociologové Giddens a Smart
uvazuji o postmodernité jako o specifické socidlni situaci, o novém spoleCenském
uspotradani. Jin¢ definice popisuji postmodernu jako spojnici rozlicnych smérti ve veédeé
a umeéni, jako dobu s naprosto rozlicnymi nazory ve spolecnosti. Termin postmoderni pak
spojuje vSechny tyto odliSnosti tak, aby o nich bylo mozno mluvit v jednom funkénim
celku. Postmoderni dobu lze rozd¢lit do tii fazi, pficemz prvni faze volné navazovala na
modernu, ve druhé fazi panoval ryze pozitivni vztah k této dobé a nyni se nachdzime ve
fazi treti, kdy se na postmodernu nahlizi spiSe negativné a zacinaji se hledat alternativni
cesty a myslenkové sméry. '* Cesky filozof Hauser nabizi myslenku, Ze pravé negativni

vymezovani vici postmoderni dobég, dava vzniknout nové kulturni epose.

Zakladnim znakem postmoderny je pluralita, heterogennost, riiznorodost, mnohost. ,, Uplnd
Jjednota se ze vieho nejvic blizi obrazu definitivni katastrofy.“" S timto souvisi i vysoka
mira tolerance, jeZ je dalSim typickym znakem. Mnohost se odrazi ve vSech aspektech
postmoderniho Zivota, nespocet kulturnich vymozenosti zprosttedkovavajicich informace
dostavaji v dneSni dobé velké mnozstvi prostoru. Lidsky subjekt se pak nachazi uprostied
jakési informacni smrsti, ve které jen velmi tézko hleda zachytné body a jasna pravidla.
Prili§ velké mnozstvi informaci a novych podnétii ve vysledku vyvolava v ¢loveéku pocit
pasivity a rezignovanosti.'® Miloslav Petrusek se k tomu vyjadiuje takto: ,,Svét se sice
nezhroutil, ale to, co jej kdysi stabilizovalo, ztratilo na vize a milniky na cesté byly

zasypany hromadami spotrebniho zboZi (pod tim je mozné si predstavit i produkty masové

'* JENCKS, Ch. Critical modernism: where is post-modernism going? Chichester: John Wiley, 2007.

' WELSCH, W. Postmoderna: pluralita jako etickd a politickd hodnota. Praha: KLPKoniasch Latin Press,
1993.

' DUFKOVA, P. Soucasnd postmoderni spolecnost: vznik a vyvoj, klasifikace, Ceska republika [online]. [cit
2019-5-5] Dostupné z: https://is.muni.cz/th/qnsgr/DP_Dufkova eqgpflot.pdf
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kultury a masové komunikace, pozn.autora), takze je chodec nejprve nevidi a potom pro

T v , . reel7
jejich premiru ani nehleda.*

Bélohradsky pouziva termin bavic¢ska ,bfecka®. Oznacuje tak informace, které kvili
nepiipravenosti a pasivité publika neptejdou v zddnou spolecenskou energii a déjinnou
silu, nemaji ve spolecnosti patficnou vahu a mizi stejné rychle, jako vznikaly. Bélohradsky
ze se Cloveék bez tvafe, jména a piimych emoci v rdmci komunikace stavd pouhym
anonymnim ptedstavitelem kolektivni identity. Komunikace zprostfedkovavana modernimi
technologiemi nam umoziuje ¢lovéka béhem minuty vypnout nebo smazat a velmi rychle
jej nahradit nékym jinym. Nékym kdo oproti pfedchozimu ¢lovéku bude otevien nové
komunikaci a nebude ovlivnén tou piedchozi. Toto vede ke srovnavani citového rozlozeni
ve spolecnosti a utlacuje to moZznosti socidlni solidarity. Lidskd komunikace se timto
zpusobem dehumanizuje. Jako ptiklad tohoto déni mizeme uvést kyberSikanu, jev kterému

daly vzniknout digitalni technologie a jeden z obrazii nezdravé fungujici spole¢nosti. '*

7 PETRUSEK, M. Ndrodni identita v globalizujicim se svété. [cit. 2019-5-5] Dostupné z:
http://petrusek.cz/wp/wp-content/uploads/2017/10/Narodni_identita.pdf

'S URBAN L. a kol. Masovd komunikace a vefejné minéni. Praha: Grada, 2011. S. 106-108.
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5 Historie socialnich médii

V ramci studii a vyzkumii se socidlni média stala z malého tématu velkym. Napiiklad
v oblasti politiky socialni média hraji vyraznou roli ve volbach, konanich protestnich akci
a dulezitd jsou i pro propagaci politické zurnalistiky. Pro ptiklad lze uvést hnuti Milion
chvilek" pro demokracii, kterému se diky socialni siti Facebook daii pofadat protesty, jeZ

nabyly takovych rozmért, ze v poc¢tu ucastniku piedc¢ily demonstrace konané v roce 1989.

Obecné jsou socidlni média vnimana jako néco zcela nového, ale pokud se na to podivame
z dlouhodobého hlediska, pak zjistime, ze se jedna o tautologii, jelikoz vSechna média jsou
socialni. Médium zprostiedkovavéa lidskou komunikaci.”® Na pocatku stala komunikace
ustni pfipadné pomoci maleb, poté se ptibyla komunikace pomoci pisma, jeZ mohla byt
1épe zprostiedkovana na vzdalen€js$i mista a zdroven vétSimu mnozstvi lidi. Zlomovym
momentem byl knihtisk, kdy doslo k velkému zdiraznéni vizualni slozky komunikace
a kdy ,,ucho nahradilo oko®. Jiz v této dob¢€ se ve spolecnosti objevily urcité elity, které
byly oproti zbytku spolecnosti gramotnéjsi a to jim pfinaSelo vétsi moc a prestiz. Dalsi fazi
rozvoje této komunikace byla jiZ masova média, jejichZz vznik zapfi€inila technicka
a technologicka revoluce.”’ Mezi média masova patii mimo jiné i socialni média, jejichz
podoba vykrystalizovala pravé z dlouhodobého vyvoje lidské spolecnosti a médii. Kazda

spole¢nost podléha mediim, neboli je medializovana.

Komunikace ve svét¢ socidlnich médii ma nékolik specifik. Jeji technologicka
podminénost pfinasi mnoho zptsobu, jak lze sledovat, evidovat a vyuzivat informace
o jednotlivych uZivatelich téchto médii. Interakce v ramci socidlnich médii je
strukturovana do jednotlivych kanalti komunikace, jako je oznacovani (tagging), sdileni
(sharing), udileni liki. Dale mizeme oznacit ve svych pfispévcich dalsi lidi, se kterymi
sdilime danou skute¢nost. Sdileni nabizi nekonec¢né moznosti v tom, jak predat informace

dalSim uzivatelim a zaroven jak vyjadfit sféru svého zajmu. Podobné je to s udilenim lik1,

' Milion chvilek [online]. [cit. 2019-5-5] Dostupné z: https://www.milionchvilek.cz/

2 BURGESS, J., MARWICK A., POELL, T.. The Sage handbook of social media. Los Angeles: SAGE
reference, 2018. S. 2-4

2! Tamtéz, s 20-21
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coz znamenda, ze ohodnotime fotografii, status nebo jakykoliv sdileny obsah ,palcem
nahoru a dame tak najevo, Ze se ndm dana informace libi. Toto vSe transformuje lidskou
participaci na socialnich sitich v néco vypocitatelného a dobie obchodovatelného. Vse se
tak stavd méfitelnym a spolecnosti, firmy, informacni servery, zndme osobnosti, mohou
vyuzivat sdilené informace jednotlivych uzivatelii ve sviij prospéch a mohou nasledné
podle toho vytvaret strategie ptisobeni na své cilové skupiny. Slouzi jim k tomu sebrana
data o ¢innosti clovéka na socialni siti, o jeho rozhodovani a volbé jednotlivych podnéti.
Tato data jsou uchovévana a nasledné se opét vraci v riznych formach k uzivatelim, ¢imz
vznikd dynamicky kontext mezi uzivatelem a spole¢nosti online. Toto celkové déni na
socialnich platformach nemtzeme vnimat jako bezproblémové uchovavani informaci
o aktivitdich na siti. Jose van Dijck nehovoii o dobé socialnich médii, nybrz o dobé
propojenosti (culture of connectivity), kdy pfipojeni na jednotlivé platformy neni nikdy

zcela nezi$tné a vzdy se tak d&je za tcelem produkce uréitych hodnot. *

Je vice moznosti, jak se divat na socidlni média, 1ze je vnimat jako stranky, kde jsou
vytvafeny socidlni sité. Toto souvisi s dénim prvniho desetileti nového tisicileti, hlavni
funkci socialnich medii bylo to, Ze umoznovali funkce, pfi jejichz pouZziti mohli lidé
budovat nové sité pratel a mnohacetnou komunikaci. Dalsi analyzy se zamé&rtuji Sifeji, na
oblast toho, Ze jsou socialni média socialnim kapitalem, coZ je pozitivni benefit pro nékteré
uzivatele, jeZ se pfipojuji na socidlni sit¢ za ur¢itym marketingovym nebo jinym tcelem.
Jiné analyzy zkoumaji hloubéji vytvareni siti na $ir§Sim spoleCenském prostoru, tvrdi pak

to, Ze na zéklad¢ mnoha okolnosti to podporuje vznik takzvané sitové vetfejnosti.

Jednou ze znamych eseji americké akademitky, Danah Boyd>, zaméfujici se na
problematiku socialnich siti je to, Ze mladi Ameri¢ané vyuzivaji moznosti, které jim
nabizeji socidlni sité, k tomu aby mohli proniknout do dospélé spolecnosti. Obvykle jsou
mladi vylouceni z toho, aby méli n¢jaky hlas ve vetejném prostoru, a také proto vstupuji na

socialni sité. Jejich podileni je hluboce zakofenéno v touze zapojit se vetejne. Dalsi ptistup

* BURGESS, J., MARWICK, A., POELL, T.. The Sage handbook of social media. Los Angeles: SAGE
reference, 2018. S. 145-147

2 Tamtéz.
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zastupuje Christian Fuchs®®. Kritizuje ten aspekt, ze socialni energie koncentrovana na
socialnich sitich kon¢i vzdy jako ekonomicky zisk. Sila této teorie je potvrzenim toho, ze
v SirSim  slova smyslu socialni média umoznuji 1 omezuji socialni troven lidské
spoletnosti.”” Socialni média se staly jakousi funkeci lidské existence, ale jejich privatni

o . v v rxroe ) ’ o v r 2
charakter zptisobuje to, Ze vie, co se tu utvai, je n&jakym zpisobem uméle tvarovano.*®

* BURGESS, J., MARWICK, A., POELL, T. The Sage handbook of social media. Los Angeles: SAGE
reference, 2018. S. 148-150

% Tamtéy.

26 Tamtéy.
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6 Média a jejich chovani

Nase spolecnost je Casto nazyvana jako informacni, vladne nam neuvéfitelné mnozstvi
informaci, Sifenych obrovskou rychlosti. Tento jev a neustdle rostouci vliv médii
proménuje zpusob jejich chovani. V ramci medidlniho déni mluvime o fenoménu
napodobovani, ve chvili, kdy jakékoli médium pfinese urCitou informaci, ostatni média
naléhavé a rychle sleduji onu udalost, jelikoz ji pfipisuji velky vyznam. Tuto situaci
muzeme piipodobnit ke sné¢hové kouli, jelikoz ¢im vice média mluvi o néjaké informaci,
tim vice se presvédcuji o podstatnosti daného tématu. Posléze danému tématu vénuji vice
novinail, ¢asu a prostfedki, dochédzi ke stimulaci daného tématu a média se nechaji vést

k pteinformovanosti. Fenomén internetu tuto obecnou vlastnost médii jesté znacné zesilil.

Dal§im charakteristickym rysem je takzvana hyperemoce.”’ Tento jev byl diive typicky
pouze vuréitém typu médii, kdy kazdy véde€l, Ze tento zplsob podéani informaci ma
oc¢ekavat. Velky vliv na utvoreni tohoto fenoménu méla televize. Takové potady jako jsou
zpravy, zaCaly byt fascinovany jakymsi vybérem a vyzdvizenim urcitych informaci,
zejména pak jejich emocni slozky. Vystavély pfenos informaci na pfedpokladu: pokud je
pravdiva emoce, kterou divak pocituje pii sledovani zprav, pak je pravdiva také informace.
Z tohoto vyplynulo, Ze kazdou informaci miZeme zjednodusit, zredukovat a vytvofit z ni
masovou atraktivni podivanou. To pak znamend, Ze i ty nejvétsi svétové problémy (blizky
vychod, migracni krize, ekologické problémy) mohou byt zjednoduSeny

. I 2
a schematizovany.”®

V poslednich dvou dekadach se stale objevuje ve spolecnosti vice pochyb, skepse
anedveéry vuci médiim. Tento vyvoj dokumentuji i vysledky prazkumt, v roce 2018
diivéfovalo médiim pouze 31 % Cecht.” Pesto hraji média v demokracii nepostradatelnou
roli. Dostupné a dobré informace demokracii nezaruci, ale jsou klicové pro jeji svobodné

fungovani. Zaroven §iroké pole informaci klade na ¢lov€ka ndrok v tom sméru, Ze je nucen

*" RAMONET 1. Tyranie médii. Praha: Mlada fronta, 2003. S. 10-18

28 Tamtéz.

¥ Digital News Report 2018. Reuters Institut [online]. [cit. 2019-5-7] Dostupné z:

http://media.digitalnewsreport.org/wp-content/uploads/2018/06/digital-news-report-2018.pdf
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vybirat a tfidit informace podle jejich diveéryhodnosti. Ne vSechny informace jsou stejné
kvalitni, a proto na nékterych médiich ulpiva podezieni. Toto podezieni se vaze
1k medidlnimu svétu a informacnimu systému jako celku. Spolenost pocituje
nedivéryhodnost a selhavani systému, ktery je schopen vydavat za pravdu 1zi, nékdy

védomé, nékdy nevédomé. Tento fakt se rovnéz odrazi na proméné medialniho svéta.
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7 Umberto Eco a pohled na kulturu medii

., Herakleitos napsal: ,, Pro¢ mé osocujete vy nevzdeélanci? Nepsal jsem pro vas, ale pro ty,
kdoz meé pochopi. Jeden z nich vyda na sto tisic jinych a dav neznamena viitbec nic. “Je-li
tedy kultura zalezitosti aristokratické Zarlive strezené a v samoté uporné péstované
niternosti, obracené proti nekulturnimu davu, pak pouha idea kultury sdilené bez rozdilu
vSemi a vyrabéné tak, aby viem vyhovovala a byla vsem Sita na miru, je prosté zridny
nonsens. Masova kultura je antikultura. Jelikoz vsak vznika v dobé, kdy se ucast mas na
Zivoté pospolitosti stava stale ziejméjsim jevem historického kontextu, pak tento pojem
neoznacuje jen prechodnou a omezenou uchylku, ale stava se dokladem neodcinitelného
upadku, o nemz kulturné zaloZeny clovek — poziistatek prehistorie, tvor na vyhynuti —

nemiize podat svédectvi jinak nez v poloze naprosté skepse a apokalypsy™.

Oproti tomu stoji v dneSni spole¢nosti optimista, kterého Eco nazyva tésitel, jenz vidi
v pistupnosti kulturniho materidlu jen vyhody. Lidem se takto ulehcuje a zptijemiiuje
pfistup k informacim. Pro ¢lovéka pfijimajiciho tento druh kultury neni dilezité, odkud
tvorba pfichazi, zdali z vrchu nebo zespodu. SpoleCensti skeptikové vytvaieji neustile
nov¢ teorie upadku, oproti tomu teSitelé neustale pozitivné ptistupuji k cemukoli novému
a vysilaji do svéta povzbuzeni. Pohled skeptikli vychazi z textli, které se vénuji masové
kultufe a rozebiraji ji, naproti tomu pfedstava bezmezné integrace vychdzi z textli masovou
kulturou vyprodukovanych. Eco si ale klade otazku, zda skeptické a t&Sitelské vytvory
nejsou pouze jednim a tim samym vyrobkem nabidnutym masové kultute. Pak by ale

nazev tesitelé a skeptikové nevyjadioval protichlidnost jejich postojt.

Tteti postavou je apokalypticky skeptik Ctenafe utéSuje, aby neztracel nadéji, nabizi mu
moznost, jelikoz jsou tu 1 dalsi ,nadlidé”, se kterymi muze odmitnout nizkost dané
produkce. Nevéti, ze by cokoliv mohlo zménit zavedeny systém masové kultury a zastava
tedy mimo ni. Je to tedy svét, ktery jedni zcela odmitaji a druzi jej bezmezné piijimayji.
Otdzkou zlstava, zda jsou tito lidé odsouzeni byt lidmi ni¢im neobdafenymi a bez
moznosti obCanského uplatnéni? Je to svét pouze pro nadlidi, anebo je to i svét pro

Clovéka? Abychom zjistili odpovéd’ na tyto otdzky, nesmime upadnout v pfizplisobivost

O ECO U. Tésitelé a skeptikové. Praha: Argo, 2006. S. 7-8
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podminkam naSeho zivota, nybrz od téchto podminek vyjit. Svét masové komunikace je
bytostnou soucasti naSich zivotl, naSe hodnoty a komunikace o nich je nam
zprostiedkovavana nespocetnym mnozstvim médii. Nelze stat mimo tuto realitu a hodnotit
ji, pokud chce nékdo upozornit ostatni na problém lidskosti, odpovédnosti, pravdivosti

v tomto medialnim svété, pak musi nutné byt jeho soucasti.

7.1 Medialni produkce jako kulturni primysl

V dobg, kdy se texty a posléze knihy S§ifily pouze opisem, bylo jejich publikum velmi malé,
zaroven velmi vzdé€lané. S postupnym rozmachem knihtisku, se texty a knihy zacaly
produkovat ve v&tsim a rozsifila se i étenaiska zakladna. Castokrat se musel tisk, jeho styl
a vzhled, pfizptisobovat stfednim vrstvam, zejména jejich receptivnim dovednostem.
Ptesto, ze neni mozné srovnavat takovou produkci s dnesni masovou kulturou, jejich rysy
jsou podobné. S vétsim mnozstvim produkce, jez se velmi rychle Sifila, se pozménila i
recepce takovych sdé€leni, kterd se postupné stala normou a nesla dilezité lidské hodnoty.
Vsichni, jez produkce kulturniho materialu zivila, byli nuceni se né€jak uzivit, museli tedy
pravidelné prodavat a nejen diky tomu produkce pro stfedni vrstvy rostla. Takovy princip
fungovani je velmi blizky pojmu kulturni primysl. Od malého mnoZstvi opisii a knih jsme
se béhem casu dostali k rostouci produkci kulturniho materidlu a zacalo se hovofit
o kulturnim primyslu, zadbavnim pramyslu apod. To co bylo plivodné niternym
a duchovnim projevem se primarné produkuje za Gdelem vydélku.’' A s timto souvisi
i slova polského novinafe a spisovatele Ryszarda Kapuscinskiho: ,,Kdysi byla nejvétsi
hodnotou zpravy jeji pravdivost. Dnes uz S$éfredaktor nebo fteditel néjakych novin
nepozaduje, aby informace byla pravdiva, nybrz aby byla zajimava. Usoudi-li, Ze zajimava

neni, nepublikuje ji. Z etického hlediska se jedna o znatnou zménu.**>

Eco povazuje pojem kulturni primysl za odsouzenihodny. V tomto pojmu se duchovni
kultura ddva do souvislosti s primyslem, s oblasti pod kterou si pfedstavime montazni
linky, sériovou vyrobu a produkci zbozi. ,, Nejhorsim vysvédcenim pro dilo je nadseni, jez

vyvolava v davovéem cloveku...Vsechny velké podniky v historii byly pomylené v samych

*'ECO U. Tésitelé a skeptikové. Praha: Argo, 2006. S.7-13

3> RAMONET 1. Tyranie médii. Praha: Mlada fronta, 2003. S. 20-21
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zdakladech a nedosahly kyzeného uspéchu, protoze se jimi nadchly masy... Duch dobre vi,
kde md hledat svého jediného protivnika, sice ve frdzich, v sebeklamu a v sile mas. “** Tato

slova jsou stara pied sto padesat let a i v soucasné spolecnosti by nasla své uplatnéni.

Predstavitelé¢ primyslu masové kultury se brani se slovy: ,,JJakmile masy piekonaji tfidni
rozdily, stanou se protagonistou historie a v tom ptipadé se jejich kultura pro n¢ vyrobena,
stane pozitivnim faktem.“** Skeptik v tomto odhaluje fale$nost sm&$n& optimistické vize,
na masu teSitel. Oba tedy pracuji s masou, produkuji pro ni a cili na pfeménu svych
subjektll v masu. Ziistava pak otdzkou, zda masy na tuto hru pfistoupi nebo budou silnéjsi

a dokazi odolavat manipulaci, vybirat sami z mnozstvi produktt, které jsou jim nabizeny.

7.2 Pojem masy

Masa oznacuje velké mnozstvi hmoty neboli hromadnost jejiho vyskytu. Pod vyrazem
spolecenska masa si ma ¢loveék predstavit velké mnozstvi lidi, od kterého se odviji i znacny
vyskyt uréitého socidlniho jevu. Uskupeni lidi mizeme oznacit za masu, pokud spliiuje
ur¢ité charakteristiky: vnitini rlznorodost, anonymita, absence osobnich vztahi mezi
Cleny, absence pevné hierarchie a vedeni, absence autonomniho nazoru a vize, ty totiz
byvaji masam hladovym po smyslech dodavany vnéjSimi autoritami. O masové spole¢nosti
se v §ir§im smyslu hovofi také jako o konzumni spole¢nosti. Clen konzumni spolegnosti se
v ramci masové komunikace vyznacuje pasivitou a omezenou Sanci nebo i vybudovanou
nechuti zapojit se do komunika¢niho procesu. Pojem masy vstupuje do kultury ve chvili,
kdy jednotlivi ¢lenové spolecnosti vejdou do spolecenského Zivota, nasledné se stanou jeho
tvlirci, nesou za n¢j odpovédnost. A tak masy vnutily spolec¢nosti zakladni principy jejiho
fungovani, napiiklad si vytvofily svlij jazyk. VSechny tyto spolecenské jevy byly
vybudovany zespoda. Oproti tomu zplUsob zdbavy a informace, na jejichz zdkladé se
vytvaii predstavy jednotlivce, se nyni nému dostavaji skrze masové sdélovaci prostredky.
Tato sdé€leni jsou formulovana podle kodu vladnouci tfidy. Vznika tak zvlastni situace, kdy

proletariat pfijima a zpracovava burzoazni kulturni modely a povazuje je za své. BurZoazni

3 ECO U. Tésitelé a skeptikové. Praha: Argo, 2006. S. 16

3% Tamtéz.
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vrstva vnima masovou kulturu jako subkulturu, jez je podfazena jejich kulture vyssi a se
kterou neméa nic spole¢ného, pfitom si ale neuvédomuje, ze zdrojem masové kultury je

praveé ona kultura vyssi.

Od pradavna existuje mald vrstva tvirct kultury, kterd skrze masovou tvorbu cili hlavné na
svij zisk a vysokou oblibenost. Neumoziuji piijemciim rozvoj kritickych zkuSenosti,
nenabizeji moznost utvareni vlastniho obrazu. Na piijemce sdé€leni nejsou kladeny vysoké

naroky, je od né¢j vyzadovan predevsim souhlas a urcitd mira poslusnosti.

7.3 Rozporuplnost medialniho obsahu

Umberto Eco zaroven reflektuje situaci ve spolecnosti, kdy lidové vrstvy vyhledavaji
moznosti, odreagovani, uvolnéni, ale i identifikace a sebeprojekce v televiznim vysilani, ve
kterém se zobrazuji nejvice takové situace, jeZ nemaji s zivotem konzumenta nic
spole¢ného. Piesto se tyto zprostiedkované situace, postavy, ptibehy stavaji prostorem pro
ztotoznéni a stavaji se tak modelem. Casto se viak konzument miize dostat do situace, kdy
neni mozné teoreticky zaradit dany dojem. Napftiklad, kdyz shlédne Zena z chudé oblasti
reklamu na vysavac, ve které vysava Zena v krasném domé, ma na sob& Saty a Sperky
a zarovenn mé dlouhé nalakované nehty. Na prvni pohled by se dalo o¢ekavat, Ze to Zena
bude pfijimat jako néco, co se ji absolutné netykd. Ale v fad¢ ptipadi dojde k reakci na
jev, ktery 1 kdyz neni aktudlni, je mozny. TudiZ vznika revolta a buduje se urcity postoj
k situaci. Takovy jev ve spolecnosti zpochybnuje terminy, jako jsou poselstvi pro masy,
davovy ¢loveék nebo kultura uniku. Z tohoto plyne, ze predpokladané vysledky a dopady
kulturniho sdéleni mohou byt ve vysledku zcela odlisné, pti jejich zkoumani by kritik mél
byt obezietny, nesmi podlehnout vlastni reakci na zkoumany jev, ta je pro vysledek
analyzy naprosto nepodstatnd. Bohuzel k takovym situacim casto dochazi, kritik hodnoti
situaci na zakladé subjektivniho dojmu a dale ne. Takovy skeptik se pak vysmiva tvrzeni,
ze masove prostfedky jsou urcitymi nastroji a na zakladé toho jsou pouzitelné. Skeptik se
odmita zkoumanim moznosti takového nastroje zabyvat a jediné dikazy, které vyhledal,
jsou ty, které urcil podle vlastniho védomi o dané véci. Negativné se vymezit je mnohem

. v v v r 35 v e o v
jednodussi, nez zkoumat strukturu sdéleni.”” Tento fakt ovliviiuje chovéani uZivatele

* ECO, U. Skeptikové a téitelé. Praha: Argo, 2006. S. 18-28
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v mnohych situacich, kdy se uspokoji se svym subjektivnim postojem, jez odmita ménit a

naopak se v ném utvrzuje.

Vsechny nespravedlivé soudy kritiki masové kultury, davaji vzniknout zajimavym

uvaham, mimo jiné¢ i ivaham Umberta Eca. Problém masové kultury se nas hluboce

dotyka, jelikoZ je vyrazem rozport nasi civilizace®®

% ECO, U. Skeptikové a tésitelé. Praha: Argo, 2006. S.29-30
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8 Medialni vychova

8.1 Postaveni medialni vychovy ve spole¢nosti

V ptedchozich kapitolach byla zdiiraznéna provéazanost vyvoje spolecnosti a médii.
Nedilnou soucasti spolecenského vyvoje je i oblast vzdélavani, jez musi urcitym zptisobem
reagovat na rozmach medialni produkce. Charakteristickym rysem moderni spole¢nosti je
proces medializace, byti jednotlivce 1 celé spoleCnosti je prostoupeno médii rizného druhu,
at’ uz klasickymi jako jsou televize, rozhlas a noviny nebo témi novéj$imi jako je internet
a zejména socidlni sité. Nedilnou soucasti rozvoje spole¢nosti na vSech jejich urovnich je
komunikace, jez se dnes odehrava zejména prostiednictvim médii. Medidlni komunikace
ma riiznou povahu, miize se tykat kulturni, ekonomické nebo politické sféry. Medidlni
komunikace téméf neznd hranic, denné putuje nes¢etné mnozstvi informaci po celém svété.
Medialni svét pronikd do Zivota jedince v takové mife, Zze ovliviluje proces socializace
a identifikace kazdého z nas, predkldda ndm rGzné socidlni role, ovliviluje nase

o v ’ . ’ ’ . rw Y 37
rozhodovéni ve spottebni oblasti a ma velky vliv na nas volny cas.

Medidlni sdéleni maji rizny charakter, jsou vytvarena s odlisnymi zaméry. Maji za cil
Clovéka informovat, pobavit, ale 1 pfesvéd¢it nebo s nim manipulovat. Aktivni vstup do
medialniho svéta, jeZ ndm zprostiedkovava spolecenskou komunikaci, vyzaduje schopnost
pochopit, vyhodnotit, porovnat a zvazit vyznam sdéleni. Tyto schopnosti daly vzniknout
nové sveébytné kompetenci, jez nabyva v dne$nim svété¢ kazdym dnem vétSiho vyznamu,
jedna se o medidlni gramotnost. Média a jejich pracovnici se stale vice profesionalizuji,
méti dopady své prace na spoleCnost, oblast internetu jim umoziuje sledovat rizné
statistiky tykajici se jejich produkce. Vefejné znamé osobnosti, politici, umélci
a podnikatel€ se snaZzi rozvijet a zlepSovat v tom, jak vyuzit média ve sviij prospéch. Oproti
tomu béZny uZzivatel si hledd cestu ve spletitém medidlnim svété sloZitéji. Jsou na néj
kladeny stale vyssi naroky, vétSina z nich ale stale Zije v predstaveé, Ze média predstavuji
instituci svobody projevu nebo hlidaciho psa pro demokratickou spole¢nost. Naproti tomu
se politickd a ekonomickd elita snazi mit proces medidlni komunikace pod kontrolou.

A proto se na zakladé nerovnovazného postaveni bézného uzivatele a ,,medialnich elit*

T JIRAK J., WOLAK R. Medidlni gramotnost: novy rozmér vzdélavani. Praha: Radioservis, 2007. S. 6
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zacala ve spoleCnosti formovat potieba systematického vzdélavani vetejnosti v oblasti

medialni komunikace.*®

Abychom mohli byt odpovédnymi Cleny spole¢nosti, musime neustale rozvijet medialni
gramotnost, jez predstavuje soubor poznatkli nutnych pro orientaci ve slozité, masivni,
nepruhledné produkci médii. Poznatky slouzi pro ziskani kritického odstupu od médii
a zaroven umoznuji vyuzit potencial médii ve svlij prospéch, jako zdroj zabavy, prostiedek
pro komunikaci nebo ziskavani informaci. V souCasné dob¢ nalezneme v oblasti
vzdélavani koncept medialniho vychovy, jez vychdzi z oblasti medialnich studii, ktera
zkoumaji vyvoj a pusobeni medii ve spole¢nosti. Na zakladé toho je pak stanoven obsah
medialni vychovy, ten je soucésti kurikularnich dokumentti, ve kterych jsou formulovany

T oy o1 x Chen .39
cile, jichz by mélo byt v pribéhu vzdélavani dosazeno.

Mediélni vychovou a gramotnosti se zabyva i1 Evropska komise, vytyc€uje cile, kterych by
melo byt v ramci rozvoje medidlni gramotnosti dosazeno. Povazuje ji v nasi informacni
spoleCnosti za dulezity faktor spoluvytvarejici aktivni obcCanstvi a také pfispivajici
k otevienéjSi spolecnosti. Zaroven vydava doporuceni, kterd reaguji na rychlé a cCasté
zmény v medidlnim sv&t€. Srozvojem online a mobilnich platforem roste i vyznam
analytickych dovednosti, jez umoziuji 1épe porozumét nové vznikajicim typim medii.
Dulezité je se zaméfit jak na intelektudlni, tak i na emocni stranku vnimani. Medialné
gramotnd spolecnost je piedpokladem k vyjadiovani rlznych néazort, jez pfispivaji
k pluralit¢ médii a zaroven jejich nezavislosti. Zastoupeni riznych skupin a Siroké pole
nazorl v medidlni oblasti napoméha podporovat hodnoty, jako jsou tolerance, rovnost,

rozmanitost, prahlednost. *

Informacni a komunikacéni sit¢ mimo nové moZznosti predstavuji i nova rizika, jako jsou

odcizeni identity, diskriminaéni profilovani nebo neustalé sledovani, proto se nyni v oblasti

¥ JIRAK J., WOLAK R. Medidlni gramotnost: novy rozmér vzdélavani. Praha: Radioservis, 2007. S. 7-10
¥ MICIENKA, M., JIRAK, J. Ziklady medidlni vychovy. Praha: Portal, 2007.

% Komise evropskych spolecenstvi. Doporuceni komise o medidlni gramotosti v digitdlnim prostiedi pro
vy$s§i konkurenceschopnost audiovizudlniho primyslu obsahu a otevienou znalostni spolecnost. [cit 2019-5-
10] Dostupné z: https://digifolio.rvp.cz/artefact/file/download.php?file=35597&view=3251
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prava, vzdélavani a medidlni osvéty zamétujeme na ochranu osobnich udaji a dalsi

diileZita opatfeni pro bezpe¢nost na internetu.*’

8.2 Charakteristika prirezového tématu

Medidlni vychova tvofi povinnou soucast zakladniho vzdélavani, v Ramcovém
vzdélavacim programu piedstavuj jedno z prifezovych témat a mize byt podle n&j byt
realizovana v raznych forméach (samostatné hodiny, blokova vyuka, projektové dny,
seminafe, kurzy, soucast ostatnich vyucovacich pfedméti zejména se jedna o cesky jazyk,
vychova k obcanstvi, d€jepis). Zpusob realizace prufezového tématu je stanoven ve
Skolnim vzdélavacim programu. Medialni vychova ma blizkou vazbu na vzdé¢lavaci oblast
Clovék a spolegnost. Jak bylo fe¢eno vyse, média se vyznamné podileji na utvateni hodnot
ve spolecnosti, zadrovenn umoznuji hledat podobnosti a odliSnosti mezi riznymi kulturami.
Dalsi oblast, se kterou je medialni vychova spjata je Jazyk a jazykova komunikace, z této
oblasti se vyuziva zejména schopnost analyzy mluveného nebo psaného projevu a znalost
zakladnich pravidel pro komunikaci. V rdmci oblasti Informacéni a komunikacni
technologie se jednd o vyuziti digitdlnich dokumentl jako zdroje informaci. Medidlni
komunikace se odehrava skrze specificky jazykovy kod a vyuziva audiovizuéalnich
prostiedkli. A vnimani této ,,feci médii* je rozvijeno zejména ve vzdélavaci oblasti Uméni
a kultura. Podminkou G¢innosti prifezovych témat je prave jejich propojeni s vyucovacimi

pfedméty a také propojenost s mimoskolnim zivotem zak.

Medialni vychova by méla vybavit zaka zdkladnimi znalostmi o médiich, o jejich historii,
struktufe a fungovani. Zak by mél pochopit spoledenskou roli médii, tak aby mohl byt
aktivnim, poucenym a nezdvislym uZivatelem médii. Klicova je schopnost analyzy
medidlniho sdé€leni, aby byl Zak schopen volit mezi médii rizného druhu, podle obsahu,
ktery vyhledava a aby byl schopen vyuzit média k naplnéni rtiznych potieb, at’ uz se jedna

IS ’ SR B 7 « 42
o vyhledavani informaci nebo napli volného casu.

*l Komise evropskych spoledenstvi. Doporuceni komise o medidlni gramotnosti v digitdlnim prostiedi pro
vy$§i konkurenceschopnost audiovizudlniho primyslu obsahu a otevienou znalostni spolecnost. [cit 2019-5-
10] Dostupné z: https://digifolio.rvp.cz/artefact/file/download.php?file=35597 &view=3251

* RVP pro zakladni vzd&lavani. Narodni ustav pro vzdélavani. [cit 2019-5-2]. Dostupny z:

http://www.nuv.cz/t/rvp-pro-zakladni-vzdelavani
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8.3 Kritické ¢teni

Na cesté k ziskani medialni gramotnosti je nutné rozvijet riiznorodé receptivni ¢innosti.
Jednou znich je kritické Cteni, jez predstavuje schopnost porozumét psanému textu,
zabyvat se jim, pfemyslet o ném a pouzivat ho aktivné k dosazeni vlastnich cilt.
Dovednost kritického ¢teni tizce souvisi s kritickym myslenim, at” uz jde o rozliSovani
fakti a nézord, interpretaci vyznamu a kontextu sdé€leni, rozpoznani myslenkovych chyb
a argumentacnich faull nebo identifikaci netiplnych informaci. Obé¢ tyto dovednosti maji
velmi provazany obsah s medidlni gramotnosti a rozvoj jednotlivé dovednosti zavisi i na
zbylych dvou. ** Podle vysledki testti PISA se &eské prostiedi dlouhodobé potyka s nizkou
urovni ¢tenarské gramotnosti, podle vysledki Setieni z roku 2015 se nachdzime pod urovni
priméru zemi OECD.* Definice &tenafské gramotnosti podle PISA zni: ,,schopnost
porozumét psanému textu, zabyvat se jim, piemyslet o ném a pouzivat ho k dosazeni
vlastnich cilii, k rozvoji vlastnich védomosti a potencidlu k aktivni Gcasti ve spole¢nosti.«®
V informaéni spole¢nosti jsou znalosti ve velké mite zprosttedkovany psanymi texty, proto
se kritickd prace s textem stava kliCovou dovednosti. Nestaci pouze porozumét textu, je
nutné s nim umét dale pracovat a vysuzovat zn¢j informace potiebné k dalSi praci

S textem.

V Ceské republice se v této oblasti realizuje projekt Ctenim a psanim ke kritickému
mySsleni. Zamétuje se zejména na konkrétni praktické metody a vyukové strategie, jez je
mozné pouZzivat ve Skole jako provazany celek. Pfi praci s jakymkoli sdélenim se vyuZiva
modelu EUR, tedy faze evokace, nasledného uvédoméni si vyznamu informaci a reflexe.
Evokace spociva v tom, Ze si zdk uvédomi, co jiz o tématu vi, Zaci mohou své znalosti
spole¢né diskutovat a nasledné si polozi nad problémem otazky, jejichz odpovédi budou
hledat v nasledujici fazi. Ve fazi uvédomeni zak konfrontuje své predchozi poznatky s témi

novymi, které ziskava skrze text, obraz, audiovizualni sdéleni apod. V této fazi je dilezita

B NUTIL, P. Média, I5i a pFilis rychly mozek: privvodce postpravdivym svétem. Praha: Grada, 2018. S. 119-
120

* Mezindrodni Setieni PISA 2015. [cit. 2019-5-12] Dostupné z:
http://www.csicr.cz/html/PISA2015/html5/index.html?&locale=CSY &pn=29. S. 28-29

® PALECKOVA J., TMASEK V., BASL I.. Hlavni zjisténi vyzkumu PISA 2009: Umime jesté cist? [cit.
2019-5-12] Dostupné z: http://img2.ct24.cz/multimedia/documents/23/2281/228041.pdf . S.12
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motivace, tak aby zak chtél ziskavat nové informace a dal§i podnéty, téma musi byt pro
zéka dostateCn¢ narocné. Zaverecna faze reflexe probiha tak, ze zaci pozméni své chapani
daného tématu, na zaklad¢ nove ziskanych informaci. Ziskaji odpovédi na otazky polozené
ve fazi evokace, zjisti, jaké predstavy se jim naplnily a jaké vyvratily. Zarovein si uvédomi
nazory a postoje druhych k tématu. Klicové postaveni v procesu zaujiméa zak a ucitel se
stava pouze koordinatorem. Zak vyuziva své znalosti k rozvijeni myslenkovych operaci,
dovednosti a postoji a posouva uroven svého mysleni, rozviji schopnost diskuze, setkava

o , ey, " . . . , . . . v 1 46
se s riznymi ndzory a uvédomuje si, Ze na jednu otazku neexistuje pouze jedna odpoved’.

Dobra urovenl Cctendiské gramotnosti ve spolecnosti, umoziiuje lepsi interpretaci
medidlniho sdéleni vzhledem k realité¢. Kazdé sdéleni nese urcitou funkci, s masovymi
médii se nejvice poji funkce persvazivni, lze ji charakterizovat jako presvédCovaci,
prostiedky, jez stimuluji persvazivni funkce je srozumitelnost a kreditibilita.
Srozumitelnost je kliova pro pfijeti sdéleni, tak aby mu interpret porozumél bez problémi.
Kreditibility dosahuje tvlirce sd€leni spravnou volbou vyrazovych prostiedkli a stylové
vrstvy jazyka a vnéjsi prezentaci jazyka.47 Nedilnou soucasti jsou i prostiedky neverbalni,
at’ uz se jedna o zvukové nebo vizudlni. Obrazova slozka ilustruje slozku verbalni a mize
mit rizné podoby, fotografie, karikatura, graf nebo tabulka. S timto souvisi stavba
medidlniho sdé€leni, které ma urcité pravidelnosti, jez usnadiiuji identifikaci sdéleni a nesou
jeho vyznam. Mohou mit zdlraznovaci funkci nebo mohou zjednoduSovat interpretaci,
jednd se naptiklad o titulky, potadi slov apod. Klicovy je i zpilisob vnimani autora
medidlnich sdélni, je dilezité v projevu rozlisit autorovy nazory a postoje a jejich uplatnéni
pro manipulaci. Vybér slov, obrazli a zvukt je dilezity pro celkovy dojem. V neposledni

fad¢ je dobré nahlédnout vztah medidlni tvorby a fungovéni spolecnosti, jak se odrazi

% Psanim a Ctenim ke kritickému mysleni. [cit. 2019-5-15] Dostupné Z:

http://www kritickemysleni.cz/oprogramu.php

" JAKLOVA A. Persvaze a jeji prostiedky v soucasnych zurnalistickych textech. [cit. 2019-5-12] Dostupné
z: http://nase-rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7689
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fungovani spole¢nosti na chovani médii. Média maji podstatny vliv na kulturni, politicky

a spolecensky zivot.**

* RVP pro zakladni vzdélavani. Narodni ustav pro vzdélavani. [cit 2019-5-2]. Dostupny z:
http://www.nuv.cz/t/rvp-pro-zakladni-vzdelavani. S. 138-140

34



9 Digitalni gramotnost

Medialni prostor prosel v uplynulych dekadach procesem digitalizace. Ke sledovani medii
riznorodého obsahu ndm dnes slouzi mobilni telefony, notebooky ¢i tablety. Prostor
internetu zprostfedkovava obsah tisténych médii, umoznuje piistup na socialni sité, nabizi
prenosy televiznich kandli a jednotlivé weby vytvaii svou vlastni audiovizudlni produkci.
Aby bylo mozné vzdélavat zaky v prostoru novych médii a socidlnich siti, vyzaduje to
rozvoj schopnosti v oblasti digitalnich technologii. Digitalni gramotnost 1ze popsat jako
souhrn n¢kolika slozek: informaéni gramotnost (schopnost hledat, interpretovat
a zpracovavat informace), medidlni gramotnost, digitalni pracovni prostfedi (zapojeni
soucasnych technologii a socidlnich siti), komunikace a spoluprace (zapojeni do
spolupracujicich siti podporujicich poznavani), budovani vlastni digitalni identity (sprava
informaci o sobé poskytovani online a kontrolovana tvorba vlastni digitalni stopy),
pocitatova gramotnost (ovladdani digitdlnich technologii), schopnost ucit se (dovednosti
spojené s vlastnim zdokonalovanim a rozvoj osobniho vzd&lavaciho prostiedi).* Takto je
digitalni gramotnost popsana pro akademické pracovniky britskych univerzit. Lze na tomto
uspotadani dobie ukazat provazanost jednotlivych slozek digitdlni gramotnosti, coz
reflektuje proménu fungovani médii ve spoleCnosti, pfistup k medidlni produkci

a zptistupnéni medidlni produkce modernimi technologiemi.

V oblasti digitalni gramotnosti je v poslednich tfech letech velmi pozitivn€ vniméana zména
probihajici ve finském Skolstvi, které se rozhodlo velmi rychle reagovat na stagnaci ve
vysledcich vyzkuma PISA, jez byly zminény vySe. Finskd reforma ,Phenomenal
Education* volné ptelozeno jako ,jevové orientované vzdélavani® je zalozena a tfech
hlavnich bodech: vytvofit Skolu pro budoucnost, aplikovat jevové orientované vzdélavani

a zalozit zménu na digitalizaci.”

»Digitalni gramotnost je schopnost vyuZivat informacni a komunikaéni technologie k

hledani, ovéfovani, vytvafeni a pfedavani informaci vyzadujici kognitivni 1 technické

¥ JISC. Developing digital literacies. [cit. 2019-5-15] Dostupné z: https://www jisc.ac.uk/guides/developing-
digital-literacies

** BRDICKA, B. Stanou se ndm Finové nedosazitelnym vzorem? Metodicky portal RVP.CZ [online]. [cit.
2019.5.20] Dostupné z: https://spomocnik.rvp.cz/clanek/20533/
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dovednosti. Jednd se o souhrn kompetenci nutnych k identifikaci, pochopeni, interpretaci,
vytvareni, komunikovani a ucelnému a bezpecnému uziti digitalnich technologii (jejich
technickych vlastnosti i obsahu) za ucelem udrzeni ¢i zlepSeni své kvality zivota a kvality
zivota svého okoli, tj. napt. za Gcelem pracovni i osobni seberealizace, rozvoje svého

.7 v 7 owe 7w 7 . . v . 1
potencialu a udrzeni &i zvyseni participace na spoleénosti.

Digitalni gramotnost se sklada z nékolika slozek. Prvni z nich je informac¢ni gramotnost,
na pocatku této schopnosti stoji dilezity krok, a sice rozeznat potfebu informaci, poté je
nutné s piihlédnutim k charakteru informaci je najit, ziskat, posoudit. Nasledné je dilezité
vyuzivat vhodné postupy k feSeni problémi, vyuzivat k tomu tvofivost a spolupraci.
Nemén¢ dulezité je si osvojit vhodny zpiisob prezentace vysledkl prace. Pii praci je nutné
dodrzovat etickd pravidla, zasady bezpetnosti a pravni normy.”> Medialni gramotnost
umoznuje porozuméet medidlnim sdélenim a nésledné je tvofit. Klicova a zéroven v nasi
oblasti problematicka je dostupnost digitdlniho pracovniho prostiedi a zapojeni digitalnich

technologii do vyuky.

Digitalni gramotnost je dileZitd pro rozvoj celé spolecnosti., a proto se strategii jejiho
rozvoje zabyva i Ministerstvo prace a socialnich véci, reaguje tak na stoupajici vyznam
znalosti, informaci a tercidlniho poptipad¢ kvartérniho sektoru v oblasti zaméstnanosti.
Digitalni technologie nejsou jedinou hybnou silou pokroku, ale v ekonomicky
nejvyspélejSich zemich jsou zékladni infrastrukturou pro tvorbu a ptfenos informaci. Na
urovni mezinarodni spoluprdce hraji vyznamnou roli pro zapojeni do globalizované
ekonomiky. Veskery pfinos, ale zavisi na tom, jak dokazi lidé technologii vyuzivat a jaky
vnich vidi pfinos. Strategie digitdlni gramotnosti zni: ,,Rozvijet digitdlni gramotnost

ob¢anti CR tak, aby byli piipraveni vyuZit potencial technologii ke svému celoZivotnimu

*! Strategie digitalni gramotnosti CR na obdobi 2015 az 2020. Ministerstvo prace a socialnich véci. [cit.
2019-5-15]. Dostupny z: https://www.mpsv.cz/files/clanky/21499/Strategie DG.pdf

> BRDICKA B. Jak definovat digitdlni gramotnost. Metodicky portal RVP.CZ [online]. [cit. 2019-5-15]
Dostupné z: https://clanky.rvp.cz/clanek/s/Z/20549/JAK-DEFINOVAT-DIGITALNI-GRAMOTNOST .html/
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osobnimu rozvoji, ke zvySovani kvality Zivota a ke spoleSenskému uplatndni.«>

Podstatnou roli v tomto sméfovani hraje oblast vzdélavani.

9.1 Obsahy digitalni gramotnosti

Britskd profesorka Grainne Conole vytvaii The Massive Open Online Course neboli
MOOC, jez predstavuje novy zptisob uceni v jednadvacatém stoleti. Projekt predstavuje
v Sesti videolekcich, kde si uzivatel mize vyzkouset, jak si usnadnit uceni a také moznost
zhodnotit troven své digitalni gramotnosti.”* Néplii prvni lekce je pravé digitalni
gramotnost. Profesorka Conole zdlraznuje potiebu predstavivosti, napaditosti a schopnost
vytvaiet néco nového. Cerpd z prace Henry Jenkinse, ktery mluvi o nové medialni

gramotnosti skladajici se z 12 slozek. >

1. Hravost (schopnost experimentovat);

2. PInéni uloh (schopnost vykonévat ¢innost v urcité roli a piepinat mezi nimi);

3. Simulace (schopnost rozumét modelim realného svéta a vytvaret je);

4. Osvojeni (schopnost vybrat vhodny vzorek medialniho obsahu a v souladu s autorskymi

pravy ho pouzit);

9]

Multitasking (sledovani riznych prostiedi s pfesunem pozornosti tam, kde se néco déje);

6. Rozsifené poznavani (schopnost pouzivat nastroje umociujici mentalni schopnosti);

7. Kolektivni inteligence (schopnost propojovat znalosti s kolegy za ucelem realizace
spole¢nych ciltl — viz Thomas Malone o kolektivni inteligenci);

8. Soudnost (schopnost hodnotit vérohodnost informaci);

9. Navigace napfi¢ médii (schopnost pochopit souvislosti zkoumanim rtiznych zdroji — video,
fotky, psany text, hudba ad.);

10.Sitovani (schopnost pracovat ve sdileném prostredi);

11.Vnimani odlisnosti (schopnost komunikovat s lidmi z jinych komunit a respektovat odli§né

nazory);

3 Strategie digitdlni gramotnosti CR na obdobi 2015 aZ 2020. Ministerstvo prace a socialnich véci.
Dostupné z: https://www.mpsv.cz/files/clanky/21499/Strategie DG.pdf. S. 3

** CONOLE G. 21st century learning. EMMA - University of Naples Federico II. [cit. 2019-6-9] Dostupné z:
https://platform.europeanmoocs.eu/course 21st century learning

> JENKINS, Henry. et al. Confronting the Challenges of Participatory Culture: Media Education for the
21st Century. 20009. [cit. 2019-6-9]. Dostupny z WWW: [http://mitpress.mit.edu/sites/default/files/titles...].
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12.Vizualizace (schopnost pievést informace ¢i data do grafické podoby tak, aby tato 1épe

vyjadfovala podstatu).

DalSim ptedstavitelem, jez se zabyva digitalni gramotnosti je britskd organizace JISC.
Zabyva se ji primarné u student a poskytuje digitalni feSeni pro vzdélavani. Vyvoj této
dovednosti popisuji pomoci Beetham-Sharpe modelu, coz je kompetencni pyramida, jejiz
zaklad predstavuje dostupnost technologii, tedy hardware, software a pfipojeni k internetu.
Daéle dovednosti spojené s pouzivanim technologii za Gcelem vlastniho zdokonalovani. Do
této kategorie patii pocitatovd gramotnost, rozvoj metakognitivnich schopnosti vedoucich
k pochopeni role technologii a jejich vyuziti pro vlastni vzdélavani. Nasleduji skutecné
aktivity, pro které je nutné znat postupy a strategie reagujici na konkrétni situace, do
kterych se studujici dostane. Vrchol pyramidy pfedstavuje identita ¢lovéka, souhrn jeho
vlastnosti, jeZ ovlivilyji jeho uceni. Studujici na této Grovni chape, jaké moZnosti mu
technologie pfi studiu nabizeji, a m¢l by mit nasledujici vlastnosti: byt aktivni, zapojeny,

divetivy, piizptsobivy, uvédomély, sebevédomy. *°

Identity d am.. oy

Practices
Shills

1can...’

Acoss and awaredswss

‘I have...’

i

-

Beetham-Sharpe mode! rozvaje digitalni gramoinosti

9.2 Problémové tlohy z oblasti digitalni gramotnosti
Pokud si klademe otazku, jak uchopit vyuku zaméfenou na oblast novych médii

a socialnich siti, je vhodné pouzit problémové ulohy a formu simulace.”’ Zaci tak musi

0 BRDICKA B. Jak definovat digitdlni gramotnost. Metodicky portal RVP.CZ [online]. [cit. 2019-5-20]
Dostupné z: https://clanky.rvp.cz/clanek/s/Z/20549/JAK-DEFINOVAT-DIGITALNI-GRAMOTNOST.html/

" DAVIS, V. What Your Student Really Need to Know About Digital Citizenship. Edutopia [online]. [cit.
2019-5-29] Dostupny z: https://www.edutopia.org/blog/digital-citizenship-need-to-know-vicki-davis
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vyuzit své kognitivni a technické dovednosti. Zaci takto ziskaji potiebné kompetence, které
vyuziji v bézném zivot¢ a zaroven zlepsi kvalitu jejich zivota. Americkd pedagozka
a inspiratorka Vicki Davis ve svém clanku pfedstavuje navrhy, jak vést studenty k poznani
a dovednostem, které potfebuji, aby mohli bezpednd vyuzivat online prostiedi.” Ve vyuce
vyuziva aktivni a experimentujici pfistup. Formuluje devét zakladnich bodl, jez jsou
klic¢ové pro chovani v digitalnim svété. Prvnim bodem jsou hesla. Umi si studenti vytvorit
adekvatni a bezpecné heslo? Uvédomuji si vyznam hesla u internetového bankovnictvi
nebo emailového ctu a to, Ze by tato hesla neméla byt uzita nikde jinde. Druhym bodem
jsou soukromé informace, pii jejichz zvetfejnéni je uzivatel jednoznacné identifikovatelny.
Je dilezité mluvit o tom, jak mizou zéaci chranit své osobni udaje. Tietim bodem jsou
soukromé informace, jako naptiklad pocet sourozenct, oblibené jidlo, oblibené misto, tyto
informace mohou byt vyuzity k identifikovani osoby v online prostoru, a proto je vhodné si
uvédomit a rozmyslet si s kym chceme takové informace sdilet. Ctvrty bod piedstavuji
fotografie a snimi spojené oznacovani mista, jez je na fotce, popiipadé informace
upfesiiujici polohu, naptiklad nazev ulice. Zaroven plati, Ze nékteré softwary dokazi
rozpoznat oblicej a oznacit osoby podle sdilené zemépisné polohy. Dalsim bodem jsou
autorska prava, jak studenti rozumi tomu, Ze tviirce ma pravo nejen na materialni tvorbu,
ale i tvorbu nemateridlni. Dulezité je vzdy najit primarni zdroj a zjistit, zda je mozné
obrazovy nebo jiny material pouzit. S timto souvisi dals§i bod, citovani. Vzdy je dilezité
védet, jak ziskat povoleni k tomu vyuZit néjaky materidl a nésledné ho spravné citovat.
Nemén¢ dilezity je sedmy bod, bezpeci na internetu, pochopeni toho, jaké hrozby piinasi
viry, kradeze identity, kradeze soukromych informaci. Nedilnou soucésti aktivni Gi€asti na
internetu by méla byt sluSnost a znalost netikety, neboli internetové etikety. Stejné jako ve
spole¢nosti dodrzujeme ustalend pravidla chovéni, je tomu tak i v prostoru internetu, Zaci
by si m¢li tyto navyky osvojit a zautomatizovat. Prostor internetu je mnohem S§ir§i, nez
spolecensky okruh jedince, Zaci se mohou setkdvat v online prostoru s lidmi z odlisSnych
kultur, a tak by méli chapat jejich odliSnosti a umét na né reagovat. Poslednim devatym
bodem je takzvana digitalni stopa. Zaci by si mé&li uvédomit, Ze pravé oni jsou tviirci toho,

jak budou v online svété¢ vnimani a Ze informace, které sdili, je témef nemozné vymazat,

*» DAVIS, V. What Your Student Really Need to Know About Digital Citizenship. Edutopia [online]. [cit.
2019-5-29] Dostupny z: https://www.edutopia.org/blog/digital-citizenship-need-to-know-vicki-davis
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uzivatelé si je nesou jako digitalni tetovani.”® Forma, kterou lze rozvijet jednotlivé body ve
vyuce je zkuSenostni uc¢eni. Mluvit a diskutovat o dané problematice neni dostacujici, zaci

si musi naucit pracovat s jednotlivymi informacemi a umét vyfesit potencionalni problémy.

* DAVIS V. What Your Students Really Need to Know About Digital Citizenship. [cit. 2019-5-20] Dostupné
z: https://www.edutopia.org/blog/digital-citizenship-need-to-know-vicki-davis.
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10 Sitova generace

Kazda generace ma urcita specifika, generace dnesnich dospivajicich neni vyjimkou. Jedna
se o prvni generaci, jez zcela pfirozené vyrlstala ve spolecnosti digitalnich technologii
a neustalého piistupu k internetu. Tato skutecnost ovlivnila pfistup dneSnich dospivajicich
k digitdlnim technologiim a sitovym médiim. Konkrétné¢ pojem sitova generace pouzil
poprvé vroce 1998 Don Tapscott, ktery mluvil o tzv. ,net generation®. Tapscott
predstavuje mezi lidmi zabyvajicimi se problematikou nové sitové generace optimistu.
Generace dne$nich mladych lidi se chova pfirozené¢ odlisné od generaci ptedchozich,
zmény pfisuzuje zejména digitdlnim a sitovym technologiim, ve jejichZ spolecnosti tato
generace vyrostla. K velkym zméndm pfispiva neustdly a velmi rychly rozvoj téchto
technologii. Tapscott vidi jako problém spiSe postoj rodict a lidi stiedni generace, jez
nechapou revolu¢ni zmény probihajici v mladé generaci. Tvrdi, Ze ,,sitova generace je vici
generace predchozi, jez vyuzivala média tak, ze pasivné sledovala televizni obrazovku,
oproti tomu dnesSni mladi lidé stravili mnoho tisic hodin na internetu hledanim pro né
zajimavého obsahu nebo hranim her. Aktivity provozované mladou generaci jsou
interaktivni, coz stimuluje rozvoj mysleni. V oblasti her miizeme o pozitivnim dopadu
pochybovat, hry maji potencial vytvaret zavislost a ovliviilovat negativné vnimani okolniho
svéta a interakci s nim. Ve své nové knize Grown Up Digital: how the net generation is

changing the world definuje Tapscott osm hlavnich rysli nové sitové generace:

1. Potfebuji svobodu volby ve viem, co d¢laji.

Rédi si ptizplisobuji a upravuji pracovni prostiedi.
VSe si prohliZeji.

Vyzaduji poctivost a otevienost.

Préce 1 uceni je pro n¢ zabavou.

Nebrani se spolupraci.

Predpokladaji, ze se vSe odehrava velmi rychle.

® N kWD

Ziji v prosttedi soustavné inovace.

V otevienosti déti vidi Tapscott velka pozitiva, pokud déti zaujme téma nebo problém,

kterym se maji zabyvat, pak pracuji s nasazenim a rady. Velkym negativem v této oblasti
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stale zustavaji vzdélavaci systémy, jez nedokazi vyuzit prostfedi internetu, navic se k nému
Casto stavi negativné. Negativnim prvkem v oblasti internetu je nedostatek soukromi, vse,
co je jednou v oblasti internetu u¢inéno nebo publikovano, je povétSinou nesmazatelné
a miiZe to byt v budoucnosti pouzito proti osob¢, jiz se dané informace tykaji. Je dokézano,
ze potencidlni zaméstnavatelé si zjistuji o ¢lovéku, jakych akci se zcastiiuje nebo jaka
mista navstévuje a na zéklad¢ toho miize byt znevyhodnén.

Vedou se rizné diskuze o tom, od jakého ¢asového mezniku mluvit o sitové generaci.

60 w . o
“*, Tapscott hovoii o ,,Net Generation®, dalSim

Casto byvé pouzivano terminu ,,Millenials

’ . . 1 vy . v v oerw . v 7 .
terminem je ,,Generation Y*°' Nov&jsi studie hovoii o tom, Ze jiz ted’ je mozné vymezit
dalsi generacni zmény. Napiiklad Larry Rosen zavadi pojem ,,iGeneration* oznacujici
pro né& jsou neustdle se vyvijejici mobilni technologie (iPhone, iTunnes..) a téz
individualita. Mobilni technologie jsou vysoce individualizované, kazdy ¢lovék si v nich

[ 53 o v L e o ] 2 4 roe . * v
nalezne svoji cestu a miiZe si je piizpasobit.”* Dalii verzi je ,,Google Generation®, jez

naznaluje Gasté pouzivani internetového vyhledavace Google. ©

Oblast, kterd je velmi Castym tématem ve svété socialnich siti a novych médii je politika.
Je mozZné to dolozit na kampani Baracka Obamy, jemuz mladi lidé diky internetu pomohli
na vrcholny post. Mlada generace je schopna se velmi rychle zaktivizovat, této sily si nyni

v§imaji vSichni politici a snazi se v této oblasti rovnéZ vzdélavat, najimaji si na spravu

% HOWE, N., STRAUSS, W. Millenials Rising: The Next Great Generation. Vintage Books. 2000. ISBN
0375707190

' MCCRINDLE, M.. Understanding generation Y, M. The Austraian Leadership Foundation [online]. [cit.
2019-5-15] Dostupné z:
http://scholar.google.cz/scholar_url?url=http://www.emoneco.com/download/2014/12/UnderstandingGenY .p
df&hl=cs&sa=X&scisig=AAGBfm16y SF6JHwY8NLqkG2Pk P64mcfg&nossl=1&oi=scholarr

2 ROSEN, L. Rewired: Understanding the iGeneration and the Way They Learn. Doscovery Education. [cit.
2019-6-10] Dostupné z: https://blog.discoveryeducation.com/blog/2010/09/15/dr-larry-rosen-rewired-

understanding-the-igeneration-and-the-way-they-learn/.

% ROWLANDS, 1. The Google generation:the information behaviour of the researcher of the future. [cit.
2019-6-10]. Dostupné z:

https://www.researchgate.net/publication/215500461 The Google generation The information behaviour
of the researcher of the future
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svych ucth specialisty. V ¢eském prostiedi tomu neni jinak, mizeme sledovat, jak si vétsi

politické strany nebo hnuti najimaji specialisty na socialni sit&.**

10.1 Digitalni tetovani

Jednou z negativnich stranek internetu je nesmazatelnost informaci, jez jsou v jeho oblasti
publikovany. Uzivatelé musi mit na paméti, ze pokud na internetu sdili né¢jaké informace
vefejné, pak k nim maji ptistup vSichni ostatni uzivatelé, mohou si je ulozit a dale s nimi
pracovat. UZivatel si tak nese své digitalni tetovani piedstavujici nesmazatelné informace,
které po sob¢ zanechavame ve virtudlnim svété internetu. Sdilené fotografie, komentate u
piispévkil nebo liky u videi, kterd se nam libi, o nas néco vypovidaji, ostatni uzivatel¢ nas
skrze tyto aktivity vnimaji. Pokud bychom vSechny své ¢innosti vymazali, i pfesto mohou
v prostoru internetu néktera data ztistat. Mohl je sdilet nékdo jiny, mohly byt ulozeny nebo

uchovany webovou strankou nebo aplikaci.

Soucasna generace byla vychovana ve svété digitdlnich médii. DéEti vyuzivaji oblast
internetu denné, a proto je jejich digitalni tetovani mnohem rozsahlejsi. Digitalni obsah
sdileji déti samotné, jejich kamaradi a spoluZaci nebo rodina. V nékterych piipadech se tak
déje bez souhlasu osoby, jez se medialni sdéleni tyka. Osoby, které digitalni obsah sdileji,
neuvazuji o tom, jaké dusledky mize mit odhaleni urcitych informaci. Dit¢ muze byt
diskreditovano mezi spoluzaky, mize se dostat do problémut ve Skole, naptiklad pokud
nebo se nachazi v dobé vyucovani bez vazného diivodu mimo Skolu). Takové informace

mohou ovlivnit i pribéh vzdélavani nebo pfijeti do zaméstnani.

Digitalni stopa miiZe byt vnimana 1 pozitivné, dit€ si mize budovat pozitivni online povést,
sdilenim uspécht v oblasti sportu, uméni, Gc€asti na dobrovolnickych akcich. Takové
informace mohou naopak v budoucim Zzivoté pomoct. Vzdy je dulezité mit kontrolu nad

tim, kdo a co mlze o dané osob¢ najit.

Existuje n€kolik kroki, jez by si mél kazdy projit pted tim, neZ sdili néco online. Jak budu

vypadat, pokud budu toto sdilet? Jaky to udéld dojem na ostatni. To, co sdilime jako

% BRDICKA, B. Sifovd generace podle Tapscotta. Metodicky portal RVP.CZ [online]. [cit. 2019-6-11]
Dostupné z: https://spomocnik.rvp.cz/clanek/11753/
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legraci se svymi prateli, mize zapisobit na n¢koho, kdo je pro nds v riznych ohledech
dualezity, zcela jinak. Chci sdilet tuto informaci se svym publikem trvale? Kazdy v dneSnim
svété muze néjakym zpusobem danou informaci zachovat (stahnout, zkopirovat, sdilet,
vyfotit). M¢li bychom se téz vzdy sami sebe zeptat, zda bychom chtéli, aby dané sd€leni
sdilel n€kdo o nas. Vzdy musime mit souhlas pfitele k tomu, abychom sdileli fotografie. I
urcitd forma legrace mize nasemu okoli ublizit. Posledni zasadou by mélo byt to, zda
sd€leni splituje tzv. ,,billboard test”. Jednoduse si polozime otazku a ptedstavime si, zda

chceme, aby naSe pfatelé a rodina vid€li tuto informaci na billboardu?

Nejvhodnéjsimu piistupem je sdilet informace pouze s prateli, jez jsou naSimi prateli
v redlném svét€. Vzdy musime mit na paméti, ze kdyz ne¢kdo jiny sdili informace o mné,
pak to ovliviiuje moji digitalni stopu, a proto je dulezité hlidat si nastaveni svého Uctu,
zejména oblast nastaveni soukromi. A vymezit si hranice, kdo mlze vidét a sdilet moje

data.®

% What is a digital tattoo? Parent Zone and NCA-CEOP [cit. 2019-6-14] Dostupné z:
https://parentinfo.org/article/what-is-a-digital-tattoo
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11 Socialni sité a online nastroje pouZivané détmi

wewr

11.1 Nejpouzivanéjsi sluzby

V soucasné dobé jsme svédky toho, Ze se i nestatni spolecnosti zapojuji do projekth
zam&fenych na medialni oblast. Stejn& tak tomu je v projektu e-bezpe&i®, jez podporuje
spolecnost O2. Pravé ve spolupraci Univerzity Palackého v Olomouci a zminéné
spole¢nosti se uskuteénil vyzkum Ceské déti v kybersvété. Vyzkumnou zpravu z vyzkumu
vytvoftili autofi Kamil Kopecky, René Szotkowski. Tvirci vyzkumu si dali za cil ptiblizit
pro n¢které neznamou oblast internetu, vyzkum slouzi zejména rodicim a pedagogtim.
Dal$im tématem bylo pouzivini mobilnich telefoni v prostredi Skoly. Jednim
z hlavnich cili projektu je to, aby rodi¢e 1 pedagogové s détmi o online svété¢ mluvili

a budovali si s nimi v tomto ohledu diivérny a otevieny vztah.

Na zéklad¢ vyzkumu je znamo, ze déti nejvice vyuzivaji platformu YouTube, dale socialni
sit’ Facebook, Facebook Messenger a Instagram.®” Youtube je platforma, ktera se zaméfuje
na sdileni videi. Uzivatel mliZze nahrat neomezeny pocet videi a zarovein ma pfistup ke
vSem videim sdilenym ostatnimi uZivateli. Youtube tedy nabizi neomezeny prostor pro
sebevyjadieni, zaroven mohou uzivatelé vzijemné interagovat, sdilet videa navzijem,
velky diraz je kladen na utvafeni online komunity. VétSina obsahu, ktery na této platforme
nalezneme je vytvofeny uzivateli asto s téméf nulovym nakladem. Kazdy zde miize byt
lidrem, inovatorem nebo hercem. Videa umoziuji vidét do zivota ostatnich, 1 kdyz si €asto
sledujici neuvédomuji, ze tvirci videi sdili pouze to, co cht&ji, aby ostatni vidéli. Kdyz
uzivatel odebird svlij oblibeny kandl videi, nabyde Casto pocitu, Ze autor je vlastné jeho
ptitelem, setkdva se s nim denné a zna o ném pomérné divérné informace. Toto se déje
velmi Casto u typu videi, kterym se fika vlogy, neboli video blogy. V tomto typu videi je

zabér pouze na oblicej tvlirce a naprosto vétSinu ¢asu mluvi na jedno téma, vyjadiuje svoje

66 E-Bezpeti. [online] Dostupné z: https://www.e-bezpeci.cz/

7 KOPECKY, K. SZOTKOWSKI, R.Ceské déti v kybersvété (vzkumnd zprdava). 02 Czech Republic &
Univerzita Palackého v Olomouci. Centrum prevence rizikové virtudlni komunikace, 2019. Dostupné z:
https://www.e-bezpeci.cz/index.php/ke-stazeni/vyzkumne-zpravy/117-ceske-deti-v-kybersvete/file
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nazory a hodnoti. Celd tato komunikace probiha do jisté miry interaktivné, vloger mluvi k
divakiam, poklada jim fe¢nické otazky a vzapéti na n& odpovida.

Uzivatele YouTube lze rozdélit do dvou skupin, na registrované uzivatele, ktefi mohou
pridavat videa a aktivné se tak podilet na obsahu nabizenych videi, mohou hodnotit
a komentovat videa. Hodnoceni muize byt oproti Facebooku a Instagramu i zadporné, pod
kazdym videem nalezneme ikonu ,,palec doli“ a ,palec nahoru®, jez vyjadiuji, zda se
uzivateli video libi nebo ne. Dalsi funkci je sledovani jednotlivych uzivatelt, kazdy si
muze nastavit odbér daného umeélce, poradu nebo amatérského tviirce videi, tento obsah se
pak objevuje na hlavni strance, pokud je uzivatel ptihlaSen. V nastaveni sluzby, je mozné
vyuzivat upozornéni na nov¢ piidand videa vybranych tviircd. Druha skupina jsou
uzivatelé neregistrovani, jez mohou anonymné sledovat jakdkoliv videa, vySe zminéné

funkce jsou jim vSak nepfistupné.

Youtube je mezi détmi velmi popularni, ve skupin¢ do tfinécti let jej vyuziva 41 % déti
a ve skupiné od tfinacti do sedmnacti let jej vyuziva 55 % déti, jedna se o druhou nejvice
pouzivanou sluzbu na internetu, hned za socidlnimi sitémi. Pokud se podivdme na celkovy
graf jednotlivych siti nebo sluzeb, jez déti vyuzivaji, stoji YouTube na prvnim misté

s téméf 90 %.

Na druhém misté aktivné vyuzivanych socidlni siti a nastroji stoji Facebook. Tato
platforma je nejpouZzivanéjsi socialni siti na svété, v dubnu letoSniho roku mél Facebook
2,32 bilionu aktivnich uZivateld.”” Socialni sit' byla ptvodné ziizena pro studentskou
komunikaci na Harvardu, néasledné se ale rozrostla do necekanych rozmért. Dnes ji lidé
pouzivaji pro komunikaci s rodinou a prateli, prezentuji zde své online obsahy, fotografie
a zaroveil mohou sledovat, co se déje ve svété jejich pratel a ve vefejném prostoru.
Facebook nabizi téz funkci messengeru, kterou si Ize stdhnout do mobilniho zatfizeni jako

samostatnou aplikaci nebo ji pouzivat ptes internetovou stanku. Slouzi k pfimé komunikaci

% PROCHAZKOVA, B. Americkd krdsa: Prebirani témat a forem americkych fashion viogii do ceské
YouTube sféry. Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Katedra medialnich studii, 2018. S. 12-15

% Most famous social network sites worldwide as of April 2019, ranked by number of active users (in
millions). Statista [online] Dostupné z: https://www.statista.com/statistics/272014/global-social-networks-
ranked-by-number-of-users/
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mezi uzivateli, kteti si mou posilat i hlasové zpravy, obrazovy materiadl nebo mohou
naptiklad sdilet i svou polohu. Messenger je tfeti nepouzivangjsi sluzbou mezi Ceskymi

détmi a pouziva ji 68,98 %.”°

Na C¢tvrtém misté najdeme Instagram, jenz vyuziva 68,8 % déti. Hlavni néplni jsou
fotografie, uzivatelé na svych profilech sdili fotografii, mohou k ni pfidat misto pofizeni
a popis, zaroven se pod fotografii pfidavaji slova nebo fraze oznaCena znakem ,#“, tyto
symboly se nazyvaji hashtagy, oznacuji kliCova slova nebo zékladni sdéleni piispévku.
Uzivatelé pak mohou pomoci klicovych slov vyhledavat fotografie se stejnym obsahem.
Uzivatel muze hodnotit ostatni fotky tak, Zze oznaci symbol srdicka pod fotografii,
negativni hodnoceni na Instagramu nenajdeme, pod kazdou fotku je také mozné ptidat
komentaf. Uzivatel si podobné jako na Facebooku ptidava ptatele nebo nové lidi pomoci
funkce sledovani. Fotky lidi, jez uzivatel sleduje, se mu pak objevuji na hlavni strance.
Uzivatel miize byt také sledovan, pokud ma vefejny ucet, pak ke sledovani nemusi davat
souhlas, pokud mé ucet soukromy, musi odsouhlasit kazdého sledujiciho. V nastaveni
svého profilu si kazdy uzivatel nastavuje, zda chce soukromy nebo vefejny ucet. Vedle
fotografii méa uZivatel moZznost sdilet fotky nebo kratka videa v ,,instastories, tyto fotky
avidea zmizi do 24 hodin po jejich zvetejnéni. Klicovou charakteristikou Instagramu
a jeden z hlavnich divodi, jez mu zarucil popularitu, je uprava fotek a videi, uzivatel mtize
pouzit nejriiznéjsi filtry, psat do fotky, oznaCovat na fotce Cas a misto potizeni, pfidavat
emotikony, giphy a dalsi dodatky. Sdm uZzivatel tedy vytvofi své malé umélecké dilo. Dalsi
dalezitd funkce, jez ¢ini platformu tak popularni je moznost sdileni soucasné i na
Facebooku, Twitteru nebo Tumblru, pfi publikovani staci pouze zaskrtnout, na jakych
vSech platforméch chce uzivatel fotografii nebo video sdilet. Instagram je specificky v tom,

7e silngji sdruzuje lidi se stejnymi zajmy.”"

" KOPECKY, K. SZOTKOWSKI, R.Ceské déti v kybersvété (vzkumnd zprdava). O2 Czech Republic &
Univerzita Palackého v Olomouci. Centrum prevence rizikové virtualni komunikace, 2019. [cit. 2019-6-15]
Dostupné Z: https://www.e-bezpeci.cz/index.php/ke-stazeni/vyzkumne-zpravy/117-ceske-deti-v-
kybersvete/file. S. 8

" SVOBODOVA, L. Facebook a Instagram jako soucdst Zivotniho stylu mlideze — kvalitativni vyzkum o
zpusobu jednani teenagerii na socialnich sitich. Univerzita Karlova v Praze, Fakulta socialnich véd, 2016. S.
18-19
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11.2 Edukativni weby ve hledacku déti

Neustale mluvime o tom, jaké socidlni sit¢ déti pouzivaji, kolik Casu na nich travi, ale
zapominame na druhou stranku vyuzivani internetu, konkrétné na edukativni weby, jez déti
vyuzivaji k hledani informaci do Skoly i mimo ni, vypracovavani referatli nebo zjistovani
novych informaci. U déti do 13 let se jiz na tfetim misté mezi pouzivanymi sluzbami
umistily online encyklopedie (Wikipedie, CoJeCo apod.), vyuziva je 30 % déti. Dalsi
edukativni moznosti jsou vzdélavaci weby (Khanova akademia, MOOC kurzy apod.), ty
vyuziva témer 8 % déti. Tyto weby kladou na uzivatele vétsi naroky jak z ¢asového, tak
z kognitivniho hlediska. U déti od tfinacti do sedmnacti let jsou online encyklopedie také
na tfetim misté s 39 %, tato vékova kategorie vyuziva tyto sluzby vice, coz plyne z jejich

obsahlejsi piipravy do $koly. Vzd&lavaci stranky vyuziva také 7 % déti.”

MOOC neboli ,,Massive open online course* jsou kurzy, které vznikly na zéklad¢ spojeni
firem a pfednich americkych univerzit. Jejich zaméfeni je velmi Siroké, existuji kurzy
humanitni, technické, psychologické a jiné. Kurzii se mize zucastnit az 100 000 lidi
zraznych koutli svéta, jsou pfistupné volné a bezplatné vSem lidem, prostfednictvim
internetu odkudkoliv. Kazdy kurz ma jasnou strukturu, zahrnuje videa z prednasSek a dalsi
medialni obsahy, v rdmci kurzu probihaji i panelové diskuze a funguji zde studijni skupiny.
Kurzy rozvijeji pocitatové dovednosti a také zmenSuji jazykové bariéry, kazda prednaska
je pristupna 1 ve formé ptepisu a komunikacnim jazykem je angli¢tina. Vystupem z kurzu
je certifikat o absolvovani. V Ceské republice zprostiedkovava MOOC kurzy Americké

centrum.

> KOPECKY, K. SZOTKOWSKI, R. Ceské déti v kybersvété (vyzkumnd zprdva). O2 Czech Republic &
Univerzita Palackého v Olomouci. Centrum prevence rizikové virtualni komunikace, 2019. [cit. 2019-6-15]
Dostupné Z: https://www.e-bezpeci.cz/index.php/ke-stazeni/vyzkumne-zpravy/117-ceske-deti-v-
kybersvete/file. S. 6-7
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12 Prostredi Skoly a mobilni telefon

Déti stravi v prostfedni Skoly znacnou Cast dne, drtivd vétSina z nich pouziva mobilni
telefony a travi na nich mnoho €asu. A proto se nyni Casto diskutuje o pouzivani mobilnich
telefoni ve Skole. Jednotlivé Skoly maji pravidla nastavena individualné a rozdilné.
Vétsina z nich (53 %) ma povolené mobilni telefony o ptestavkach a zakazané v hodinach.
Oproti tomu 41 % Skol ma telefony zakézané jak v hodinach, tak o pfestavkach. Pouze
2,5 % skol ma telefon povoleny ve vyuce i o prestavkach a 1,5 % Skol ma telefon zakazany
o prestavkach a povoleny v hodinach, kdy je pouzivan k edukativnim ucelim. Ve Skolach,
kde plati uplny zdkaz, mohou déti pouzit telefon pouze po domluvé s ucitelem. Nastaveni
téchto pravidel velmi siln¢ ovliviiuje atmosféru o prestavkach. Proch4dzime-li se Skolou bez
zakazu telefontl, pak vidime déti, které sedi na lavickach a maji v ruce telefon. Prvni dvé
nejéast&jsi aktivity jsou: hrani her (41 %) a prochazeni socialnich siti (40 %).” Nelze Fici,
ze mezi sebou déti v takovych ptipadech nekomunikuji, pouze se jednd o jiny druh
komunikace zaloZené na aktudlni hie nebo obsahu, ktery sleduji na displeji svych
mobilnich telefonti. Pokud vyhodnotime celkovy piehled vSech aktivit déti ve Skolach, kde
je mobilni telefon povolen, stdle mezi nimi ptevazuje realnd komunikace v 78 % (34 %)
déti sedi v lavici a nudi se, 33 % se prochazi po Skole, 5 % hraje s ostatnimi spoluziky
micové hry, 4 % hraji deskové hry 2 % hraji deskové hry). Dvé nejcastéjsi aktivity
predstavuje hrani her na mobilnim telefonu (40 %) a prochazeni socidlnich siti (39 %).
Pokud se podivame na popis aktivit ve Skolach, kde funguje zdkaz mobilnich telefond,
zjistime, Ze problém nudy je pouze o jedno procento vyssi (35 %), stale se tedy tfetina déti
ve Skole nudi. Dojde ke zmé&né dvou nejcastéjSich aktivit, jsou jimi prochdzeni po Skole
(39 %) a sezeni na lavici (35 %). Neplati tedy Casty argument, Ze se déti s mobilnim
telefonem alesponl zabavi a zazenou nudu. Naopak se s takovym pravidlem navysi podil

deti, jez Ctou Casopis a to 0 60 %. Podil déti ctoucich Casopis se zvysi o 13,5 %. Podobné

 KOPECKY, K. SZOTKOWSKI, R.Ceské déti v kybersvété (vzkumnd zprdava). 02 Czech Republic &
Univerzita Palackého v Olomouci. Centrum prevence rizikové virtualni komunikace, 2019. [cit. 2019-6-15]
Dostupné Z: https://www.e-bezpeci.cz/index.php/ke-stazeni/vyzkumne-zpravy/117-ceske-deti-v-
kybersvete/file. S. 10-12
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se zvysi 1 celkovy pocet déti, jez hraji se spoluzdky deskové hry a to o 65 %, u karetnich

her &ini narist 43 % a u sportovnich aktivit je nartist 29 %."*

Z vyzkumu jasn¢ plyne, Ze zdkaz mobilnich telefon silné ovliviiuje Cinnosti zakl
o prestavkach. Déti tak snizi i celkovy ¢as na mobilnim telefonu v ramci celého dne. Piesto
Ceska $kolni inspekce vniméa zakaz pouzivani telefonti o piestivkach nebo volnych
hodindch jako neadekvatni zasah do svobody zaka, pokud nejsou k zdkazu zavazné

divody.”

™ KOPECKY, K. SZOTKOWSKI, R.Ceské déti v kybersvété (vzkumnd zprdava). O2 Czech Republic &
Univerzita Palackého v Olomouci. Centrum prevence rizikové virtualni komunikace, 2019. [cit. 2019-6-15]
Dostupné Z: https://www.e-bezpeci.cz/index.php/ke-stazeni/vyzkumne-zpravy/117-ceske-deti-v-
kybersvete/file. S. 10-12

7 Udalosti. Ceska televize. [cit. 2019-5-6] Dostupné z: http://www.pedagogicke.info/2019/05/udalosti-ct24-

zakaz-mobilu-ve-skolach.html
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13 Socialni sité jako vyznamny spolecensky faktor

Socialni sit¢ predstavuji nedilnou soucéast Zzivota dneSnich teenagerti. Mezi hlavni
motivacni faktory, které ovliviiuji pouzivani socidlnich siti je kontakt s vrstevniky
a kamarady. Nicole B. Ellison se zabyvala ve svém vyzkumu tim, zda déti komunikuji
zejména s lidmi, jez znaji osobn¢, a nebo vytvaii nova online pratelstvi s lidmi, jez
doposavad neznali. Z vyzkumu vyplynulo, ze déti vyuzivaji socialni sité hlavné k upevnéni
stavajicich vztahil.”® Casto se hovoii o tom, Ze pouZivani Facebooku je stimulovano hlavng
okolim, jelikoz jeho pouzivani je pfijimano jako norma. Dé&ti se pak registruji do sité proto,
aby nebyly vyclenéné z komunikace online. Roli hraje ale i vnitini motivace, konkrétné
pak ville k socidlni angazovanosti, touha po sebeprezentaci, po tom obstat i ve virtudlnim
svétd a potvrdit tak svou roli v kolektivu a vytvofit si tak svou socidlni identitu.’”” Britsky
psycholog Sigman se domniva, Ze Cas straveny na socialnich sitich ubira prostor pro
redlnou komunikaci s vrstevniky. Hovoti o fenoménu zvaném ,,multi-screening®, nékterym
détem nestaci pouze jedna obrazovka, ale vyuzivaji mobilni telefon, tablet a notebook
soucasn¢. Jsou tedy zaroven na socidlni siti, k tomu maji otevieny internetovy prohlizec¢
a u toho jsou schopné hrat jest¢ hru. Pti takové aktivité jsou ale schopny vypracovavat
napiiklad domaci ukol. Takova forma prace a u€eni ovliviiuje kognitivni schopnosti
audrZeni koncentrace na jednotlivou ¢innost. Sigman se zabyva rovnéz tim, jak mensi
mnozstvi redlnych socidlnich interakci ovliviiuje fyziologicky a socialni rozvoj osobnosti
ditéte. Jeho odpovéd’ na tuto problematiku je velmi jednoduchd, socialni média by méla byt
pouzivana jako nastroj a nemeéla by byt prozivdna jako redlny zivot. Dé&ti 1 dospéli
pfiznavaji, Ze se v prostoru socidlnich médii snazi hlavné o pozitivni sebeprezentaci a to

i ve chvilich, kdy se neciti dobfe. Socidlni média predstavuji samostatny virtudlni prostor,

® ELISON, N., STENFIELD, Ch., LAMPE, C. The Benefits of Facebook ‘‘Friends:’” Social Capital and
College Students’ Use of Online Social Network Sites. [online] Journal of Computer-Mediated
Communication, 2008. [cit. 2016-01-17]. Dostupné z: http://onlinelibrary.wiley.com/doi/10.1111/j.1083-
6101.2007.00367 .x/pdf

T ELISON, N., STENFIELD, Ch., LAMPE, C. Social capital, self-esteem, and use of online social network
sites: A longitudinal analysis [online]. Department of Telecommunication, Information Studies, and
Media,Michigan State University, East Lansing, MI 48824 USA, 2008 [cit. 2016-01-17]. Dostupné z:
https://www.msu.edu/~nellison/Steinfield Ellison Lampe(2008).pdf
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odlisny od bézného Zzivota. Z toho plyne, dokud s ¢lov€ékem nehovofime piimo nebo se
s nim nesetkame, nemzeme védet, jak se naS kamarad citi. Ve spolecnosti k tomu dochazi
stale Castéji, pozitivni obrazky a slova na nas kazdy den ¢ekaji na socialnich sitich, ale co
je za nimi skryto zjistime pouze diky redlné¢ komunikace. Timto se v redlném zivote

snizuje schopnost intuitivné rozumét emocim druhého.

13.1 Body image

Dalsi oblasti, jez siln¢ ovliviiuje svét médii, zejména socidlnich siti, je ,,body image®.
Predstavy dospivajicich o idedlnim téle jsou budovany na zaklad¢ idedlniho obrazu
v mediich. Neustalé sledovani dokonalych modelek a svalnatych muzi zptsobuje
u uzivatell nespokojenost se svou vlastni postavou a nékdy mulze vést az k nezdravému
chovani. Velmi Casto se hovoii o tom, Ze se touto problematikou zabyvaji pouze divky, ale
mnoho vyzkumii dokdzalo, Ze se problém tyka i chlapcii. Soucasny kulturni trend mezi
muzi je takzvany mezomorfni typ postavy, tedy postava do tvaru pismene V, uzky pas

a vypracovana ramena.

Je pon€kud zaradZejici, ze se ve spolecnosti setkavame s protichiidnym trendem, se stale
rostouci obezitou. Tento trend jesté¢ prohlubuje nespokojenost s vlastnim télem. Dochazi
pak k nesouladu mezi vlastnim ja a idedlnim ja prezentovanym médii, protoze lidé vidi
sami sebe natolik vzdalené k idealni postavé, Ze se uchyluji k nezdravym a nerozumnym

metodam a podléhaji skepsi, nevidi zddné feseni a maji nizké sebehodnoceni.”

Nejvétsi dopady ma nespokojenost s vlastnim télem u adolescentli. Béhem této vyvojové
etapy dochazi k proménam télesného vzhledu, divky pfirozené¢ nabyvaji v bocich a na
stehnech, a tak se jejich téla vice vzdaluji hubenému idedlu propagovanému médii. Pocet
dospivajicich, ktefi jsou nespokojeni se svym télem, neustdle roste. Pfispiva k tomu
rostouci vyskyt takzvanych privilegovanych postav v medidlnim prostiedi. Divky touZi po
konfek¢ni velikosti 36 a drzi kvili tomu drastické diety, které¢ pak pterlstaji v poruchy
pfijmu potravy. U chlapci to vede k nebezpecnému pfistupu ke cviceni a k uzivani

steroidnich latek. To vSe pak Casto vyustuje ve velmi nezdravy Zivotni styl. Tento problém

" GILES, D., HOLT N. a LEWIS, R. Psychologie médii. Praha: Grada, 2012. Z pohledu psychologie. S. 69-
70
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dobfte ilustruje priklad z jedné londynské skoly, ¢tyfiadvacet déti dostalo za kol zavfit oci,
ty z nich, jez jsou spokojeni se svym télem, méli spojit ruce. Z celé tfidy spojili ruce pouze
tfi studenti. Nasledna diskuze odhalila, Ze se dospivajici porovnavaji s idoly a postavami,

které vidi na socialnich sitich a z toho pak plyne nespokojenost s vlastnim t&lem.”

K tomuto problému pfispéla i zména televizni produkce, v nejpopuldrnéjSich z nich
vystupuji naprosto dokonalé, velmi bohaté osobnosti, které¢ predstavuji nejriznéjsi typy
osobnosti, upiry, vlky, nadlidi. Takovy typ postav nemiize fungovat jako vzor pro urcitou
socialni roli, pfesto takové postavy urCitym zplisobem nastavuji hranice pro teenagery.
Autor pro ptiklad uvadi postavu Damon Salvatore z popularniho seridlu Denik upirky,
predstavitelka je krasnd, vysoka a hubena mlada zena. Je naprosto nemozné, aby takova
postava byla osobou pro srovnani nebo dokonce vzorem pro tfinéctileté nebo patnactileté
divky. Velkym tématem v herecké oblasti jsou 1 zmény na téle diky plastické chirurgii. To
znamena, ze slavné osobnosti vnimaji svilj vzhled jako naprosto kliCovy, jsou ochotny
podstoupit mnohdy velmi bolestivé chirurgické zakroky, aby pak mohly vystavovat sva
dokonala téla v televizi nebo na fotkach na rliznych socidlnich sitich. Nékteré ze zndmych
osobnosti se tim absolutné netaji, naopak vyzdvihuji krasu upravené casti téla. Takovi lidé

se stavaji pak vzory dospivajicich, jez se s nimi srovnavaji nebo k nim vzhlizi.*’

13.2 Sebeticta ve svété socialnich médii

Sebeucta predstavuje dalsi problematickou oblast v prostoru socidlnich médii. Z vyzkumu
Kamila Kopeckého, zpracovaného v roce 2019 vyplyva, Ze sedmdesat pét procent déti ve
véku tiinact az sedmnact let pouziva socialni sitd.*' Chovani v tomto virtudlnim svéte
pfinasi uskali. Pro mnoho uzivateli je té¢Zké prezentovat sama sebe a to uvédomeéle
a s uctou, ale spole¢nost od nas ucast na socidlnich sitich vyZzaduje, jinak by si ostatni

mysleli, Ze snad neZijeme zajimavé Zivoty a nechceme je s ostatnimi sdilet. Teenagefi

" GILES, D., HOLT N. a LEWIS, R. Psychologie médii. Praha: Grada, 2012. Z pohledu psychologie. S. 71
% HEAVY A., PUCCIO D. Sex, Likes, Social Media. London: Vermilion, 2016. S. 65-84

81 KOPECKY, K. SZOTKOWSKI, R.Ceské déti v kybersvété (vyzkumnd zprava). 02 Czech Republic &
Univerzita Palackého v Olomouci. Centrum prevence rizikové virtudlni komunikace, 2019. [cit. 2019-6-15]
Dostupné Z: https://www.e-bezpeci.cz/index.php/ke-stazeni/vyzkumne-zpravy/117-ceske-deti-v-
kybersvete/file. S. 7
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pfidavaji pravidelné pfispévky na socidlni sit¢, buduji tak obraz o svém zivoté, ktery pak
ostatni uzivatelé¢ vnimaji jako celkovy obraz opravdového zivota, neuvédomuji si piitom,
ze zivot netvori pouze udalosti sdilené v prostoru socialnich siti. Existuje velké mnozstvi
blogl, jez se zabyvaji tim, jak Casto je vhodné sdilet prispévky, aby byl uzivatel ve
virtudlnim svété co nejviditelngjsi. Specialisté na socidlni sité se rovnéz zabyvaji tim, kdy
je nejvhodnéjsi piispévky zvetejiiovat, v pfeneseném slova smyslu v jaky okamzik jej
shlédne nejvice lidi a také jej co nejvice lidi ohodnoti.** K hodnoceni piisp&vki slouZi
ruzné funkce na Facebooku jsou to jiz vySe zminéné liky, na Instagramu se jednotlivé
obrazové materidly hodnoti srdickem, platforma Youtube nabizi dvoji moznost ohodnoceni
videa ,,to se mi libi“ nebo ,,to se mi nelibi“. Facebook je ve sméru hodnoceni progresivni,
vedle moznosti liku, pfibylo jesté dalSich 5 mozZnosti: srdicko vyjadiujici slovo ,,super,
sméjiciho se smajlika vyjadiujici slova ,,haha“, smajlika s otevienymi usty vyjadiujiciho
slovo ,,parada®, bre¢iciho smajlika vyjadfujiciho slova ,,to mé mrzi“ a nastvaného smajlika

vyjadiujici slova ,,to me Stve™.

Vnimani kladného hodnoceni ze strany Zakl je enormni. Na zaklad¢ vyzkumu vyplynulo,
e pokud obdrzi malé mnozstvi lik, pak se ¢asto uchyluji k tomu, Ze piispévek smazou.®
Pokud se jedna o fotografii konkrétni osoby, kterd neziskd mnoho kladnych hodnoceni, pak
ji uzivatel smaze z toho diéivodu, Ze si ostatni mysli, Ze je na fotce oklivy. Zakiim byla
predstavena podobna situace, jeZ se odehrava kazdy den na socidlni siti, ale byla pfenesena
do realného prostoru $koly. Zaci si méli predstavit, Ze by pfisli s fotkou piipnutou na
zadech a spoluZzaci, jimZ by se fotografie libila, by vedle ni napsali ¢arku. Reakce student
na takovou situaci, byla veskrze negativni, hlavnim divodem bylo to, Ze se nechtéji
stietavat s Clov€kem, jemuz se jejich fotografie nelibi. Dospivajici déti by si méli
uvédomit, Ze pokud ma hodnota jejich osobnosti byt tvofena tim, kolik ziskaji nebo
neziskaji likii, pak se velmi snadno vystavuji netispéchu. Hodnoceni je velmi subjektivni

vvvvv

mnoho dal$ich faktorti, mimo jiné i technickych. Roli hraje to, kolik uzivatelli je aktudlné

82 5 typii prispévkii na Facebook, které zapoji fanousky a zvysi dosah. Clipsan marketing blog. [cit. 2019-6-
15] Dostupné z: https://clipsan.com/blog/prispevky-facebook-zapojeni/

8 HEAVY A., PUCCIO D. Sex, Likes, Social Media. London: Vermilion, 2016. S. 87
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pfipojeno na siti, s jakym zdmérem si prohlizi obsah, zda zkoumaji jednotlivé piispévky

nebo pouze rychle prochazeji sdileny obsah atd.™

¥ HEAVY A., PUCCIO D. Sex, Likes, Social Media. London: Vermilion, 2016. S. 86-90
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14 Poslusnost a konformita ve spolecnosti

14.1 PosluSnost a ucenlivost

V kazdé spolecnosti funguje skupinové mysleni a konformni jednani. Je potvrzeno, ze
spoleCnosti, jez maji vySsi zastoupeni ucenlivych a poslusnych jedinci se rozristaji
rychleji. Pfirozen¢ mezi lidmi jsou rozdily v tom, jak jsou schopni pfijimat ukoly, rady
a ptrikazy. Pokud se jedinec nauc¢i spravnému chovani, mize pocitat s podporou ostatnich
jedincti ve spolecnosti. Ucenlivy a poslusni 1idé ptijmou velmi snadno za své to, co si
spoleénost pieje, aby se nau¢ili. Podobné snadno pfijimaji i to, ¢emu maji véfit. Casto pak
vSak neumé;ji rozlisit, zda vSe co jim bylo pfedano, ¢emu byli nauceni, je pro n¢ pfinosné.

ST TR o . NS . . 85
Tuto schopnost rozliSovani ovliviiuje tradi¢ni nastaveni ve spole¢nosti i odborné znalosti.

14.2 Konformni jednani

Konformni jednani neboli jednéni piizptisobujici se dominantnim ndzorim, pozadavkiim
anormdm ve spole€nosti, je zaloZeno na nékolika principech. Prvni z nich je pfijiméni
autority, jsme ochotni véfit ndzoru expertll, ale 1 tém, ktefi se jako experti pouze tvafi.
Dulezitou roli hraje i sympatie, sympatickym jedincim véfime sndze a Castéji. DalSim
typickym rysem je to, Ze mame tendenci drzet se ndzoru, ktery jsme si vybrali jako prvni
a velmi tézce ho ménime. Svym chovanim usilujeme o socialni potvrzeni, coZ souvisi
s prvnim principem, to co jiZ podporu spole¢nosti ziskalo, hodnotime jak divéryhodné;si.
Pokud od jedince nebo spolecnosti néco dostaneme, mame tendenci se chovat reciproné
a kladné oplatit to, co jsme obdrzeli. Poslednim bodem je ocenéni vzacného, ve spolecnosti
se vzdy ceni néco ojedin€lého a exkluzivniho. S timto poslednim bodem pracuji zejména

marketingové strategie a reklama.

Ve spolecnosti jako ve velké socialni skupiné dochdzi k neustalému hodnoceni,
poméfovani a srovnavani. Pokud je jedinec odsuzovan nebo odmitan, vétSinou za to plati
cenu svymi emocemi. Z toho plyne, Ze existuje pfirozena obava ze socialniho nepfijeti,

a prave tato obava funguje jako silnd motivace k tomu chovat se podle narokii okoli. AvSak

% KOUKOLIK, Frantiek a Jana DRTILOVA. Vzpoura deprivantii: nestviiry, ndstroje, obrana. Praha:
Galén, 2006. S. 320

% CIALDINL R. Vliv: sila presvédcovani a manipulace. Brno: BizBooks, 2012. S 30
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stejné jako mame tendenci piehlizet vlastni chyby, Casto prehlizime i nedostatky chovani
ve spolecnosti, ignorujeme pochybeni, nevSimadme si argumentacnich faulli, pfechazime
myslenkovou nedbalost a davame tak vzniknout jevu, ktery FrantiSek Koukolik popisuje
jako skupinovou hloupost: ,,zptisob mysleni, kterému lidé propadnou, jsou-li ¢leny vyrazné
soudrzné skupiny, v niZ snaha po dosazeni jednomyslnosti zvitézi nad motivaci k vécnému
hodnoceni moznosti jednat jinak“®” A proto bychom v nasi skuping, kde se citime nazorové
velmi jisti, méli byt velmi pozorni k nekritickému naslouchani a ptejimani postoji. Kazdy
z nas takovou situaci urcité zazil, mame tendenci souhlasit s osobami nazorové blizkymi,
ale stane se nam, ze kdyz si konkrétni informace dale ovéfujeme a vyhledavame si k ni
nové informace, casto zjistime, ze stim, sc¢im jsme prvné souhlasili, nyni uz
nesouhlasime. Skupina mé& schopnost racionalizovat chybna rozhodnuti tim spravnym
skupinovym myslenim a za pouziti sprdvného skupinového slovniku je odavodnovat.
Takova forma tlumi nase védomi, ze jsme udélali néco Spatného, to znamena, zZe tlumi nase

svédomi. %

Vsechny tyto jevy se dé&i ve spolecnosti, v redlnych socidlnich skupinach, v realné
komunikaci. Stejné¢ tak to ale funguje v prostoru socidlnich siti. Na vSech
nejpouzivanéjSich platformach, jez jsme popsali v kapitole 12, si jedinec utvaii stejné
skupiny. Na Facebooku si ¢lovek ptida do ptatel osoby ze svého blizkého okoli, zac¢ne
sledovat profily, jez spadaji do okruhu jeho zajmu. Nasledn€ mu socidlni sit’ za¢ne nabizet
dalsi stranky s podobnym obsahem a on si je ptfidava, takto jednoduse se buduje takzvana
online socidlni bublina. Na Instagramu je prubéh velmi podobny. Uzivatel za¢ne sledovat
okruh svych pratel, dale své oblibené znamé osobnosti. V prostfedi Instagramu na sebe
jednotlivé osobnosti nebo firmy odkazuji v instastories a doporucuji tak v obrazcich nebo
kratkych videich své produkty. Znamé osobnosti propaguji nejriznéjsi znacky, umelecti

tvtrei sdili odkazy dalSich umélcti apod. Jednéd se o urcitou formu reklamy, jez v tomto

¥ KOUKOLIK, F., DRTILOVA, J. Vzpoura deprivantii: nestviiry, ndstroje, obrana. Praha: Galén, 2006. S.
128

8 NUTIL, Petr. Média, I#i a prilis rychly mozek: privodce postpravdivym svétem. Praha: Grada, 2018. S. 46-
48

57



prostoru funguje velmi dobfe. Tento jev jen potvrzuje to, ze se v prostfedni Instagramu

snaz vytvari komunity se stejnym zajmem.

14.3 Internet jako podpora skupinové polarizace

Castym tématem sociologickych diskuzi je rozdélovani spolednosti socialnimi sitdmi.
V online prostoru dochazi k velmi silnym projeviim agrese, obzvlast¢ v komentatrich
a diskuzich. Cesky sociolog a pravnik Jan Piibai se k tomu vyjadiuje:,,...na Facebooku se
vytvareji jakési informacné sptiznéné tlupy, které proti sobé vystupuji se stejnou vasni
anendvisti jako Kubrickovi prapfedci ve Vesmirné odyseji, ktefi si na usvitu d&jin
vzajemné hrozi ohlodanymi kostmi. DneSni média pouze zprostiedkovavaji, ale ta
okamzitost pfijimani a vysilani informaci z nas paradoxné vytvaii barbary. Chybi nam
odstup od sebe samych.*“ Skupinova polarizace ve svém diisledku ni¢i schopnost diskuze,
schopnost ¢init kompromisy a rozhodnuti. K lidskému chovani se vyjadfuje velmi
pragmaticky i Eric Hoffer: ,,pokud se lidé mohou chovat svobodné, obvykle se navzijem
napodobuji“. Forma neuvazeného napodobovani jiz zplsobila v d¢jinach nezmérné
mnozstvi problémd, socidlni média umoziuji vétsi prostor pro Sifeni rozli¢nych zpisobl
chovéni, a proto je tieba se vtomto prostoru chovat maximalné obezietné a kriticky

pfijimat medialni obsah, k ¢emuz by mél piispivat rozvoj medialni gramotnosti.

Technologicky pokrok zrychluje vSechny spolec¢enské zmény, mobilni technologie a vznik
novych médii a socidlnich siti pfistupnych naprosto komukoliv vytvaii ohromny emoc¢ni
tlak na jedince. Urcitd mira anonymity, zejména proména spoleCenské diskuze v diskuzi,
jez neprobihd tvafi v tvaf, ddva moZznosti vzniku vyosttenych situaci. Mobilni technologie
a socidlni sit¢ funguji jako urychlovace aktudlnich spolecenskych zmén, pro ptiklad
muzeme uvést situaci v Syrii vroce 2012, kdy socialni sit¢ témét zaplavily fotografie
uprchliki a jejich prib&hy. ,,Budoucnost jako by patfila tém, kdo se neostychaji sdilet sviij
7ivot a zaujeti svétem v médiich.“® Ve skute¢nosti medialni skupinovéa diskuze vede

k potvrzeni nazortii, se kterymi diskutujici pfichdzi, at’ uz jsou pozitivni nebo negativni.

¥ DEUZE, M. Media life: Zivot v médiich. Praha: Karolinum, 2015, s. 88
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Pokud cloveék zaujimd negativni postoj k migraci, skupinovd diskuze a materidly, jez

mohou lidé na internetu najit, pak pouze zesiluje ochotu diskriminace. *°

" MYERS, D. G. Socidlni psychologie. Praha Edika, 2016, s 259
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15 Pravdivost jako problém ve svété novych médii

K rozliSeni pravdivosti sdéleni vyuzivame rtiznych dovednosti, o kterych bylo jiz feceno
vyse.”! Clovék musi umét kriticky myslet, kriticky pfijimat informace, k emuz vyuziva
mimo jiné¢ Ctenaiskou gramotnost, pokud jsou informace zprostiedkovany novymi
digitalnimi médii, pak musi vyuzit 1 digitalni gramotnost. Socidlni média predstavuji velky
zdroj informaci, vice nez padesat procent lidi je vyuziva jako zdroj informaci. Vyhodou
socialnich médii je to, Ze pfinasi informace velmi rychle, v fadech minut se tak dozvidame
o udalostech z druhého konce svéta. Tato vyhoda se ale stava nevyhodou v oblasti $ifeni
nepravdivych zprav neboli dezinformaci, fake news, poplasnych zprav nebo hoaxu.
Vsechny tyto terminy mohou fungovat jako synonyma, vSechna jsou zaloZena na
nepravdivosti, na klamavém sdéleni. Emil Mleziva podavéa charakteristiku klamavého
jednani: ,,Klamanim se rozumi nejen operace se skutecnosti a s informaci o ni, ale i forma

jeji prezentace (zda, jak a kdy je podana).“**

Lez a klamavé vyjadfovani v sobé vzdy nesou
prvky manipulace, maji uritym zplisobem ovlivnit ptijemce takového sdéleni. S neustale
se zvySujicim mnozstvim informaci se naroky na spravnou odpovédnou recepci sdéleni
neustale zvysuji. Analytik Milan Smid formuluje dileZitou zasadu, pravidlo ,,Kdyz to bylo

v novindch, tak to bude asi pravda.“93

To uz ale na socialnich sitich neplati. Toto tvrzeni
lze aplikovat pouze u ovéfenych zdrojl, ale i tak musime byt neustdle obezietni. Protoze
Casto nejriznéjs§i weby klamou svou podobou, vytvoii vzhled podobny seridoznim
informacnim weblim a ovlivni tak Ctendfe svou vizualizaci, aby snaze uvétil konkrétnim
sdélenim. Kli¢ovym poznatkem k rozpoznani klamavého sdéleni je pochopeni toho, jak

snadné je v dnesni dob& takové sd&leni vytvofit.”* V navaznosti na kritické mysleni si

musime uvédomit, Ze se na vSe mizeme divat z riznych stran a na zadklad¢ odliSného

’! Kapitola 8,9.
%2 MLEZIVA, E. Encyklopedie [5i, podvadéni a klamdni s pFiklady a ochrana proti nim. Praha: Vysehrad,
2000. S. 28.

. SMiD, M. O  gramotnosti  zvané  medialni. [cit  2019-6-15]  Dostupné  z:
http://www.louc.cz/14/2660325 .html

% SMmiD, M. O  gramotnosti  zvané  medialni. [cit  2019-6-15]  Dostupné  z:
http://www.louc.cz/14/2660325.html
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nazorového presvédCeni. K tomu abychom spravné vyhodnotili pravdivost, musime
spravn¢ vyhodnotit povahu sdé€leni, kdo sd€leni vytvofil, za jakym ucelem a kdo je

vlastnikem média, které sd&leni vydava. *

Média nelze povazovat za zaruku pravdivosti, jako vSichni ostatni se dopoustéji chyb,
sklouzavaji k povrchnosti a z riznych divodu filtruji obsah. O to vic angazovany musi byt
tenaisky piistup. Casto se hovoii o tom, e svobodna média jsou zarukou demokracie,
svoboda ale nestaci, spole¢nost musi velmi pozorné sledovat po¢inani médii a nastavovat
jim pravdivé zrcadlo, protoze pokud by tak necinila, média by méla volné pole

pasobnosti.”

15.1 Medialni proména zpiisobena novymi médii

Velky vliv na medidlni proménu mél pfichod novych médii. V oblasti internetu je
dalezitym bodem uzivatel, on je jeho hnaci silou. Od poctu uzivateld se odviji postaveni
internetové sluzby na trhu. Toto zptsobilo proménu medidlniho prostoru v tom smyslu, Ze
se novinaii stadvaji pomyslnymi hraci s informacemi. Prostor internetu je svobodny,
prakticky kazdy si mlZe zaloZit internetovou stranku, anebo vytvofit mobilni aplikaci.
Jedna se o prostor témét neregulovany a velmi otevieny. Tyto charakteristiky neustale
nabyvaji na vyznamu v souvislosti s tim, jak roste mnozstvi medialniho obsahu a uzivateli.
Preménu ilustruje i pokles prodeje tisténych médii, naopak pocet tviirci na internetu
neustale nartsta, konkurence je stale vétsi, a proto se vydavatelé Casto uchyluji k urcitému
typu bulvarizace svych médii, snazi se upoutat uZivatele a ziskat si ho poutavymi
sd&lenimi.”” Tento fenomén ovliviiuje i stylistickou stanku textd, &asto dochazi ke
zdiirazitovani emoci na tikor informaci, uplatiiuje se urditd snaha o senzaci.”® Zarovei ale
internetovy boom umoznuje vznik mensich medialnich projektt, které funguji jako urcity

typ alternativniho média, jeZ je vice koncentrovano na analyzu, kontext a dlouhodobé&;si

% NUTIL, P. Média, I%i a pFili§ rychly mozek. Praha: Grada, 2018. S. 117

% KOUKOLIK, F., DRTILOVA, I. Vzpoura deprivantii: nestviiry, ndstroje, obrana. Praha: Galén, 2006. S.
122

7 URBAN, L. a kol. Masovd komunikace a verejné minéni. Praha: Grada, 2011. Zurnalistika a komunikace.
S. 100-101

% JIRAK J., WOLAK R. Medidlni gramotnost: novy rozmér vzdélavani. Praha: Radioservis, 2007. S. 42-43
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sledovani dané problematiky, pro piiklad mizeme uvést server Hlidaci pes”. Rozvoj
novych elektronickych médii tak umoznil vznik velmi diferencované scény, ktera ale ve
svém dusledku ptedstavuje spletitou sit’ pro jeji uzivatele, ale zaroven i cestu, jak

nepodlehnout masovému proudu a najit si cestu k informacim svoji vlastni cestou.

15.2 Informacni servery a socialni sité jako zdroj informaci

Mezi Sirokou nabidkou na internetu nalezneme i dezinformacni zdroje a servery. V Ceském
prosttedi mizeme pro piiklad uvést AC24, AeroNet, New World Opposition, Nova
Republika.'” Tyto weby §iii nepravdivé, neovéfené, klamavé informace z domaci
1 zahrani¢ni scény. Nadac¢ni fond pro nezavislou zurnalistiku provedl v roce 2019 vyzkum
tykajici se dezinformaci, z néhoz vyplynulo, ze 55% Cechii se setkalo s dezinformacemi,
v porovnani s rokem 2017 je to o sedm procent vice.!”! V roce 2016 provedla agentura
STEM vyzkum, podle kterého vice nez &étvrtina Cechii véfi vice dezinforma¢nim webtim,
nez tradi¢nim médiim.

Od informacnich serverti vede velmi kratka cesta k socidlnim sitim, které zesiluji dopad
dezinformacnich serverl a zintenziviuji Sifeni nepravdivych sdéleni. Hlavni misto v Sifeni
faleSnych zprav zaujima Facebook, o kterém je prokazano, ze pro velkou cast lidi je
hlavnim zdrojem informaci. Analyza Pew Research Center ukazala, Ze pro 44 %
Ameri¢ani je socialni sit Facebook jedinym zdrojem informaci.'® Nabizi se n&kolik
problémi, které takové ziskavani informaci pfindSi. Na hlavni strance, ze které jsou
informace Cerpany, se ndm objevuje specificky vybrany obsah, nevidime tam ani pfispévky
vSech svych facebookovych pratel, stejné tak nevidime vSechny informacéni sd¢leni. Na

zaklad¢ urcitych algoritmi je vybirdn takovy obsah, ktery je pro nds na zaklad¢ sbéru dat

% HlidaciPes.org. [cit 2019-6-15] Dostupné z: https://hlidacipes.org/o-nas-2/

' Kdo nds dezinformuje? Evropské hodnoty [online], 2019. [cit. 2019-6-10] Dostupné z:
https://www.evropskehodnoty.cz/vyzkum/kdonasdezinformuje/

" MICHI, P. Wyzkum Nadacniho fondu nezavislé Zurnalistiky: Vnimdni dezinformacnich webii a

zpravodajstvi v CR. Focus agency s.r.o, 2019. [cit. 2019-6-10] Dostupné z: https://www.focus-age.cz/m-
journal/aktuality/vyzkum-nadacniho-fondu-nezavisle-zurnalistiky--vnimani-dezinformacnich-webu-a-

zpravodajstvi-v-cr__s288x14435.html

12 SHEARER, E. Social media outpaces print newspapers in the U.S. as a news source. [cit. 2019-6-10]
Dostupné z: https://www.pewresearch.org/fact-tank/2018/12/10/social-media-outpaces-print-newspapers-in-
the-u-s-as-a-news-source/
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onasi Cinnosti nejrelevantnéj$i a nejzajimavéjsi. Obsah je vybirdn za ucelem vydélku
prostiednictvim reklam a zéaroven tak, abychom na Facebooku stravili co nejvice Casu.
Facebook o nas neustale sbira data, vi o nejfrekventovanéjSich komunikacich, o mistech,
kde se nachazime. Hlavni facebookova stranka tak odrdzi to, co mame radi a na co
zareagujeme, s ¢im jsme ztotoznéni. Stejné jako v béZzném zivot€ i v oblasti socialnich siti
mluvime o socidlni bublin€, pravé k jeji tvorbé tyto Cinnosti piispivaji a dochazi tak
k utvrzovéani nazorti v ur¢ité skuping.'” Nova média snadno umoziuji zkontaktovat se
s lidmi stejného smySleni, umoziuji snadno rozvinout skupinovou interakci, ¢imz
prohlubuji polarizaci mezi uzivateli a v disledku i tu spole¢enskou. Socialni sité nabizeji
nespocet virtualnich skupin, jez castecné izoluji stejné smyslejici jedince. Rozhovor, ktery
pak vedeme v online prostoru, pfipomind rozhovor v zrcadle, jelikoz si vybirame
facebookové skupiny, uzivatele, strdnky nebo blogy, jeZ potvrzuji nase smysleni, a tak

podporuji vznik online socialnich bublin.'

Sociolog Zygmund Baumann zabyvajici se procesem globalizace a problematikou
postmoderni doby se k této oblasti vyjadiuje takto: ,,Moderni technologie si ziskavaji
ohromné sympatie jednoduchym slibem: zZivot s technikou je pohodIngj$i. Pomoci novych
technologii nejrad¢ji komunikujeme tak, abychom si upevnili ndzory, které uz mame.
Bavime se s lidmi, ktefi s ndmi souhlasi, ne s témi, ktefi s ndmi argumentuji nebo nés
vyzyvaji ke zméné. To rozhodné poméaha naSemu sebevédomi. Zéné pohodli n€kdy také
fikam ,komnata ozvén* (echo chamber). To jediné, co slySite, je ozvéna toho, co sami
tikate. Nebo také ,,zrcadlova chodba* — kam se podivate, vidite to, co chcete vidét, totiz
odrazy sebe sama... Ztracime schopnost poznéavat, vyjednavat, argumentovat, piijimat

«105

zmeénu. Baumann déale mluvi o tom, Ze ztrdcime schopnost poznavat, vyjednavat

a argumentovat. Celime zhorSeni &tenaiské gramotnosti a schopnosti kriticky myslet.

A4

Velky vliv na to maji média, protoze je jednodussi utéct k obrazovkam, kde jsou nam

' NUTIL, P. Média, I%i a pFilis rychly mozek. Praha: Grada, 2018. S 106-110
1% Tamtéz.

15 KASIK, P., LAZNOVSKY, M. Migranti jsou pro nds poslové Spatnych zprav, Fiké slavny sociolog.
Technet.cz. [online] [cit. 6.10 2019] Dostupné z: https://www.idnes.cz/technet/veda/zygmunt-bauman-
rozhovor-sociolog-uprchlici-migrace-technologie-modernita-stesti. A150826 151023 veda mla
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predkladany informace, jez pfedem upravuji algoritmy podle nasich preferenci a preferenci
naSich pratel. Neutichajici proud sd€leni Casto plisobi na nase emoce kiiklavym titulkem
nebo ohromujicim obrazovym materidlem. Obsah, ktery je skryty za titulkem by vyzadoval
hlubsi zkoumani, to vSak ¢asto v mnozstvi informaci ustupuje do pozadi a hodnoceni je
ucinéno rychle a automaticky na zakladé emoci. V oblasti socialni sit¢ tak dochazi
k promichavani faktickych zprav stémi nepravdivymi a nepodlozenymi, které jsou
zaloZzeny na vySe zminénych principech. S tim souvisi i pocty sdileni jednotlivych

piispévka, plati, Ze fale§né zpravy jsou sdileny &ast&ji nezli ty pravdiveé.'*

15.3 Anonymita

Chovani v prostoru internetu ve velké mife ovlivnila 1 urcitd mira anonymity. Nova média
a socidlni sité oteviely velky prostor pro vyjadieni nézori, uzivatelé mohou bezprostredné
komentovat vetfejné prispévky. Lidé se tak vyjadiuji ke konkrétnim udalostem, lidem
a problémim, aniz by se museli podivat nékomu do oci a fici mu svlij nazor ptimo. Tento
fakt uvoliluje nase emoce a snadno pouzivame vyrazy, ke kterym bychom v realné
komunikaci mé&li velmi daleko. Mira odpovédnosti za nase chovani je pfitom stejna, 1 kdyz
naSe soudy prezentujeme na internetu. Pfi blizSim zkoumdni diskuzi tykajicich se
spolecenskych témat netrva dlouho a objevi se komentaie plné nenavistného, xenofobniho
rdzu. Typickym rysem je 1 riznd mira vulgarity. Agresivni jednani obecné zvySuje
vizualni, emo¢ni a fyzickd vzdalenost, vSechny tyto piedpoklady prostor internetu spliuje.
Plati pak, Ze zvySujici se vzdalenost ni¢i a popird odpovédnost. Pro piiklad miZzeme uvést
situaci, kterou zminuje Nutil ve svém ¢lanku. Komentovanym pfedmétem bylo tablo zaki
prvnich ro¢niki ze ZS Plynarenska. Tuto $kolu navitévuje vice déti romského piivodu, v
komentatich se objevila slova jako ,,..tam by sednul granat jak prdel na prkynko..*
Reportéfi z potadu 168 hodiny nelenili a chtéli autora textu konfrontovat, ten pfed nimi ale

utekl.'”’

1% Zebricek ceskych neovérenych clanki: dezinformacni texty maji nad pravdivymi navrch. Cesky rozhlas

[online], 2016. [cit. 2019-6-20] Dostupné z: https://interaktivni.rozhlas.cz/dezinformace/

"I'NUTIL, P. Pro¢ je snadné byt na internetu agresivni. Mnipulatori.cz [online]. [cit. 2019-6-10]. Dostupné
z: https://manipulatori.cz/proc-snadne-byt-internetu-agresivni/
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Urazet, kritizovat a nadavat nékomu, koho jsme nikdy nevidé€li je velmi snadné. Situaci
umociiuje, pokud se navic jedna o pfispévek, jenz nas néjakym zpiisobem rozrusuje,
pobufuje, dotyka se pro nas citlivého tématu. NasSe rozruSeni pak snizuje racionalitu naseho

chovani.

Ve dvacatych letech minulého stoleti pouzili psychologové Festinger, Pepitne
a Newcombe termin deindividualizace.'® Znamena to, Ze pokud je &lovék ¢lenem uréité
skupiny, Casto ztraci pfirozené zabrany, opousti vlastni sebeuvédoméni, neboji se
hodnoceni, ztraci svou osobni identitu. Lidé se pak v takovych situacich dopousti Cinil
s mnohem zavaznéjsimi dusledky, muize jit o uspokojovani svych tuzeb nebo o destruktivni
socialni explozi.'"™ V minulosti byla provedena fada vyzkumi zabyvajicich se tim, Ze
pokud nevidime obét’ naseho nasili, pak mame mensi problém ho provést. Toto potvrzuje
1 vyzkum Philipa Zimbarda z roku 1970, pfi kterém méli studentky mens$i problém dat

&loveku elektircky 3ok, ve chvili, kdy jej nevidély.''* To

15.4 Medialni manipulace

Média nabizi velky prostor pro manipulaci, vyhovuje tomu jejich dostupnost, k medidlnim
obsahiim ma pfistup velké mnozstvi lidi, pro které je medialni sdé€leni zdrojem nové
informace. Ne vzdy vSak plati, Ze je sd€leni vytvofeno nezavisle a Cisté podle pravdy. Na
zacatek lze fict, Ze vSechna sdéleni, kterd sméfuji k jednoduchému, rychlému
a bezproblémovému feSeni a navic jsou velmi snadno pochopitelnd, jsou vétSinou
podeziela z toho, Ze by mohlo jit o manipulaci, kterd ma vzdy prospét jen uzsi skupiné
lidi.""" Pfesto ale neni snadné rozpoznat manipulativni sd&leni. Rogers formuluje problém
nasi doby takto ,,N&s problém neni v tom, Ze toho vime mélo. N4&§ problém je, Ze mnoho

112

z toho, co vime, neni pravda. Existuje mnoho zplisobli manipulace, pokud je chceme

odhalit, vyZaduje to urcitou porci ¢asu, znalost kontextu, urcité kompetence a schopnost

" MAYERS, D. G. Socidini psychologie. Praha: Edika, 2016. S. 248
1 Tamtéz. S. 256
"0 Tamtéz. S. 180

"' KOUKOLIK, F., DRTILOVA, I. Vzpoura deprivantii: nestviiry, ndstroje, obrana. Praha: Galén, 2006. S.
122

"2 Kritické mysleni [online]. [cit. 2019-6-15] Dostupné z: https://www.krimys.cz/kriticke-mysleni/

65



nahlédnout véci s odstupem a nezainteresované. Klicové je vyuzit ovéfenych informaci
k odhaleni manipulativniho textu a pouzit znalosti kritického mysleni. Kazdy z nds musi
Celit kognitivnim zkreslenim, jichz se Casto dopoustime, podlehneme prvni informaci,
kterou ziskame a dal§i opacné informace nepokladdme za relevantni. Dalsi problém je
konfirmacni zkresleni, to znamena, ze mame tendenci naslouchat pouze informacim, které
potvrzuji nase minéni. K tomuto jevu piispiva prostor socialnich siti, které nase minéni
jests posiluji.''?

Casté medialni techniky manipulace jsou: selektivni vybér, argumentaéni fauly,
presmérovani pozornosti, emocionalné zabarvené a hodnotici vyrazy a spravné nac¢asovani.
Selektivni vybér informaci pii tvorbé sdé€leni silné ovliviiuje jeho vysledny dojem.
Dulezitost informaci obsazenych ve sdé€leni je stejna jako dileZitost téch informaci, které
jsou zatajeny nebo nevyiceny. Selektivni vybér se uplatiiuje 1 ve vybéru obsazenych zprav
nebo poskytovani prostoru pro sdéleni urcitého myslenkového, politického nebo
ekonomického proudu. Argumentaéni fauly jsou zalozeny na odvadéni pozornosti od
hlavniho problému, piekrucovani obsahu sdéleni, vyzdvihovani nedtleZitych informaci
apod. Dalsi manipulativni praktikou je pfesmérovani pozornosti od skute¢nych problému
k nepodstatnym udalostem, tedy vytvareni pseudokauz, které zahlti pozornost a odvedou ji
k jinému tématu. Naopak k ziskdni pozornosti se vyuzivaji emocionalné zabarvené
a hodnotici vyrazy. Lze to jednoduSe ilustrovat na dvojici vét (napi. Mzdy dal rostou,
primémy Cech mé&siéné vydéla 32,5 tisice hrubého.'™* / Cesi jsou chudi pribuzni, Némci
berou tiikrat vic.) Posledni formou je nacasovani ¢lankd podle zajma vydavatele, ktery
publikuje informace, jez mohou napiiklad wuskodit politické nebo ekonomické

konkurenci.'?

'3 KOUKOLIK, F., DRTILOVA, I. Vzpoura deprivantii: nestviiry, ndstroje, obrana. Praha: Galén, 2006. S.
122

"4 Mzdy dal rostou, primérny Cech mésicné vydéla 32,5 tisice hrubého. CTK, IDNES [online]. [cit. 2019-6-
19] Dostupné z: https://www.idnes.cz/ekonomika/domaci/cr-prumerna-mzda-1-ctvrtleti-2019-
narust.A190604 092746 ekonomika mato

"5 NUTIL, P. Média, I%i a pFilis rychly mozek. Praha: Grada, 2018. S 110-112
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16 Predstaveni projektii

Jan Buryanek fekl: ,,Pro medialni texty plati stejné jako pro vSechnu medialni komunikaci,
Ze za spravné porozumeéni jejimu smyslu je nakonec zodpovédny kazdy ctenar, posluchac
nebo divak sam.“''® Média ovliviiuji nase postoje, nazory, minéni, hodnoceni a mnoho
dalSiho. Proto je nutné se v medialni oblasti neustdle vzdélavat, abychom pochopili

fungovani médii a dokézali je kriticky nahlédnout a zaroven je vyuzit ve sviij prospéch.

Na zakladé prazkumi agentury Median stravi primémy Cech ve spole¢nosti
elektronickych médii 106 dni za rok, tedy 7 hodin denn&.'"” Svét hodnotime na zakladé
informaci, jeZ jsou nam skrze média v dany okamzik snadno pfistupné. Proto americky
profesor psychologie a sociologie Barry Schwarz fika: ,,Lidé se nerozhoduji podle toho, co
je nejpodstatnéjsi, ale podle toho, co se nejsnadnéji vyhodnocuje.” Podobnou formulaci
podava i Daneil Kahneman, jeho pravidlo se nazyva WYSIATI, neboli ,,What you see is
all there is“, v ¢eském piekladu ,,To co vidis, je vSechno, co je“. Chce tim fict, Ze
s omezenym mnozstvim informaci, které mdame, zachazime tak, jako by byly v§im

podstatnym. ''®

Masova média nds zasobuji nepredstavitelnym mnozZstvim medidlni produkce. Medialni
obsahy nam pfinasi informace, slouzi k zabavé, §ifi osvétu, ale také s nami manipuluji a
usiluji o nasi pozornost. V dob¢ internetu se ¢asto mluvi o tom, Ze si miZeme svobodné
vybirat medialni obsah, ktery nas zajima. V medidlnim prostoru je vSak takové mnozstvi
informaci, jeZ na nés neustale Uto¢i ve formé¢ obrazového materidlu, reklam, hudebniho
doprovodu a podobné. TudiZ se pak snadno stane, Ze jsme obklopeni takovym obsahem,
ktery bychom si sami svobodné nevybrali. Medidlni produkce ma své principy

a pravidelnosti, média tak v kaZdodennim Zivot€ davaji rytmus fad¢ ritualizovanych tkonti

"o NUTIL, P. Média, I%i a prilis rychly mozek. Praha: Grada, 2018. S. 89

"7 Priimérny Cech stravi denné s médii témér sedm hodin. Median, s.r.o.[online]. [cit. 2019-6-22] Dostupné

z: http://www.median.eu/cs/prumerny-cech-stravi-denne-s-medii-temer-sedm-hodin/

"8 NUTIL, P. Média, I%i a pFilis rychly mozek. Praha: Grada, 2018. S. 95
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(rdno vstaneme a zapneme ranni zpravy, prohlidneme si piispévky na Facebooku nebo

Instagramu, zkontrolujeme svou emailovou schranku). '*°

Vliv médii na kazdodenni Zivot je tak velky, Zze vyzaduje specidlni pfipravu. Abychom
mohli byt odpovédnymi ¢leny spolecnosti, musime neustdle rozvijet medidlni
gramotnost.'*’ Medialni gramotnost lze rozvijet nejrizn&j§imi zpasoby. NiZe predkladam

navrhy tfi projektii z oblasti medialni vychovy: Medialni denik, Afrika, Medialni sd€leni.

Sirok4 medialni nabidka a dostupnost digitalnich technologii pozménila po&inani s na$im
¢asem, a proto je nutné se ucit naklddat odpovédné s tim, do jaké miry nechame média, aby
ovliviiovala nase Zivoty. A proto se v prvnim projektu zabyvam tim, jak zaci nakladaji se
svym &asem a jak je vtom ovliviiuji riizné druhy médii. Zaci si tak uvédomi potencial
medii, kterd jim mohou slouzit jako zdroj informaci, zdbavy a naplnéni volného casu.
Skrze reflexi, kterou jim zpracovani medidlniho deniku pfinese, si uvédomi hodnotu svého

.- ., , y . « ;121
Zivota, zejména volného casu a jeho naplnéni.

Me¢édia vyuzivaji razné prostiedky k pfenosu medidlniho sdéleni, jednim znich je
i obrazovy material. Casto slouZi jako ilustrace pro text nebo pro mluvené slovo. Obrazovy
material byva vniman jako konkrétni odraz skutecnosti, ovSem 1 za nim stoji tviirce, jeZ ma
vliv na vyslednou podobu a dojem. Na zdklad¢ toho se zaci ve druhém projektu uci hledat
informace a fakta skrytd za obrazovym materidlem. Uvédomuji si, Ze vizualizace mulize
prohlubovat né&které spoleenské stereotypy, tim jaky obrazovy materidl média
zprostifedkovavaji. Zkoumanim fotografii se rozviji Zdkovska citlivost vici stereotypim a

zéaroven schopnost je odhalit.

Casto se hovoti o tom, Ze je potieba rozliSovat bulvarni média a tradi¢ni, seriézni média.
Medidlni nabidka v oblasti zpravodajstvi se zna¢né rozrostla, na trh vstoupilo mnoho
soukromych médii a vSichni usiluji o to podavat co nejaktualnéjsi zpravy. Zpravodajstvi je

spojovano s nadrokem objektivity sd€leni, tak aby bylo sdéleni nestranné a vécné spravné.

" MICIENKA, M., JIRAK, J. Zdklady medidlni vychovy. Praha: Portal, 2007.

120 K apitola 8 této prace.

I RVP pro zakladni vzd&lavani. Narodni ustav pro vzdélavani. [cit 2019-5-2]. Dostupny z:

http://www.nuv.cz/t/rvp-pro-zakladni-vzdelavani
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Pojem objektivity je velmi slozity a v mnoha pfipadech ¢ini problémy. Tteti projekt vede
zéky k tomu, aby se zamysleli nad tim, co vSechno ovlivituje objektivitu sdéleni, aby

zkoumali, jaké faktory v prubéhu tvorby ovliviiuji vyslednou podobu sdé€leni.
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17 Projekt 1 — Medialni denik

17.1 Predstaveni projektu

Velmi casto se v dne$ni dobé diskutuje o tom, kolik Casu stravi déti na mobilnich
telefonech, socidlnich sitich a jinych sluzbach. Je proto nutné zdky vzdélavat v medidlni
oblasti a ucit je reflektovat jejich pouzivani médii. V ramci projektu si kazdy zak vytvori
medialni denik, ktery mu bude slouzit jako zaklad pti ivahach nad tim, jakym zpiisobem
ovliviiuji média jeho zivot. V pribéhu projektu se zaci seznami s jednotlivymi druhy
médii. Na zacatku projektu polozime zaktim otazku, co si pod pojmem média predstavuji.
Jedna se o velmi Siroky pojem, jehoZ vyznam se neustéle rozsifuje soub&zné s tim, jak se
rozviji lidska spole&nost (viz. kapitola 5.1). Uvodni aktivita roz§iii prostor pro uvazovani o
médiich jako o nedilné soucasti zZivota v dnesni spolecnosti. Pfesto ale zéci travi sviij volny
¢as 1 jinymi ¢innostmi. Diky medidlnimu deniku, si zaci uvédomi svou roli a odpovédnost
za Cas straveny ve svété médii v porovndni s jinymi aktivitami béhem dne. Nauci se rozlisit
média podle jejich funkce. Pochopi, Ze jsou média, kterd maji primarné funkci zabavni,
vzdélavaci, informacni nebo socidlni. Dale rozviji svoje schopnosti hodnotit a porovnavat
jednotlivé jevy. Projekt zahrnuje, jak priifezové téma medidlni vychova, tak 1 osobnosti a
socialni vychova. Zaci reflektuji své chovéani a diskutuji o tom, jak by mél ¢lovék nalozit
se svym Casem. Dé&ti byvaji z riznych stran neustale pouCovany o tom, kolik ¢asu maji
travit na mobilnich telefonech, u notebooku nebo sledovanim televize. Cilem tohoto

projektu neni je znovu poucovat, ale naucit je reflektovat své vlastni chovani.

V priibéhu projektu je dilezité dbat na to, aby se diskuze nestocila k tomu, jaké mobilni
telefony, tablety Zaci maji a co na nich mohou délat. Cilem projektu je zabyvat se médii

jako celkem a nasledné jejich jednotlivymi druhy, nikoli v§ak znackami nebo zatfizenimi.

Dale je vhodné informovat o projektu rodice, kdy bude probihat a Ze jeho cilem je podpora
aktivit vedoucich ke zdravému zivotnimu stylu. MiZzeme rodi¢e vyzvat k tomu, aby
vypomohli svym détem s projektem, ale musime mit na paméti, Ze nékterym z nich by
mohlo vadit, Ze bude vetfejné¢ znamo kolik jejich dité travi ¢asu na socialnich sitich, kolik
Casu travi ¢tenim, také mize byt problém to, Ze zaci nechtéji, aby rodice védeli, kolik Casu

travi u mobilniho telefonu/notebooku apod.
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17.2 Cile projektu

Zaci se naudi rozlisovat riizné typy médii podle jejich funkce.

Zaci si uvédomi, Ze jsou média, kterd vyuZivame primarné pro udeni, pro zdbavu
nebo pro komunikaci s ostatnimi. Na zakladé toho pak pii praci s medidlnim
denikem dokazi 1épe reflektovat, kolik ¢asu travi pouzivanim jednotlivych médii.
Zaci ziskaji konkrétni pfedstavu o tom, jaké ¢innosti tvoii jejich denni naplii. P
vypoctu Casu straveného jednotlivymi aktivitami si uvédomi, ¢emu vénuji nejvice
¢asu. To jim umozni hodnotit rozvrzeni jejich casu pro jednotlivé Cinnosti (fyzické,
socialni interakce apod.).

Zvazi své vlastni pouzivani medii, v porovnani s ostatnimi ¢innostmi (fyzické
¢innosti, socialni interakce apod.). Uvédomi si tak hodnotu svého volného Casu a
odpovédnost za jeho naplnéni.

Nauci se pracovat s daty, vytvofi si vlastni vyhodnoceni svych ¢innosti, za pomoci
praktického vyuZiti znalosti z matematiky vypocitaji primér, porovnaji ¢isla se

svymi spoluzaky apod.

17.3 Casové rozvrZeni projektu

Casovy rozvrh ¢ini 3-4 hodiny vyuéovaci hodiny. Déle projekt vyzaduje samostatnou

domaci praci zaki rozvrzenou do 4 dn.

17.4 Prubéh projektu

1.

Uvod hodiny bude ve znameni brainstormingu, Zaci budou mit za tkol popsat, co si
pfedstavi pod pojmem média a médium. Jednotlivé napady zapisujeme na tabuli.
Poté se zaki zeptame, jakym zplisobem na nas media piisobi, jako formou se k ndm
medialni sdéleni dostane? Mezi ptiklady médii, jez jsou napsany na tabuli, barevné
vyznaime, ktera média vyuZzivaji zvuk, obraz nebo text. Nasledovat budou otazky:
Pro koho jsou medidlni sdéleni vytvairena? Jsou média, ktera zamé&fuji svou tvorbu
pro urcité vékové kategorie? Ovlivituje to néjak obsah medidlniho sdéleni?

Z4ci ve tfi¢lennych skupinach napisi na papir, ktery si rozdéli na dva sloupce, jaka
média aktivné pouZivaji a jakym médiim jsou ve svém Zivoté vystaveni. Dllezité

je, aby napsali opravdu vSechny druhy médii, které¢ do této kategorie patii. Kdyz
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3.

4.

5.

6.

7.

budou zaci vyjmenovavat jednotliva média, piSe je uclitel na tabuli. U kazdého
média se diskutuje o tom, pro€ patii do kategorie médii a pro€ ne.
K ptedchozi ¢innosti se vazi dalsi otazky, jez polozime zaktim:

a. Kterd média jste jmenovali jako prvni?

b. Ktery typ médii ze vSech vyjmenovanych uzivaji nejvice a ktery typ je
vyuzivan obecné ve spolecnosti nejvice?

Proc jste mezi média zahrnuli 1 knihu nebo naopak pro¢ ne?

d. Jaka média pouzivate pro ptipravu do Skoly, lisi se to podle jednotlivych
predmétti? (Cilem je poukazat na to, ze média, zejména edukativni weby,
vyuzivaji zaci k pripravé do skoly. Podle charakteru predmétu mohou Zaci
vyuZzivat 1 jiné zdroje informaci. Kromé& edukativnich webil jde naptiklad o
platformu Youtube, kde jsou jim k dispozici videa s postupy feSeni
matematickych uloh nebo problémi z oblasti informatiky (viz kapitola
11.1,11.2).)

e. Kterd média naopak vyuzivate doma, nebo kdyz jste s prateli? Kterd média
vyuzivate v obou situacich?

Nasleduje opét brainstorming, Zaci maji odhadnout, kterad média se pouzivala pied
25, 50, 100 lety. Dale zaci odpovidaji na otazku, jakéd média vyuZzivali jejich rodice,
kdyz byli ve stejném veku, jako jsou nyni oni. Posledni otdzka této faze zni: Jak by
se zménil va§ Zivot, pokud byste nepouzivali urcity typ médii, jeZ mate nyni
k dispozici?

Konec prvni ¢asti.

Nasledné zaci ve skupiniach napiSi na papir, jakym zplsobem travi ¢as, pokud
nevyuzivaji média (zahrnou i aktivity jako je spani, stravovani, z4jmy a konicky,
traveni Casu s prateli, apod.).

Jako tfida diskutuji o organizaci Cinnosti do tii kategorii, prvni z nich budou
aktivity tykajici se riznych médii, dale volnocasové aktivity (konicky, sport,
dovolend...) a tfetim bodem jsou zakladni Cinnosti v Zivoté (spanek, strava,
hygiena...).

Z4ci dostanou za ukol, vést si sviij Medialni denik. V materialech pod projektem je

k dispozici pracovni list, do kterého si budou Zici béhem Cctyt dni zapisovat
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10.
11.

jednotlivé aktivity v pribéhu dne (spanek, trénink, prohlizeni socidlnich siti,
vyhledavani informaci na webu, sledovani Youtube apod.). Zapsat by méli vSechny
mozné aktivity, které dé€laji. Informace nemusi byt zapsany piesné na minutu, zaci
mohou po uplynulém odpoledni zapsat, jaky piiblizny ¢asovy usek vénovali které
aktivité, ale ¢im presnéjsi zapisovani bude, tim 1épe se jim bude s daty pracovat. Po
dokonceni deniku, budou aktivity shrnovat do jednotlivych kategorii, jez byly
zminény v pfedchozim bod&. Zaci pak budou moci porovnavat, kolik ¢asu vénuji
jednotlivym aktivitim. Pokud se jich zeptame, jaky maji v zivoté cil, za kterym
sméfuji nebo v ¢em by se chtéli dale rozvijet, mohu to pak snadno konfrontovat
s tim, kolik té dané aktivité vénuji casu.

Vyuujici prokonzultuje s zaky mozné problémy, jez by je mohly potkat. Zaci
mohou vyuZzit pomoci rodiny nebo kamaradud, se kterymi travi ¢as i mimo Skolu.
Muze byt vyhlaSena i soutéz v multitaskingu, kdo z déti déla v jednu chvili nejvic
véci najednou (napiiklad sledovani televize a psani zprav na mobilnim telefonu,
poslouchéani hudby a ¢teni).

Jesté pred zacatkem prace na deniku, zaci zformuluji své odhady, kolik ¢asu stravi
spankem, kolik na mobilnim telefonu, kolik ¢asu s kamarady. Odhady nemusi byt
nikterak pfesné. Budou slouzit k porovnani s readlnymi daty. Kazdy zék vyplni
kolacovy graf, plocha grafu bude pifedstavovat 24h. V jednotlivych grafech
vyznaci, kolik ¢asu se domniva, Ze travi jednotlivymi aktivitami:

a. volnocasovymi aktivitami (konicky, sport...)

b. zékladnimi ¢innostmi v Zivoté (hygiena, spanek...)

c. aktivity tykajici se médii (je mozné rozdé¢lit na jednotlivé Cinnosti, které
vyuzivaji nejCastéji, napt.: hrani her, socidlni sité, televize, sledovani
youtube)

Z4ci odevzdaji své odhady vyuéujicimu, ten si je uschova zavére¢né srovnani.

Od této chvile si Zaci zacnou vést Medidlni denik. Vyucujici vénuje kazdy den
chvili tomu, aby se zeptal/a, jak si déti vedou své deniky, jaké aktivity jsou
nejcastéjsi a jaké typy médii u nich déti vyuzivaji.

Konec druhé ¢asti.
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12.

13.

14.

15.

Vyucujici vybere didife a sestavi seznam vSech aktivit, které z&ci zminili. Poté
spolecné roziadi aktivity do tfech skupin (aktivity zalozené na praci s médii,
volnocasové aktivity a zakladni zivotni Cinnosti). Dalsim tkolem pro zaky bude
porovnat pouzivani médii v jednotlivych dnech, vymezit opakujici se ¢innosti a
ginnosti nepravidelné. Zaci si tak uvédomuiji, jaky je rozdil mezi jejich b&znym
dnem a dny, které maji né&jakou zvlaStni napln, napiiklad o vikendu nebo o
prazdninach. Mohou pak nahlédnout rozdé€leni svych aktivit a zvazit, jaké rozdéleni
se jim libi vice. Na zdklad¢ toho, pak mohou ucinit ur¢ité zmény. Na zdvér ma
kazdy zék za ukol shrnout, zda béhem dnt, kdy si psal Medialni denik, probihal
jeho program jako obvykle nebo byl z n¢jakého diivodu pozménén (hory, prazdniny
apod.). Toto shrnuti napise do svého medialniho deniku.
Dalim ukolem bude vypocet jednotlivych aktivit. Zaci budou mit za ukol
vypocitat, kolik ¢asu travi zdkladnimi Zivotnimi ¢innostmi, kolik cCasu travi
aktivitami spojenymi s médii a kolik casu travi volnocasovymi aktivitami.
Jednotlivé ¢asové tidaje pfevedou na procenta a vytvoii kola¢ovy graf.
Poté budou zakim rozdany grafy, jeZ vytvofili pfed tvorbou medidlniho deniku
(body 9., 10.). Zaci tak mohou porovnavat realitu se svymi odhady. Ve chvili, kdy
si zaci prohlédnou oba grafy, tak se jich zeptame, co je na vysledcich nejvice
ptrekvapilo, u jakych aktivit se nejvice liSily jejich odhady s realitou.
Dalsi diskuzi povede vyucujici zaky k otdzkam tykajicich se jejich cildi, co chtéji
v Zivoté zazZit a po Cem sni. Zeptame se jich, co je nejvice piekvapilo v grafu, ktery
vytvofili na zdklad¢ svych medialnich denikd. Co si Zaci mysli, ze zpisobuje, ze
konkrétni aktivité vénuji tolik casu a ovliviiyje je v tom okoli? Jakou aktivitu by si
prali délat ¢astéji a co pro to mohou udélat? Kdo je odpovédny za to, jak travi svij
volny Cas a jak o tom rozhoduji oni sami? Jaké aktivity jsou dilezité pro zdravy
zivotni styl, jaké pro uceni, které aktivity jsou potfebné pro pomoc v rodin¢ a
kamaradim a jaké aktivity maji pfinaset zébavu
a. Je vhodné diskutovat i o tom, jak si naplanovat jednotlivé aktivity, tak aby
nemusel ¢lovék jiné aktivity vynechavat apod. Polozime zaklim 1 otazku,
zda se jim né€kdy stalo, ze zlstali u jedné aktivity tak dlouho, Ze na

nasledujici jiz neméli dostatek Casu. V jakych situacich se to détem déje?
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b. Jak nds média ovliviiuji v tom, abychom u nich zastali déle, nez jsme
puvodné chtéli? (napf. nabidka dalSiho videa na Youtube, jez se objevuje po
zhlédnuti videa, upoutavka na dalsi televizni potad, jez se objevuje ihned po
skon€eni programu ptedchoziho, zamérné fazeni piispévkl na Facebooku.
Jak toto Zaci vnimaji a v§imaji si toho? Lze tedy fict, ze média ovliviuji

rozvrzeni naseho ¢asu?

16. Na zaveér zaci napisi kratkou reflexi, v niz shrnou, co se dozveédéli o volbé svych

aktivit béhem dne. Porovnaji ¢as straveny jednotlivymi aktivitami s odhady, jez
ucinili pred tim, nez zacali s psanim deniku (bod 10.). Déle napisi, co je v Zivote
nejvice 1aka, co by chtéli zazit nebo dokazat. V navaznosti na to formuluji, jak
mohou zménit traveni svého Casu a na jaké aktivity by se chtéli zaméfit vice. Na
konec napisi, co pro né€ bylo v pribéhu projektu nejpiekvapivejsi jak negativné, tak

pozitivné.

17.5 Hodnoceni

Vypracovani didfe, dostatecna pestrost aktivit a ptiblizna evidence Casu.

Aktivni ucast v jednotlivych diskuzich (vznik médii, druhy médii, rozdily, data

ziskana tvorbou medialniho deniku).
Vypracovani grafi, jejich ptesnost a formalni vzhled.

Zavere€na reflexe o povédomi Casu straveného u médii. Reflektovani toho, co se o

sob¢ dozvédéli a co by chtéli potencidlné zmenit.
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17.6 Materialy k projektu

Aktivity (do zdvorky napiite pfibliZznou délku aktivity)

PouZiviand media

0:00 - 6:00

6:00 - 8:00

8:00- 12:00

12:00 - 14:00/

14:00 -16:00

16:00 - 18:00/

18:00 - 20:001

20000 - 22:00

22:00 - 0:00

76




18 Projekt 2 — Afrika

18.1 Predstaveni projektu

Druhy projekt je zaméfen na rozvoj citlivosti vici stereotypim v medidlnim obsahu a ve
zptisobu zpracovani medialnich sdéleni. Klade si za cil naucit zdky obezfetnosti proti
zjednodusSujicim soudim. Dtlezitou roli v tomto procesu hraje zplisob ziskavani a
potvrzovani informaci, zaci se za obrazovym medidlnim sd€lenim uc¢i hledat konkrétni
informace a nasledné je potvrzovat z jinych zdroja. Projekt je vystavén na modelu K-W-L

(know, want to know, learned)'*

, tento model je velmi vhodny ve chvili, kdy otevirdme se
zaky nové téma. Nejprve zjistime, jaké piedstavy a informace o tématu maji. Poté jsou tyto
pfedstavy ¢éastecné nabourany a zéci se chtéji dozveédét vice informaci. K ziskdni novych
informaci vyuzivaji rizné zdroje. Béhem projektu se vyucujici setkd s riznymi stereotypy
zakl, spoleéné se pak zamysli nad tim, co pfispiva ke vzniku stereotypt a jakou roli
v tomto procesu hraji média. Nauci se, jak pifedchazet vzniku stereotypii. Tuto schopnost
mohou nasledné vyuzit v dalsi vyuce, aby si zaci dokazali polozit otdzky: ,,Pro¢ méam

takovy nazor? Kde jsem zjistil dané informace?*.

U tématu Afrika si zaci uvédomi, odkud pochazi jejich znalosti a ndzory na jednotlivé
africké zemé a cely kontinet. K tématu Afrika je nutno pfistoupit velmi obezietng, vétSina
zakli ma pouze zprosttedkovanou piedstavu o tomto kontinentu, Casto pravé z medidlni
oblasti. Jednotlivé fotografie, se kterymi se v projektu pracuje, mohou byt doprovdzeny
nevhodnymi, kritickymi a odsuzujicimi komentafi Zzak(, ktefi si mohou délat
z jednotlivych fotografii legraci. Hodina poskytne zaklad pro to, jak se zaci mohou
vyvarovat stereotyptim, které predstavuji zjednoduSené, zkreslené reprezentace daného
tématu. Rychly medialni svét se Casto ubird smérem rychlého a zjednoduseného sdéleni,
jez nasledné vytvari zkreslené informace a dojmy u recipientt. Pro praci s tématem Afrika
byl zvolen obrazovy material z toho divodu, Ze je to nejcastéjsi forma, prostiednictvim
které nam média Afriku pfedstavuji. Obrazovy material je snadno citelny a dobie se

hodnoti a zaroven plsobi dobie jako motivacni faktor pro Zaky. Za kazdou fotografii stoji

"2 Metoda vim-chei se dozvédét-dozvédél jsem se. Masarykova univerzita. [cit. 2019-20-6] Dostupné z:

https://is.muni.cz/el/1421/jaro2017/VIKBA30/um/68268695/68274607/Metoda Vim_ Chci_vedet dozvedel
jsem_se.pdf
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zdroj, ze kterého byla fotografie ziskana. Zdroje jsou prevazné v anglickém jazyce. Zaci
budou mit za ukol se zdroji dale pracovat, vyhledat zakladni informace o tom, jaké misto je
na fotografii zobrazeno. Pii praci se zdroji budou vyuzivat pocita¢, bude tak rozvijena i

jejich digitalni gramotnost (viz. kapitola 9).

Obrazova analyza zkouma piisobeni obrazového materialu na recipienta. Obrazové sdéleni
je vnimano jako vérné zobrazeni skutecnosti. Zplisob pofizeni a vybér vizualniho materialu
vSak ovlivituje mnoho faktorti (kdy a z jakého uhlu je snimek potizen, jaky objekt si tviirce
vybird, opakovany vybér dané¢ho objektu, vybér reprezentativniho obrazu apod.). Obrazovy
materidl spolu s ostatnimi slozkami medidlniho sdéleni vytvaii obraz o dané udalosti.
Zaroven je mu piisuzovana silnd emotivni slozka, jez ovliviiuje recipienta. Obrazova
analyza se orientuje na sledovéani zplsobu zobrazovani jednotlivych socialnich skupin

s ohledem na stereotypy.'*

Jedna z dovednosti v rdmci medialni gramotnosti je odhaleni
vlivu opakovani jednotlivych obrazka v médiich. Na zdkladé tohoto opakovani pak maji
lidé mylné predstavy. Podobné je tomu u tématu Afriky, média ndm prezentuji nejcastéji
obrazy chudych, Spatné oblecenych lidi, jeZ nemaji dostatek jidla a pitné vody. NejlepSim
feSenim, které muZe vyucujici pouzit, je zakim ukazat opacné obrazky vyvracejici
prezentaci hlavniho proudu medialni produkce (obraz univerzity, tovarny apod.).

Obrazovy material je vybiran z riznych zdroji. Prvni obrdzek zobrazuje dité, cekajici na

124

naplnéni své nadoby na vodu ve vesnici Kikona v Kongu. " Na druhém obrazku vidime

univerzitu v Kapském mésté v Jihoafrické republice.'”

Na obrazku c¢islo tfi jsou lidé
v Karamoji v Ugandg, ktefi obdrzeli baliky od World Food Porgramme.'*® Obrazek &islo

R . ’ °1: vz . ’ - 12 vr . r v . )
Styii ilustruje vystup na KilimanZzaro spojeny se safari.'”” Dalsi obrazek znézorfiuje tovarnu

'2 TRAMPOTA, Tomés. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006. S. 155-158

124 Unicef [online]. [cit. 2019-6-20] Dostupné z: https://www.unicef.org/infobycountry/media_86521.html

' DAVIS, R. Notes from the Scene: When Parliament met the students — at UCT. Daily Maverick [online].
[cit. 2019-6-19] Dostupny z: https://www.dailymaverick.co.za/article/2017-11-09-notes-from-the-scene-
when-parliament-met-the-students-at-uct/

' HOFER, M. The Guardian [online]. [cit. 2019-6-20] Dostupné z: https://www.theguardian.com/global-
development/poverty-matters/2011/aug/03/africa-drought-uganda-no-somalia

127 National Geographic [online]. [cit. 2019-6-20] Dostupné z:
https://www.nationalgeographic.com/expeditions/destinations/africa/active/kilimanjaro-safari/
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na zpracovani fosfatu v Egypte.'”® Sesty obrazek zobrazuje prani a myti v Senegalské

v 129 r , . I Y, r r v
fece. ©~ Na sedmém obrazku je zdokumentovana navstéva vévody a vévodkyné se Sussexu

v Maroku, kde podpofili vyuku divek."*® Na posledni obrazku je pobotka automobilky

Volkswagen v Jihoafrické republice.’’’ Zamé&mé jsou vybrany obrazky z riiznych zemi,

Maroko a Jihoafrickd republika jsou zastupci ekonomicky nejvyspélejSich zemi Afriky.

Cilem takového vybéru je ukazat obrovské rozdily mezi jednotlivymi zemémi Afriky a

zarovenn nabourat predstavu o tom, ze Afriku tvoii pouze velmi chudé zemé, bez

rozvinutého primyslu a vzdélani. Vyucujici po celou dobu vyuziva zékovské postiehy

k dal$i praci na tématu a podnécuje tak zéky k hledani novych informaci z nejriznéjSich

zdroj.

18.2 Cile projektu

Zaci si uvédomi rozdily mezi stereotypnim vnimanim Afriky jako homogenniho

celku a rozruznénou realitou.

Nauci se rozpoznat a zpochybnit stereotypy o Africe. Naucit se identifikovat jejich

puvod.

Uvédomi si podobnosti a rozdily mezi Zivotnim stylem v Africe a v nasi
spole¢nosti. Zhodnoti odlisnosti v oblasti oblékani, traveni volného ¢asu, rozdéleni
roli v rodin€. Dokazi popsat geografické odliSnosti Afriky proti nasi geografické

oblasti.
Pochopi, Ze sdé€leni, kterd jsou ndm predkladdna hlavnim proudem médii, nejsou
vzdy kompletni, podléhaji vybéru, stejné¢ jako jiné informace, jez ndm média

predavaji.

128 Wordpress.com [online]. [cit. 2019-6-20] Dostupné z:
https://phosphaterockfertilizeregypt.wordpress.com/

2 BBC [online]. [cit. 2019-6-20] Dostupné z: https://www.bbc.com/news/world-africa-21080224

13 Reuters [online]. [cit. 2019-6-20] Dostupné z: https://www.bbc.com/news/uk-47349399

131 Africa Is a Country [online]. Dostupné z: https:/africasacountry.com/2016/06/african-economies-and-the-
lack-of-a-targeted-industrial-policy
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V ramci skupinové diskuze a analyzy obrazového sd€leni zaci nalézaji faktory,
které ovliviiuji psobeni vizualniho materidlu. Ten byva vniman jako vérny odraz
reality. Pfi diskuzi nad obsahem jednotlivych fotek Zzaci zjisti, ze je velmi
podstatné, jaky objekt je k fotografii vybran, z jakého uhlu je fotografie potizena,

jak vn&jsi vzhled maji osoby na fotografii apod.

Pti praci se zdroji, ze kterych pochazi jednotlivé fotografie, se zaci nauci hledat

informace a fakta, jeZ jsou za obrazovym materidlem skryta.

18.3 Casové rozvrZeni projektu

Délka pro realizaci projektu jsou 3 vyucovaci hodiny. Projekt je vhodné realizovat

v jednotlivych blocich, i1 v situaci, kdy by jednotlivé hodiny méli byt zkraceny nebo

prodlouZeny.

18.4 Prubéh projektu

1.

Na uvod sezndmime zaky s tématem Afrika a pomoci brainstormingu zjistime, co o
tomto kontinentu doposud vé&di. Pfipomeneme si tak spole¢né obraz Afriky a
zjistime Zzakovské stereotypy tykajici se tohoto tématu. Nasledné aktivity
s fotografiemi tento obraz zpochybni.

Vyucujici rozda zakim pracovni list, jez obsahuje osm obrazkd z afrického
kontinentu. Pod obrazkem je vzdy prostor pro kratké poznamky zaku. (Pracovni list

naleznete nize v materidlech k projektu.)

. Pomoci projektoru budeme popotradé¢ promitat obrazky v barevné podobé, Zaci

budou mit za kol fict, zda fotografie miize pochazet z Afriky nebo ne. Poté pod
obrazek napisi zdlivodnéni, pro¢ by fotografie mohla byt z Afriky a pro¢ ne.

Zaci si nesdéluji své nazory béhem prace, ale prodiskutuji je pozdgji spoleéné jako
trida.

Pti promitnuti jednotlivych fotografii se vzdy nejprve hlasuje pomoci zdvizené
ruky. Ptihlasi se ti, kdo si mysli, Ze je fotografie z Afriky.

Nésledné vede ucitel diskuzi, u kazdé fotografie Zaci sdé€luji své nazory, zda
fotografie pochazi z Afriky nebo ne. U kazdého nazoru sdéli 1 divody, jez je

dovedly k takovému rozhodnuti.
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10.

11.

12.

13.

14.

Vyucujici zakiim sdéli, ze vSechny fotografie pochazi z Afriky a sleduje reakci
zaklt. Vyucujici da zaktiim prostor pro jejich vyjadieni a vyslechne jejich
argumenty.

Vyucujici se zeptd, jak vnimaji tuto informaci, zda si byli jisti, Ze odhaduji pavod
fotografii spravné. Zaci se pak pokusi formulovat, jaké informace by se méli o
Africe jesté naucit.

Konec prvni ¢asti.

V dalsi ¢asti budeme pracovat s zaky v pocitatové uéebné. Zaci budou pracovat ve
skupinach, kazda skupina dostane jeden internetovy zdroj, ze kterého pochazi jedna
z fotografii. Texty jsou v angli¢tin€, zaci dostanou pouze jednoduchy tkol, zjistit
z jaké zemé pochézi dany obrazovy materidl a jednoduse formulovat téma o kterém
se piSe. K praci mohou vyuzivat ¢esko-anglicky slovnik. Nasledné si o kazdé zemi
zjisti pét zakladnich informaci, jez pak prezentuji pred tfidou. K dispozici jim bude
1 zem¢pisny atlas.

Poté projdeme obrazky jesté¢ jednou a pomaleji. Diskutovat se budou konkrétni
prvky zobrazki (obleceni, geografické vlastnosti apod.). Pii diskuzi budeme
pracovat s mapou Afriky, ukdZeme si, kde lezi zemé, ze kterych fotografie pochazi.
Jednotlivé skupiny zakt sdéli celé tfid¢ informace o zemi, ktera byla zachycena na
fotografii, se kterou méli za kol pracovat.

V ramci diskuze je dulezité vénovat pozornost voditkiim, ktera vedla zaky k jejich
nazorim a zarovei formulacim, jez si zapsali pod obrazky. Klicova slova
pouzivand zaky Casto slouzi jako zaklad pro vznik stereotypt.

Po diskuzi se zakl zeptame, z jakych zdroji si mysli, ze ziskali své dosavadni
predstavy o Africe. Provedeme brainstorming a vytvofime list, na kterém budou
vSechny zdroje poznani zaka (navstéva Afriky, televizni potfady, magaziny, setkani
s Clovékem pochazejicim z Afriky, organizace plisobici v Africe apod.).

Poté se zeptame zaki, zda védi, co je to stereotyp, popiipadé je nechdme uvést
ptiklad stereotypu, jeZ znaji. Nasledn€ jim vysvétlime piesnou definici.

Vratime se k fotografiim. Zaci vyjmenuji diéivody, které si poznamenaly
k fotografiim, u kterych se domnivali, ze nejsou z Afriky. Mohou byt n€které z nich

reflektovany jako stereotypy?
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15. Na zavér budou mit Zaci za ukol zamyslet se nad tim, co mohou udélat pro to, aby

zamezili tomu, aby jejich poznani spoléhalo na stereotypy utvarené o jinych lidech
a zemich. Jakou roli v tomto procesu hraje obrazovy materidl a jak s nim lze déle
pracovat? Jaké informace a fakta jsou skryty za obrazovym materidlem? Jednotlivé

myslenky zaci sepisi do kratké reflexe, na papir formatu AS.

16. Jednotlivé postiehy budou nasledné obsahem spolecné diskuze. Vyucujici bude

zapisovat informace na flipchart. Vysledkem budou dva plakaty, jeden na téma
»Jak predchazet stereotypim? a druhy na téma ,,Co se skryva za obrazovym

materialem?“. Plakaty budou povéSeny ve tfide.

18.5 Hodnoceni

Jedna ¢ast hodnoceni spociva v tom, jak byli zaci schopni rozlisit stereotypy o
Africe, zda byli schopni porovnat rozdily mezi naSi zemi a riznymi oblastmi

Afriky.

Vyucujici miize zadat zaklim test zamé&fujici se na zékladni znalosti o Africe, aby
zaci dokazali reflektovat rozdily mezi Afrikou jako kontinentem a jeho
jednotlivymi zemémi. V testu se objevi zemé, jeZ byly zminény u obrazkl a o

kterych se nejvice diskutovalo.

Hodnocena je skupinova prace s fotografii, prace se zdroji, vyhledavani dalSich

informaci o dané zemi a nasledna prezentace pted tfidou.

Zaveéretna reflexe.

18.6 Materialy k projektu

18.6.1 Obrazky
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Obrazek 1 Obrazek 2

Obrazek 3 Obrazek 6
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19 Projekt 3 — Medialni sdéleni

19.1 Predstaveni projektu

Zpravodajstvi nam zprostiedkovava informace, ke kterym neméame bezprosttedni pfistup,
ptredstavuje tak dilezity zdroj informaci. Tvofi hlavni bod v oblasti médii, spolecnost od
zprav ocekava, ze budou objektivni, nestranné a vyvazené. Pti tvorbé zpravodajského
sdéleni vybiraji média z velkého mnozstvi udélosti. Casto vybér ovliviiuje i to, aby sdéleni
bylo zajimavé a udrzelo pozornost publika, tento fakt se projevuje prevazné u soukromych
médii, pro jejichz fungovani je publikum klicové. Tvirce medialniho sdéleni si také
vybira, komu da prostor pro vyjadieni a komentovani dané udélosti. Poznéani toho, co se
skryva za tvorbou medidlniho sdéleni a to, ze jsou riizné zplsoby, jak lze vyprévét o
totozné situaci, pfina$i moznosti kriticky nahlédnout medidlni tvorbu. Takové poznani

v - Loqir s ke . ’ . e % 132
snizuje moc médii a jejich negativni vliv na ptijemce sdéleni. "

Zpravodajské sdéleni je charakterizovéno titulkem, jenz naznacuje, ¢im se konkrétni
zprava zabyva. Recipienti si podle titulkl vybiraji, jaké zpravy si ptectou, a proto je titulek
dialezitou soucasti sdéleni pritahujici pozornost ctenafe. Hlavni funkei titulku je prodat
pribéh, sdeélit fakta, informovat o cem Clanek pojednava. Titulek ma i1 funkci grafickou,
roz€lenuje sdéleni na titulek, perex (kratky text nachézejici se pod titulkem, shrnujici obsah
¢lanku, psan stejnym pismem jako ¢lanek, ale vyznacen tuén€) a samotny ¢lanek. Titulek
by mél shrnout obsah ¢lanku, pfitahovat Ctenafe k precteni dalSiho textu. Rovnéz by mél

byt pro kazdého Ctenare srozumitelny.

Na zpravodajské sdéleni je kladen narok objektivity, mélo by byt vécné€ spravné, nestranné
a vyvazené, nemélo by nikomu stranit, ani nikoho upfednostiiovat.'*® Dalsi pozadavek,
ktery by méli novinafi napliiovat, je ovéfovani informaci a méli by v textu uvadét, odkud
informace pochazeji. Problém objektivity podporuje fakt, ze zpravy jsou vysledkem mnoha
vybéri. Tviirce sdéleni vybird, co do néj zahrne a co ne, vybira, koho ve zprdvé zmini,

koho bude citovat, jaky prostor dostanou jednotlivé informace. Vybird rovnéz i to, jaké

"2 MICIENKA, M., JIRAK, J. Zaklady medilni vychovy. Praha: Portal, 2007. S. 49

133 Tamtéz. S. 50
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informace zaradi na zacatek a jaké na konec. Koncovy produkt je tedy vysledkem mnoha
vybéru.

Na zikladé piedchozi charakteristiky, otevieme s zaky jednotliva témata. Zaci budou
zkoumat, jakou roli mé v medidlnim sdéleni titulek, jaké mize mit podoby a jakych funkci
nabyva. Nasledovat bude analyza medialniho sdéleni, zZaci se budou zabyvat dvéma ¢lanky,
s jejichz titulky pracovali jiz v pfedchozi aktivité. Zaci provedou analyzu medialniho
sd€leni, polozi si zakladni pétici otazek tykajici se medialniho sdéleni: Kdo? Co? Komu?
Jak? Pro¢?"** Tyto jednoduché otazky povedou ziky k zamysleni nad medialnim sd&lenim,
uvédomi si, jakymi zptisoby mohou sdéleni na jednotlivce pasobit a jaké cile si kladou.

Uvédomi si, ze urcit objektivitu sdéleni je velmi slozity a mnohostranny proces.

Nésledné zéaci na zakladé perexu ¢lanku sami vytvoii titulky, které budou hodnotit a

porovnavat podle charakteristik, které poznali v prvni ¢asti projektu.

Kromé zpravodajskych webt se stale CastéjSim zdrojem informaci a zprav stavaji socialni
sité. 68% lidi v Ceské republice si béhem dne pieéte zpravy online.'>> Oproti tisténym
médiim pfinaSi online média prostor pro rychlou a jednoduchou reakci recipientd. Pod
jednotlivymi ¢lanky zpravodajskych webll se nachdzi prostor pro piispévky do diskuze.
a ¢lanky, pod kterymi je rovnéz moznost pro komentovani a diskuzi. Obsah internetovych
diskuzi ovliviiuyji rizné faktory, napiiklad anonymita a vzdalenost uZivateli. (Vice
informaci k tomuto tématu viz. kapitola 15 a podkapitola 15.1.) Vyznam internetu neustéle
roste, kazdodennim pouzivanim utvafime online realitu, ve které se pohybujeme. Za své
chovani v oblasti internetu neseme stejnou odpovédnost jako za své chovani v redlném

svété. A proto posledni aktivita projektu pracujici facebookovou diskuzi ma za cil to, aby

3% Metodicka koncepce — 5 klicovych otdzek. Jeden svét na §kolach [online]. [cit. 2019-6-22]. Dostupné z:
https://www.jsns.cz/projekty/medialni-vzdelavani/materialy/5-klicovych-otazek-metodicka-koncepce

3 Infografika: Socidlni sité jako informacni zdroj sili. MediaGuru [online], 2019. [cit. 2019-6-20] Dostupné
z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2017/10/infografika-socialni-site-jako-informacni-zdroj-sili/
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si zaci uvédomili, ze anonymita a odstup od lidi, se kterymi na socidlni siti komunikujeme,

, . o x 13
nas neospravedlnuje chovat se neslusné, neurvale a agresivng.

6

19.2 Cile projektu

Z4ci rozlisi rizné druhy titulkd podle jejich funkce.

Prostfednictvim komplexni analyzy medidlniho sdéleni pochopi, jak vznika
medialni sd€leni, jaké faktory ovliviiuji jeho vyslednou podobu.

Zaci dokazi rozlisit, 7e jednotliva sd&leni piisobi na kazdého odlisng. Adresat
pfijima a chépe sdéleni velmi individudlné.

Pti analyze medialniho sdé€leni zak porozumi tomu, jak problematicka je objektivita

v medialnim sdéleni.

Zaci charakterizuji proménu moznosti, jak mize vefejnost v dob¢ socidlnich médii

reagovat na medialni sd€leni.

V ramci zkoumani facebookové diskuze pod zpravodajskym piispévkem popisi

faktory, jez ovliviiuji chovani lidi v online prostoru.

19.3 Casové rozvrzeni

Doba pro realizaci projektu je 3-4 vyucovaci hodiny. Projekt je vhodné realizovat

v jednotlivych ¢astech.

19.4 Prubéh projektu

1.

Na zacatek projektu provedeme brainstorming na téma novinovy titulek. Odpovédi

zaki piSeme na tabuli. Doprovodné otazky:
a. K ¢emu slouzi novinovy titulek?
b. Za jakym tGcelem vznika? Jaka je jeho funkce?
c. Jaké podoby miize mit (délka, obsah, dramati¢nost, jazyk titulku, typ

&lanku)?

136 JIRAK, J., WOLAK, R.. Medialni gramotnost: novy rozmér vzdélavani. Praha: Radioservis, 2007.
S. 118-119
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2. Nasledovat bude diskuze na téma, jak se od sebe lisi jednotlivé titulky. Jakou roli
hraje to, zda se jedna o média vetrejna nebo soukroma?

3. Rozdédme zakim do dvojic list s osmi riznymi titulky (dostupné v materiadlech
k projektu 19.5.1). Zaci je zkoumaji z hledisek, které byly rozebirany v bodé 1.

4. Spolecné jako tfida diskutujeme o jednotlivych titulcich, o jejich funkci, délce,
obsahu apod.

Konec prvni ¢asti.

5. Rozddme zédkim dva clanky (dostupné v materidlech k projektu 19.5.2), jejichz
titulky byly pouzity v predchozi aktivité. Nejprve si spoleéné projdeme postup, jak
¢lanek analyzovat. Vyjdeme od péti zékladnich otizek'>’ KDO? (Kdo je autorem
nebo tviircem sdéleni? Kdo mé kontrolu nad vznikem a $ifenim sdéleni?), CO? (Co
je obsahem sdéleni? Jaké nazory ¢i hodnoty jsou ve sdéleni ptitomny? Jsou ve
sd¢leni uvedeny néjaké zdroje?) KOMU? (Jaké cilové skupiné se sdéleni ur¢eno?
Jakymi zplsoby se sd€leni k pfijemcim dostava a jak muze byt dale Sifeno? Jak
muze sd€leni ovlivnit ndzory a postoje piijemci?) JAK? (Jak se sd€leni snazi
upoutat pozornost? Jaky je jazyk a audiovizudlni forma sdéleni a proc? Jaké emoce
mize sdéleni vyvolat u piijemce?) PROC? (Pro¢ bylo sdéleni vytvoieno? Kdo ma
se sdéleni uzitek?). Nasledné rozdélime Zzaky do trojic, jejich ukolem bude
formulovat odpovédi na vySe zminéné otazky.

6. Ve spolecné diskuzi projdeme vSech pét kli¢ovych otdzek. Ke kazdé klicové otazce,
kterou napiSeme na tabuli, budeme psat jednotlivé postiehy zaki.

7. Poté, co ziskame odpovédi na vSechny otazky u obou ¢lankt, vyzveme zaky, zda by
mohli odpovédi u kazdé z otazek porovnat. Ukolem Z4kd bude hledat podobnosti a
rozdily, které ovlivituji dojem z ptecteného textu:

a. Jaké informace musel tvlrce ¢lanku ziskat?
b. Jak vnimate ¢lanek, pokud je citovdna jedna osoba? Zmeéni se néco, pokud
je citovano vice osob?

c. Jaké hodnotici vyrazy jste v ¢lanku nasli a jak ovliviiuji vnimani sdéleni?

57 Metodickd koncepce — 5 klicovych otdzek. Jeden svét na §kolach [online]. [cit. 2019-6-22]. Dostupné z:
https://www.jsns.cz/projekty/medialni-vzdelavani/materialy/5-klicovych-otazek-metodicka-koncepce
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10.

11.

d. Jaka fakta a jaké hodnoceni jste nasli v ¢lancich? Pievazuji fakta nebo
hodnoceni?
e. Jak byste stru¢n¢ formulovali vyznam kazdého c¢lanku? Jaké jsou jeho
hlavni myslenky?

Na zavér ddme zaktim list papiru, jejich ukolem bude napsat, jak vnimaji problém
objektivity medialniho sdé€leni. Jaké faktory jejich vnimani ovliviuji? A zda je
mozné povazovat urcity druh sdéleni za zcela objektivni?
Vyucujici si vezme Cisty flipchart a doprostied napiSe slovo objektivita. Polozi
zakim otdzku, co vSechno ovlivituje objektivitu? Postiehy zakli budou vychézet
z predchozich diskuzi a jejich vlastniho shrnuti. Vysledny produkt umistime do
prostoru tiidy.
Konec druhé casti.
Béhem projektu jiz zaci ziskali poznatky o novinovych titulcich. Nyni se postavi do
role novinafi, tvlrct titulki. Budou rozdéleni do tfi¢lennych skupin, jejich tikolem
bude napsat alespoii Ctyfi titulky. Pti jejich vymySleni budou mit k dispozici perex
(dostupny niZe v materidlech k projektu 19.5.3, 19.5.4) z ¢lanku sdileného na
zpravodajském webu.
Kazda skupina ptecte své titulky, ostatni budou charakterizovat funkci konkrétniho
titulku, jeho délku, schopnost upoutat pozornost atd. Na zavér zakim ukaZeme
titulek ptivodni, aby méli moZnost jej porovnat se svymi napady.

Konec tfeti ¢asti.

12. NavaZeme brainstormingem na téma moZnosti reagovani vefejnosti na medialni

sdéleni.
a. Jak muize vefejnost reagovat na medialni sdé€leni v tiStenych médiich,
novindch a ¢asopisech?
b. Jak mulze reagovat vefejnost v prostoru internetu, na zpravodajskych

webech a socialnich sitich?
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13. Poté¢ rozdame détem clanek (dostupny nize v materidlech k projektu 19.5.5) s
nazvem ,,Ve Svédsku se pii extrémnim lyZovani zabil Cesky horsky vidce.«.'*®
Jedna se o Clanek sdileny na facebookové strance Aktualné.cz. Dame Zakiim cas na
ptrecteni ¢lanku a formulovani dojmi, jez v nich ¢lanek vyvolal.

14. Zeptame se zaki, jak na n€ ¢lanek zapusobil, jaké emoce v nich vyvolal, jaké jsou
jejich bezprostredni pocity. Tyto pocity budou nasledné¢ konfrontovany s realnou
diskuzi, jez vznikla pod timto ¢lankem sdilenym na Facebooku.

15. Rozdame zakim kopii komentdit z diskuze u dan¢ho clanku (dostupna nize
v materidlech k projektu). Nechame zéky ve dvojicich projit a prodiskutovat
jednotlivé piispévky. Zaci se budou v ramci diskuze vénovat témto otdzkam:

a. Byli by schopni tvirci komentdit fict svoje slova do oc¢i nckomu
z pozustalych?

b. Jaké divody vedly pfispévatele k tvorbé komentare a jaky je jejich cil?
Co ovliviiuje volbu vyjadiovacich prosttedkt?

d. Kdo nese odpovédnost za Groven komunikace ve vefejnych internetovych
diskuzich?

16. Vyucujici na Cisty flipchart piSe jednotlivé divody, jez ovliviiuji specifickou
diskuzi na socialni siti. Timto zptisobem vytvotreny plakat je nasledné vyvésen ve
tiide.

19.5 Hodnoceni
e Aktivita v jednotlivych diskuzich.
e Préce s péti zékladnimi otdzkami pii rozboru novinovych ¢lankd.

e Reflexe 74kl na téma objektivita sdéleni.

8 Ve Svédsku se pri extrémnim lyZovani zabil cesky horsky viddce. CTK [online]. [cit. 2019-6-15] Dostupné
z: https://zpravy.aktualne.cz/zahranici/ve-svedsku-se-pri-extremnim-lyzovani-zabil-cesky-horsky-
vudc/r~a44d75e274d811e9a049ac1{6b220ee8/
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19.6 Materialy k projektu

19.6.1 Titulky k diskuzi
e KOMENTAR: Demonstrace? Skvélé! Ale pro& balamutit 1idi?"*’

e Zijem o demonstraci na Letné potvrdilo uz 135 tisic lidi, n€kde vypravuji

autobusy'*’

. k1 s - 2 141
e Demonstrace na Letné bude suverénné nejdrazsi ze série protesttl

e Praha se chysta na obfi demonstraci: Ma plan, jak zkropi Letenskou plan a postavi

pitka'*?

e Letna je rozcvicka. Babise to nejhorsi ¢eka za 153 dnii. Mé se na co tésit, nebudou
mu sta¢it smajliky s kupickami lejn, co pry rozesila'*’

e Piedpokladany ucet za chystanou demonstraci na Letné: 1,5 milionu'**

e Zeman: Demonstrace nemaji smysl. A stiznosti do Bruselu nas zbavuji
svépravnosti'®

v . o . , . , . . 141
e Dalsi demonstrace proti BabiSovi: Chceme zase motyle, neslo se Seskymi mésty'*°

B9 Dostupné z:  https://www.idnes.cz/zpravy/domaci/babis-demonstrace-letna-vaclavak-praha-stavka-

kampan-vlada-cssd.A190619 114655 domaci_maka

0 Dostupné z: https://www.lidovky.cz/domov/zajem-o-demonstraci-na-letne-potvrdilo-uz-135-tisic-lidi-

nekde-vypravuji-autobusy. A190618 144821 In_domov_vag

I Dostupné z: https://www.ceskenoviny.cz/zpravy/demonstrace-na-letne-bude-suverenne-nejdrazsi-ze-serie-
protestu/1767479

2 Dostupné z:  https://www.seznamzpravy.cz/clanek/praha-se-chysta-na-obri-demonstraci-ma-plan-jak-

zkropi-letenskou-plan-a-postavi-pitka-74297

' Dostupné z: https://www.parlamentnilisty.cz/arena/monitor/Letna-je-rozcvicka-Babise-to-nejhorsi-ceka-
za-153-dnu-Ma-se-na-co-tesit-nebudou-mu-stacit-smajliky-s-kupickami-lejn-co-pry-rozesila-585609

4 Dostupné z: https:/prazsky.denik.cz/zpravy region/predpokladany-ucet-za-chystanou-demonstraci-na-

letne-1-5-milionu-korun-20190614.html

43 Dostupné z: https://www.blesk.cz/clanek/zpravy-politika/609315/zeman-demonstrace-nemaji-smysl-a-
stiznosti-do-bruselu-nas-zbavuji-svepravnosti.html

¢ Dostupné z: https://www.extra.cz/dalsi-demonstrace-proti-babisovi-chceme-zase-motyle-neslo-se-

ceskymi-mesty
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19.6.2 Perex k tvorbé novinovych titulku

Dotované mléko Skolaci dostdvaji uz 20 let. Zpocatku jim stat na mlécné vyrobky jen
priplacel, nyni plati vSe. Mléko dostavaji zejména zaci na zakladnich Skolach. Neékteti
Skolni zaméstnanci si stézuji, ze se mléko a mlééné produkty ¢asto vSechny nespotiebuji a

v 1ét& se rychle kazi.'"’

19.6.3 Clanek 1

Zeman: Demonstrace nemaji smysl. A stiznosti do Bruselu nas zbavuji

svépravnosti

Nad demonstranty mavl rukou, premiéra Andreje BabiSe (ANO) podrZel a u stiZnosti
do Bruselu zdvihl varovny prst. Prezident Milo§ Zeman byl v nedéli hostem na
Frekvenci 1, kde se poprvé vyjadril k velké demonstraci na Vaclavském namésti.
Pozadavky protestujicich jsou podle néj neopodstatnéné, viidu maji vyménit az volby
a Babi§ by mél podle prezidenta demonstranty ignorovat. Naopak jejich

organizatorovi Mikulasi Minarovi poradil, aby dostudoval Skolu a naSel si praci.

,»V roce 1989 jsem na Letné byl. Byla to demonstrace, ktera méla smysl. Dnes$ni
demonstrace sice smysl nemaji, ale kdyZ se tam n€kdo chce pfijit vyfadit, at’ to d¢la,
zminil prezident na Frekvenci 1. Zeman pfipomnél, Ze od roku 1989 méla tspéch pouze
demonstrace pfed 30 lety, kterd vedla k padu socialistického rezimu v tehdejSim

Ceskoslovensku.

Prezidentovi vadi také fakt, ze se v ramci demonstraci snazi hlavni mésto diktovat postoj
celé republiky. ,,Praha ptedstavuje 10 procent ceské populace. Neni mozné, aby téchto 10
procent rozhodovalo o vladé a o tom, kdo bude prezident nebo ptedseda vlady, uvedl.

»Kazdy politik si musi zvyknout na Stvanici proti nému*

Zeman prohlasil, Ze nema obavy z toho, Ze by medializace soucasného spolecenského

neklidu doma poskozovala pohled na Ceskou republiku v zahranici. ,,0 fad€ zemi se pise

" HRDINOVA, R. Mléko u skoldkii iispéchy neslavi. Stdt ho dotuje, ale casto se vyhazuje. Idnes.cz [online]

Dostupny z: https://www.idnes.cz/zpravy/domaci/mleko-skoly-dotace.A190621 091719 domaci_vlc
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ve svété v daleko horsi souvislosti nez s nami,* odpoveédél a nasel asponl jedno pozitivum:

»Zaplat’ panbiih, Ze se ty demonstrace obesly bez nasili.*

Na otazku, co by v jeho soucasné situaci radil premiérovi BabiSovi, Zeman odpovedél:
»Kazdy politik si musi zvyknout na Stvanici vedenou proti nému. Vzdycky je ale dobré
veédét, kym je Stvanice provadéna. V tomhle piipadé jde o neuspésné opozicni politiky,
sponzory neuspésnych prezidentskych kandidati a novinare, ktefi v Zivoté vétSinou nic

nedokazali.“ Podle prezidenta to tak premiér mize ignorovat.
Prezident: Drive jsme si stéZovali v Moskvé, ted’ v Bruselu

»Vite, diive jsme si sté¢zovali v Moskve. Predtim jsme si stézovali v Berlin€. Ted si
stézujeme v Bruselu. Nechci pouzivat piimo terminu udavacstvi, ale narod, ktery si své
vnitini véci nedokaze vyfidit sim na své domaci pudé, podle mého nazoru neni zcela
svépravny. Ti, ktefi ho chtéji této svépravnosti zbavit jsou ti, ktefi si st€zuji v Bruselu a
jednaji tak proti zajmam Ceské republiky,“ prohlasil prezident. Uvedl také, Ze se s

premiérem BabiSem sejde v nejblizsi dobé¢.

Na vyjadfeni statniho zastupce Pavla Zemana pak reagoval se slovy: ,,O Pavlu Zemanovi
se tikd, Ze je to naprosto neviditelny statni zastupce. Nyni, protoZe kvili jeho nicnedélani

v . . oy v c 1. . 14
zataly diskuse o jeho odvolani, povazoval za nutnost se zviditelnit.* '**

19.6.4 Clinek 2

Politici nejsou na pédium na Letné zvani, Fika spolek. Fiala a Vyborny
neprijdou

VSse je pripraveno, aby mohly prijet az stovky tisic lidi, avizuji organizatori nedélni
demonstrace na Letné. Uastnici museji potitat s tim, Ze parkovat pfimo u parku
nebude mozné, nepocita se ani se stanky s obcerstvenim. Pro pripad velkého horka
ale budou pripraveny cisterny s pitnou vodou. To nejdulezitéjsi - kdo k davu na Letné
promluvi - v§ak organizatori velmi peclivé taji. Jisté je, Ze akce potrva dvé hodiny a

mluvené slovo vyrazné prevazi nad hudbou. Politici ale mezi fecniky nebudou.

198 Zeman: Demonstrace nemaji smysl. A stiznosti do Bruselu nds zbavuji svépravnosti. Blesk.cz [online].
Dostupné  z:  https://www.blesk.cz/clanek/zpravy-politika/609315/zeman-demonstrace-nemaji-smysl-a-

stiznosti-do-bruselu-nas-zbavuji-svepravnosti.html
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Letenska plan v Praze je jesté stale prazdnd, uz brzy ji ale zaplni dé€lnici a technika. "S
rozmistovanim techniky za¢neme v sobotu po poledni, kdy pfijedou prvni kamiony.
Nekteré dalsi budou najizdét jesteé v nedé€li nad ranem," hlasi producent Robin Suchanek,
ktery patfi k nejbliz§im spolupracovnikim MikuldSe Minafe, piedsedy spolku Milion

chvilek pro demokracii, ktery protest na Letné potada.

Aby je co nejvice vidé€li a slyseli pfitomni lidé, pocitd se zatim s nejveétSim nasazenim
velkoplosnych obrazovek. "Dvé budou po okrajich podia a pét dalSich rozmistime podél
celé plochy ve vzdalenosti osmdesat az sto metri," fikd Suchanek s tim, Ze k ruce ma
mnoho dobrovolnikii. "Ale s klidem bych uvital i dalsi. Budeme jich potfebovat opravdu

hodné," upozoriuje.

Podle svych slov mé obavu z jediné véci, a to z toho, aby se podafilo veskerou techniku a
dal§i zdzemi vcas rozmistit. "O vikendu je totiz hodné kulturnich akci, takze volného
materialu neni tolik. Nastésti nam néktefi poradatelé jinych akci a majitelé firem pomizou.
Véiim, ze vSechno bude nakonec stat na svém misté vcas," vysvétluje Suchanek, ktery se

produkci zabyva Etrnéct let.
Piisné nadstranicka demonstrace. S politiky v davu

Zatimco o organizacnich vécech spolek Milion chvilek pro demokracii bez zdrahani
hovofi, na ty zasadni otazky odpovidat nechce. Dosud napftiklad neni jasné, kdo vlastné k
mnohatisicovému davu promluvi. Jisté je pouze to, ze se projevy obejdou bez politiki,
demonstrace ma byt pfisn€ nadstranickd. "Nikdo z politikii na poédiu nevystoupi," oznamil

Suchanek.

Ptesto se fada politiki chysta pftilezitosti vyuzit a na Letnou se pfijdou ukazat. "Vyzval
jsem viechny &leny KDU-CSL, je jich 23 tisic, aby zvazili Gi¢ast na demonstracich, protoze
je dilezité vyjadtit sviij vefejny postoj k aktualnimu déni v Cesku," sdélil predseda lidovet
Marek Vyborny. On sam ale bude chybét. "Mam bohuzel dlouhodobé planovany jiny
program, ktery nemohu zrusit, jinak bych tam byl 1 s détmi a rodinou. Ne kvili tomu,
abych se honil za politickymi body, ale jako obfan podporujici vefejnost, které neni

lhostejna situace v Ceské republice. Toho si velmi cenim," sdélil Vyborny.
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Ptitomny nebude ani pfedseda ODS Petr Fiala. Na rozdil od $éfa lidovcl vSak nepfijde na
Letnou zamérné. A to kvili premiérovi Andreji BabiSovi, ktery je jednim z divodu, proc¢
lidé budou demonstrovat. "Nechci mu nyni zavdavat zaminku k tomu, aby Sirokou
obCanskou aktivitu, s niz sympatizuji, oznacoval za akci politické opozice," sdélil
Aktudlné.cz s tim, ze vystoupil v minulych tydnech na demonstracich v Ostravé a Zlin¢.
"Je dobfe, ze ob¢ané vyjadiuji svlij nazor, my budeme délat tistavni kroky ve snémovné.
Cil mame stejny. V piistim tydnu se kond hlasovani o nedivéte vladé, tam vidim svou

, , , . ;o 149
ulohu a ulohu celé opozice," mini Fiala.

19.6.5 Clanek sdileny na facebookovém profilu Aktualné.cz

Pii jizdé na lyZich se na severu Svédska zabil &len Ceské asociace horskych vided a
instruktor lyZovani. Sdruzeni v nedéli informovalo, Ze tfiaétyficetilety Antonin Volk
zemiel v patek pfi aktivité¢ zvané heliskiing, pfi niZ lyzaf sjizdi horu, na kterou se nechal
pfepravit vrtulnikem. Volk se smrtelné¢ zranil po padu ze skalniho prahu na hote
Kaarsavagge ve Svédském Laponsku. Navzdory rychlému zdsahu zachrannych slozek
horsky viidce na misté podlehl svym vaznym zranénim. Nikdo dal$i zranén nebyl. Otec
dvou déti pochdzejici z Trutnova byl instruktorem lyZovéani od roku 1998. Asociace ho
oznatila za vynikajiciho lyzafe a jednoho z nejzkusengjsich horskych vidct v Ceské

.o
republice.'

14 BARTONICEK, R. Politici nejsou na pédium na Letné zvani, Fikd spolek. Fiala a Vyborny neprijdou.
Aktualne.cz [online]. Dostupné z: https://zpravy.aktualne.cz/domaci/demonstrace-na-letne-2019-politici-
nejsou-na-podium-na-letne/r~43191a38934211e9ad610cc47ab5f122/

B0 Ve Svédsku se pri extrémnim lyfovini zabil cesky horsky vidce. CTK [online]. Dostupné z:
https://zpravy.aktualne.cz/zahranici/ve-svedsku-se-pri-extremnim-lyzovani-zabil-cesky-horsky-
vudc/r~a44d75e274d811e9a049ac1f6b220ee8/?fbclid=IwAROESvVTyCAzcoP6kbf94ZbgELKtQdDig7qJd
MsEeDG805KVbKk a9GipN§
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19.6.6 Priklad diskuze ze socialni sité

Aktuilné.cz @ ok Dat strance To se mi libi | ***
12. kvétna - §

Nahoru ho vyvezl vrtulnik, dold uZ bohuZel Zivy nedojel

ZPRAVY.AKTUALNE.CZ

Ve Svédsku se pfi extrémnim lyzovani zabil éesky horsky
vudce | Aktualné.cz

wo:‘, 75 34 komentafd 13 sdileni

g To se mi libi () Okomentovat £ Sdilet

Josefina: R.L.P. Tonda zemfel tam, kde to mél moc rad.
A pro vieznalky: zdréte se, prosim, hloupych komentafi.

To se mi libi - Odpovédét - 5t c :
Alena: _ Josefina Riskovat
aby si udélal jméno umi jen hlupak. Skoda kaZdého zivota
To se mi libi - Odpovédeét - 5t

@ Martin: Alena neni to vetsi risk nez jit
vozralej ve tri rano po Vaclavaku.
To se mi libi - Odpovedet - 5t

O Nikola: Martin hlavné to neni o moc v&tsi
risk neZ sednout stfizlivej za volant...

To se mi libi - Odpovédét - 5t
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9

Petr Prvni pispévek znél, zdréte se hloupych
komentaru, oviem tlupa dementd opét nezklamala. V ramci ohledu
k pozhstalym, bych asi radé&ji takové pfispévky na FB nedaval

To se milibi - Odpovadét- 51

Michal Bez ohledu na obsah &anku. Nahoru ho
VYVEZL vrtulnik? Se ofrdvil jidlem v hotelu? &

To se milibi - Odpovédat - 5t LS

- Arnost Vlasine proc ne, kdyz dolu SLETEL na lyzich..
To se mifibi - Odpovadeét - 51

* Jan ME spi& zaujal "Cesky horsky videa.” &
o

To se mi libi - Odpov&dét - 5t LK

Q Emil: Jan
https:f/www horskyvudce com/
To, Ze néco neznate, neznamena, Fe to neaxistuje &

HORSKYWVUDCE.COM

Horéti vidci UIAGM

To se mi libi - Odpovadét- 51 o !

® Michal: Emil avyzase neznéte Jan
to byla interni vsuvka.. 2z Navic psal, Ze ho to
zaujalo, ne, Ze to neexistuje. PTilis akénosti. &

To se mi libi - Odpovadét - 5t Q

& Jan: Emil »

To se mi libi - Odpovédét - 5t
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. Ctirad: Hahaha ,ja se bavim,to jsou zase zlebty
To se mi libi - Odpovedet - 5t

n Radka: Mné taky prvni napadlo, Ze tata dvou déti by
se mél vyvarovat zbyte€né hazardu

To se milibi - Odpovédét - 51t

@ Martin: Raclka jdi s tim do hazlu. Nevis nic
To se milibi - Odpovédét -5t

To se milibi - Odpovedét - 51

Malvina: Samoziejmé, kazdého hodného a poctivého
Elovéka je Skoda, ale kdyZ mam doma 2 déti, tak snad sakra
nehazarduju se Zivotem, ne? =

To se mi Iibi - Odpovadat - 51 0:-

@. Emil: Zivot je hazard sdm o sob&.
Co doporuéujete - nevychazet radéji z domu?

To se milibi - Odpovédét 5t O
‘ Malvina: Emil ae prosim vas, vite moc
dobie, jak to bylo mysleno.
To se mi libi - Odpovédét - 5t Q J
@ Emil: Malvina - asi nevim jak to bylo
myslena. Tragicky zemfel Elovék a vy honem piispéchate s
kritikou toho jak zemiel. Predpokladam, Ze o panu Volkovi
nevite nic, stejné jako o jeho praci. Trochu dcty by to chtélo.
To se mi libi - Odpovédét - 5t Q 2
& Ambroz: Emil kolik toho vite vy déde
vievéde? 2 & oo
To se mi libi - Odpoveédét- 51
‘ Josefina: Malvina Hazardujete jen tim, ze

jezdite autem. Mnohem vice neZ v horském terénu.

To se milibi - Odpovédét - 5t - Upraveno

Melichar Malvina vb&zném
Zivoté umre vice lidi na kole, neZ pfi praci, kterou délal on. Je
tu hromada lidi véetné mé, co jsou otcové a délaji tyto véci.
Mnohdy jsem pravé kuli tEm v&cem velkou inspiraci pro nage
déti, kiefi radéji budou délat pravé tyto véci, neZ sedét na FB
apod

ﬁF.' 1

97



Zavér

Diplomova prace se zabyvala tématem medidlni vychovy, zejména oblasti novych médii.
V prvni ¢asti byl charakterizovan rozvoj, proména a vliv médii. Média maji v postmoderni
spoleCnosti diilezité misto. Proces informacni globalizace siln¢ ovlivnil fungovani ve
spolecnosti. Pomoci informacnich a komunikacnich technologii se pienasi informace,
obrazy ale 1 kapital. Digitalni technologie umoziuji rychly, plynuly a téméi beznakladovy
okamzity ptenos. Média vytvaii hyperrealitu, ktera je Castokrat vice realna nez opravdova
realita. Digitalni technologie nam zprostiedkovavaji blizkost a aktudlnost déni
prostiednictvim internetu pfimo do mobilnich telefond, tabletti nebo notebookt. Je nutné si

vSak uvédomit, Ze zprostfedkované informace vybiraji média.

Dnesni sitova generace, kterou predstavuji soucasni zaci druhého stupné zakladniho
vzdélavani, vyuziva digitalni technologie a socialni média naprosto automaticky, o to vice
je potteba pracovat na tom, aby si dospivajici uvédomovali odpovédnost za zplsob, jakym
média pouzivaji a jak nakladaji s informacemi, jeZ jim média zprosttedkovavaji. Za ticelem
naplnéni stanovenych cild, rozvoje medidlni gramotnosti a kritického mysleni zakd byly
vytvoreny tii projekty. V ramci prvniho projektu se zaci nauci reflektovat svij Cas straveny
pouzivanim médii, rozliSovat k ¢emu rizné druhy médii slouzi. Uvédomi si rovnéz
hodnotu svého volného Casu a zpisob jeho napliiovani. Dokéazi rozliSit média, kterd
vyuzivaji primarné pro ziskani informaci, zprostiedkovani zabavy a traveni kvalitniho

casu.

Druhy projekt rozviji schopnosti Zakd pracovat s obrazovym materidlem, uc¢i je hledat
informace a fakta, jez jsou skryty za fotografiemi. Uvédomuji si, Ze pribéh tvorby
obrazového materialnu ovliviiuje mnoho faktora, jez utvaii vysledny dojem. V rdmci prace
s obrazovym materidlem zaci zjiSt'uji, ze obrazovy materidl miZe podporovat vznik

stereotypti ve spole¢nosti.

Hlavni naplii tfetiho projektu tvoii analyza medidlniho sdéleni. Zaci se zamysli nad tim,
jaké faktory ovliviluji tvorbu medialniho sdéleni. Prostfednictvim analyzy oteviraji Zaci
otazku objektivity sdéleni a dale ji zkoumaji. Diskutuji o tom, jak vnimaji medidlni sdéleni

rizni lidé a jak na né reaguji. Socidlni sit€ umoznili lidem pomérn€ anonymné komentovat
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vefejné udalosti. Zaci pii praci s ukazkovou facebookovou diskuzi hodnoti, jaké divody

utvari specifickou komunikaci na socialnich sitich.

Podafrilo se mi splnit stanovené cile a navrhnout projekty tak, ze jejich prakticka aplikace
naudi zaky kriticky pfemyslet nad réiznymi druhy medialnich sdéleni. Zaci diky osvojeni
analytického pfistupu dokazi lépe porozumét medidlnimu obsahu. Rozviji schopnost
kladeni otazek, jez ptesahuji hranice konkrétniho sdéleni a tim se 1épe orientuji ve slozitém
sveté medialni produkce. Za dulezité a zastieSujici povazuji to, Ze se zaci zamysli nad tim,
jaké média vyuZivaji a k ¢emu jim slouzi. Uvédomuji si tak hodnotu svého volného ¢asu a

odpovédnost, kterou nesou za jeho napliovani.
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