ABSTRAKT

Tato prace se zabyva sémiotikou designu, zaméfuje se na produktovy design (design svétel)
z perspektivy socialni sémiotiky (van Leeuwen, 2005; Kress a van Leeuwen, 2006),
multimodality (Kress, 2010) a produktového designu (Norman, 1988, 2004a; Mond,
1997) a pohlizi na design jako na multimodalni proces voleb a vysledek materializace
vyznamu. V teoretické Casti prace je vénovan prostor definicim jednotlivych ptistupii a pojmi,
které jsou nasledné aplikovany v empirické ¢asti prace. V té jsou krom vyse uvedeného vyuzity
Rileym stanovené faze designu (Riley, 2003, 2004), se kterymi jsou spojené jednotlivé
teoretické piistupy (faze diskursu se socialni sémiotikou, faze koncepce s multimodalitou
aemocnim designem, faze produkce ¢i vzniku s multimodalitou a faze pfijeti se socialni
sémiotikou a produktovym designem). Polostrukturované rozhovory byly vedeny se tfemi
designéry zamétujicimi se na design svétel — Janem Plechac¢em, Jakubem Pollagem a Karlem
Matéjkou. Cilem prace je z pohledu samotnych designérti zmapovat a porovnat designérské
praktiky s ohledem na zamysleny vyznam (zamér) produktd, pouzit¢ mody a akcentovani

odlisnych rovin designu.
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