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Marketingova komunikace c¢eské handicapované reprezentantky

v tenise Ladislavy Potizkové

Hlavnim cilem této diplomové prace je predlozeni navrha pro zlepSeni
marketingové komunikace Ladislavy Pofizkové na zakladé analyzy

a zhodnoceni sou¢asného stavu.

Definovat soucasny stav marketingové komunikace Ladislavy
Potizkové umoznily kvalitativni metody, mezi které patii analyza
dokumentdi a socidlnich siti, hloubkovy rozhovor s pani Pofizkovou
a také kvantitativni metody, konkrétn¢ dotaznikové Setfeni provedené
s fanousky pani Potfizkové. Ke konfrontaci nizorii a marketingové
komunikaci pani Potizkové dostal prostor se vyjadrit také marketingovy
odbornik Mgr. Richard ValousSek, senior PR manager ve spolecnosti
Raul, s. 1. 0. Celkové shrnuti zajistila osobni SWOT analyza. Navrhy na
zmény byly zpracovany na zdklad€ teoretického vychodiska, analyzy

praktické ¢asti, navrha fanouskd, odbornika a vlastnich navrhu.

Vysledkem jsou navrhy na zmény v podobé modifikace marketingoveé
komunikace, které jsou pfipraveny na zakladé¢ nedostatkd, ale
1 pfednosti souc¢asné marketingové komunikace pani Potizkové. Navrhy
odpovidaji chybéjicim finanénim prosttedkim pro investice do
marketingové komunikace, proto jsou primarné zaloZeny na spravném

pouzivani komunikacnich kanalu a strategicky planovaném obsahu.
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