
Crowdfunding se stává č́ım dál obĺıbeněǰśı formou financováńı nových
projekt̊u. Tato práce se zaměřuje na faktory ovlivňuj́ıćı úspěšnost projektu
z pohledu zakladatele. Analýzou poskytnutých dat jednou z nejznáměǰśıch
českých crowdfundingových platforem potvrzujeme či odmı́táme hypotézy,
které jsou zaběhnuté ve studíıch zaměřuj́ıćıch se na odměnový crowdfunding
v celosvětovém měř́ıtku pro př́ıpad České republiky. Nejprve byla použita lo-
gistická regrese k zjǐstěńı faktor̊u, které ovlivňuj́ı pravděpodobnost úspěšného
zafinancovánńı projektu. Dále použ́ıváme metodu nejmenš́ıch čtverc̊u a jako
nezávislou proměnnou voĺıme celkové procento zafinancováńı namı́sto stručněǰśı
binárńı proměnné v logit modelu. Nalézáme signifikantně pozitivńı vztah
mezi úspěchem projektu a následuj́ıćımi faktory: prezenćı videa, zakladatelovou
lokaćı ve větš́ım městě, kratš́ı dobou trváńı kampaně, počtem odměn a ak-
tualit a projekty v kategorii vzděláńı. V závěru nab́ıźıme daľśı možnosti pro
budoućı výzkum.
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