Crowdfunding se stava ¢im dél oblibenéjsi formou financovani novych
projektu. Tato prace se zamétruje na faktory ovlivnujici uspésnost projektu
z pohledu zakladatele. Analyzou poskytnutych dat jednou z nejzndméjsich
ceskych crowdfundingovych platforem potvrzujeme ¢i odmitame hypotézy,
které jsou zabéhnuté ve studiich zamétujicich se na odménovy crowdfunding
v celosvétovém méfitku pro pifpad Ceské republiky. Nejprve byla pouzita lo-
gisticka regrese k zjisténi faktoru, které ovliviuji pravdépodobnost tispésného
zafinancovanni projektu. Déle pouzivame metodu nejmensich ¢tvercu a jako
bindrni proménné v logit modelu. Nalézame signifikantné pozitivni vztah
mezi uspéchem projektu a nasledujicimi faktory: prezenci videa, zakladatelovou
lokaci ve vétsim mésté, kratsi dobou trvani kampané, poctem odmeén a ak-
tualit a projekty v kategorii vzdélani. V zavéru nabizime dalsi moznosti pro
budouci vyzkum.



