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Cil prace: Cilem bakalafské prace je vytvoreni marketingového planu, ktery bude

slouzit jako podklad pro budouci ¢innost studia Yoga Karlin. Plan je zpracovan na zakladé analyzy
aktualni situace, ve které se studio nachazi.

Jméno oponenta: Mgr. Markéta Pecinova

Celkova narocnost prace:

podprumérna pramérna Nadpramérna

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

vyborné - velmi dobfie - dobfie - nevyhovujici
Stupen splnéni cile prace Vyborng

Logicka stavba prace Vyborné

Prace s literaturou — citace, vlastni komentar Vyborné
IAdekvatnost pouzitych metod Vyborng

Hloubka tematické analyzy, vlastni ptinos Velmi dobie
studenta/studentky

Uprava prace: text, grafy, tabulky Vyborng

Pravopis a stylistika Velmi dobie

Prakticka ¢i teoreticka vyuzitelnost zpracovani:

podprimérna prumérna Nadprimérna

Hodnoceni prace:
Bakalatrska prace je zpracovana na 84 stranach, obsahuje 9 obrazki, 22 tabulek a 5 pfiloh (vCetné
informovaného souhlasu).

Stupeii splnéni cile prace

Autorka si ve své praci stanovila cil vytvorit marketingovy plan, ktery bude slouzit jako podklad pro
budouci ¢innost studia Yoga Karlin. Plan je zpracovan na zakladé analyzy aktualni situace, ve které se
studio nachazi. Hlavni cil BP, ktery byl rozdélen i do né€kolika ukoll, byl zdarné¢ splnén. Autorka
dokonale vypracovala marketingovy plan, ktery je srozumitelny a v budoucnosti realizovatelny. Z BP je
znat, ze ma autorka o této problematice v§eobecny piehled.

Logicka stavba prace,

Vzhledem ke stanovenému tématu je bakalafskd prace Vv kapitolach uspotfadana logicky. Pozitivné
hodnotim, ze prakticka ¢ast BP je psana v souladu s ¢asti teoretickou. Bohuzel doporuceni, ktera jsou
soucasti kapitoly 7 Zavér a doporuceni by méla byt uvedena zvlast’ v samostatné kapitole.

Prace s literaturou — citace, vlastni komentar

Autorka pracuje s velkym mnozstvim literarnich zdroji (celkem 38, z toho 14 je zahranicnich, 26
internetovych). Pouzité citace dokaze adekvatné komentovat (s. 12, 13, 14), ¢asto v ndvaznosti na
problematiku, kterou zkouma (s. 27).



Adekvatnost pouzitych metod

Pro ziskani potfebnych dat bylo vyuzito n¢kolik metod - pozorovani, které popisuje dobu odbaveni
klientl na recepci, dale probihalo hloubkové interview s majitelem a provoznim studia (véetné
operacionalizace), kteti subjektivné hodnotili aktualni situaci. Jako dal§i byla vytvoiena analyza
konkurence a scoring model, soustfed’ujici se na 7 jogovych studii. Na zdkladé vysledkd ptedchozich
metod byla vytvotena SWOT analyza. Zvolené metody se vzhledem k tématu a stanovenému cili jevi
jako optimalni. Ve volbé metodik je tato prace nadprumérna.

Hloubka tematické analyzy, vlastni piinos diplomanta

Marketingovy plan studia Yoga Karlinje zpracovan velice peclivé a podrobné. Autorka zde dikladné
hodnoti konkurenci, predklada strategii marketingového mixu s planem aktivit. Kladné hodnoceni si
zaslouzi detailni zpracovani strategickych cili a akcéniho planu. Veskerd zjisténi jsou vysvétlena
srozumitelnou formou a prakticka vyuzitelnost ziskanych informaci se jevi jako nadprimérna.

V kapitole 6 Diskuze autorka uvadi limity svého vyzkumu, nicméné mohla by se zde vice zamyslet a
zhodnotit vysledky na zakladé dosavadnich poznatkd zminénych v teoretické ¢asti. Kapitola 7 Zavér by
méla byt uvedena samostatné (nikoliv s doporu¢enimi). Z takového zavéru ma byt jasné, jaka
problematika zde byla feSena, jak autorka spravné uvadi, ale zaroven by se zde mély objevit i budouci
mozné sméry, jimiz by se mohlo dalsi badani v tematické oblasti ubirat.

Uprava prace a stylisticka uroveii je celkem zdafila, aviak &asto se zde vyskytuji chybna slovni
spojeni ¢i pravopisné chyby a pieklepy. Vice v pfipominkach.

Celkové lze fici, ze autorka splituje realizaci zvoleného tématu a naroky kladené na zpracovani
bakalaiské prace.

Piipominky:
Chybn¢ uveden nazev kapitoly 4. Metodologicka vychodiska — dle formalnich pozadavku kladenych na
strukturu BP je spravné - Metodika prace.

Pieklepy, pravopis, stylistika:

s. 5, Abstrakt: ,,... pfehledné zobrazila silni a slabé stranky...*

s. 32, ,,Vzhledem k prostudovanym material.. .

s. 36, ,,... slouzi jako dilezitou souc¢ast vyzkumu ...“

s. 41, ,,Nadpolovi¢ni vétsinou navstévuji ...

s. 44, ,,Zaroven mohou byt za konkurenty povazovani zdravotnicka zatizeni
nabizejici jogu a dalsi hodiny zaméfené na zdravy pohyb.«

s. 67, ,,Studio Yoga Karlin se poté zaméieni na propagaci nabizenych sluzeb...*
s. 70, ,,... pomoci které se bude postupovat pii realizovani marketingové planu.«
s. 73, ,,...preduréenych postupa realizace marketingové planu.*

s. 76, ,,...pro kterou jsou potieba ziskat novi maséri a fyzioterapeuti...

Otazky k obhajobé:
1) Piedlozila jste VaSe zjisténé informace a navrzeny marketingovy plan vedeni studia? Budou
néktera Vase doporuceni realizovana? Jaka?

Navrzeny klasifikac¢ni stupen: vyborné nebo velmi dobte v zavislosti na obhajobé&

Prohlasuji, Ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu ke studentce.

V Praze dne 29. 8. 2019 Podpis



