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Marketingovy plan studia Yoga Karlin

Cilem bakalatské prace je vytvoieni marketingového planu, ktery bude slouzit
jako podklad pro budouci Cinnost studia Yoga Karlin. Plan je zpracovan na

zéklad¢ analyzy aktudlni situace, ve které se studio nachazi.

Pro ziskani potfebnych dat bylo vyuzito nékolik metod. Mezi né patii
pozorovani, které popisuje dobu odbaveni klientii na recepci, dale probihalo
hloubkov¢ interview s majitelem a provoznim studia, kteti subjektivné hodnotili
aktudlni situaci. Jako dalsi byla vytvotena analyza konkurence a scoring model,
soustfed’ujici se na 7 jégovych studii. Na zakladé vysledkt ptedchozich metod

byla vytvotena SWOT analyza.

Analyza konkurence ukazala, Ze nejvétsim konkurentem je studio Jogovna. Je to
misto, které¢ doséhlo nejlepSich vysledkli v rdmci uskutecnéného scoring modelu,

diky kvalit¢ svych sluzeb, dostupnosti a dalsim pozorovanym faktoram.

Pro marketingovy plan byla stézejni SWOT analyza, ktera prehledné zobrazila
silni a slabé stranky studia Yoga Karlin a pfileZitosti a hrozby trhu. Jako nejvétsi
slabinou se ukézal nedostatecny systém vzduchotechniky, chybé&jici rezervacni

systém a slabé vyuZiti mistnosti fyzioterapie.
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