POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Jméno studenta/studentky: Michaela Rovihanova
Nazev prace: Marketingova komunikace Ceské baseballové asociace

Cil prace: predlozit navrhy a doporuéeni na zlepseni marketingové komunikace Ceské baseballové
asociace.

Celkova narocnost prace:
podpriimérna prlimérna nadpriimérna (zvyraznéte)

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

vyborné - velmi dobie - dobre - nevyhovujici  (uved'te)
Stupen splnéni cile prace Vyborné
Samostatnost pfi zpracovani tématu Vyborné

Logicka stavba prace Vyborné

Prace s literaturou — citace, vlastni komentar Velmi dobfe
Adekvatnost pouzitych metod Vyborné

Hloubka tematické analyzy, vlastni piinos Vyborné
studenta/studentky

Uprava prace: text, grafy, tabulky Velmi dobre

Pravopis a stylistika Vyborné

Prakticka ¢i teoreticka vyuZitelnost zpracovani:
podpriimérna prdmérna nadpriimérna (zvyraznéte)

Hodnoceni prace:

Stuperi spinéni cile prace — PfedloZend bakalaFska prace pfedstavuje rozsahly material ohledné
marketingové komunikace CBA. Celkové prace shrnuje dlouhodobou koncepcni a systematickou praci
na analyze a navrzich marketingové komunikace CBA jak béhem roku 2018, tak i nasledné 2019.

Z tohoto pohledu je prace svym zpracovanim a kvalitou nadprimérna, spliiujici cil a doporucuiji ji

k obhajobe.

Samostatnost pfi zpracovani tématu — Studentka pracovala samostatné, svédomité, pravidelné
konzultovala s vedoucim prace.

Logicka stavba prace — Struktura prace je jasna, logicka, obsahuje vSechny podstatné a nezbytné
kapitoly.

Prace s literaturou — Prace vyuZiva celkem 45 zdrojl, z toho 14 zahranicnich, ¢imz vysoce pfevysSuje
pozadavky na bakalarskou praci. Teoreticka vychodiska poskytuji zakladni prehled a specifikace
jednotlivych nastrojli marketingové komunikace, se kterymi autorka pracuje poté v praktické Casti.
Studentka spravné (vécné i formalng€) cituje, dodava vlastni komentare. Pozitivné hodnotim predevsim
zaméreni na ty nastroje, které jsou aktualni pro CBA, stejné jako snahu aplikovat obecna vychodiska
na prostredi ¢eského baseballu. Domnivam se vSak, Ze by se dala reSerSe udélat pestrejsi s vétSim
zamérenim na prostredi sportovnich ligovych soutézi a celkové sportu. Vyuziti internetu a socialnich
médii ve sportu je jiz oblast, pro kterou existuje mnoho odbornych zdrojd, které by bylo Zadouci v této
praci vyuzit.

Adekvatnost pouzitych metod — Autorka pouZzila (na Urovni bakalarské prace) pomérné velké mnozstvi
metod. Tyto metody jsou vhodné, adekvatni a dobre vyuZité pro analyzu a vyzkum potfebnych
informaci, ze kterych Ize vychazet pro navrh Gprav marketingové komunikace CBA. Veskeré postupy,
popisy a vysvétleni aplikace metod jsou peclivé uvedeny v metodické Casti prace a dopliiujicich
prilohach. Autorka prokazala velmi dobré schopnosti pracovat s védecko-vyzkumnymi metodami jak



kvalitativniho, tak kvantitativniho charakteru. Diky pouzitym metodam povazuji tuto praci za
nadstandardné narocnou.

Hloubka tematické analyzy — Zpracované analyzy v bakalarské praci jsou velmi rozsahlé, velmi
podrobné a velmi detailni. Autorka pouzila mnoho vyzkumnych metod, které dokdazala spravné
aplikovat a vystupy z téchto analyz a vyzkum{ tvofi vyznamnou Cast celé prace. Hloubka zpracovani je
tak nadprlimérna i z pohledu ¢asového harmonogramu, resp. ¢asového rozpéti zpracovani analytické
Casti. Vyplyvajici navrhy tak maji vice nez dostatecné podklady, jsou zpracovany taktéz velmi
konkrétné a adekvatnim zplsobem, véetné odhadovaného rozpoctu. Diskuze by vSak zaslouZila vétsi
polemiku se zpracovanou teorii, nicméné i tak je rozsahla, stejné jako vyplyvajici zavéry.

Uprava prace — formalni Uprava prace vykazuje drobné obcasné nedostatky jak v textu, tak i ve
vlozenych objektech — viz nize pripominky. Nicméné autorka text doplfiuje velmi vhodné zajimavymi a
velmi zdafilymi ilustracemi vCetné materidll v pfilohach, coz hodnotim pozitivné.

Pravopis a stylistika — pravopisna stranka prace je v poradku, autorka se vyvarovala vyznamnéjsich
nedostatkd. Jako stylisticky jazyk zvolila ,ja" jazyk, ktery nékdy plsobi ponékud kontroverzné,
nicméneé prace je z mého pohledu tim padem velice dobre Ctiva.

Pripominky:

Obsah — nejednotné zarovnani kapitol 3.3.5.1 a 3.3.5.2.

Str. 14 — chybéjici odkazy na zdroj — ,,Dle Smithe se termin marketing ..."; ,Na zacatku své publikace
se Smith také vénuje ..."; ,Dle Smithe je dlleZité si uvédomit ..."; ,Sportovni marketing chape Smith
jako .."

Str. 17 — vyraz ,budget" je sice pouZivany v pracovnim marketingovém slangu, nicméné bakalarska
prace je v Cesting, a proto je vhodné a navic velmi snadné pouzit Cesky ekvivalent ,rozpocet".

Str. 18 — chybéjici odkazy na zdroje — ,,Bednar radi, aby prvnim krokem ..."; ,,...potvrzeni Janouchova
tvrzeni o snizujicim .."

Zdroje u vloZenych objektd (tabulky, obrazky, atd.) se maji uvadét zvlast, nikoli jako soucast nadpisu
objektu.

Str. 19 — nadpis na konci stranky
Tabulka 2, str. 24 — nedodrzeni okrajt stranky

Str. 28 — ,Jurczyk (2019) tvrdi, Ze zavedeni Messenger bota pfinasi pristup k 1,2 bilionu
facebookovych uzivatel(." — jedna se spise o 1,2 miliardy uzivateld, ,billion" v angli¢tiné znamena
miliardu v Cestiné. Jde tak nejspiSe o nespravny preklad.

Str. 43, obrazek 8 — nedodrZeni pfedepsanych okrajl stranky
Str. 45, obrazek 10 — horsi Citelnost
Str. 56 — slovo navic — ,Pracovnici asociace se domluvili se, .."

Str. 75 — chybéjici odkaz na zdroj -,V kapitole 3.3.1 jsem zminila, jaké aktivity souviseji s event
marketingem dle Sindlera."

Seznam literatury ma byt ciselny.

Navrzeny klasifika¢ni stupen: vyborné.

Prohlasuji, Ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu ke studentovi/studentce.

V Praze dne 31.8.2019

PhDr. Josef Voracek, Ph.D.



