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Marketingova komunikace Ceské baseballové asociace

Cilem préce je predlozit ndvrhy a doporuceni na zlepSeni marketingové
komunikace Ceské baseballové asociace. Navrhy a doporuceni budou zformovany

na zaklad€ vyhodnoceni soucasné situace marketingové komunikace asociace.

Pro sbér dat byly vyuzity metody kvantitativni i kvalitativni. Nejvétsim piinosem
bylo osobni dotazovani fanouSki na zacatku Extraligy, na jehoz zdklad€ byl
sestaven dotaznik pro elektronické dotazovani na zatijovych findlovych utkanich
baseballové Extraligy. Pro vice informaci o souc¢asné marketingové komunikaci
byla pouzita analyza internich dokumentti, webovych stranek, socidlnich siti a bylo
provedeno zuc¢astnéné pozorovani strategické marketingové schiizky Ceské
baseballové asociace. Na téma marketingové komunikace Ceské baseballové
asociace byl proveden také polostrukturovany rozhovor s odbornikem. Ziskana data
o vystupech marketingové komunikace jsem porovnala ve vybranych obdobich a

vyhodnotila. Teoreticka ¢ast byla vypracovana pomoci studia odborné literatury.

Svaz ma velky potencial, protoZe vyuZziva marketingovou komunikaci jen z ¢asti
ama velky prostor pro realizaci fady novych marketingovych néstroji, jako je
internetovy, influencer nebo video marketing. Aby byly zmény efektivni a vedly
k pozitivnim zménam, je kli¢ové zaméstnat dal§iho pracovnika. Svaz se musi
aktivné zajimat o své fanouSky, o jejich nazory, analyzovat ziskané¢ informace

o svych fanouScich a mimo jiné také zavést a vyhodnocovat marketingové kampang.
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