SEZNAM PRILOH

Priloha 1: Informovany souhlas s rozhovorem — Jan Kovar

UMIVERZITA KARLOVA
FAKULTA TELESNE VFCHOVY A SPORTU
José Martiho 31, 162 52 Praha & — Veleslavin

INFORMOVANY SOUHLAS
Videny panc, vakena pani,
v souladu se Vieobecnou deklaraci lidskych prav, zikomem & 10172000 Sb., o ochrang
osobnich Gdaji a o zméné nékterych zikond, ve mnéni pozdéjsich predpisi a dalfimi obecné
zivaznymi pravnimi predpisy (jako? jrou zejména Helsinskid deklarace. pfijatd 18. Svéiovym
zdraveinickym shromdZdénim v roce [964 ve zndni pozdéifich zmén (Fortaleza, Brazilie,
2013); Zékon o zdravotnich sluibdch a podminkdch jejich poskytovdni (zejména ustanoveni
£ 28 odst. | zdkona & 372/2011 Sh.) a Umluva o lidskych pravech a biomedicing & 9622001,
Jsow-li aplikovatelné), Vis Hdim o souhlas s Vadi Gfasti ve vizkumném projekiu v rdmei
bakalfské prace sndevem Spoluprace wnafky Pilsner Urquell sCeskim olympijskym
wvyborem.
Podklady zrozhovoru budou sloufnt &isté pro twto bakalafskou praci.  Kwvili presné
interpretaci odpovddi bude pofizen zvukovy zéznam na diktafon. Rozhovor bude pfepsin do
dokumentu Microsoft Word a po obhdjeni prace smazin,

Prohlatuji a svim niZe uvedenym vlastnorudnim podpisem potvrzuji, #e dobrovolng
souhlasim s Gfasti ve vySe uvedeném projekiu a Ze jsem mél{a) modnost si Fadné a
v doslateéném fase zvaZit viechny relevanini informace o vyzkumu, zeplal se na vie
podstatné tykajici se Gtasti ve vyzkumu a e jsem dostal{a) jasné a srozumitelné odpovidi na
své dotazy. Byl(a) jsem poudenia) o pravu odmitnout Giast ve vyzkumném projekiu nebo svilj
souhlas kdykoli odvolat bez represi, a to pisemnd Etické komisi UK FTVS, kiera bude
nasledné informoval predkladatele projekiu.

Misto, datum /fgf{@ 49

Jméno a pfijme astnika -Jan Kovit




Priloha 2: Rozhovor s Janem Kovarem

Piivodné byla partnerem znacka Radegast, kterd méla smlouvu s Olympijskym vyborem
(Olympijskym tymem). V roce 2000 jsme piechodnotili, Ze by bylo lepsi, aby misto znacky
Radegast spolupracovala s COT znacka Pilsner Urquell. Tato spoluprace trva od roku
2002. Znacka byla od té doby generalnim partnerem, a to az do roku 2014. V tomto roce

se predélavala smlouva a znacka se stala od ZOH 2018 oficialnim partnerem

1. Kdo koho s navrhem spoluprace oslovil a jakym zpisobem cely proces
vyjednavani probihal?

Celé to zacalo tim, Ze jsme hledali pro znacku Pilsner Urquell partnera, ktery by byl
vhodny. Chtéli jsme navazat podobné propojeni jaké méla znacka Gambrinus a fotbal,
které trvalo tictyhodnych 21 let, a spotiebitelé byli s timto propojenim sziti a znali ho.
Nejprve jsme zkouseli spojeni pouze s Ceskym hokejovym tymem, ale to Gpln€ nemélo
pro znacku spravny dopad. Hledali jsme pfiilezitost, ktera by byla vhodna. Navazani
spoluprace s COV bylo celkem spontanni. My, jako Pilsner Urquell, jsme oslovili Cesky
olympijsky vybor, Ze se chceme stat partnerem. JelikoZz ptfedchozim partnerem byla
znaCka Radegast, ktera spada také pod Plzensky Prazdroj a.s., bylo vyhodou, ze smlouva
jiz existovala, akorat se v ni zménila znacka. MysSlenka celé spoluprace je v propojeni
ceské spickové znacky piva se Spickovymi sportovci. Olympijsky tym byl dobrou volbou,
protoze oslovuje Sirokou Ceskou vefejnost a zaroven do n¢j spadaji jak letni, tak zimni

sportovci, tedy 1 zaroven zminovany hokejovy tym.

2. MuZete alespon ¢astecné nastinit hlavni body (nap¥. uZiti loga) sponzorské
smlouvy?

Co se tyka uziti loga, tak smlouva obsahuje souhlas COV s vyuzivanim jejich log (COV
a COT) znackou Pilsner Urquell. Cesky olympijsky vybor mé povinnost nas prezentovat
na vsech akcich a udélostech, které poiadaji. Jestlize bude COV délat n&jaké aktivity
spojené s olympiadou, musi tam byt uvetejnéné nase logo a musi zaznit, ze jsme partnery.
S jedinou vyjimkou. Jelikoz jsme vyrobci alkoholického napoje, jsou pro nas tabu
Olympiady déti a mladeze. Tam jsme se sami rozhodli, ze udélame vyjimku. Se vSemi
akcemi spojenymi s mladezi nechceme byt spojovani. Jelikoz nasi zdsadou je zodpoveédna
konzumace, spolupracujeme pouze s vrcholovymi sportovci starSimi 18 let. Pro
zviditelnéni délame to, ze kdyz n¢kdo vyhraje zlatou medaili, dostava pivo na rok zdarma.

To vsak plati pouze u sportovcii starSich 21 let. To samé plati u cepovani piva v Ceském



domé ¢i fotografovani sportovct s pivem. Pokud je sportovec mladsi 21 let, piebira za

n¢j vyhru zdkonny zéstupce.

Pokud chceme tocit reklamni spoty a potfebujeme archivni zébéry z olympijskych her,
musime Z4dat skrze Ceskou olympijskou Mezinarodni olympijsky vybor, jelikoZ ten je

vlastnikem veskerych prav.

V ramci nejnovéjsi smlouvy jsme vytvofili tzv. tym TOP 10 sportovci. Cesky olympijsky
vybor vzdy potadad kamp, kam je téchto TOP 10 sportovcl pozvdno a miZeme se
prezentovat jako partner uz tam. Uvedu piiklad. Napt. judista Luka$ Krpalek nds nema
jako pivniho partnera po celou dobu, ale jakmile piijde do toho TOP campu, tak se musi

podfidit tém pravidlim a ma povinnost tam byt s ndmi spojovan.

3. Jaké aktivity jsou v ramci sponzorské smlouvy ze strany Pilsner Urquell vyvijeny?
Jelikoz my Cesky olympijsky vybor jako sponzor podporujeme finanéné, tak nemame
smluvné piedepsané aktivity viici COV, které musime plnit. Ale napt. kdyz se potadaji
akce na uzemi CR v ramci Klubu olympioniktl — kupiikladu setkani olympionikd nebo
ceny Fair-play, tak je podporujeme a zajistujeme servisem. Aktualn¢ vSak nad rdmec

smlouvy mohou odebrat nase zbozi a mizou ho vyuzit pro svoje potieby dal.

4. Jakym zpusobem se spolupriace ménila v pribéhu olympijskych cykla? Je
spoluprace v ¢ase rozsirovana, a pokud ano, jakym zptsobem?

Smlouva se samoziejm¢ ménila, protoze prvni jsme méli uzavienou na jen na 4 roky. Pfi
dalsi olympiad¢ jsme cyklus prodlouzili na 8 let. To dodrzujeme i ted’. Od Koreje méame
novou smlouvu. Od prvni smlouvy jsme hledali cesty, jak ji rozsifit. Jednou z téchto cest
bylo vyuziti sportovcl v ¢eském domé, kde je nejvic novindit. Proto jsme tam zavedli
1 to pfedavani piva na rok zdarma sportovctim, protoze pfitomnosti novinait se zvysSuje

publicita.

Ptedtim byla podpora vice spontanni, ze jsme nékomu néco poskytli, nékomu ne, ale od
Londyna je vSe pevné dané ve smlouvé. Nejnovejsi smlouva je obohacena o olympijské
parky v CR. V parcich mame moZnost byt u nékterého sportoviité exkluzivng.
A sportovci, ktefi ptijedou s medaili, pak jdou do ¢eského stanu, kde my Cepujeme nasSe

pivo. Do téchto parkd mtizeme zvat i své obchodni partnery nebo klienty.



5. Jak byste hodnotil spoluprici s COV? Uved’te nékteré slabé ¢&i silné stranky vasi
dosavadni spoluprace.

Spolupraci hodnotim pozitivné. J& osobné jsem za znacku spokojen, jelikoz Pilsner
Urquell ze spoluprace profituje. Jediné malé minus je fakt, ze se ¢asto méni struktura
alidé v Ceské olympijské. Tim se komplikuje administrativa a mohou vznikat drobné
problémy. Ale jinak spolupréaci hodnotim kladné a mam s piedstaviteli COV velmi kladné

vztahy.

6. Jaky je podle vas COV partner? Jak byste ho charakterizoval.
Myslim si, ze Cesky olympijsky vybor déla pro sportovce maximum, a to zaslouZi obdiv.
Vyhodou je, ze COV zastie$uje viechny olympijské sporty a je snazsi p¥istup ke sporttim

a sportovcum.

7. Jakym zpusobem mérite dosazenych cila? Jde znadce v ramci spoluprace
predevsim o zvySeni prodeji ¢i o zvySeni povédomi o znac¢ce, nebo ma znacka jiné
cile?

Znacka Pilsner Urquell si zaklada na podpote naSich sportovct a tim, Ze podporujeme
sportovce, tak samoziejmé roste povédomi o znacce u spotiebitelti. Sami sportovci
vnimaji nasi znacku velice pozitivné. Pivodné jsme chtéli zvysit povédomi o znacce
a vnimani hlavné v o¢ich spotiebiteltl. V ramci spoluprace nam COV musi davat vystupy
a reporty, jak si znacka vedla a jaka byla vizibilita. Také my si délame vlastni prazkumy

a reporty. Vice k tomu fekne Ludék Baumruk.



Priloha 3: Informovany souhlas s rozhovorem — Ludék Baumruk

UNIVERZITA KARLOVA
FAKULTA TELESNE VYCHOVY A SPORTU
José Martiho 31, 162 52 Praha 6 — Veleslavin

INFORMOVANY SOUHLAS

Vazeny pane,

v souladu se VSeobecnou deklaraci lidskych prav, zdkonem ¢. 101/2000 Sb., o ochran& osobnich
udajii a o zméné nékterych zikond, ve znéni pozd&jsich predpisti a daldimi obecnd zavaznymi
préavnimi piedpisy (jakoz jsou zejména Helsinskd deklarace, prijatd 18. Svétovym zdravotnickym
shromdzdénim v roce 1964 ve znéni pozdéjSich zmén (Fortaleza, Brazilie, 2013); Zdkon o
zdravotnich sluzbdch a podminkdch jejich poskytovéni (zejména ustanoveni § 28 odst. 1 zdkona ¢
372/2011 Sb.) a Umluva o lidskych pravech a biomediciné & 96/2001, Jjsou-li aplikovatelné), Vas
74ddm o souhlas s Vasi GCasti ve vyzkumném projektu vramci bakaldiské price snazvem
Spolupréce znatky Pilsner Urquell s Ceskym olympij skym vyborem.

Podklady z rozhovoru bude slouZit ¢isté pro tuto bakalafskou praci. Kvili piesné interpretaci
odpovedi bude pofizen zvukovy zdznam na diktafon. Rozhovor bude pfepsan do dokumentu
Microsoft Word a po obhajen{ price smazan.

Prohladuji a svym niZe uvedenym vlastnoruénim podpisem potvrzuji, e dobrovolné souhlasim
s ucasti ve vySe uvedeném projektu a Ze jsem mél moznost si fadné a v dostateéném &ase zvazit
vSechny relevantni informace o vyzkumu, zeptat se na vie podstatné tykajici se itasti ve vyzkumu a
Ze jsem dostal jasné a srozumitelné odpovedi na své dotazy. Byl jsem poucen o pravu odmitnout
ucast ve vyzkumném projektu nebo sviij souhlas kdykoli odvolat bez represi, a to pisemné Etické
komisi UK FTVS, ktera bude néasledné informovat predkladatele projektu.

Misto, datum jjé"{,{y 77 %
Jméno a ptijmeni G¢astnika Ludék Baumruk Podpis: 3




Priloha 4: Resumé z rozhovoru s Lud’kem Baumrukem

Kazda reklamni kampan znacky je zalozena na tzv. KPI cilech. KPI neboli Key
Performance Indicators ukazuji, jak efektivné si znacka pii svych cinnostech vede.
Kampan¢ Pilsner Urquell maji ve vétSin€ za cil prezentovat znacku jako Ceskou pivni
ikonu a vytvaret prostfednictvim své komunikace emocni vztah se spotiebiteli. Jednotlivé
KPI cile se lisi dle komunikac¢niho kanalu. Cile jsou stanovovany na zaklad¢ vlastnich
zkuSenosti znacky se sponzoringem a dle doporuc¢eni medidlni agentury, jejiz poradenstvi
znacka vyuziva. VSechny dil¢i ukoly jednotlivych cilli maji sviij pfesné ureny timing,
kdy a jak maji byt splnény a po skonceni olympiddy se kontroluje mira jejich naplnéni.

Na zéklad¢ testli na spotiebitelich vySel na povrch zajimavy fakt. VétSina lidi o¢ekava,
ze tak velké a mezinarodni firmy jako Plzensky Prazdroj budou aktivni v oblasti
sponzorovani. Dle jejich nazort patii k dobrym mraviim uspé$nych firem to, Ze budou
davat penize na dobré véci a budou je sponzorovat. Ale z divodu, ze vétSina téchto
velkych znacek déla rozsahlou komunikaci se spotiebiteli v pritbéhu celého roku a lidé

oy e

velky dopad na znacku.

V ramci olympijskych kampani znacka déla tzv. 360stupniovou komunikaci, coZz znamena
ze vyuziva vSechny dostupné komunikacni kandly, aby tak obsdhlé¢ a zajimavé téma

komunikovala skrze vS§echny kanaly dostatecné a zajimavym zptusobem.

Olympijské parky, respektive festivaly piinaSeji Pilsner Urquell 17denni aktivaci
sponzoringu Ceského olympijského tymu. V arealu je vzdy vytvofena provizorni hospoda
Pilsner Urquell a zde se znaCka snazi nabizet vice nez jen vlastni produkt, ale rovnéz
urcitou vyhodu v podobé¢ ptijemné atmosféry a zabavy (Skola ¢epovani, videovkazy atd.),

ktera je zpiisobild vyvolat jiz zminény emoc¢ni vztah se zdkaznikem.

Olympijské domy jsou projekt, ktery realizuje COV a plati veskeré naklady. Znac¢ka hradi
pouze naklady spojené s pivem, kdo bude pfitomen a jaka bude zabava. To vSechno
Pilsner Urquell stoji cca 300-350 tisic euro. Olympijské domy jsou znacné
nevyzpytatelné, co se ty¢e meéteni dopadu na navstévniky a ve vytvaieni zpétné vazby. Je
to prfedevSim z divodu toho, ze tento prostor navstévuji lidé riznych narodnosti napf.
Americané, Korejci, ale 1 Cesi. Lze zméfit kolik lidi znacka touto aktivaci zasahla, ale

nelze urcit, jaky dopad to na navstévniky mélo a zda budou pivo Pilsner Urquell dale



konzumovat Ci pfiSli pouze za zabavou. Vyhodu olympijskych domii mizeme hledat
piedevsim ve velkém mnoZzstvi obsahu, ktery miize znacka dale vyuzivat pro sva digitalni
média.

Znacka si nechava zpracovavat specialni vyzkum od vyzkumé agentury. V ramci ného se
méii, jaky dopad ma olympiada na znacku a také tspéSnost dané reklamni kampané.
Testovana skupina se skladd z konzumentt piva z Ceské republiky ve vékovém rozpéti
18—65 let. Méfi se ve tiech vindch-pred zacatkem, v priibéhu a po olympiade. Méteni pred
olympiddou se d¢la proto, aby se zjistilo vnimani znacky a poté jakym zplisobem celé
kampani ovlivnila jejich nazor. Rozdéleni vyzkumu do tfech vin je kvili odlisné
komunikaci znacky v jednotlivych tydnech. Zakladem méteni je fakt, Ze jsou respondenti
tazani, zda postiehli olympijskou kampan Pilsner Urquell a co v nich zanechala, jejich
pocity a nazory. Jedna se o tzv. spontanni povédomi. M¢fi se i1 tzv. promptni, kdy se
reklama respondentovi pfipomene a zkoumaji se zmény. Dilezitou soucasti dotazovani
je zjisténi zdroje, kde danou komunikaci vid€li. Nejvice lidi obecné zaznamenava
reklamu v televizi, a proto znacka pravideln¢ investuje do svych olympijskych televiznich
spotli nemalé penize. Na druhém mist¢€ je internet a socidlni média. Zkoumaji se i razné
kombinace, kde 1idé komunikaci vid€li (napi. TV a radio, TV a socialni sité atd.) Dale se
méii prostor v socialnich siti znacky, na kterych komunikovala. V tomto ptipad¢ jde

piedevsim o pocet liktl a sdileni.

Druhou soucasti vyzkumu, kromé¢ testovani jednotlivych souc¢asti komunikace znacky, je
zkoumani propojeni znacky s olympiadou. Jestli respondenti védi o angazovanosti znacky
v obdobi olympiady, Ze patii k partneram Ceského olympijského tymu apod. Souéasti
toho byva také mefeni znamosti sloganu, kdyz respondenti maji slogan ptiradit ke znacce,

ktera prostfednictvim ného komunikovala.



Priloha 5: 60/2000 Sb. Zakon o ochrané olympijskych symbolik
60
ZAKON
ze dne 24. anora 2000
0 ochrané olympijskych symbolik

V zajmu posileni mySlenky a ducha olympijského hnuti jako prostfedku mirového
dorozuméni a spoluprace mezi narody, ilohy mezinarodnich a narodnich
olympijskych vybori jakoZto Fidicich organi tohoto hnuti a k zabezpeceni
zavazki z toho vyplyvajicich usnesl se Parlament na tomto zakoné Ceské
republiky:

§1
Predmét Gpravy

Tento zékon upravuje néktera prava a povinnosti v souvislosti s uzivanim olympijskych
symbolik a ochranou pted jeho zneuzitim; tim nejsou dotena ustanoveni jinych
pravnich piedpisi.')

§2

Olympijska symbolika
(1) Olympijské symbolika jsou
a) olympijsky symbol,
b) olympijska vlajka,
¢) olympijské heslo,
d) olympijsky ohen,
e) olympijska pochoden,
f) olympijska hymna,
g) olympijské emblémy,
h) vyrazy "olympijsky" a "olympiada", (dale jen "olympijska symbolika").
(2) Olympijska symbolika jsou registrovana podle platnych pravnich predpisii a

mezinarodnich dohod na ochranu primyslového a dusevniho vlastnictvi, jimiz je Ceska
republika vazana.?)

§3



Uzivani olympijskych symbolik

(1) Jakékoliv uzivani olympijskych symbolik pro obchodni, reklamni nebo jiné obdobné
ucely je mozné pouze na zaklad¢ piedchoziho pisemného zmocnéni; tim nejsou dotcena
ustanoveni Casti tieti zakona €. 137/1995 Sb., o ochrannych znamkach, ve znéni
pozdgjsich predpisi. Pisemné zmocnéni miize udélit opravnéné osobé Cesky olympijsky
vybor.

(2) Zakaz uzivani podle piedchoziho odstavce se rovnéz vztahuje na jakékoliv oznaceni,
které tvoii nebo obsahuje olympijska symbolika nebo jejich cast.

§4
Reseni sporii
Spory tykajici se prav a povinnosti upravenych timto zdkonem rozhoduje ptislusny
soud.?) Cesky olympijsky vybor nebo opravnéna osoba se miize rovnéz domahat
nahrady Skody, ktera byla zptisobena neopravnénym uzitim olympijskych symbolik.

§5
Cesky olympijsky vybor
(1) Cesky olympijsky vybor fidi a organizuje olympijské hnuti v ramci Ceské republiky.

(2) Cesky olympijsky vybor je sdruzenim podle zvlastnich piedpisi.*)

§6
Symboly Ceského olympijského vyboru

(1) Symboly Ceského olympijského vyboru jsou zejména emblém a vlajka Ceského
olympijského vyboru. Cesky olympijsky vybor mtiize vytvaret i dalsi odvozené
olympijské symboly.

(2) Symboly Ceského olympijského vyboru jsou zapsany jako ochranné znamky do
prislusného rejstiiku podle zvlastniho zakona.!)

(3) Pro uzivéani a ochranu symboli Ceského olympijského vyboru plati ustanoveni § 3 a
4 tohoto zakona obdobné.

§7
Ukinnost

Tento zékon nabyva G¢innosti dnem 1. kvétna 2000.

Klaus v. r.
Havel v. r.
Zeman v.r.

!) Zakon ¢&. 137/1995 Sb., o ochrannych znamkach, ve znéni zdkona ¢. 191/1999 Sb.

?) Napfiklad vyhlaska ¢. 65/1975 Sb., o Madridské dohodé o mezinarodnim zapisu
tovarnich nebo obchodnich znamek ze dne 14. dubna 1891, revidované v Bruselu dne
14. prosince 1900, ve Washingtonu dne 2. ¢ervna 1911, v Haagu dne 6. listopadu 1925,



v Londyn¢ dne 2. ¢ervna 1934, v Nice dne 15. ¢ervna 1957 a ve Stockholmu dne 14.
cervence 1967, ve znéni vyhlasky ¢. 78/1985 Sb.

%) § 9 odst. 3 pismeno c) pism. ee) zdkona ¢. 99/1963 Sb., ob&ansky soudni fad, ve znéni
pozdé¢jsich predpisti.

4) Zakon ¢&. 83/1990 Sb., o sdruzovani ob&antl, ve znéni pozdg&jsich predpist.



