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POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V poc“itac“i_vﬁ_ﬁujte pouze do Sedivych policek! Po jejich vyplnéni hotovy posudek prosim vytisknéte,
podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaslete elektronicky na adresu sekretaridtu piislusné katedry!

Typ posudku (, kliknutim* zak#izkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho prace []

Autor/ka prace
Ptijmeni a jméno: Svetlik Martin
Niézev prace: Open Gate Boarding School Babice, Analyza marketingové komunikace a sebeprezentace
Autor/ka posudku
Ptijmeni a jméno: Ing.Ladislav Kopecky
Pracovisté: MKPR

Posudek oponenta [X]

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZI A VYSLEDNE PRACE (,.kliknutim* zakfizkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim v praci v praci v praci zdivodnéné | tezim
zdivodnéné a je |zdlvodnéné, ale | a nenf vhodné
vhodné neni vhodné -
1.1 [Cil prace X (] ] [] L]
1.2 | Technika prace X L] ] [] ] B
1.3 | Struktura prace [Z [ ] [l E ||

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Teze a vysledna bakalafska prace jsou v souladu

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte €islici na $kéle 1 - 2 -3 -4 — 56— 7 (jedineéné a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
Je8t€ akceptovatelné — téméf nevyhovujici — zcela nedostatedné)

Hodnoceni znamkou

2.1 Rcluliﬂpinost zpracované literatury ke zvolenému tématu |
2.2 |Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 1 ]
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovéni materidlu 2 ]
2.4 | Logi¢nost vykladu, podloZenost zavérii 3

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Autor zvolil vylu¢né a uzce specifické téma. V socialné demografickém kontextu deského skolstvi a &eského
socialniho marketingu zatim nemiiZe piili§ inspirovat k $irsi aplikaci.Rovny pistup déti ke vzdélani je dan ze
zakona takZe jako klicové sd€leni Open Gate by mél byt pravdépodobné rovny piistup k elitnimu vzdélani. Do
Jake miry se toto mission statement naplni ukaze teprve budoucnost, tedy prvni absolventi Skoly.Jejich troveri a
uspésnost bude jednim z kriteri, které pomgi hodnotu vkladu a koneéného benefitu. Autor analyzoval spravné
specifika marketingové komunikace ve $kolstvi i organizaci nadagniho typu.Podal tipIny prehled prosttedkii
marketingové komunikace OGBSB.Z4véru by prospélo shrnuti problémi a piilezitosti, struénd SWOT analyza
marketingové komunikace §koly a jeji mission statement,

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliwjte &islici na Skale 1 =2 -3 -4 -5 -6-7 (jedinedné a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
Jjesté akceptovatelné — téméf nevyhovujici — zcela nedostateéné)

Hodnoceni znamkou

(W)

3.1 | Struktura prace
3.2 | Funkénost a pfiméfenost poznimkového aparétu a odkaza
3.3 | DodrZeni citaéni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaZe piejaté

— | —




bez udani zdroje, hodnot'te stupném 7. Pokud v textu Zjistite piejaté pasaze
vydavané neopravnéng autorem za vlastni zji§téni, nedoporuéte praci

k obhajobé a ve ,,zdiivodnéni v pipadé nedoporuceni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplinarni fizeni.)

3.4 |Jazykova a stylisticka trovei prace (pokud je opakované porudovana platna 2
kodifikace pravopisné normy, hodnotte stupném 7)
3.5 | Opravnénost a vhodnost piiloh, graficka tiprava prace 3

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné préce, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Struktura prace ma logiku,pozndmkovy aparét i odkazy nabizeji veSkeré moznosti pfistupu k podrobnym
zdrojim. Jazykova a stylistickd Groveii prace je vysoka.

4. SHRNUJICi KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné préce, jeji silné a slabé stranky,
ptivodnost zpracoviani tématu apod.)

Je chvilyhodné, Ze autor zvolil téma vysoce specifické , projekt, ktery hleda svou tvak, positioning a ¢eka na svou
prvni konkretngj§i SWOT analyzu i prvni konkretni vystupy. Téma zvladnul na vysoké urovni.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUS VYJADRIT:

5.1 Zkusit doplnit zavér price o sou¢asny positioning koly a struénou komunikaéni SWOT analyzu
5.2 Zminit "alumni" jako u nds dosud mélo frekventovany nastroj marketingové komunikace i socialniho
marketingu.

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (,kliknutim* zakfizkujte vybrané hodnocent)

vyborn& [X] — velmi dobie [ ] - dobke [ |- nedoporutuji k obhajobé [ ]

ZDUVODNENTI V PRIPADE NEDOPORUCEN|

L A I Al “f Podpis:

A

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou koplich i zaslete elektronicky na adresu
sekretaridtu prisluiné katedry! _




