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POSUDEK DIPLOMOVE PRACE

V pocitaci vypliiujte pouze do Sedivych poli¢ek!
Po jejich vyplnéni posudek vytisknéte, zakrouZkuje navrhovanou znimku, podepiste a odevzdejte!

Typ diplomové prace (,,bakalafska“ nebo ,,magisterska*): bakalarska

Typ posudku (,,posudek vedouciho prace”, nebo ,,posudek oponenta*): posudek vedouciho prace

Autor/ka prace

Pt{jmeni: Stiibrska Jméno: Iva

Nazev prace: Inovativni pfistupy a specifika zavadéci marketingové komunikace novych filmovych
distribuénich spolednosti v Ceské republice (Na ptikiadu spoleénosti Blue Sky Film Distribution v letech 2006
az 2007)

Autor/ka posudku

Ptijmeni: Sobr Jméno: Michal

Pracovisté: FSV UK

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZIi A VYSLEDNE PRACE"

1. Odpovida 2. Odchyluje se od 3. Odchyluje se od 4. Neodpovida
schvéalenym tezi, ale odchyleni je |tezi a odchylenineni |schvélenym
tezim vhodné a v praci vhodné a v praci tezim
zddvodnéné zdGvodnéné
1.1, Cil prace X
1.2, Metoda prace X _
1.3 Struktura prace X

_a_'.-._'._ - -
'Oznaéte ,,X** vybrané hodnoceni.

KOMENTAR (v piipadé hodnoceni ve sloupcich 3 a 4 musi autor posudku slovné formulovat hlavni vytky pro

jednotlivé podbody) (max. 500 znakd)

2. HODNOCENi OBSAHU VYSLEDNE PRACE

Hodnoceni znamkou
| Bakala¥ské prace:
2.1 |Relativni tiplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu ]
2.2 | Pochopeni zpracované literatury |
2.3 | Schopnost aplikovat prostudovanou literaturu 1
2.4 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materidlu R
Magisterské prace: o
2.1 | Relativni Gplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu
2.2 | Schopnost kriticky vyhodnotit prostudovanou literaturu
2.3 | Uroven zpracovéni materidlu, resp. zvladnuti techniky empirického vyzkumu
2.4 | Schopnost sestavit a pouzit soubor metod pfiméfeny cili
2.6 | Pivodnost prace, ptinos prace k rozvoji oboru

TVyplhujte Eislici na skale | -2 - 3 — 4 (vyborné - velmi dobré — dobré — nedostate¢né)




KOMENTAR (v ptipadé hodnoceni 3 a 4 musi autor posudku slovné formulovat hlavni vytky pro jednotlivé
podbody) (max. 500 znakl)

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE

Hodnoceni znamkou

Bakalaiské prace:

3.1 | Logi¢nost struktury prace

3.2 | Urovei poznamkového aparatu a odkazil

3.3 | Dodrzeni citani normy

3.4 | Opravnénost a vhodnost pfiloh

3.5 | Jazykova a stylisticka Groven prace (pokud je opakované poruSovana platna
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 4!) -
3.5 | Graficka uprava l N
Magisterské prace:
3.1 | Logi¢nost struktury prace N
3.2 | Zvladnuti terminologie oboru ]
3.3 | Uroven poznamkového aparatu - ]
3.4 | Dodrzeni citaéni normy

3.5 | Opravnénost a vhodnost pfiloh

3.6 |Jazykova a stylisticka troven prace (pokud je opakované poruSovana platna
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 4!) B

3.7 | Graficka Uprava
"' Vyplitujte &islici na $kale | — 2 ~ 3 — 4 (vyborné — velmi dobré — dobré — nedostatecné)

KOMENTAR (v pfipadé hodnoceni 3 a 4 musi autor posudku slovné formulovat hlavni vytky pro jednotlivé
podbody) (max. 600 znak)

4. SHRNUJICi KOMENTAR HODNOTITELE (celkovy dojem z vysledné prace, jeji silné a slabé stranky,
plvodnost tématu a my§lenek apod.) (max. 750 znak)

Prace je konzistentnim a pouéenym pohledem na problematiku filmového marketingu, reflektujicim jeho
historické promény, ale zejména soucasna specifika a trendy. Pozitivné hodnotim:

- Ptivodnost studie, jeZ v takovémto zabéru u nas dosud nebyla zpracovana (veetné shromazdéni

relevantni, zejména cizojazy¢né literatury).

- Aktualnost, ptinosnost a také odvahu, se kterou autorka rozkryva zlomovou situaci filmové distribuce a
marketingu, vedouci k zasadnimu konstatovani potencialniho pferodu filmu z produktu na reklamni médium
{a klasického distributora na komunikaéni agenturu).

- Aplikacni‘potencial tohoto modelu.

- Koncepéni piistup a snahu komplexng postihnout relevantni kontexty, jejichZ redukce byla pravidelnym

obsahem konzultaci.

5. OTAZKY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSi VYJADRIT (jedna az tfi):

5.1 Jaky je v4§ nazor na roli star-systému pro filmovy marketing?
5.2 Co pokladate za predpoklady efektivniho uplatnéni konceptu Film Experience Marketing? |

5.3 ]

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (po vytisténi posudku ru¢né zakrouzkujte vami navrhované hodnoceni)

velmi dobie — dobie — nedoporuéuji k obhajobé

7DUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENI (max. 500 znakd)
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