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Typ posudku (,kliknutim* zaktiZkujte platnou variantu)

Posudek vedouciho prade]

Autor/ka prace
Prijmeni a jméno: $tbrska Iva

Nazev prace:Inivativni ptistupy a specifika zavédi marketingové komunikace novych filmovych distibich

spolenosti vCeské republice
Autor/ka posudku
HFijmeni a jméno: David Jan Novotny
Pracovidt: FSV UK, IKSZ, katedra Zurnalistiky

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE ( kliknutim* zaktiZkujte vybrané hodnocenti)

Posudek oponentx]

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od | Neodpovida
schvalenym | tezi, odchyleni je tezi, odchyleni jg tezi, odchyleni nerischvalenym
tezim V praci V praci Vv praci zdivodrgné | tezim
zdavodréné a je | zdivodrené, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace X [] [] [] L]
1.2 | Technika prace X [] [] [] L]
1.3 | Struktura prace X [] [] [] L]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a pradépadré konkrétni popis hlavnich vytek)

2. HODNOCEN| OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na Skdle 1 —2 -3 -4 -5 — 6 — 7 (jedingea vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jeS€ akceptovatelné — téhnevyhovujici — zcela nedostaté)

Hodnoceni zndmkou
2.1 | Relativni Uplnost zpracované literatury ke es@mu tématu 3
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnagtijcovat 1
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 2
2.4 | Loginost vykladu, podloZzenost z 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné pragmaure konkrétni popis hlavnich vytek)

Zamer prace je chvalyhodny, je ovSem s podivem, Zeitsiria neuvdomila bezprogedni blizkost své fakulty
s fakultou filmovou a televizni. Tvrdi-li, Ze teerfilmového marketingu neni ucekempracovana, ma sice
pravdu, ale téma je zpracovavano postupbakaldskych a magisterskych pracich studemtodukce a proto je
Skoda, Ze diplomantka nezavitala do knihovny FAMiglm se nepodivala do jejiho elektronického katabog
nevyhledala v &m préace, které se zabyvaji obdobnym problémemkuiikladu: Pfizkum audiovizualniho
trhu vCeské republice 1992, Filmova distribuce v novyénich podminkach se zatenim na kina v
Severomoravském kraji 1992, DISTRI-CINEMA: filmopyamysl a filmova distribuce 1994, Problematika
distribuce celové&rnich filmi v Ceské republice 1995, Distribuce audiovizualnighvdCeské republice —
Multiplex 1996, Struktura a strategie multiplexu989 On-line marketingovy vyzkum 2000 a dalSi.

Pokud jde o mapovani historie, chybi zminka o bificefilmech, jako Beh Hur, Kleopatra neb&které velmi
vypravné a nadmiru nakladné muzikaly, které bylg&ealok rovréz blockbustery. Tady, zda se, jako by pro
autorku zainala filmova historie s nastupem F.F.Copoly, SIBgrga a jejich souputnik

K zaniku mnohych kin eské republice by se sluselo zminit o zanik letkioh

V predkladané praci chybi jakdkoliv zminka o produdehtiramaturgii, ktera jako takova je jistou
marketingovou strategii. Zma-li na straé 22. vytet specifickych gistupi k filmovéhmu marketingu vyvojovou



fazi, zandtenou na ziskani zdigjje teba upozornit, Ze prvnim krokem je producentskordtargicky zandr,
vychazejici bd’ z poptavky po uiitém produktu, z ¥asného zakoupeni autorskych prav k bestsellerBatd.
toho Ize dost&zko co zit.

Autorka cituje na stran33. Jamese Monaca How to read Film, ovSem duamila si patry, Ze v dok, kdy
Monaco svou knuhu psal, nevyhodou televiznich rakda film opravdu byly vysoké naklady, neéttigitalni
sttih byl v plenk&ch. Jenomze technologie je rok ddirdokonalejSi a dnes Monacova teze neplati. Zoledn
traileru, ktery jde do kin uga Sikovny stihat u paiitate s minimem nékladza dva dny § riznych reklam pro
televizi.

3. HODNOCENI KONE CNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na Skdle 1 —2 -3 -4 -5 — 6 — 7 (jedingea vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jeS€ akceptovatelné — téhnevyhovujici — zcela nedostaté)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura prace 1
3.2 | Funknost a piméienost poznamkového aparatu a odkaz 1
3.3 | Dodrzeni citéni normy (pokud se v textu opakovavbjevuji pasazeipjaté 2

bez udani zdroje, hodtie stupgm 7. Pokud v textu zjistitefgjaté pasaze
vydavané neopra¥né autorem za vlastni zjiti, nedoporite praci

k obhajol# a ve ,zdivodreéni v pripac nedoportdeni“ navrhite, aby

s autorem hylo zahajeno disciplinafizdeni.)

3.4 | Jazykova a stylisticka Uraverace (pokud je opakovaporusSovana platna 1
kodifikace pravopisné normy, hodite stupgm 7)

3.5 | Opraviinost a vhodnostifioh, graficka Uprava prace

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné pragmauré konkrétni popis hlavnich vytek)

Pokud jde o citace a poznamky ptaadou: Nekde uvozovky najdeme, jined nejsou, neni tedy zieelaé, zda jde
o citaci, anebo o parafrazi z textu, na ktery dwardkazuje. Jazykova stranka prace je na slugsndigijen by
stélo za to redukovat opakujici se Gvody a&palapitol. Obrazové a grafick&ifphy tvori nedilnou sotast
prace, dokladajici autéina tvrzeni a ilustrujici popisované metody. Bdmtby kugikladu ze samotného textu
nebylo tak retelné, jak vypadala kamip filmu Restart.

4. SHRNUJICI KOMENTA R HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné préce, jeji siinéaaéistranky,
pivodnost zpracovani tématu apod.)

Praci celko¥ hodnotim jako velmi dobrou. Jeji klad je ve zmapdwyvoje filmow-marketingovych strategii
v CR a v ozejmeni novych trenid za jistou chybu pokladam pominuti dramaturgickoejpicentského zazemi
produkfi, s nimiz disribdni spol€nosti obchoduji. ®/odnost prace sgéva v tom, Ze se autorka jako prvni,
pokud je mi znamo, v doplomové praénuje distribini spol€nosti Blue Sky Films.

5. OTAZKY NEBO NAM ETY, K NIMZ SE P RI OBHAJOB E DIPLOMANT MUSI VYJAD RIT:

5.1 Jaky produkt se jako prvni objevil a poslézvjatelrt objevoval v &jakém filmovém dile, které
vstoupilo do filmové historie?

5.2 Kratce analyzujte genezi a vyvoj marketingovésgchu Harryho Pottera

6. NAVRHOVANA ZNAMKA  (kliknutim* zakizkujte vybrané hodnoceni)
vyborné& [ ] — velmi dobie[X] — dobie[ | — nedoporwuiji k obhajob& [ ]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORWENI

Datum: .....ccooviiiiiiiies Podpis: ...ooe i



Hotovy posudek vytiskfte, podepisSte a odevzdejte ve dvou kopiich i za#8ksktronicky na adresu
sekretariatu Fislusné katedry!




