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KARLOVA UNIVERZITA V PRAZE
Fakulta socidlnich véd
Institut komunikaénich studii a Zurnalistiky

POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V poditadi vyplitujte pouze do Sedivych policek! Po jejich vppinéni hotovy posudek prosim vytisknéte,
podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaslete elektronicky na adresu sekretaridtu PFislusné katedry!

Typ posudku (, kliknutim* zakfizkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho prace [X] Posudek oponenta []

Autor/ka prace

PEijmeni a jméno: Sedladek Jan
Nézev priice: Vyuziti WWW stranek jako marketingového nastroje u CT a ZDF
Autor/ka posudku

Ptijmeni a jméno: Jirak Jan

Pracovi§té: KMS IKSZ

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZ{ A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim® zakiizkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od Odchyluje se od Neodpovida
schvélenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim Vv praci v praci v praci zdivodnéné | tezim
zdlvodnéné aje | zditvodnéné, ale |a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace X [] L] [] [ ]
1.2 | Technika prace X L] L] [ L]
1.3 | Struktura prace X [] X []

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a préce, pfipadn& konkrétni popis hlavnich vytek)

Autor FeSil v priib&hu prace problém s omezenimi archivace, kterd s sebou nese internetové prostiedi. Po dohodé
musel této okolnosti p¥izptisobit rozsah a €asové zatazeni rozebiraného materidlu. Oproti ptivodnim tezim také
zafadil rozséahlejsf tvodni kapitoly pojednavajici obecné o internetu (kap. 3), internetovém marketingu (kap. 4) a
0 jeho néstrojich (kap, 5-7). Zafazeni téchto kapitol nakonec v zasad¢ prispélo vykladové hodnots textu, ale
rozhodné neslo o rozsifeni nutné.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na skdle | -2 -3 ~4-5-6-7 (Jedine¢né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
_jeste akceptovatelng — témer nevyhovujici — zcela nedostate¢né)

Hodnoceni znamkou

2.1 | Relativni (iplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat
2.3 | Zvladnuti zvoleng techniky zpracovéni materialu
2.4 | Logitnost vykladu, podloZenost zavéra

RN N

KOMENTAR (slovni hodnocen obsahu vysledné préce, pFipadng konkrétni popis hlavnich vytek)
Prace je skute¢né velmi solidni ukézkou ukaznéného a soustfedéného zvladnuti tématu.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte Eislicinaskale 1 -2 ~3-4-5-6-7 (Jedine¢né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
Ieste akeeptovatelné — téme nevyhovujici — zcela nedostateéné)

Hodnoceni zndmkou

3.1 | Struktura price 2
3.2 | Funkénost a pfimétenost poznamkového apardtu a odkazi 2
3.3 | DodrZeni citaéni normy (pokud se v textu opakované objevujf pasaze prejaté 1
bez udani zdroje, hodnotte stupném 7. Pokud v textu zjistite prejaté pasaze
vydévané neopravnéné autorem za vlastni zjisténi, nedoporudte praci

k obhajobé a ve ,,zdiivodnéni v pripadé nedoporu¢eni® navrhnéte, aby




s autorem bylo zahajeno disciplinarnf fizeni.)

3.4 |Jazykovd a stylistick troven prace (pokud je opakované porugovana platna 2
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 7)

3.5 | Opravnénost a vhodnost pfiloh, grafick4 tiprava prace 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné préce, ptipadné konkrétnf popis hlavnich vytek)

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé stranky,
plivodnost zpracovani tématu apod.)

Jednd se o zajimavou a nepochybn& hodnotnou praci. Autor patfi k cilevédomym, soustfedénym a ukézn&nym
studentim, jakkoliv to nemusi byt na préci vidét, musim ocenit, Ze konzultace povaZoval za integralni souddst
ptipravy diplomové prace, vZdy ptichazel pripraven a zietelnd posuval text dopfedu. Vysledkem je vyklad, ktery
(v dobrém slova smyslu) zaujaté a poudené vysvétuje zvolené téma (a kriticky vyuziva ziskanych poznatkd, napt,
zjisténi o rozdilu v poétu pracovnikii v dané sekci CT a ZDF).

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSI VYJADRIT:

5.1 Jakeé jsou ndstroje m&feni iSinnosti internetového marketingu? ]
5.2 Ovliviuji postupy internetového marketingu n&jak i "tradi¢ni" marketing?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (,kliknutim* zak¥izkujte vybrané hodnoceni)
vyborné [X] - velmi dob¥e []- dobie[ |- nedoporuéuji k obhajobé []

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENT

Datum: ...........70 o Podpis: .

. Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i za§lete elektronicky na adresu
Sekretaridtu piisluiné katedry!




