KARLOVA UNIVERZITA V PRAZE
Fakulta socialnich véd
Institut komunikaénich studii a Zurnalistiky

POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pocitali vypliiujte pouze do Sedivych polidek! Po jejich vyplnéni hotovy posudek prosim vytisknéte,
| podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaslete elektronicky na adresu sekretaridtu piislusné katedry!

Typ posudku (, kliknutim* zak¥iZkujte platnou variantu)

Posudek vedouciho prace X Posudek oponenta [ |

Autor/ka prace

Ptijmeni a jméno: Kmetova Markéta
Nazev prace: Vyvoj kampani Nadace Nase dit& proti tyréni déti od roku 2005 do sou¢asnosti
Autor/ka posudku

Pfijmeni a jméno: Jirkll Vojtéch

Pracovi§té: KMKPR IKSZ UK FSV

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZ{ A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim* zakiizkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvélenym
tezim v praci v préci v praci zddvodnéné | tezim
zdlivodnéné a je | zdlivodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace X [ ] [] [] []
1.2 | Technika prace X [] ] [] ]
1.3 | Struktura prace X ] ] [ ] ]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a préce, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Vyslednd prace autorky je v souladu se schvalenymi tezemi.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte Cislici na $kile 1 -2 -3 -4 -5 -6 — 7 (jedine¢né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
_Jesté akceptovatelné — témef nevyhovujici — zcela nedostateéns)

Hodnoceni znamkou
2.1 | Relativni tiplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 2
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 1
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovini materialu 2
2.4 | Logicnost vykladu, podlozenost zavérh 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Autorka si v pfipad€ BESIPu zvolila vhodnou ukézku socidlniho marketingu a nasledné velmi dobre pracovala

s dostupnymi zdroji a materily. Teorii socialniho marketingu se ji podafilo vhodng navazat na praktické piiklady
v aktivitach BESIPu,

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vyplijte ¢islici na Skale 1 -2 —3 -4 -5 -6 - 7 (jedineéné a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
_jeste akeeptovatelné — téméf nevyhovujici — zcela nedostateéné)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura prace 2
3.2 | Funk¢nost a pfiméfenost poznamkového aparitu a odkazi 2
3.3 | DodrZeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze piejaté 2

bez udani zdroje, hodnot'te stupném 7. Pokud v textu zjistite picjaté pasaze
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zji§t&ni, nedoporuéte préci

k obhajobé a ve ,,zdlivodnéni v piipadé nedoporuceni“ navrhnéte, aby

s autorem bylo zahajeno disciplinirni fizeni.)




3.4 |Jazykova a stylistickd uroveri prace (pokud je opakované porudovéna platna 2
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 7)

| 3.5 | Opravnénost a vhodnost pfiloh, graficka iprava prace 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Autorka pfiméfené vyuZila poznakového aparatu i odkadd, stejné jako citaéni normy. Struktura prace a vyuZiti
odkazového aparatu jsou tak bez ptipominek. Zpracovani prace je velice &tivé.

4, SHRNUJiCi KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé stranky,
plvodnost zpracovani tématu apod.)

Prici hodnotim celkové jako vybornou. Autorka si zvolila Nadaci Nage ditg, ktera je bezesporu jednou

z vlajkovych lodi vyvoje Ceského neziskového sektoru po Listopadu 1989 a jako takovd ma svou nezastupitelnou
tlohu i na vyvoji socidlniho marketingu u nds. Autorka velmi spravng analyzuje historicky vyvoj socialniho
marketingu a identifikuje faktory, které k jeho rozmachu pispély. Dobte popisuje situaci v CR. Na ptikladu
kampan¢ Dejme tyrani déti Cervenou kartu velice dobie ilustruje, jak se Nadaci Nase dit& dafi principy socialniho
marketingu uvadét do Zivota v praxi.

Souhlasim také se zavéry, ke kterym autorka studiem i vlastnim vyzkumem do3la, tj. Ze ackoliv j je Ceska vefejnost

vyuZivani socialniho marketingu naklonéna, mezi neziskovymi organizacemi ziistava stile mnoho prostoru pro
jeho dal3i usp&$nou aplikaci na nagem trhu.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSI VYJADRIT:

5.1 Jakd doporuceni byste dala managementu a sprivni radé Nadace Nage dité pro realizovani dalgi ku'mpanc"-

5.2 Sumarizujte tilohu Nadace Nage dité pti formovéni neziskového sektoru v CR za posledni dvé dekady

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (»-kliknutim* zakfizkujte vybrané hodnoceni)
vyborné X — velmi dobie [ ]~ dobie[ |- nedoporuéuji k obhajobé [ ]

ZDUVODNENTI V PRIPADE NEDOPORUCENI

Datum: ......coovvveiniiiniinnnn, Podpis: .

1 e

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaslete elektronicky na adresu
sekretaridtu piistusné katedry!




