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POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pocitaci vypliiujte pouze do Sedivych policek! Po jejich vypinént hotovy posudek prosim vytisknéte,
podepiste, odevzdejte ve dvou kopitch a zaslete elektronicky na adresu sekretaridtu pFisiuiné katedry!

Typ posudku (,kliknutim* zak¥izkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho prace [X] Posudek oponenta [_]

Autor/ka prace
Pijmen{ a jméno: Bélotov4 Jana

Nazev price: Navrh komunikaéni strategie znatky Medi pro rok 2009
Autor/ka posudku

PF{jmeni a jméno: Ing.Kopecky Ladislav
Pracoviité: MK+PR

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZI A VYSLEDNE PRACE (ukliknutim* zak¥izkujte vybrané hodnocent)

QOdpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od Odchyluje se od Neodpovida
schvélenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni schvalenym
tezim v praci v praci v préci zduvodnéné | tezim
zdiivodnéné aje | zduvodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 [ Cil prace 4 L] D [] L]
1.2 | Technika prace X [] ] [] []
1.3 | Struktura préce ] X ] ] ]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezf a prace, pFipadné konkrétn{ popis hlavnich vytek)

Osnova price je ve srovnani s tezemi rozvinuta tak aby podrobnji pokryla veskeré oblasti, JjejichZ pojednani m4
naplnit pfedpokladany cile prace. Cil i zavéry prace tezim odpovidaji

2. HODNOCEN{ OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte ¢islici na $kdle 1 -2 -3 -4_5_6_7 (jedine¢né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
_je3té akceptovatelné — témer nevyhovujici — zcela nedostate¢né)

Hodnoceni znamkou

2.1 | Relativni iplnost zpracoyané literatury ke zvolenému tématu
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat

2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovéni materialu

(2.4 | Logitnost vykladu, podloZenost zavérd

NN =N

KOMENTAR (slovni hodnocen( obsahu vysledné préce, piipadné konkrétni popis hlavnih vytek)

Autorka zpracovala téna se zaujetim. Jde o pomeérné slozitou problematiku. Predpokladand komunikace se ma
odchravat v oblasti zdravotnickeé a farmaceutické, které se v mnoha pripadech vymezuje a podléha omezenim i
regulaci, Neskodilo by v teoretické ¢asti tato specifika zminit, Celkove prevlida jedinecnost a uziteénost tématu.
PFi nedostatku zdrojit i referenci, ze kterych by bylo mozné Cerpat zvladla autorka téma velmi dobfe.

3. HODNOCENi KONECNE PODOBY VYSLEDNE, PRACE
Vyplitujte &islici na 3kdle 1-2-3 -4 5-6-7 (jedinedné a vynikajic{ - vyborné ~ velmi dobré — dobré —
jeSt€ akceptovatelné — téme nevyhovujici — zcela nedostatetné)

Hodnoceni zndimkou

3.1 | Struktura prace

2
3.2 | Funkénost a pFimé&fenost poznamkového aparatu a odkazi 1
3.3 | Dodrzeni citaéni normy (pokud se vtextu opakovang objevuji pasaZe ptejaté 2

bez udani zdroje, hodnot'te stupném 7. Pokud v textu zjistite pfejaté paséze
vyddvané neopravn&n& autorem za vlastni zji8téni, nedoporuéte praci
k obhajobg a ve ,zdiivodnéni v pripadé nedoporugeni* navrhnéte, aby




[ s autorem bylo zahdjeno disciplinarni Fizeni.)
3.4 | Jazykova a stylistick4 urover prace (pokud je opakovan& porusovana platna 3
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 7)
3.5 | Oprivnénost a vhodnost pkiloh, grafickd aprava prace 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné price, pFipadn& konkrétni popis hlavnich vytek)
Struktura a osnova prace méa Siroky zabér a ukazuje na ambice autorky pojednat téma zpohledu vech t{
vyty€enych cilovych skupin. Zjazykového sa stylistického hlediska by praci nezaskodil Jjesté koneény edit

4. SHRNUJICi KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé stranky,
plivodnost zpracovan{ tématu apod.)

Néaméty a ndvrhy, se kterymi pfi feSeni komunikagni strategie autorka pFichézi jsou neotfelé a inspirativni. 7
hlediska rentability marketingového projektu stoji za to zvazit zdali zdkladni komunikagni formuli "bota pro
diabetiky" nerozvijet v dalsich fazich projektu do Sirsiho sdéleni, které by zasahlo cilovou skupinu viech kdo
chté&ji pohodInou botou redit jakykoliv dal3i zdravotni problém.V kazdém pripads uZite¢ny material pro ty, ktef
by chtéli komunikaéni strategii znacky MEDI v budoucnosti rozvijet a realizovat

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSI VYJADRIT:

5.1 Pojednat st&Zejni, jednotici prvky argumentace a komunikace na viechny 3 vyty&ené cilové kupiny

[5.2

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zak¥izku jte vybrané hodnoceni)

vyborné[ ] — velmi dobie DX - dobre []- nedoporucuji k obhajob& [ |

ZDUVODNEN] V PRIPADE NEDOPORUCEN(|

B Podpis: .

L/
Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaSlete efekrronickb na adresu
sekretaridtu pFisluiné katedry!




