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POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V poditaci vyplriujte pouze do Sedivych polidek! Po Jejich vyplnéni hotovy posudek prosim vytisknéte,
podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zalete elektronicky na adresu sekretaridtu piistuiné katedry!

Typ posudku (,kliknutim“ zak¥izkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho prace [ | Posudek oponenta [X]

Autor/ka prace
Ptijmeni a jméno: Hofmanova Tereza
Nizev price: Online komunikace jako sou¢ast marketingového mixu vano&nich kampani vybranych &eskych
mobilnich operéatord v roce 2007
Autor/ka posudku
Pfijmeni a jméno: Ing.Ladislav Kopecky
Pracovi§té: MKPR

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim® zakiizkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchylenti je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni schvalenym
tezim v praci v praci v praci zdGivodnéné | tezim
zdiivodnéné aje | zdivodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné

1.1 | Cil prace X [ ] L] (] L]
1.2 | Technika price X L] L] L] L]
1.3 | Struktura price X L] | L] ]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a préce, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Prace rozviji téma v linii dané tezemi.

2. HODNOCEN{ OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliiujte islici na $kéle 1 -2 -3 -4 -5 6 -7 (jedine¢né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
je3t€ akceptovatelné — témef nevyhovujici ~ zcela nedostatedné)

Hodnoceni znamkou
2.1 | Relativni tiplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 1
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 1
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovini materidlu 1
2.4 | Logicnost vykladu, podloZenost zavért 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné price, ptipadng konkrétni popis hlavnich vytek)
Autorka zvolila reprezentativni, $irokou $kélu zdroji. Vybranou literaturu zpracovala a aplikovala tviiréim
zplsobem. Technicky naroéné téma komunikuje srozumitelné a logicky.

3. HODNOCEN{ KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte Cislici na $kale 1 -2 -3 ~4 - 5 -6 — 7 (jedine¢né a vynikajici — vyborné - velmi dobré — dobré —
Jeste akceptovatelné — témé&f nevyhovujici — zcela nedostatedné)

Hodnoceni znamkou

3.1 |Struktura price 1
3.2 | Funkénost a piiméfenost pozndmkového aparatu a odkaz( 1
3.3 | Dodrzeni citaéni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaZe piejaté 1

bez udani zdroje, hodnot'te stupném 7. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vydavané neoprivnéné autorem za vlastni zji§t&ni, nedoporudte praci

k obhajobé a ve ,,zdivodnéni v ptipadé nedoporudeni® navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplinarni fizeni.)




kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 7)
3.5 | Oprdvnénost a vhodnost piloh, graficka tprava prace 1

3.4 | Jazykova a stylisticka irover prace (pokud je opakované poruSovana platna 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné préce, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Struktura prace ma logickou gradaci. Autorka postupuje od vieobecného ke specifickému a praktickému,
Praktickou ¢ast nizorng ilustruje a doprovéazi podptirnou obrazovou a grafickou pfilohou.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé stranky,
plivodnost zpracovani tématu apod.)

Jedinec¢na a po viech strankach vynikajici prace. Autorka osvédgila schopnosti pracovat selektivné s rozsahlymi
zdroji, vécné je utfidit a podpotit vlasti empirii. V praktické &asti provedla rozsahly priizkum a analyzu
mobilnich operatord ve zvoleném obdobi. Diky diikladné znalosti zvolené problematiky a diskuze se zastupci
operatori mohla projevit vlastni, argumenty podepteny nazor a pfijit s naméty ke zlep3eni marketingové
komunikace v dané oblasti. Celkova \iroveti zpracovéni tematu jde vysoko nad standardni a b&éZné naroky na
bakalafskou praci

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSI VYJADRIT:

5.1 Diky Internetu a digitalnim technologiim jsou masovéa media nahrazovana medii mas, tedy medii, ktera
jsou fizena spotiebitelem. Trh masovych medii se bude rozpoustét do svéta miliond komunikaénich
kanali Svét marketingovych komunikaci se dramaticky zméni. V &em vidi autorka hlavni problémy a
pfilezitosti t&chto zmén.

5.2 Mobilni telefon se v novém komunikaénim prosttedi pravdépodobné stane stéZejnim nastrojem
interaktivni komunikace Které dne$ni funkce nastrojii komunikace bude mobilni telefon s nejvetsi
pravdépodobnosti v sobé integrovat?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (,-kliknutim* zakf{zkujte vybrané hodnocen)
vyborné <] - velmi dobie [ 1- dobie[ ] - nedoporuéuji k obhajobé []

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCEN(

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevidejte ve dvou kopiich i zaslete elektronicky na adresu
sekretaridtu piisiusné katedry!




