KARLOVA UNIVERZITA V PRAZE
Fakulta socialnich véd
Institut komunikaénich studii a Zurnalistiky

POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pocitadi vypliiujte pouze do Sedivich policek! Po Jejich vyplnéni hotovy posudek prosim vytisknéte,
podepiste, odevydejte ve dvou kopiich a zaslete elektronicky na adresu sekretaridtu prisluiné katedry!

Typ posudku (, kliknutim“ zak¥iZkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho prace [] Posudek oponenta [X

Autor/ka prace

Ptijmeni a jméno: Mikegova Petra
Nazev prace: T-Mobil CR: osloveni mladé generace prostfednictvim internetového marketingu
Autor/ka posudku

Pfijmeni a jméno: Osvaldova Barbora

Pracovi§té: IKSZ

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZ{ A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim* zakiiZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvélenym
tezim v praci v praci v préci zdivodnéné | tezim
zdlvodnéné aje | zdlivodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 [Cil prace X [] [] [] [ ]
1.2 | Technika prace X L] [] L] []
1.3 | Struktura prace ] X ] ] ]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Stavba prace neodpovida nazvu - samotnému tématu je vénovana jen mald ¢ast, nicméné shromazdéné informace
v kapitolach vénovanych internetovému marketingu jsou zajimavé a piinosné

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliiujte Cislici na $kale 1 —2 -3 -4 -5 -6 — 7 (jedinedné a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
_jeste akeeptovatelné — téméf nevyhovujici — zcela nedostatedné)

Hodnoceni znamkou
2.1 | Relativni tiplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 2
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 2
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 2
2.4 | Logi¢nost vykladu, podloZenost zavéri 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Zde je v3e v pofadku, tedy vyborné - vez horni $kéla

3. HODNOCEN|{ KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte Cislici na $kale 1 —2 -3 ~4 - 5- 6 — 7 (jedineéné a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
Je3te€ akeeptovatelné — téméf nevyhovujici — zcela nedostatecné)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura price 3
3.2 | Funk¢nost a pfiméfenost pozndmkového aparatu a odkazi 2
3.3 | DodrZeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze piejaté 2

bez udani zdroje, hodnotte stupném 7. Pokud v textu zjistite picjaté pasaZe
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zjisténi, nedoporuéte praci

k obhajob€ a ve ,,zdlivodnéni v ptipadé nedoporuceni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplindrni fizeni.)

3.4 | Jazykovd a stylistick4 uroveti prace (pokud je opakované porusovana platna 2




kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 7)

3.5 | Opravnénost a vhodnost pfiloh, graficka uprava prace 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné préce, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Neni tipln€ jasné, kde autorka ptimo cituje, (citace jsou kurzivou, ale necituje vfcekrét?) kde parafrazuje a kde
pouze odkazuje na literaturu, ze které vychézela

4. SHRNUJiICi KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé stranky,
plivodnost zpracovani tématu apod.)

I'kdyzZ price neodpovida pfesné nazvu, protoZe autorka se v ivodnich kapitolach vénuje spise obecng internetu,
internetové reklamé a publiku, praci hodnotim jako zdratilou a p¥inosnou.

5.0TAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSI VYJADRIT:

5.1 Jak Ize chépat slovo kohorta - podle slovniku jde o vojensky oddil, druzinu nebo houf, je snad
v marketingu pojem uZivam jinak?

52 ]

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zakiiZkujte vybrané hodnoceni)
vyborn& [X] — velmi dobie [ ] - dob¥e [ ] - nedoporucuji k obhajobé [

ZDUVODNEN] vV PRIPADE NEDOPORUCEN{

Datum: isiaasisssmssniami s Podpis: ,

Hotovy posudek vytisknéte, podepite a odevzdejte ve dvou kopiich i zaslete elektronicky na adresu
sekretaridtu piistuiné katedry!




