KARLOVA UNIVERZITA V PRAZE
Fakulta socialnich véd
Institut komunikacnich studii a Zurnalistiky

POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V politaci vypliiujte pouze do Sedivich policek! Po jejich vypinéni hotovy posudek prosim vytisknéte, |

podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaslete elektronicky na adresu sekretaridtu pristusné katedry!

Typ posudku (,,kliknutim* zak¥iZkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho prace [X]

Autor/ka prace
Prijmeni a jméno: Schillerova Andrea
Nazev prace: Televizni reklama zamé&Fen4 na détského divéka v roce 2008
Autor/ka posudku
Ptijmeni a jméno: PhDr. Dolansky Pavel
Pracovisté: IKSZ

Posudek oponenta [_]

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZI A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim“ zaktizkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim v praci v préci v praci zdivodnéné | tezim
zdlivodnéné a je | zdiivodné&né, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace X ] C] LJ
1.2 | Technika prace X [] [] ] ]
1.3 | Struktura prace X (] [] ] []

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliiujte ¢islici na Skale 1 -2 -3 -4 - 5 - 6 - 7 (jedine&né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
Je3té akeeptovatelné — témeF nevyhovujici — zcela nedostatecné)

Hodnoceni znamkou
2.1 | Relativni tiplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 4
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 2
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 2
24 | Logi¢nost vykladu, podloZenost zavért 3

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné préce, ptipadn& konkrétni popis hlavnich vytek)
Literatura ma pomérme uzky zab&r, chybi nékteré primérni i sekundérni tituly marketingové komunikace.
Podstatné $ir§i mohl byt také vybe titulll vyvojové a détské psychologie..

3. HODNOCENi KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte Eislici na $kdle 1 -2 ~3 -4 — 5~ 6 — 7 (jedine&né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
_Jedté akeeptovatelné — témaF nevyhovujici — zcela nedostateéné)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura prace 2
3.2 | Funké&nost a pfim&fenost pozndmkového aparatu a odkazi 3
3.3 | DodrzZeni citatni normy (pokud se v textu opakované objevuji paséze piejaté 3

bez udéan{ zdroje, hodnot'te stupn&m 7. Pokud v textu zjistite prejaté pasaze

vydavané neopravnéng autorem za vlastni zji§téni, nedoporudte praci

k obhajobé a ve ,,zdlivodné&ni v pfipadé nedoporudeni* navrhnate, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplinarni Fizeni.)
3.4 | Jazykova a stylistick4 tirovefi préce (pokud je opakovan& porugovéana platna 2




kodifikace pravopisné normy, hodnotte stupném 7)

3.5 | Oprévnénost a vhodnost pfiloh, grafické tprava prace 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadn& konkrétni popis hlavnich vytek)
Prospéla by pregnantnéjii grafickd uprava a dodrZovéani citatnich norem.Zajimavé, byt ptevzaté, tabulky
mediace.

4. SHRNUJICIi KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé stranky,
ptivodnost zpracovéni tématu apod.)

Diplomova préce se vénuje stale intenzivnéj§imu (a stale vice kritizovanému) pisobeni reklamy na détského
recipienta. Pfina3f pomé&rmé& nekomplikovany pohled, opt¥eny on&které premisy vyvojové a détské psychologie,
sledujici manipulativni a z velké miry nasilnou proménu ditéte ve spottebitele. Praci by negkodil vrstevnatgjsi
rozmér, zejména zaclenéni do socidlniho a kulturniho kontextu. Inspirativni je kapitola o mediaci pti vnimanf{
reklam détmi. Kvalita textu kolis4, jako by misty diplomantce chyb&lo v&tsi soustfedénici klid. O&ekaval bych
také rozsahlejsi a razantngj3i kritickou reflexi, nebot’ se jedna o nebezpe&ny socidlni fenomén. Téma dokresluje
pfipadova studie mezinarodni soutéZe reklamnich spotii a ti§téné reklamy Duhovd kuli¢ka.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSI VYJADRIT:

5.1 Pro€ zadavatel¢ a reklamni tviirci stale snizuji, témé&# pod Gnosnou mez, vékovou hranici dé&ti, kterym je
reklama uréena?
5.2 Je plisobeni reklamy na déti legislativng upraveno?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zak¥izkujte vybrané hodnocenf)
vyborné [_|— velmi dobie D — dobie [ ] - nedoporuéuji k obhajobé [_]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENI

Datum: .........oooviviiniinnnns Podpis: .

Hotovy posudek vytisknéte, podepite a odevzdejte ve dvou kopiich i zaflete elektronicky na adresu
sekretaridtu pFislu$né katedry!




