
Anotace 

Tato práce se zabývá využitím sociálních sítí jako zdroje pro žurnalistiku v České republice. 

Skládá se ze dvou částí – teoretické a praktické. V teoretické části jsou představeny sociální 

sítě stručně jako takové, konkrétně jsou poté více rozepsány sociální sítě Facebook Instagram 

a Twitter. Zde jsou hlavně uvedeny aktuální trendy v používání sociálních sítí. Dále se 

teoretická část věnuje problematice novinářského zdroje, především pak novinářského zdroje 

v době internetu, jeho dostupnosti a ověřitelnosti. Tato problematika a její trendy jsou potom 

více rozebrány pro mediální trh v USA a v České republice. Teoretická část zpracovává 

nejnovější dostupné studie v používání sociálních sítí k práci novinářů. Praktická část si klade 

za úkol tyto trendy potvrdit nebo vyvrátit pomocí kvantitativní analýzy mediálních obsahů, 

která se soustředí na používání citací ze sociálních médií v konečných výstupech novinářů. 

Kvantitativní výzkum je podpořen e-mailovým dotazováním českých novinářů, kteří svými 

názory doplňují kontext kvantitativního výzkumu. Výzkum prokázal, že novináři v České 

republice používají sociální sítě jako regulérní nástroj pro svojí každodenní práci, ale následují 

trend v USA, tedy přistupují k citování ze sociálních sítí obezřetněji a s citem, informace si 

raději více ověřují. Hlavním důvodem je pro ně strach ze šíření dezinformací, které vnímají 

jako největší hrozbu sociálních sítí ve vztahu k jejich práci. 

 


