
Abstrakt 

Tato bakalářská práce porovnává na základě kvantitativní analýzy lifestylové časopisy  

s lifestylovými přílohami českých deníků.  

Teoretická část je zaměřena na analyzovaná média – popisuje jejich historii i současný 

stav a stručně charakterizuje konkrétní tituly zaměřené na životní styl. Část textu je věnována 

komercializaci médií jako trendu, který v současnosti k médiím neodmyslitelně patří. Kromě 

obecných definic reklamy je pozornost zaměřena také na reklamu v tištěných médiích a na 

tendence mazaní hranic mezi komerčními a nekomerčními obsahy. 

Praktická část bakalářské se zabývá analýzou vybraných časopisů a příloh. Jako 

podkladový materiál slouží vždy tři po sobě jdoucí čísla lifestylových časopisů Elle a Harper’s 

Bazaar a příloh deníků Proč ne?! a Esprit LN. Cílem analýzy je potvrdit, či vyvrátit hypotézu, 

že lifestylové magazíny vydávané jako bezplatná příloha novin obsahují menší množství stran, 

méně nereklamního textu a větší zastoupení inzerce a obrazových materiálů než samostatně 

vycházející lifestylové časopisy. 

 


