Abstrakt

Tato bakalaiska prace porovnava na zakladé kvantitativni analyzy lifestylové casopisy

s lifestylovymi ptilohami ¢eskych deniki.

Teoreticka ¢ast je zaméiena na analyzovand média — popisuje jejich historii 1 soucasny
stav a struéné charakterizuje konkrétni tituly zaméfené na Zivotni styl. Cast textu je vénovana
komercializaci médii jako trendu, ktery v soucasnosti k médiim neodmyslitelné patii. Kromé
obecnych definic reklamy je pozornost zamétena také na reklamu v tisténych médiich a na

tendence mazani hranic mezi komerénimi a nekomercnimi obsahy.

Praktickd cast bakalafské se zabyva analyzou vybranych cCasopisti a priloh. Jako
podkladovy material slouzi vzdy tfi po sobé jdouci ¢isla lifestylovych ¢asopist Elle a Harper’s
Bazaar a pfiloh denikli Pro¢ ne?! a Esprit LN. Cilem analyzy je potvrdit, ¢i vyvratit hypotézu,
ze lifestylové magaziny vydavané jako bezplatna ptiloha novin obsahuji mensi mnozstvi stran,
méné nereklamniho textu a vétsi zastoupeni inzerce a obrazovych materialli nez samostatné

vychazejici lifestylové casopisy.



