Abstrakt

Tato prace se zabyvéa vznikem a rozvojem internetovych televizi v Cesku, jejich obchodnimi
modely, moznostmi dal§iho vyvoje a vlivem na linearni televize. Protoze pro televizni
produkci je vyzna¢na seridlova tvorba, popisuje také revoluci v televiznim primyslu na
pielomu tisicileti, ktera zmeénila do té¢ doby platna pravidla pro psani a nataceni seridlii. Prace
piedstavuje také vSechny seridly Ceskych internetovych televizi a porovnava jejich zanry

s preferencemi publika.

K tomuto porovnani vyuziva jak vystupy z hloubkovych rozhovort s respondenty z tad
divakl internetovych televizi, tak data o sledovanosti nejsledovanéjSich televiznich poradi.
Hloubkové rozhovory zjistovaly kromé toho, co divaci na internetovych televizich sleduji,
také, kdy a jak (na jakém zafizeni) to sleduji, coz bylo podpoieno detailnimi statistikami
Netflixu, coby nejvétsi internetové televize na svété. Respondentim byly také promitnuty
celkem tfi seridly ceskych internetovych televizi, které respondenti méli subjektivné
ohodnotit. S jejich vypovéd'mi poté bylo pracovano smérem k fenoménu tzv. binge-watchingu
a bylo zjisténo, ze zvefejiiovani vsech epizod jedné série jakéhokoli seridlu najednou by
mohlo pfispét k jeho celkové sledovanosti. Dale je na zakladé hloubkovych rozhovort
navrzeno konkrétni vyuziti nové formy product placementu v seridlech pro zeny, nebot’ Zeny

jsou v publiku internetovych televizi zastoupeny minimalné.

Vzhledem k tomu, ze Cesky trh je relativné maly a internetové televize jsou zde teprve ve
svych pocatcich, nemaji (zatim) ploSny vliv na sledovanost linearni televize, a tim padem ani
na cenu reklamy zobrazované v tomto médiu. Proto se prace zabyva velice konkrétnimi
projevy vlivu ve velice konkrétnich pfipadech. Jde naptiklad o distribuéni spolupraci televizni
stanice s internetovou televizi nebo o koprodukcni spolupraci pii vyrobé obsahu apod.
V téchto ptipadech doslo vzdy k pozitivnimu vlivu sledovanosti linearni televize. Negativni
vliv na sledovanost existujicich televiznich stanic mélo pouze ziskani vysilaci licence
spolecnosti Seznam, ktera provozuje internetovou televizi Stream.cz a zpravodajsky
videoportal Seznam Zpravy, ale s celkovym sharem vyjadienym v setinach procenta (do 0,25

procenta) jde o skute¢né miniaturni vliv.

Z této casti prace vyplyva, Ze plosny vliv Ceskych internetovych televizi na ty linedrni
neexistuje, ale pokud by televizni stanice vyuzivaly internetovych televizi k doplnéni svého
jiz existujiciho obsahu, mohly by svou sledovanost zvysit. Naopak internetové televize by

lepSich Cisel dosahly v ptipad€ vétSich investic do vlastni tvorby a odklonéni se od komedie



jako vyhradniho zanru, ktery produkuji. K pobaveni se na internetu uz totiz uzivatelim slouzi
jiné platformy a zptisoby, nezZ je sledovani seridli. Pravé navrzend orientace na jiné zanry je

jednim z hlavnich ptinosii celé prace.



