Abstrakt

Cilem diplomové préce je zjistit, zda ma inzerce vliv na obsah lifestylovych médii. Prvni ¢ast
se zabyva teorii ekonomie médii, trhem tisténych magazint a faktory, které na média pasobi.
Nasleduje vymezeni etického a zdkonného ramce inzerce. Soucasti je také popis vybranych
médii, rozbor jejich postaveni na trhu a miry financni zavislosti na inzerci.

Pro analyzu byly zvoleny dva lifestylové magaziny, konkrétné Cosmopolitan, jakozto zastupce
Casopisu pro zeny, a ForMen uréeny muzim. Druhd cast prace se zabyvd vymezenim
metodologického ramce a ptiblizenim pouzité vyzkumné metody, tedy kvantitativni obsahové
analyzy.

Zkoumany jsou tfi rizné jevy vramci Sesti vedlejSich vyzkumnych otazek, a to pomeér
reklamniho a redakéniho obsahu, mira propojenosti inzerce s redakénimi materialy (reciprocita
znacek) 1 vyuzivani advertorialii, pfipadné jejich oznacovani a rozpoznatelnost od ostatniho
obsahu.

Tteti usek rozebira vysledky vyzkumu. Prace dochazi k zavéru, Ze urcitd zavislost médii na
inzerentech je pozorovatelnd, stejné tak i vliv zadavatelil. Méné Casto se naopak objevuji
projevy provazanosti inzerce a redakéniho obsahu. Analyzy zenského a muzského média

zéaroven prinesly vyrazné odlisné vysledky.



