
Abstrakt 
 

Cílem této diplomové práce je představení zcela nového způsobu vytváření i 

distribuování zpráv a obsahu, kdy se do tohoto jinak tradičně „lidského odvětví“ začínají v 

poslední době promítat automatizované a chytré počítačové systémy využívající umělou 

inteligenci. Hodlám vysvětlit, co tento pojem znamená s ohledem na mediální prostor, 

představit jeho poměrně krátkou historii a popsat, jak dochází k jeho zavádění v žurnalistické 

praxi. Jelikož se jedná o stále vyvíjející se část možná budoucí novinářské práce, která je 

zatím v začátcích, nepracují s ní zatím ve větším tuzemská média, i když postupně začínají 

experimentovat například se strojovou žurnalistikou, tedy předstupněm plně automatizované 

umělé inteligence. Výzkum je proto zaměřen na vývoj a používání umělé inteligence 

tiskovými agenturami Reuters a AP, které s těmito nástroji už začaly pracovat a na jejichž 

případu hodlám ukázat možný budoucí nástup i praxi. V závěru zhodnotím největší výhody i 

nejdiskutovanější etické problémy fungování umělé inteligence v žurnalistice. 


