Abstrakt:

V této bakaldfské praci je cilem hlubsi porozuméni environmentalnim
faktortim, které ovliviiuji spole¢nost SKODA AUTO a.s. Skoda je nejvétsim hracem na
¢eském trhu. Dosahuje prednich pozic v prodeji a produkci. Prvni éast prace obsahuje
popis spolec¢nosti, jejich produktti a environmentdlnich praktik. Druhd éast se zabyva
nabidkou a poptavkou automobilti v Ceské republice. Marketingova analyza se
nachdzi v posledni ¢asti. Zabyva se vnitfnimi a vnéjsimi faktory ovliviujicich
spolec¢nost a jeji produkci. Zavér je potom vénovan shrnuti a slouceni vSech ziskanych
informacich z analyzy a zbylych kapitol. Skoda se v soucasné dobé nachézi v pozici,
kdy je pro né vyhodné a mozné pfijit s novymi produkty, jakymi jsou elektricka auta.

Klicova slova: environmentadlné signifikantni chovani, firmy, ekologicky

Setrné strategie, vyroba, SKODA AUTO



