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Prace zkouma pfispivani na non-equity crowdfundingové projekty na platformé Hithit, pro které je
typicky pfedem stanoveny penézni cil a délka trvani kampané. Pfispévatelé mohou byt motivovani
jednak snahou podpofit konkrétni projekt (s charakteristikami vefejného statku), ale zaroven
nabizenymi odménami.

Hypotézy zkoumané v diplomové praci jsou nasledujici:
(1) Délka kampané negativné ovliviiuje uspé&Snost kampané.
(2) Projekty, které nabizeji soukromé odmény vysoké hodnoty maji vétsi Sanci uspét.
(3) Vy3e denniho pfispévku je pozitivné a silné vazana na nedavné marketingové aktivity na
socialnich sitich.
(4) Vyse denniho pfispévku je negativné vazana na dosavadni Uroven profinancovani projektu.
(5) V konecné fazi projektu je efekt (4) méné silny.

Analyza je provedena na dvou souborech dat, prvni z nich byl poskytnut portalem Hithit a obsahuje
2023 pozorovani za obdobi listopad 2012 az Cerven 2018. Druhy soubor dat obsahuje udaje o 56
projektech na portalu Hithit v obdobi od zafi 2018 do ledna 2019. Druhy dataset autorka posbirala
manualné, véetné informaci o aktivité jednotlivych projektll na Facebooku.Tento dataset obsahuje
pouze kampané, které publikovaly na Facebooku alespori jednu zpravu.

V kapitole 7 autorka zkouma determinanty Uspésnosti projektu pro oba soubory dat. Dostate¢né
odlvodriuje vybér probit modelu a popisuje Uskali jeho pouziti. Pro dataset poskytnuty portalem Hithit
vychazi signifikantni a oCekavané vysledky. Pro druhy dataset jsou vysledky se stejnou specifikaci
modelu nesignifikantni. Autorka pfidava do modelu proménnou Private prizes coefficient, coz vede ke
zlepSeni modelu. Private prizes value je autorkou odhadovana trzni cena odmén poskytovanych
prispévatellim. Model s Private prizes coefficient potom indikuje stejné vysledky jako prvni model u
proménnych Goal a Reward categories. Private prizes coefficient je negativné korelovan s ispéchem
projektu na 5% hladiné. Posledni model zahrnuje i marketingové aktivity (aktivitu na Facebooku) a dle
ocekavani ma tato proménna pozitivni efekt (na 1% hladiné). Proti oéekavani je v tomto modelu
promé&nna Length kladna a statisticky signifikantni na 10% hladiné.

V kapitole 8 vyuziva autorka model fixnich efektt ke zkoumani dynamiky financovani. Pro soubor 56
projektll analyzuje, jak jsou pFispévatelé ovlivnéni minulou Urovni financovani projektu a jak na tento
vztah dopada bliZici se konec kampané. Dale odpovida na otazku, zda marketingové aktivity na
Facebooku ovlivauji financovani.

Hypotéza (4) je potvrzena na 10% hladiné a je potvrzeno, Ze v poslednim tydnu podporovatelé
prispivaji vyznamné vice.

V prubéhu obhajoby doporuéuji diskutovat vysledky modelu pro proménnou First week a vysledky
prezentované v Tabulce 8.2.

Po formalni strance je prace kvalitné zpracovana a nemam k ni pfipominek.

Celkové je prace kvalitné zpracovana a doporuduiji ji hodnotit stupném B.
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