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Abstrakt

Non-equity crowdfunding, inovativni zptisob financovani novych napadi, v poslednich letech
enormn¢ roste. Crowdfundingové projekty jsou vétSinou charakterizovany piedem
stanovenym penéznim cilem a délkou kampané. Potencialni pfispévatelé mohou navic
pozorovat uroven financovani, kterou poskytuji jini, coz naznacuje, Ze informace o
predchozich ptispévceich hraji zasadni roli v chovani pfispévatelt. Ziskali jsme data z ¢eské
crowdfundingové platformy Hithit, coZ ndm umoznilo empiricky analyzovat determinanty
uspéchu a dynamiku financovani crowdfundingovych projektt. Vysledky z n¢kolika probit
regresi ukazuji, ze krat$i kampan¢ a kampang, které nabizeji soukromé odmény nizsi hodnoty,
maji vétsi pravdépodobnost tspéchu—ale tyto vysledky neprokazuji kauzalitu. Kratka
kampan signalizuje sebevédomi; tento pozitivni signalizacni efekt pfevazuje nad efektem
marketingovych pfilezitosti u dlouhé kampan¢. Uplatnénim modelu fixnich efektti na
panelova data jsme zjistili, Zze vySe pfispévki je negativné spojena s jiz dosaZzenou urovni
financovani, coz doklada existenci free-riding efektu. Dopad minulych ptispévki se vSak

v zaverecné fazi kampané obrati, protoZe se zvysuje riziko selhani. Navic jsme prokézali
vyznamny pozitivni efekt nedavné marketingové aktivity na socidlnich sitich na vysi
piispévki. Nase zjisténi poméhaji 1épe porozumét chovani ptispévatel na Hithitu a Ize je
zobecnit na jiné platformy s podobnymi rysy.



