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Abstrakt

Zvysujici se popularita populistickych stran v Evropé, o které svéd¢i zejména jejich volebni
uspéchy, pritahuje stale vétsi pozornost akademické obce. Piestoze fenomén populismu neni
ni¢im novym a byl tedy jiz nahlizen z fady riznych pohledi, stale pfedstavuje rozmanité pole
pro hlubsi analyzu. Diplomova price se ztohoto popudu zabyvéd piipadem francouzské
v prezidentskych volbach vroce 2002 a 2017. Specificky se zaroven prace zaméfuje na
politickou komunikaci a zejména pak proménu, kterou prosla na tirovni vedeni. Porovnanim
vystupovani obou lidrti a jejich agendy umoziuje prace blizsi vhled do problematiky pfemény
ideologické zadkladny a zdaroveil zpusobli politické komunikace. Vystupem prace je
v konecném disledku analyza porovnavajici pfedvolebni kampan Jean-Marie Le Pena a jeho
dcery Marine, soucasné piedsedkyné strany. Prace rovnéz dale piispiva do debaty kolem
dediabolizace neboli oddémonizovani Narodni fronty nastartované praveé pod vedenim Marine

Le Pen.
Abstract

The increasing popularity of populist parties in Europe, demonstrated in particular by their
electoral success, is attracting increasing attention from the academic community. Although
the phenomenon of populism is nothing new and has already been reviewed from a number of
different perspectives, it still represents a diverse field for deeper analysis. The thesis deals
with the case of the French National Front and its changes during its most successful election
campaigns, that is in the presidential elections in 2002 and 2017. Specifically, the thesis also
focuses on political communication and especially on the change it has gone through at its
management level. By comparing the performance of both leaders and their agenda, the work
allows a closer insight into the problem of transforming the ideological base as well as the
ways of political communication. The outcome of this work is the analysis comparing the

election campaign of Jean-Marie Le Pen and his daughter Marine, the current party leader.



The work also contributes to the debate around dédiabolisation, or the de-demonization of the

National Front launched under the leadership of Marine Le Pen.
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1 Uvod

V poslednich letech se na urovni nejen evropské, ale i svétové politiky setkavame s
vyraznou proménou klimatu a nastupem novych politickych aktéra ¢i vzestupem piehlizenych
outsidert. Otevieni tohoto prostoru znamenalo zejména nastartovani populismu, jako jedné z
nejdynamictéji  se rozvijejicich charakteristik souCasné politiky. VIna obcanské
nespokojenosti se stavajicim politickym uspotadanim, kterd se v posledni dobé znatelné
projevila ve vysledcich voleb v n€kolika evropskych zemich, dokazuje, ze tento fenomén neni
pouze nahodilou udalosti. Studie v oboru prokazuji, ze nariist z hlediska podpory téchto stran
a subjektl je pfinejmensSim od roku 1998 prakticky konzistentné rostouci. V porovndni se
situaci pred dvaceti lety, kdy populistické strany tvofily viceméné zanedbatelné slozky

politickych systémil, jsou v rdmci soucasnych voleb schopny utrzit hlas az kazdého ctvrtého

volic¢e (Lewis et al., 20. 11. 2018).

Francouzskd Nérodni fronta, nyni jiz vystupujici pod novym nazvem Narodni
sdruzeni!, figuruje v tomto ohledu jako jeden znejvyraznéjsich hracl snaZici se postupné
vystoupit ze svého odsouzeni mezi vyvrhele a amatéry politické arény. Svymi poslednimi
uspéchy a zejména pak ucasti v druhém kole prezidentskych voleb v roce 2017 slouzi jako
modelovy piiklad a zaroven inspirace pro ostatni populistické subjekty v Evropé. I pies
vysttidani lidri v ¢ele strany si dokdzala strana zachovat dynamiku svého vzestupu a
prokézala tak svou Zivotaschopnost 1 bez pfitomnosti tak silné osobnosti jako byl Jean-Marie
Le Pen. Avsak role lidra je v kontextu populistické strany zcela nenahraditelnou postavou a
Casto jsme svédky prakticky uplného splynuti a identifikace strany pravé s vyraznou osobou
lidra. Prosazované politiky, celkové vystupovani strany a dale jeji medidlni obraz jsou pak
z velké Casti pfimo spojovany s postavou lidra jako toho, kdo sméfovani strany zastituje a
ztélesnuje. V tomto ohledu pak analyza toho, co a jakym zplsobem tyto kliCové postavy
komunikuji vzhledem ke svému publiku pfedstavuje jeden z hlavnich podklada pro utvareni

nasSich pfedstav o charakteru a vyvoji strany.

Diky technologickému vyvoji a signifikantnimu pokroku v oblasti komunikaénich
technologii se vyrazné¢ proménilo i fungovani, vedeni a zplsob sebeprezentace bchem
pfedvolebni kampané. Pravé na piikladu Narodni fronty miZzeme zmény v téchto
charakteristikach sledovat a zarovenl v ndvaznosti na personalni proménu v ¢ele strany, se

nam naskyta moznost zmapovat a porovnat vyvoj v oblasti politické komunikace. Politicka

! Rassembement National. Ke zmé&n& nazvu strany doslo v roce 2018 (The Guardian, 01. 06. 2018).



komunikace jako zdkladni stavebni jednotka politické kampané a prezentace jednotlivych
politickych stran tvoii stézejni charakteristiku kazdého politického subjektu. Inovace, které
pak politickou komunikaci provazeji a schopnost jednotlivych aktérii se na n¢ adaptovat

piimo souvisi s jejich uspéchem a budouci existenci.



2 Predmét vyzkumu

2.1 Cil prace a vyzkumné otazky
Hlavnim cilem prace je analyzovat, do jaké miry se promeénila podoba politické

komunikace Narodni fronty ve Francii, jako jednoho z nejvyraznéjSich ptikladi v debaté
rezonujici kolem fenoménu populismu. Pro tcel analyzy byly vybrany kampan¢ ptedchazejici
prezidentskym volbam v roce 2002 a 2017, ve kterych Nérodni fronta dosahla historicky
svych nejvétsich uspéchti. Dale mame na vytyCenych piikladech Sanci pozorovat zmény ve
zpusobu vedeni strany a také transformaci, kterou mezi lety prosla. V tomto ohledu si fada
akademikll zabyvajicich se tématem Narodni fronty pfed rokem 2011 kladla otazku, do jaké
miry bude strana Zivotaschopna po odchodu jejiho prvniho vyrazného lidra Jean-Marie Le
Pena. Odpovédi na jejich otazky a spekulace bylo né&kolik nasledujicich let pod novym
vedenim Marine Le Pen, které prokéazalo, ze strana zcela bez pochyby miize dale existovat 1
bez jejiho otce zakladatele. Uspéch, jez strana zaznamenala pod jejim vedenim, je
pringjmensim srovnatelny s vedenim piedchozim, coz prokazaly i vysledky poslednich

prezidentskych voleb v roce 2017.

V nédvaznosti na zménu ve vedeni strany se nejen v akademické obci ale vSeobecné
siln€ rozsifil pojem dediabolizace, tedy oddémonizovani, jehoZ smérem se Narodni fronta po
nastupu Marine Le Pen zacala ubirat. Strategie oddémonizovani piijatd Marine Le Pen po
jejim néstupu do Cela strany na pocatku roku 2011 méla vést predevs§im k pfiblizeni strany na
roven ,,ostatnich etablovanych stran®, uvolnéni diskurzu a celkové snahy zbaveni se nalepky
»démona* francouzského politického systému. Z logiky zmény ve vedeni strany a procesu
oddémonizovani vychazi nasledujici tvrzeni, které se diplomova prace pokousi potvrdit, tedy:
Diky zméne ve vedeni stramy, kterd nastartovala nové smérovani a tzv. oddémonizovani
strany, dochazi k viditelné proméne politické komunikace, jak na urovni toho, co je voliciim
sdelovano (ideologickd zdkladna), tak i na urovni toho, jakym zpiisobem je sdéleni
komunikovano (sebeprezentace, vedeni volebni kampané atd.). Z tvrzeni pak dale vychazeji
vyzkumné otazky, na které se diplomova prace snazi dat relevantni odpovédi. Z hlediska
promény ideologické zakladny se prace zabyva v prvni fadé programovymi zménami, které
provazely Narodni frontu v prezidentskych kampanich v letech 2002 a 2017 a dale zda
muzeme v programech najit n€kterd pietrvavajici témata. Co se ty¢e promeny ve zpusobech
komunikace, zde se prace snazi objasnit, jak se proménila vlastni prezentace lidrii a do jaké

miry se zménil celkovy marketing kampani strany.



2.2 Metodologie

Co se tyce zvolené metody prace, ta bude postavena zejména jako ptipadova studie,
ktera se bude opirat hlavn¢ o kvalitativni analyzu zdroji. Metoda ptipadové studie jako
takové a jeji nastroje vytvaii idedlni prostfedi pro situovani daného vyzkumu. Diky jeji
specificnosti a cilenému zaméteni je mozné se na dany ptipad podivat zblizka a zahrnout tak

do vyzkumu 1 dalsi okolnosti zkoumaného predmeétu se dotykajici (Drulék, 2008).

Pro zodpovézeni otazky zabyvajici se promeénou ideologické zakladny strany byla
zvolena metoda kvalitativni obsahové analyzy, kterd byla aplikovana na oficidlni programova
prohlaseni z roku 2002 a 2017. Pivod obsahové analyzy jako takové pochazi jiz ze 40. let od
Bernarda Berelson. Jejim prvotnim zdmérem bylo analyzovat obsah masmédii, av§ak metoda
byla dale pievzata i fadou dalSich spolecenskych véd. Hlavnim potencidlem obsahové analyzy
obecné je schopnost pievadet slova nejcastéji v psané form& na méfitelné kategorie, mezi
nimiz pak mizeme urCovat vztahy a jejich vzajemnou propojenost (Kronick, Kiizova a
Rabusic, 1997). V ptavodni Berelsonové piedstavé byla obsahovd analyza pojimana
pfedevsim v kvantitativni formé. Zaklad vice kvalitativni formy obsahové analyzy pak polozil
Altheide v ramci etnografické obsahové analyzy, ktera kladla vétSi pozornost na roli
samotného badatele pii vytvareni kategorii béhem vyzkumu. V centru kvalitativniho pfistupu
vSak stale zlstava snaha definovat a extrahovat konkrétni témata z textu a analyzovat jejich

vyznam (Bryman, 2012).

Pro vytvofeni kategorii, na zadkladé kterych budou programova prohlaseni dale
analyzovéna, se prace inspiruje v kategorizaci Simona Bornschiera zabyvajiciho se extrémné
pravicovymi populistickymi stranami a analyzou jejich politik. Z Bornschierova pohledu
predstavuji ekonomika a kultura nejvyraznéjsi S$t€épné linie politické soutéze a konfliktu.
V navaznosti na to se tedy prace vénuje v rdmci obsahové analyzy zejména politikdm s témito
konfliktnimi liniemi svdzanymi. V prvni fad€ se jedna o politiky hospodaiské, ekonomické a
zaroven 1 otazky zahranic¢ni, dale pak o otazky vnitiniho fungovani zemé¢, kultury a jejiho

dédictvi (Bornschier, 2010).
Kategorie, v ramci kterych jsou obsahova prohlaseni analyzovéna, jsou nasledujici:

e Socidlni a rodinna politika
e Zahrani¢ni politika a otazky imigrace
e Ekonomika

e Bezpecnost a spravedInost



e Vnitini politika a politicky systém

e Kultura a Skolstvi

Za ucelem zmapovani promény ve zpusobu komunikace, jakym bylo sdé¢leni

pfenaseno smérem k potencidlnim volicim, byly rovnéz analyzovany oficidlni predvolebni

spoty vysilané v ramci televizniho vysilani ve vyhrazeném cCase shodném a rovnomérném pro

vSechny kandidaty. Pro analyzu televiznich spot byla vyuzita kriticko-diskurzivni analyza

(CDA), zejména pro jeji schopnost popsat sledovany objekt z fady perspektiv a prispét tak

vytvoteni k Sirokého ndhledu na sledovany fenomén. Diky svému zébéru dokéze kriticko-

diskurzivni analyza nejen pfispét k popsani dané¢ho objektu, ale zaroveni i1 jeho kontextu a

vlivu, ktery mize vytvaret, predevSim pak ve vztahu ke spolecnosti (Alasuutari, Bickman,

Brannen, 2008). Kategorie, v ramci kterych je kriticko-diskurzivni analyza uskutecnéna, je

mozno rozdélit do tii hlavnich okruhii — kontext, obsah, styl. Kazda z uvedenych kategorii je

blize specifikovana tfadou subkategorii, které vychéazeji z dila Teuna Van Dijka (1993),

zabyvajiciho se principy metody CDA. Reélna struktura analyzy je poté tedy nésledujici:

1) Kontext
a. Pristup
b. Prostredi a zanr
c. Komunikacni prostredky
d. Pozice a role mluvciho
2) Obsah
a. Recové akty
b. Makrosémantika (témata)
Schéma textu (argumenty a zdavery)
d. Koherence
3) Syl
a. Lexikalni styl
b. Syntax a rétorika

(Van Dijk, 1993, 5. 269-278)

Oficialni programova prohldSeni a ptredvolebni televizni spoty byly vybrany jako

modelové piiklady politické komunikace, které byly vyuzity bé¢hem obou sledovanych

kampani, a tudiz slouzi jako kvalitni podklad pro porovnani obou kampani. Pro dokresleni



dalsich aspektii promény politické komunikace bude nad rdmec analyz zpracovan zaroven

hlubsi kontext obou kampani a nejzasadné&jsi zmény, které jsou s vybranymi piipady spojené.

2.3 Dosavadni zpracovani tématu
Vramci soucCasné¢ akademické debaty se muzeme setkat s pomérné Sirokym

zpracovanim tématu Narodni fronty z fady rtiznych piistupt. Z hlediska sledovaného tématu
s dirazem na politickou komunikaci mlzeme existujici debatu rozdélit do tii kategorii
v ndvaznosti na to, jak se dle Aalberga déli vyzkum propojujici populismus a politickou
komunikaci. Jedna se tedy o to, zda analyza priméarné cili na pfedstavitele politickych stran,

média ¢i samotné volice (Aalberg et al., 2016).

Prvni zminénd dimenze politickych aktérti je pravdépodobné tou nejprobadané;si
v porovnani se zbylymi dvéma. V prvni fadé ponékud star$i publikace The National Front in
France analyzuje diskurs Narodni fronty a jejich hlavnich témat a ideji, pouze vSak prakticky
do konce 90. let. Na druhou stranu nabizi velmi komplexni obraz ideologické a tematické
zakladny, jez byla v téchto letech polozena (Davies, 2001). Co se tyce konkrétni analyzy
samotnych kampani, zde se setkavame prevazné s oddélenymi ptistupy k vedeni Jean-Marie
Le Pena a Marine Le Pen. Pfikladem v tomto ohledu muize byt clanek, ktery se pak jiz
konkrétné vénuje prezidentské kampani v roce 2002. Zde je Le Pen postaven do pfimého
kontrastu s dalSimi dvéma hlavnimi kandidaty (Chirac, Jospin) a v celkovém méfitku je tedy
hodnocena jejich programova vybavenost, vhodnost nastolovanych témat a zaroven 1 celkové
styl kampané (Hainsworth, 2004). Piestoze prezidentska volba 2017 je stale jest¢ pomérné
neddvnou zaleZitosti, 1 timto smérem jsou zamécfeny nékteré studie. Ptikladem analyzy
programového prohlaSeni je prace Agnes Maillot, kterd hodnoti ptistup k tématu migrace
nejen z hlediska Narodni fronty, ale zaroven toto kliCové spoleCenské téma porovnava i
s pohledem dalSich ctyt nejdulezitéjSich prezidentskych kandidatd (Fillon, Macron,
Meélenchon a Hamon). Cilem analyzy je zjisténi, do jaké miry jsou v této otdzce ostatni
z podstaty nepopulisti¢ti aktéfi ovliviiovani pravé perspektivou Narodni fronty. Tento
predpoklad se na zéklad¢ zkoumani piedvolebnich prohlaseni a vefejnych proslovii potvrzuje

(Maillot, 2017).

Z pohledu vzajemného porovnani obou vedoucich predstavitelli se vétSina literatury
soustfedi na zpracovani pojmu de-demonizace, popi. dediabolizace v souvislosti s piechodem

strany pod vedeni Marine Le Pen. Tento piechod akcentuje publikace The Front National in



France: Continuity and Change Under Jean-Marine Le Pen and Marine Le Pen, zamétujici
se na prodélané zmény z hlediska ideologie, vedeni, ¢lenstvi a voli¢ské zékladny (Stockemer,
2017). Dalsi analyzy tykajici se propojeni kampani pod vedenim obou lidrii cili zejména na
potencialni proménu slozeni elektoratu Narodni fronty. Valna vétSina praci se zde opira o
porovnani volebnich ziskii Le Pena piedev§im se zisky Marine Le Pen b&éhem jeji prvni
kandidatury v roce 2012. Vysledky v tomto ohledu neakcentuji vyrazné¢ dramatické zmény
z pohledu charakteru elektoratu, ale spiSe dale zduraziuji celkové uvolnéni diskursu (Mayer,
2013; Stockemer, Amengay, 2015). Samostatné analyzy v tomto ohledu pak cili zejména na
volby v roce 2012, po nastupu Marine Le Pen do cela strany. Kromé ivah nad de-demonizaci
postaveni Narodni fronty ve francouzském politickém prostiedi se autofi dale zabyvaji i tim,
do jaké miry tato proména zasdhla a ovlivnila zbytek politického spektra. S pfesunem strany
z pozice politického vyvrhele vice k politickému mainstreamu tak nastolila novy konkurenéni

potencidl pro stiedo-pravicové strany (Shields, 2013).

Ptevazné mnozstvi praci vznikajicich k tématu pfemény volicské zakladny bylo pak
znovu v duchu zacileni vyzkumu na jednu z konkrétnich kampani jednoho z hlavnich lidrt.
V tomto kontextu se autofi soustiedi na zvyraznéni individudlnich charakteristik volict a
davaji je do SirSich souvislosti s pfedvolebni kampani. Déle z hlediska kontroverzni volby
v roce 2002 je zajimavy i ¢lanek ,, Protest“ and Fail to Survive: Le Pen and the Great Moving
Right Show, ktery zpochybniuje rozSiteny nazor, Ze by uspéch kandidata Narodni fronty
uspéch je prisuzovan dlouhodobéjsimu trendu sméfovani k upfednostiiovani volby
pravicovych stran namisto levice, kterd byla vyCerpdna a neméla jiz pfili§ co nabidnout

(Neocleous, Startin, 2003).

Z pohledu medialni scény a obrazu stran a kandidati na medialnich platformach se
stavajici literatura opira zejména o analyzu tradi¢nich médii jako novinové ¢lanky ¢i televizni
vysilani. Novym nastupujicim trendem v tomto ohledu se pak stavd rozbor pocinani
jednotlivych aktérii ¢i politickych subjekti na socidlnich sitich. Vlastnim nastinem
medidlniho obrazu prezidentské volebni kampané v roce 2002 se zabyva analyza Philippa
Mareeka. Ve své praci vSak nezohlediiuje pouze vystupovani Jean-Marie Le Pena, ale naopak
podavéa celkovy obraz tehdejsi francouzské politické scény v kontrastu s dvéma dalSimi
hlavnimi kandidaty. Nejednd se tedy v kone¢ném disledku o pouhou analyzu medialniho
prostoru, ale spiSe o obecnéjsi popis a zahrnuti SirS§iho kontextu celého pribéhu kampané a

spolecenské atmosféry (Maarek, 2003). Dalsi druh vyzkumt, dnes do zna¢né miry rozsifeny a



spojeny s médii, je zaméfen na odhalovani dezinformaci v kampanich a béhem vystoupeni
politikt. Tento druh vyzkumu byl aplikovan na poslednich prezidentskych volbach a analyze
tedy byla podrobena vystoupeni Marine Le Pen. Kontaminace diskursu dezinformacemi byla
zkouména na zaklad¢ fact-check ¢lankli z denikii Le Monde a Libération a déle 1 video
zaznaml z debat kandidatd. Identifikované dezinformacni prvky v populistické kampani
slouzily hlavné na podporu v kritice elit a to zejména pak klicového protikandidata Emanuela
Macrona a zaroven i k budovani argumentace v ramci centralnich témat jako postoj
k imigraci, Evropské unii, euru atd. V konecném dusledku ma pak aplikace dezinformace za
cil vyvolani emoci v publiku a co mozna nejjednodussi Sifeni stranickych sdéleni

(Pachosinska, 2017).

Akademickéd debata tykajici se propojeni populistickych aktéri a medidlni scény
rovnéz cili na rozbor jejich vzdjemného vztahu. Populismem a dalSimi prvky, které se
k danému tématu vazi, se dale zabyva publikace Twenty-First Century Populism: The Spectre
Of Western European Democracy. Kromé kapitoly G. Mazzoleniho pojednévajici o
oboustranné vzajemné pomoci, kterou si jak média, tak i populistické subjekty poskytuji, je
zde kapitola pfimo se vénujici francouzskému prostiedi. Opét se jedna predevsim o Sirokou
deskriptivni analyzu vedeni a ideologického zazemi Jean-Marie Le Pena. Rovnéz zde vSak
Rydgren akcentuje roli médii v reprezentaci populistickych stran. V tomto ohledu mize pak
jak televize, tak 1 tisk pfispét svym vlastnim diskursem k zvyraznéni téchto subjekta,
vytvareni ramct, a také a¢ nékdy k nechténému upozoriiovani na témata pro populisty stézejni

(Albertazzi, McDonnell, 2008).

V névaznosti na to, do jaké miry jsme dnes svédky pfemény politické kampané& obecné
propojenim politické komunikace a populismu a zpiisoby, jak je mozné tento vzajemny vztah
zkoumat. Tento pfiklon rovnéz neméné odrazi i to, jak se proménila samotnd pozice
populistickych hract na politické scén€. Samotné studium politické komunikace se nejcastéji

déli v navaznosti na aktéry, jimiz se dany vyzkum zabyva:

a) Politicke strany, kandidati, hnuti
b) Meédia

c¢) Obcané jako volici a publikum

(Aalberg T. et al., 2016, s. 3-4)



Na zékladé téchto dimenzi je pak nejen rozvijena dil¢i charakteristika, ale zaroven
slouzi jako podklad pro dalsi kroky slouzici k operacionalizaci pojmu. Tyto rysy jsou pak
velmi zéasadni v ptipad€, pokud se néjakym zplsobem snazime populismus jako fenomén
zm¢éfrit. Zpusobem, jakym je mozné uskutecnovat méteni populismu v souvislosti s politickou
komunikaci, se zabyval tym védci z Univerzity v Curychu. Ve své praci populismus jednak
definuji a zéaroven predkladaji strategie, skrze které je mozné ke specifikim politické
komunikace pfistupovat. Obzvlasté pfinosny je nastin jakéhosi ndvodu na operacionalizaci
klicovych aspektt, kterymi jsou dle jejich nazoru anti-elitism, people-centrism a sovereignty.
Vzéapéti na zédkladé téchto atributh predkladaji metody, které je mozné v tomto kontextu

vyuzivat (Wirth et al., 2016).

V kontextu existujici debaty na téma propojujici populismus a politickou komunikaci
se prace z velké ¢asti fadi do prvni skupiny vyzkumu, tedy do té zabyvajici se pfedevsim
samotnymi politickymi aktéry a pfedstaviteli. Diplomové prace by méla dale obohatit tento
proud vyzkumu, nahlédnout do problematiky oddémonizovani ¢astecné z nové perspektivy a
poskytnout dal$i analyzu v rozvijejici se oblasti politické komunikace. Déle pak bude

vvvvvv

Narodni fronty a porovnani pretrvavajicich a ménicich se prvkl v tomto ohledu.
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D -4

3 Teoreticka cast

3.1 Politicka komunikace
Politickd komunikace sama o sob¢ je poméme¢ té€zce uchopitelny termin v navaznosti

na svou vlastni komplexnost. V zdsadé vsak k jeho definici miizeme pfistupovat ze dvou
pohledii — politickd komunikace jako obor a politickd komunikace jako praxe. V prvnim
pfistupu byva definovana nejcastéji jako subdisciplina politické védy a jeji pfinos v tomto
pojeti je hlavné zhlediska mozného interdisciplinarniho priniku s medidlnimi studii.
Tematicky se subdisciplina opird hlavné o volebni kampang, nartist na scéné novych medii,
miru vile obCand participovat ve vefejném zivoté a mezindrodni vztahy. Nastroje, které
k podobnym vyzkumim pouziva, jsou pak v prvni fadé obsahové analyzy at’ uz kvalitativniho
¢1 kvantitativniho rdzu, prizkumy vefejného minéni apod. V druhém ptipadé pak panuje vétsi
zaméfeni na samotny objekt vyzkumu — tedy politické komunikovani. Zde jiz nehraje
klicovou roli vlastni sdéleni, nybrz spise to, jakym zplsobem je ptfenaSeno. Politicka
komunikace se z praktického hlediska vice zamétuje na povahu zdroje, kanalu, piijemce a

dopady, jaké sdéleni miize mit ¢i vyvolavat (Kiecek, 2013).

To, jakym zpisobem miiZeme redlné piistupovat ke sledovani politické komunikace
v naSem prostfedi, se samoziejmé li$i individualnim pfistupem kazdého z autorti, ktery se
tématem zabyva. Primarni otdzkou je, co vSe miZeme ¢i chceme pod termin politické
komunikace zahrnout. I v akademickém prostfedi je vSak pomérné obtizné zvolit jednotnou
definici, vzhledem k tomu, jak obsdhlé¢ jsou oba pojmy v konceptu obsazené. Kromé
samotného jazyka, ktery je zcela evidentnim komponentem, sem dile mizeme zahrnout i
chovani aktérii, styl oblékani, fe¢ téla a dalsi atributy, které utvafri jejich jakousi politickou
identitu. Zatimco nekterym autortim pro definici postacuje identifikace zameéru aktéra ovlivnit
politické prosttedi, jini definuji politickou komunikaci v $ir§Sim méfitku. Z jejich pohledu je
sem mozné zahrnout nejen komunikaci, jejimz zdrojem jsou samotni aktéfi, ale rovnéz i
komunikaci k témto aktérim sméfovanou, a navic i to, co se o aktérech a jejich aktivitach
vyskytuje v médiich rozlicného charakteru — od novin, ptes televizi az po zdroje internetové

(McNair, 2011).

V soucasné dobé¢ se navic fada teoretika soustfedi 1 na to, jakymi zménami samotna
média v poslednich letech prochazeji a jaké dopady to dale méa na komunikaci v politickém
prostfedi. Pro soucasnou podobu politické komunikace je podstatné si uvédomit, ze medialni

scéna za posledni stoleti prosla nebyvalym technologickym rozvojem, ktery mél
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neodmyslitelny dopad na taktiky a zplsob, jakym se v soucasné dobé politické subjekty
prezentuji. Na prvni pohled se mtze zdat, ze prechod k masovému televiznimu vysilani, ktery
zaznamenavame jiz od 60. let minulého stoleti, je zcela pfirozeny a jeho dopady vnimame bez
povsSimnuti. Co je vSak zdsadni zdaraznit je to, jakym zpusobem tento pfechod zaptsobil na
chovani samotnych politickych hract. Oproti piedchozi, pomémé velmi stabilni stranické
pfislusnosti, ke které volic¢i tihli at’ uz na zaklad¢ tisku, ktery cetli nebo sdruzeni, jichz byli
soucasti, se s prichodem televize stdva politicka pfislusnost a jakasi volicska naklonnost
znacn¢ fluidni. Pivodni stabilni a dlouhotrvajici vztah, ktery si volici tvofili ke stranam, byl
nahrazen vétsi spontannosti a zacal se vice odrazet od aktualniho déni reflektovaného prave
na této nové medialni platformé a mnohem vice zacal zaviset i na dil¢ich ziscich a GspéSnosti
vlady. Tteti v€k médii, do n€hoz jsme se dostali s ndstupem pocitacl a internetu, nas v tomto
ohledu zavadi jest¢ dale. Nikoliv pouze televizni vysilani ndm dnes zprostfedkovava
informace 24 hodin denné, sedm dni v tydnu. V névaznosti na to jsou politici vystaveni
zurnalistickému natlaku a vyhladovélosti po okamzitém pfisunu informaci. Oc¢ekava se, ze
jakmile se néco stane, politickd odezva bude bezprostiedni, a tak vysledkem casto je, Ze

politik odpovida bez toho, aby mél tiplné a pfesné informace (Blumler, Kavanagh, 1999).

Informace jako takové jsou navic v dneSni dobé€ patrné tim nejmocnéjSim prostiedkem
a maji ¢im dal tim vétsi dosah s ohledem na to, jak stale naristd pocet téch, ktefi k nim mayji
pristup. To, co vSak nésledkem toho vznika, nejsou pouze pozitivni vlivy a veétsi
informovanost. Podle Josepha Nye, vyznamného teoretika mezinarodnich vztahti a tzv.
konceptu soft power, vznika ,,paradox spousty*. Tato pfesycenost informacemi nas totiz casto
vede k tomu, Ze n€které informace ndm zcela unikaji, jelikoZ vénujeme nasi pozornost jinym
a mozna i méné relevantnéjSim. Zasadni otdzkou nejen pro pfijemce, ale také pro plivodce
informaci tedy je, jak efektivné informace pienést k pfijemci a nezaniknout v jakémsi

informa¢nim vakuu (Nye, 2008).

Krom¢ dilematu nepieberného mnozstvi informaci, jakému jsme dnes a denné
vystaveni, se diky novym medidlnim a internetovym platformam setkdvame 1 s tzv.
personalizaci politického prostfedi. S ohledem na zvySeny pocet piijemcl informaci jsou i
samotné zpravy dnes podavany mnohem srozumitelnéj$im jazykem. A rovnéZ diky tomu, Ze
od pocatku 90. let mame Sanci sledovat mirny Upadek striktniho ideologického vymezeni
v ramci politického spektra, otvira se tak zcela novy prostor pro pfichod pomérné nového
fenoménu populismu. Ten prave s témito atributy dovede velmi zru¢né a efektivné pracovat a

prevadet tak znacnou Cast volicl na svou stranu. Neméné témto aktériim také nahrava prave

12



zminény ,,paradox spousty*, néasledkem kterého je hlavnim motorem zajmu o informace
v dnesni dobé zejména drama a jakdsi senzacnost. Informace, které pak pfijimame, jsou
neuplné a nezasazené do uceleného kontextu, ¢imz se otevira vétsi prostor pro populistické
aktéry, jak s nimi mohou manipulovat a pretvaret je dle své potfeby (Blumler, Kavanagh,

1999).

3.1.1 Politicky marketing
To, co vdnesni dobé pak musime neodmyslitelné¢ spojovat s podobou politické

komunikace a samotnymi kampanémi, je politicky marketing. Miizeme ho chapat jako soubor
nastrojii, praktik a filozofie pfevzatych z pivodnich marketingovych technik a pfevedenych
do politického prostiedi v ndvaznosti na vétsi ,.konzumerismus®, ktery se stal pro dnesni
politické prostiedi charakteristickym. Samotny koncept 4P dnes miizeme rovnéz zaznamenat
vramci logiky politickych kampani — product, promotion, place and price (produkt,
propagace, misto a cena). Produkt v tomto piipad¢ miizeme ptirovnat k samotné strané, jejimu
obrazu a prosazovanym politikdm. Propagace a misto pak v realit¢ znamena piedevSim
zpusob a prosttedky, jakymi jsou tyto stranické atributy prenaSeny vzhledem k publiku. Cena
v kone¢ném disledku pak znazorfiuje sménu hlasu volice za sliby, které si strana v kampani
predsevzala a jakymi se v jejim pribéhu prezentovala. Takova logika kampani pak mizZe mit
dvoji efekt s ohledem na to, jaky je jeji centralni zamér. PrestoZe se jedna o techniku, ktera je
dale charakteristicka vétsi profesionalizaci, emotivnosti a autenticitou, méla by nadale byt
spojena s dlouhodobymi politickymi cili. Populistickd logika na druhé strané tento aspekt
nerespektuje a vyuziva téchto taktik ve svilij prospéch a se zamétenim na kratkodobé efekty a

feSeni (Lilleker, 2006).

3.1.2 Politicka kampan
Jednim z nejvyrazngjSich mist, kde se prav€ 1 samotny politicky marketing a

vSeobecnd zména fungovani politické komunikace projevuje, je prostiedi politické kampané.
Pravé s rozSifujicim se vlivem médii a technologii jako takovych je jednim z centralnich
zajmu sledovat voli¢e nejen z hlediska sociologického (napt. jaké socialni skupiny voli danou
stranu), ale rovnéz i z pohledu vlivu rtznych faktorti, které volice k rozhodnuti dovedly.
V tomto ohledu muize pomoci pravé analyza politické kampané a zplsob jeji komunikace.

Zaroven v ndvaznosti na to, jak postupné klesd mira cClenstvi a vSeobecnd svazanost
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s konkrétnimi politickymi stranami, pfimo Umérné roste vyznam politické kampané pro

potencidlni uspésnost subjektu ve volbach (Esser, Pfetsch, 2004).

Moderni forma politické kampané mé tadu specifickych rysa, které¢ jsou casto pod
vlivem rozsifeného trendu amerikanizace a profesionalizace pro dnesni politické kampané
zcela typickymi. Podle Lillekera mizeme identifikovat Sest klicovych zasad pro novodobé
formy kampané. Kromé zvySeného tlaku na medializaci, profesionalizaci a piebirani logiky
marketingu, zde nachdzime také logiku permanentniho vedeni kampané a ptevadéni vétsiho
dirazu kampani na trovné lokalni, 1 kdyz jsou stéle fizeny z centra. Vedeni samotné kampan¢
ma pak predevsim tii tlohy, aby ziskala volice, ktefi nejsou stalymi pfiznivci strany. V prvni
fad¢ se jedna o vneseni centralniho tématu programu do vSeobecné debaty a ziskani co
nejvetsi podpory pro néj. Na to se dale vaze také schopnost samotné piesvédcivosti vzhledem
k volicim a v neposledni fad¢ také podpora kandidéta, ktery bude danou stranu ve volbach

symbolizovat a kolem které¢ho se bude celkové kampan kumulovat (Lilleker, 2006).

V centru diplomové prace lezi praveé zajem o proméenu prostiedi politické komunikace
v ramci dvou vyty€enych uspésnych kampani vedenych Narodni frontou. Souhrnné analyza
prubéhu obou kampani poukazuje na vyvoj v této oblasti a znazorniuje proménu jak v uzitych
prostiedcich politické komunikace, tak i ve vedeni pfedvolebni kampané obecné. Tato analyza
zaroven nardzi na problematiku promény politického marketingu, jehoz zména bude
rozebrana zaroven na podkladu obsahové analyzy programovych prohlasSeni, jeZ pfedstavuji

jednu z klicovych forem samotné propagace strany.

3.2 Populismus
Vzhledem k neddvnému nebyvalému rozsifeni pojmu populismus je pomérné obtizné

presné specifikovat jeho podstatu a jasné€ urcit, které politické subjekty a aktéry miizeme pod
pojem zahrnout. Pfestoze samotna francouzskd Narodni fronta (dnes uz Néarodni sdruZeni)?
nebyva v ramci akademické obce oznacovana jako strana populistickd, nybrz spiSe jako
extrémné pravicova, v literatufe zabyvajici se timto tématem se prakticky vzdy vyskytuje.
Proto i1 v jejim kontextu je kli¢ové si pojem populismu blize specifikovat a ukazat si na ném,

které charakteristické atributy prave 1 v ptipadé€ Narodni fronty mizeme nalézt.

2 Rassemblement National
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Nejen pojem politické komunikace je, co se tyCe piesného teoretického vymezeni,
pomérné ruznorody. Podobné jako v piipadé politické komunikace je problematickd uz
samotna jeho definice, ktera v akademickém prostfedi neni zcela jednotna. Jedna z velmi
uznavanych teorii pochazi od Case Muddeho, jez pfistupuje k populismu jako ideologii.
Takova ideologie vSak neni mySlend ve smyslu pfipadné srovnatelnosti s ideologiemi
jako liberalismus ¢i socialismus, ale naopak ve smyslu tzv. ,,azké ¢i zfedéné ideologie* (thin-
centred ideology). Dalsi pojeti, které se nabizi, je chépani populismu ve smyslu politické
komunikace ¢i stylu jako takového. Prestoze toto pojeti je nékterymi autory kritizovano za
priliSnou §ifi, mize slouzit pro zkoumani populismu a jeho projevilt v ramci diskursu a
vystupovani mainstreamovych stran. V posledni fadé¢ pak je mozné o populismu uvazovat
v intencich politické strategie, ktera je vSak obtizné odliSitelna pravé od politické komunikace

¢i stylu (Kubat et al., 2016).

Ptes teoretickou nejednoznacnost pojmu se vSak vramci akademické debaty
setkavdme prakticky se shodou, co se tyce zatazeni konkrétnich politickych subjektt do této
»kategorie®. V tomto ohledu neni francouzskd Narodni fronta vyjimkou, naopak byva
oznacovana za jeden zukédzkovych piikladii populismu. Spolu s dalsimi subjekty jako
nizozemsky Pim Fortuyn List nebo italskd Liga Severu je pak Nérodni fronta zafazena mezi
tzv. New Populists, které Canovan spojuje zejména s ndstupem pievadzné pravicove
orientovanych hnuti vystupujicich proti zavedenému politickému systému a mainstreamovym
stranam v posledni dekadé¢ (Canovan, 2004). Jasngjsi definice pojmu populismu pak vyvstava
prave diky analyze konkrétnich ptipadd a hledani dilé¢ich znakd, které tyto subjekty spojuji.
V tomto ohledu uZ je pak valna vétSina autori schopna se shodnout na zakladnich defini¢nich

elementech.

Zcela skalnim prvkem, ktery populismus charakterizuje, je antagonisticky vztah mezi
»Zkorumpovanou elitou a ,Cistym lidem*®. Casto se vnavaznosti na to setkavame
s populistickym ,,vidénim svéta® v manicheistickém duchu — populisté chéapajici sami sebe
jako jediné opravdové ztélesnéni dobra ve spole€nosti versus zkazend elita hajici pouze své
vlastni z4jmy. At uz elita nebo jakykoliv jiny subjekt stojici proti ,,jedinym hodnotove
spravnym myslenkdm®, je pak nazirdn jako c¢iré zlo, nejen jako pouhy nepfitel. Lid,
v idealnim piipadé v podobé homogenni struktury, je aktivitami elit naruSovan a spolecnost je

tak nasledkem toho Sté€pena (Mudde, 2004).

Prestoze fada hnuti byla schopna piezit svého viiddce a dokazala byt nadale viceméné

zivotaschopnd, uloha populistického lidra je bezpochyby nezaménitelna. Vztah lidra a lidu je
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jednim z kli¢ovych bodu uspésné populistické kampané. V tomto duchu se z lidra stava
ustfedni figura, ke které se vaze fada identifikacnich atributi. Velmi silnou roli pak hraje lidr
v oblasti depolitizace a zaroven 1 hyperpolitizace nékterych vztahii. Ve vztahu k lidu se s nim
snazi co mozna nejvice ztotoznit v duchu toho, ze se prezentuje prave ,,jako jeden z nich*
nebo minimalné ,jako zcela odlisSny politik od ostatnich®. Diky témto snaham pak
v kone¢ném dusledku docili efektu, kdy je povazovan za jednoho z lidu, avSak disponujici
neobvyklymi schopnostmi. To se Casto vaze zéarovenl 1 k jeho pifipadné minulosti mimo
politickou scénu, naptiklad ve sféfe byznysu. Ve vlastnim diskursu se pak klicovy piedstavitel
strany ¢i hnuti vymezuje zejména viici existujicim politickym stranam a establishmentu, ktery

je spatfovan jako nechténé zlo, proti némuz je tieba bojovat (Panizza, 2005).

3.2.1 Oddémonizovani
Oddémonizovani neboli de-diabolizace predstavuje v kontextu francouzské Narodni

fronty specifickou charakteristiku. Pfestoze je tento aspekt Narodni fronty do znacné miry
spojovan hlavné s nastupem Marine Le Pen, castecné byla pfijata tato strategie jiz
v samotnych pocatcich strany. Jiz sim Jean-Marie Le Pen se intenzivné zasazoval o zmirnéni
extrémniho a rasistického obrazu v ocich vefejnosti. Za timto ucelem pak pfistoupil
k teoretické protiofenzivé spocivajici v intenzivnim zddrazilovani, Ze jeho oponenti
»démonizuji“ jeho 1 jeho stranu. Pod vedenim jeho dcery, kterd prosazovala zminénou

akademického ohlasu (Rydgren, 2018).

Snaha o priklon k normalizaci vramci politického spektra neznamenala pouze
persondlni proménu, ale zaroven upusténi od antisemitismu a ekonomického liberalismu.
Opusténi  zakofenénych ideji dalo poté veétsi prostor pro piiklon k antiimigracnim a
islamofobnim pozicim doplnénych o protekcionismus ve smyslu ochrany pied riziky
globalizace (Greven, 2016). Strategie Marine Le Pen, kterd dlouhodobé odmitala postoje a
prohlaseni svého otce v téchto otazkach, se tak soustfedila zejména na prezentovani strany ve
vice pfijatelném duchu. Na druhou stranu ve snaze zastavat se ob¢anli ve jménu demokracie a
tradi¢nich republikanskych hodnot vytvaii stigmata v odliSnych oblastech, v prvni fad¢ pak
v pohledu na islam (Rydgren, 2018). Primarnim cilem této strategie vSak ziistavad snaha o
pfibliZzeni se voli¢i a smazani nalepky outsidera v ramci politického systému. Vzhledem k

velmi nizkému koalicnimu potencidlu Narodni fronty je tato taktika jedna z mala, pomoci

které miize strana posilovat svou pozici. Z hlediska priazkumii vefejného minéni se postupné
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od roku 1997 pohled na stranu zlep$il. V roce 2014 vnimalo Nérodni frontu jako hrozbu pro
demokracii ,,pouhych® 50 % obyvatelstva oproti pfedchazejicim 75 % v roce 1997. Zaroven
kromé klesajicich obav dokdzala Narodni fronta posilit jednak vnimani pozice lidra a také
souhlas obc¢ant s jejimi politikami (Ivaldi, 2014). Pies tento optimisticky vyhled stale ziistava
otazkou, zda pfijaté zmény byly natolik prevratné a zasadni, aby zvySily nadé¢je strany na
podil na vedeni zem¢ a dokazaly zménit voli¢iiv isudek. V tomto ohledu se bude diplomova
prace snazit prispet do existujici debaty a dale se hloubé&ji zabyvat proménou, kterou strana

v poslednich letech prosla.

V névaznosti na teoreticka vychodiska populismu a oddémonizovani se analyza snazi
hledat tyto specifika na tGrovni politické komunikace vybraného modelového ptipadu.
S ohledem na to je dale vétsi prostor vénovan analyze role lidra strany, kterd se vyznamné
projevuje pravé v ramci vysilanych televiznich spotil, které¢ budou rovnéz blize rozebrany.
Zaroven na zaklad¢ analyzy pfedvolebnich programli miizeme sledovat ideologicky vyvoj

v kli€ovych oblastech a politikach a identifikovat ptitomnost vySe zminénych prvk.
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4 0d Narodni fronty k Narodnimu sdruzeni

Samotny vznik francouzské Narodni fronty datujeme rokem 1972, kdy byla strana
zalozena jejim prvnim lidrem Jean-Marie Le Penem. Jeho jméno se od pocatkl stalo
prakticky synonymem této extrémn¢ pravicové strany. V prvni dekadé po svém vzniku se
Narodni fronta potykala s nelehkou pozici nového neetablovaného aktéra na francouzské
politické scén¢ v konkurenci velkych hract jako demokratické strany (UDR — Union des
Démocrates pour la République), socialisti (PS — Partie socialiste) a komunisti (PCF —
Partie communiste francais). Béhem 70. let strana hrdla marginalni roli ve francouzském
prostfedi a svymi volebnimi zisky nebyla schopna ptekonat ani hranici 1 %. S podobnou
voli¢skou neptizni se pak strana potykala i na pocatku 80. let, kdy v roce 1981 Jean-Marie Le
Pen nemohl ani zasahnout do bojii o prezidentsky post, jelikoz nebyl schopen nasbirat

potiebnych 500 podpisti pro ucast kandidata v prezidentskych volbach (Davies, 2001).

Vyrazny prilom ptichazi az v poloving 80. let, zejména pak s uspéchem ve volbach do
Evropského parlamentu v roce 1984, kdy Narodni fronta ziskala téméf 11 % hlast a umistila
se tak hned za nejsiln€jSimi politickymi subjekty Francie. Po tomto volebnim tspéchu se jiz
pln¢ etabluje v radmci francouzského politického systému, kde predstavuje pfedev§im opozicni
silu odmitajici stavajici politicky establishment. Tato opozi¢ni tendence dale v kombinaci se
silnou tendenci ke xenofobnim idedm zaloZenych na etno-nacionalistickych principech pak
tvoii hlavni mySlenkovy a ideologicky proud Narodni fronty. Pravé politizace spolecensky a
kulturné problematickych témat jako imigrace, pravni a institucionalni systém apod. vedla
k vytvotfeni nového volebniho prostoru, ve kterém v pribéhu 80. let byla Narodni fronta
schopna utrzit volebni zisky v rozmezi 10 — 18 %. I pfes navySeni vlastniho volebniho
potencidlu Nérodni fronta zistala zcela izolovanym aktérem a diky své anti-systémové
tendenci nebyla schopna vytvofit fungujici koalici sjinym relevantnim subjektem
francouzského politického systému. V menSim mnozstvi byla schopna strana spolupracovat
s dal$imi hnutimi na lokalni a regiondlni Grovni. I pfesto vSak zlistdvala na okraji politického
systému bez jakékoliv Sance na spolupraci s ostatnimi mainstreamovymi stranami na Grovni
celostatni politiky. Tato neschopnost navazat politické spojenectvi vSak nevychazela pouze
z politiky prosazované Narodni frontou, ale rovnéz i ze samotné podstaty volebniho systému,
a tedy neschopnosti strany ziskat uspokojivy pocet mandati. UZzivany vétSinovy systém
nahraval spiSe vE&tSim mainstreamovym strandm. VétSimu zastoupeni se tedy strana
v parlamentnim prostfedi t€Sit nemohla kromé voleb v roce 1986, kdy proménila 35 mandati

do Narodniho shromazdéni, coz byl stejny pocet, jakého v daném roce dosahli i komunisté
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(Ivaldi, 2016). V tomto roce byl vSak ojedin€le pouzit systém proporcniho zastoupeni, ktery
byl vSak nasledn¢ po volbach zruSen a systém se navratil k pivodnimu vétSinovému

dvoukolovému (Ministére de I’intérieur, 2011).

Béhem 80. a 90. let zacala témata nastolovand stranou vice krystalizovat a
s rozsifovanim jejiho volebniho potencialu rovnéz vice zasahovala politickou debatu a i
samotné mainstreamové strany, které minimalné musely vaci témto mysSlenkdm zaujmout
vlastni stanovisko. Zatimco v téchto letech se vladnouci socialisté v otazkach migrace
ptiklané€li k multikulturalismu a snaze o integraci, Le Pen a jeho strana vytvofili zcela opacny
pol nacionalisticky motivovany k vétSimu izolacionismu a intoleranci. Diky konzistentnosti a
dlouhodobému zastavani téchto myslenek se na francouzské scéné vytvari prostor tzv.
uzavieného nacionalismu (closed nationalism), ktery kromé otazek imigrace charakterizuje do
znaéné¢ miry 1 postoj Narodni fronty k zahranicnim otazkdm obecné. Kromé uzavieni
v zahrani¢nich otazkach zlstala Narodni fronta také uzaviena a ostrakizovéna v ramci
domaciho politického systému z diivodu silné kritiky etablovanych stran, ktera reagovala na
utoky Narodni fronty oznacujici je za zkorumpovana oligarchickéd uskupeni (RPR, UDF, PS,
PCF). Z pozice outsidera politického systému se vSak strana pokousela vytézit co nejvice a
nebala se této ostré kritiky svych politickych oponenti (Davies, 2001). V tomto ohledu
pfispival ptfiznivé 1 fakt, Ze Narodni fronta nikdy nebyla stranou vladni a nemusela tak
obhajovat vlastni pfijaté politiky. Zajem voli¢ii o Le Penovu osobu a stranu pak posilovaly i
okolnosti tehdejs$i domaci politiky. Nevyhnutelné kohabitacni sdileni moci v o€ich vetejnosti
nevyvolavalo plnou divéru, a naopak spolu s korupénimi skandéaly vyvolavalo krizi politické

reprezentace a dale pfispivalo k Le Penové argumentaci a kritice (Hainsworth, 2004).

V névaznosti na prohlubovani evropskych integrac¢nich procest v 90. letech a konec
studené valky stfida pavodni ustfedni politiku anti-komunismu nastolenou v obdobi vzniku
strany politika euroskeptickd a anti-globaliza¢ni. Tyto tendence dale sili v disledku globalni
finan¢ni krize a jsou doprovazeny prosazovanim ekonomického nacionalismu. Nacionalismus
jako takovy se pak stavd motivem fady dalSich oblasti politik (kultura, nezaméstnanost,
socidlni benefity atd.), kde je kladen diiraz na primérni uptednostiiovani francouzskych

obc¢ant pied imigranty (Ivaldi, 2016).

Patrné nejvyraznéjSim momentem Narodni Fronty pod vedenim Jean-Marie Le Pena
byl postup do druhého kola prezidentskych voleb v roce 2002. Diky podpoie 4,8 milionu
voli¢ch se Le Pen dostal tésné¢ pred Lionela Jospina, kandidata socialisti a zaroven

odstupujiciho ministerského predsedy. Spolu s dalsim kandidatem pravice Jacquesem
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Chiracem, za kterym zaostal v prvnim kole o pouhd 3 %, se Le Pen probojoval do kola
druhého. Ptestoze v kone¢ném diisledku byla porazka, kterou Le Pen sklidil v Chiracové
konkurenci masivni, celd udalost se dostala siln¢ do podvédomi nejen francouzské ale 1 Sirsi

evropské spolecnosti (Hainsworth, 2004).

VysSe nastinény vyvoj Narodni fronty pak zasadn¢ poznamenala zména lidra v roce
2011, kdy v cele strany vystiidala Jean-Marie Le Pena jeho nejmladsi dcera Marine. Pod
timto novym vedenim byla nastolena centrdlni snaha o zbaveni strany nalepky extrémné
pravicového hnuti a tzv. oddémonizovani Nérodni fronty. S ohledem na nartst voli¢ské
podpory se da fici, Ze toto Gsili bylo do jisté miry naplnéno, na druhou stranu je diskutabilni,
do jaké miry strana prosSla opravdovou zménou, zda se jednd pouze o upravu politické
komunikace a prezentace strany, ¢i redlnou zménu ideologie a charakteru jako takového

(Ivaldi, 2016).

Po poslednich prezidentskych volbach, ve kterych Marine Le Pen zopakovala tspéch
svého otce z roku 2002 a postoupila do druhého kola spolu s Emmanuelem Macronem, prosla
strana v nasledujicim roce markantni zménou. Dlouhodobé pouZivany ndzev strany Front
National byl zménén na dneSni Rassemblement National spolu s logem strany, coz bylo
odhlasovano béhem stranického sjezdu, kde se pro noveé zvoleny nazev vyslovilo 81 %
stranikil, kteti se volby ucastnili. Tyto ,kosmetické upravy*“ byly aplikovany zejména
s vyhledem dalSich voleb do Evropského parlamentu, jeZ jsou pro hnuti po piedeslém Uspéchu

stézejni (The Guardian, 01. 06. 2018).
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5 Analyza prezidentské kampané 2002

5.1 Prezidentské volby 2002

Datum 21. dubna 2002 se ve francouzském politickém prostiedi nesmazateln¢ zapsal
do historie. Neocekavany vyvoj prvniho kola prezidentskych voleb eskaloval v postup dvou
kandidati pravice do druhého kola. Specifi¢nost tohoto okamziku dokonce vytvoftila z daného
data ustalené oznaceni (21 avril) v politickém diskurzu pro uspéch tietiho neocekavaného
kandidata. Pozdé&ji bylo oznaleni uzito ve francouzském tisku napiiklad v souvislosti
s volbami do Evropského parlamentu v roce 2014, kdy Narodni fronta opét triumfovala a
vysledek voleb byl oznacen za ,,evropsky 21. duben* (un 21 avril européen) (Le Parisien,
2000-2016). Je tedy evidentni, ze udalosti dubna 2002 zanechaly ve francouzském vnimani
hluboké stopy, které se znovu ozivily s uddlostmi poslednich prezidentskych voleb v roce

2017.

Pro pochopeni dubnovych udalosti je potfebné zaroveil nastinit pfedeslé zmény
tykajici se zdkonné upravy prezidentskych voleb. V prvni fadé v roce 2000 prosla upravou
délka prezidentského mandatu. Z ptivodnich sedmi let bylo funkéni obdobi zkraceno na
pouhych pét tak, aby odpovidalo délce mandatu poslaneckého. Dalsi opatfeni pak bylo pfijato
vroce 2002 pred konanim prezidentskych voleb, kdy bylo dohodnuto, Ze bude upraveno
poradi, v jakém se prezidentské a parlamentni volby uskutecniuji. Zatimco prezidentské volby
se tedy uskutecnily jiz v dubnu, parlamentni volby je nasledovaly az v ¢ervnu téhoz roku.
Uvedend opatieni tak méla zabranit opakovani pfedchazejicim tfem kohabitaénim vladam,
kde bylo nutné hledat konsenzus mezi republikdnskym a socialistickym vedenim v podobé
konkurujicich si ptedstavitelll prezidenta a premiéra (Mitterrand vs. Chirac 1986-88;

Mitterrand vs. Balladur 1993-95; Chirac vs. Jospin 1997-2002) (Kuhn, 2002).

Samotné obdobi pied vstupem Le Pena do prezidentskych boji nevypovidalo o slibné
pozici a mnoho komentatori tak pifimélo k mylnym domnénkdm budouciho netspéchu
Nérodni fronty ve volbach. Za zminku v tomto ohledu stoji v prvni fad¢ vnitini rivalita, se
kterou se Narodni fronta pfed vstupem do voleb 2002 potykala. Vnitini neshody a konkurence
na nejvysSich postech vyvrcholily v roce 1998, rok pted volbami do Evropského parlamentu.
Pravé kvili otdzce kandidatnich listin do téchto voleb se rozdmychaly nejvétsi boje. Po Le
Penové navrzeni své manzelky do cela kandidatni listiny se uvnitf Narodni fronty vzedmula
opozi¢ni vina v ¢ele s Bruno Mégretem, ,,muzem cislo dva* ve stranické hierarchii. Kdyz se

poté dale Le Pen sam jmenoval za kandidata do nadchazejicich prezidentskych boji a zaroven
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prohlésil za nedotknutelné své rozhodnuti ohledn¢ kandidétnich listin do Evropského
parlamentu, bylo rozhodnuto o nevyhnutelném rozstépeni strany. Bruno Mégret spolu
s vlastnimi piiznivci tak jesté na pocatku roku 1999 zalozil vlastni frakci nejprve pod nazvem
Front national — Mouvement national, pozd¢ji pirejmenovanou na Mouvement national
républican. Nasledkem toho byla Narodni fronta v evropskych volbach citeln¢ oslabena a
ziskala pouhych 5,69 % hlasti (Le Point Politique, 21.09.2017). Toto oslabeni v evropskych
problematickym aspektem byl samotny vstup Le Pena do souboje o prezidentsky post.
Z dtvodu obtizi pti shanéni potiebnych 500 podpist pro podporu kandidatury od zvolenych
narodnich, regionalnich a lokalnich zastupcti vstoupil do prezidentské kampané mezi

poslednimi (Neocleous, Startin, 2003).

Prezidentské volby v roce 2002 byly ptiznacné znacnou rozstépenosti. Do boji o
nejvySsi statni post se zapojilo 16 kandidati znacné politicky polarizovanych. Kromé
kandidatd z tradiCnich stran (gaullisté, socialisté, komunisté...), zde nachazime rovnéz fadu
zastupcll z krajni levice i pravice a dva kandidaty nezavislé. Tato diverzifikace politické
soutéze nesporné také prispéla k pirekvapivému vysledku prvniho kola (Cole, 2002). Ptestoze
do finale voleb bylo komisi pfipusténo nakonec vSech 16 kandidath, néktefi se svou
kandidaturou otaleli co moZna nejdéle. Zejména pak tato strategie byla vyuzita v pfipad€ dvou
hlavnich postav voleb — Jacquesa Chiraca a Lionela Jospina, vté dob& ufadujicich
predstavitelti statu. Jejich zdrdhavost v tomto ohledu souvisela predevsim s obavami
z moznych Utokll opozice a ze strany médii. V ndvaznosti na to, Ze se tito hlavni politicti
aktéfi zapojili do kampané az pozdé¢ji, se média zacala intuitivn€ vice soustiedit na samotné
vedeni kampani neZ na ideje, které kandidati zastdvali, pficemz velkd pozornost byla

vénovana tomu, jak se kandidati chovali v internetovém prosttedi (Maarek, 2003).

5.1.1 Vedeni kampané 2002
Ptestoze oficialni stvrzeni Le Pena jako kandidata ze strany komise piiSlo pomérné

pozdé, kampan samotnd zapocala prakticky jiz o rok dfive. Vlastni kandidaturu lidr Néarodni
fronty ohlasil 1. kvétna 2001 u pfilezitosti tradicniho defilé pfed sochou Johanky z Arku.
Viceméné ihned se pak daly do chodu jednotlivé akce s propagaci prezidentského kandidata
spojené. V prvni fad¢ byl do ¢ela kampané jmenovan mistoptedseda strany Bruno Gollnisch.
Dale jiz béhem léta v ramci faze ,,pfed kampané® se aktivné zapojily mladdeznické organizace

Narodni fronty, které projizd€ly celym tizemim Francie a apelovaly na potencialni volice. Na
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konci zéaii pak sdm Le Pen prezentuje vetejnosti klicové oblasti vlastni politické agendy
v ramci ,,0slav vlajky* (Féte du drapeau/ la féte des Bleu-Blanc-Rouge) 23. zéati 2001
(Perrineau, Ysmal, 2003). Tento Narodni frontou umeéle vytvoreny svatek byl poprvé slaven
vroce 1981 - den po vitézstvi a navratu komunistli do vlady, jako vyjadieni nesouhlasu a
zaroven jako ,,anti-oslava® lidskosti a humanity. Svatek vlajky tvofil spolu s projevem v Le
Penoveé rodném mésté (La Trinité-sur-Mer) a vystoupeni v radiu stézejni opérny bod kampané
a jeho vlastni sebeprezentace. Prostiednictvim téchto vystoupeni mél moznost §ifit poselstvi
politického programu bez kritiky svych politickych oponent. Oslavy byly v tomto duchu
organizovany az do roku 2006. Po obdobi zruseni tohoto svatku se k nému Narodni fronta
znovu navratila, nyni v8ak jiz pod taktovkou Marine Le Pen a v ramci jejiho pfejmenovaného
hnuti Rassemblement National (Desmoulins, 22. 08. 2018). Hlavnim poselstvim Le Penova
proslovu vroce 2001 vsSak bylo nastaveni hlavnich tematickych okruht, ve kterych pak
rozvijel dalsi vlastni kroky vramci kampané. V tomto ohledu se tercem kritiky stala
predevsim hegemonickd tendence americké politiky, kterd ma v Sirokém globalnim spektru
ni¢ivé nasledky a dale byl rovnéz odsouzen terorismus zejména v navaznosti na nedavné

utoky z 11. zafi na budovy v New Yorku a Washingtonu D.C (Perrineau, Ysmal, 2003).

Kromé vlastnich vystoupeni byl Jean-Marie Le Pen velmi aktivni i v rdmci medialni
scény. Nepodcenéni dosahu televizniho a radiového vysilani pfineslo v konecném disledku
své ovoce. Beéhem kampané se neostychal prakticky ni¢eho pro zvyraznéni vlastni osoby od
rapovani Verlainovych versii na Match-TV po pdézovéni pro Casopis Optimum v pafizské
ctvrti Pigalle. Celkové jeho styl kampané a vystupovani béhem ni bylo uhlazené, snazil se
vyhybat slovnim utoklim a vytvarel obraz lidra moudrého a umirnéného adekvatné ke svému
veéku. Diky soustfedénému zaméieni na téma nejistoty (/’insecurité) v podobé zdlraznovani
hrozby imigrace, prosazovani nutnosti protekcionismu, nacionalismu a plebiscitni formy
demokracie, tak plisobi na emociondlni stranku Francouzi a cilené akcentuje témata, ktera

vyvolavaji tizkost u Siroké vetfejnosti (Perrineau, Ysmal, 2003).

Pravé téma nejistoty se stalo centralnim pro celé volby a bylo upfednostnéno jak
medialni, politickou tak 1 Sirokou spole¢enskou scénou pred ostatnimi. Podobné jako Le Pen
timto smérem siln€¢ zaméfil svou pozornost 1 Jacques Chirac, v té dobé¢ stale uradujici hlava
statu. Naopak, pro ostatni kandidaty se stalo podcenéni zdvaznosti téchto otdzek kamenem
urazu. Pfestoze namisto Le Pena byl prizkumy vefejného minéni hojné favorizovan
ministersky pfedseda Lionel Jospin, postupu do druhého kola se nedockal. Tomuto netispéchu

mohl napomoci i fakt, Zze ve své kampani kladl diraz na odlisna témata, predevSim na boj
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s nezamg&stnanosti a pomoc socidlné znevyhodnénym skupindm. Vzhledem k jeho pfedchozim

reformam a snizeni Girovn¢ nezaméstnanosti vSak tato témata evidentné nebyla pro spole¢nost

vvvvvv

5.1.2 Volic¢stvo
Pti zkoumani ptekvapivych vysledki prvniho kola prezidentskych voleb v roce 2002

je nezbytné se zaroven podivat na samotny elektorat, ktery konecny ortel vyrkl. Pfedvolebni
priazkumy veiejného minéni prakticky vSech analytickych agentur ptedpokladaly postup do
druhého kola pro Chiraca a Jospina. Le Pen v pfedvolebnich prizkumech az do samotného
konce (posledni priizkumy ze 17.-18. 04. 2002) figuroval na tfetim misté se ztratou nékolika
procentnich bod (France Politique, 2019). K popfeni predikci piedvolebnich prazkumu
napomohla jednak celkové nizsi Gcast ve volbach v porovnani s ptedchozimi roky (71,6 %) a
zaroven 1 rozprostieni hlasii voli€h mezi vysoky pocet kandidati. S ohledem na to, Ze
prizkumy jasné¢ favorizovaly stavajiciho prezidenta a ministerského piedsedu, voli¢i se ¢astéji

uchylovali k volb¢ slabsich kandidatd (Kuhn, 2002).

Co se tyce samotného slozeni volict, ktetfi svlij hlas odevzdali ve prospéch lidra
Nérodni fronty, zde dochazi k vyznamné zméng. Zatimco doposud se voli¢i Narodni fronty
spiSe nachazeli v méstech, ve volbach 2002 Narodni fronta zaznamenala vyrazné zisky 1 ve
venkovskych oblastech. Pravé v téchto oblastech byla navySena podpora strany voli¢i z fad
zemé&délel, ktera v tomto roce tvofila az 22 % vSech ziskanych hlasit béhem prezidentské
volby. Dal$i vyraznou zménou pak byla proména struktury elektoratu v ndvaznosti na
vékovou hranici. Zatimco béhem poslednich prezidentskych voleb v roce 1995 podpora
vychézela z fad mladsSich voli¢i, v roce 2002 nejsilngjsi ¢ast voli€ské zakladny tvofili spise
voli¢i ve véku 50-64 let a seniofi (Mayer, 2003). Mimo tyto vyrazné zmény vSak ziistava
jadro volich Narodni fronty podobné. Jedna se do znacné miry o muzské volice, spise
manualné pracujici, popiipadé zasazené problémy nezaméstnanosti. Casto se jednd o lidi
sniz§i urovni vzdélani. V koneéném disledku jsou tedy hlavni volicskou zakladnou

obchodnici, femeslnici, délnici, nezaméstnani a neaktivni katolici (Perrineau, Ysmal, 2003).
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5.1.3 Druhé kolo voleb
Francie, otfesend necekanym zvratem prvniho kola, opustila apatii, jez doprovazela

predeslou cast kampané a proménila celé druhé kolo prakticky v ,referendum za zachranu
republikanskych hodnot“. Proti Le Penovi se zvedla mohutnd opozi¢ni vlna sloZzend nejen
z politickych aktérd ale i ze Siroké spoleCenské zdkladny, médii a cirkevnich ptedstaviteld.
Mohutnost opozi¢niho hnuti, které se tahlo naptic politickym spektrem od extrémni levice po
zastance klasické pravice, nemélo v historii obdoby (Perrineau, Ysmal, 2003). Vzhledem
k Siroké opozi¢ni zakladné nemohl Le Pen pocitat ani s podporou kandidatd, jez se zucastnili
prvniho kola. Jediny, kdo apeloval na vlastni volice za ucelem podpory Le Pena v druhém
kole, byl Bruno Mégret, byvaly Le Penlv spolustranik a rovnéz piedstavitel extrémné
pravicového hnuti. Naopak Chirac tak benefitoval nejen z podpory ze strany pravicovych
kandidatt, ale viceméné i vSech ostatnich krom¢ Laguiller, kterd odmitla vybrat si mezi
»dvéma predstaviteli kapitalismu®. Mimo oficialni politickou scénu se do opozi¢nich boji
zapojili i zndmé osobnosti jako herci a sportovcei (napft. fotbalista Zinedine Zidane), a rovnéz i
média, kterd jasné demonstrovala vlastni pozici. Vyznaény je pak v tomto ohledu stfedo-
levicovy denik Libération, na jehoz titulni strané se 22. dubna objevil velky napis ,,NON*,
ktery pak byl hojné vyuzivan demonstranty namisto transparentt. I televizni vysilani se
béhem téchto 14 dnli mezi obéma volbami vyznaCovalo spiSe obsahovou nerovnosti, co se
tykalo informaci o obou kandidatech (Kuhn, 2002). K protestnimu hnuti se mimo jiné
ptipojily dokonce i vlady né€kterych evropskych zemi (Velka Britanie — vlada Tonyho Blaira),
které¢ vyjadrily znepokojeni nad postupem piedstavitele extrémni strany do druhého kola
voleb a snazily se urgovat francouzské volic¢e k u€inéni ,,spravné volby* v kole nasledujicim.
Vrchol vzepéti spolecnosti pak nastal 1. kvétna, kdy ke stavce do ulic vySlo pres 1,3 milionu
Francouzi. Nejvétsi demonstrace se odehraly v hlavnim mésté, kde se k nim ptipojilo na 400
tisic lidi a davy v nékterych Céastech mésta nebyly ani schopny pohybu. Velkou ¢ast
demonstrujicich pfedstavovali studenti a Zaci stfednich Skol, prestoze stdvky byly vyvolany na

popud odborovych organizaci (Cole, 2002).

Kromé obcanskych protestii se vyraznym meznikem pied druhym kolem voleb stalo
rovnéz i jednostranné odmitnuti Gcasti v televizni debaté Jacquesem Chiracem. Od roku 1974,
kdy se televizni duely staly tradi¢ni soucasti piedvolebni kampang, to bylo viibec poprvé, kdy
se ho jeden z kandidati odmitl Gcastnit. Jiz dva dny po prvnim kole voleb tedy Chirac popftel
svou ucast v televiznim duelu s argumentem, Ze stejné jako nikdy nepodporoval jakoukoliv

spolupraci s Narodni frontou, nebude akceptovat ani debatu s jejim piedstavitelem. Tento
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krok zcela automaticky vyvolal odezvu od Le Pena v podobé¢ kritiky Chiraca za ,,ubohy unik*
pred ucasti v debat¢ (Libération, 23. 04. 2017).

V kone¢ném dusledku tedy druhé kolo prezidentskych voleb znamenalo pro Le Pena
ohromujici porazku. Jacques Chirac se ziskem 82,2 % hlasii voli¢i ziskal viibec nejvétsi
volicskou podporu ve francouzské historii. Na druhé stran¢ Jean-Marie Le Pen, ktery pted
druhym kolem prohlasil, ze pokud ziskd mén€ nez 30 % hlast, bude vysledek povazovat za
osobni prohru, se ziskem méné€ nez 20 % nemohl byt spokojen (Kuhn, 2002). I ptes snahu o
zménu centralniho tématu kampané na evropské zaleZitosti byla anti-Le Penovska opozice
siln€jSi. Snaha o prevedeni debaty pfed druhym kolem voleb k Evropské unii a jeji existenci
nijak lidrovi Narodni fronty nepomohla. Otazky Evropské unie byly vSeobecné pro volice
méng¢ palcivé, a tak vyroky o odstoupeni od Maastrichtské dohody a vystoupeni z EU nemély

kyzené dopady (Perrineau, Ysmal, 2003).

5.2 Obsahova analyza
Nasledujici pasdz je vénovana obsahové analyze programového prohlaseni kandidéata

prezidentskych voleb Jean-Marie Le Pena z roku 2002.> Program Nérodni fronty s ndzvem
,Pro budoucnost Francie* (Pour un avenir francais) je rozdélen do sedmi vétSich kapitol a
pfedmluvy lidra strany a kandidéata pro volby 2002. Svou obséhlosti skutecné nelze program
zatadit mezi krat§i formaty. Logika struktury daného textu je naprosto konzistentni. Kazda
z kapitol je ¢lenéna na podkapitoly, které jiz ptimo pojednavaji o daném politickém tématu ¢i
oblasti. Dale jsou podkapitoly ptisn€ rozdéleny do tii sekci — stavajici situace feSené oblasti,
postoj lidra a strany k dané oblasti, skutecné body programu. Tii samostatné sekce jsou
v ramci textu striktné oddélené a zaroven maji odlisSny vyznam. Prvni sekce, kde je kriticky
shrnut soucasny stav véci, je siln€¢ zatizena negativnim hodnocenim piedchézejicich
socialistickych vlad a stavajicich vrcholnych predstavitela. Takovy pfistup piesné odpovida
taktikdm populistickych stran, u kterych se setkdvame se silnou kritikou politického a
ekonomického establishmentu (Mudde, 2004; Panizza, 2005). Skrze text nejsou kritizovana
pouze diive pfijatd opatieni, ale zaroven je zdiiraziiovana ,,neschopnost a zkorumpovanost

elit“.* Naopak protipdl kritice elit tvoii sekce druh4, kde kromé prezentace principd strany je

3 Analyza programu: BOUILLON, Goderoy de (Ed.). Pour un avenir frangais: Le programme de gouvernement
du Front National. Michigan: L’Université du Michigan, 2001. ISBN 9782841911288.

* Pour un avenir francais: Le programme de gouvernement du Front National; s. 179: ,,Les hommes publics
n’étant que de “petits télégraphistes”, pour reprendre le mot de Francgois Mitterrand. Les politiciens de
I’Etablissement dépendent de lobbies, d’états organisés dans 1’Etat, qui orientent [’action des pouvoirs publics. *

‘
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zéroven vyzdvihovana ,istota a nezkorumpovanost* pravé Nérodni fronty.> Z t&chto ptikladt
je tedy patrné uziti logiky konfliktu mezi ,,zkorumpovanou elitou® a ,,Cistym lidem®, na jaké
muzeme narazit napt. v teoretickém pojeti Case Mudda. Dale se strana a jeji lidr snazi o
vyvolani dojmu opacného — tedy sami sebe hodnoti jako jedinou spravnou alternativu ke
stavajicimu establishmentu (Panizza, 2005). Dale bude program hodnocen v pfedem

vymezenych kategoriich, které byly ur¢eny v metodologii.

Socialni a rodinna politika

Oblast socidlni a rodinné politiky je pro Narodni frontu a Le Pena jedna z
nejstézejnich. Zaroven je téma francouzské rodiny jednou z prvnich oblasti, kterych se
program dotykd. Rodinnd politika z pohledu J.-M. Le Pena by se méla ubirat predevSim
v duchu ochrany tradic a hodnot, které jsou pro stat potazmo civilizaci typické. Z této logiky
pak vyvozuje své konkrétni programové body. V prvni fad¢ je ve vizi Narodni fronty podpora
rodin zavisla na zachovani siln¢ konzervativni podoby rodinného zazemi. V tomto ohledu je
navrzeno zrudeni tzv. PACs (Pacte civil de solidarité),® skrze které je mozné uzavirat
partnerstvi jak mezi osobami opacného, tak i stejného pohlavi. Dale je navrzeno vytvoreni
ustavniho zadkona na pravo na zivot jiz od embryondlni formy, které v konecném disledku
rovnéZ znamend také zakaz prava na potrat. DalSi ¢ast programu je zacilena na materialni
podporu rodin s détmi, na podporu pozice matek ve spolecnosti a na pracovnim trhu a zaroven
podporu matek samozivitelek. Zde se jedna predevSim o snahu zajistit distojné bydleni kazdé
rodiné a zvySeni jejich Sanci na ziskani nemovitosti do vlastnictvi. Materidlni podpora se
navic odrdzi rovnéZ i v §tédiejSich socialnich ptispévcich a danovych ulevach pro rodiny
s détmi. Socidlni politika pak mimo jiné cili i na podporu obyvatel v rdmci pracovniho trhu,
kde je navrhovano navySeni minimalni mzdy a zaroven i1 snaha o zflexibilnéni lhlty pro

odchod do dichodu bez jakékoliv financni sankce.

V navrzich na podporu rodin se silné promita zaroven i proti-imigracni ton. Le Pen
zde jasné prosazuje prava francouzskych rodin pfed rodinami cizincti. V tomto duchu je
prosazovana narodni preference pii naroku na ziskavani rodinnych ptidavkil a socidlnich
benefiti (napt. RMI — Revenu minimum d’insertion). Narodni preference je pak navic
uplatiiovana v dalSich socidlnich oblastech jako napf. pfi naroku na zisk socidlniho bydleni,

ktery by mél byt vtéto vizi rovnéz piipsan francouzskym obcCanim nebo v piipadé

5 Pour un avenir frangais: Le programme de gouvernement du Front National; s. 181: ,,le Front National n’a
Jjamais attaqué celles de ses adversaires *

6 Svazek ustavujici vztah partnerii pied zdkonem a usnadfiujici majetkové otdzky a naroky, jez béhem vztahu
vznikaji (Notaires de France, 11.01.2017).
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dichodového spoteni, do jehoz fondu by cizinciim stat nepfispival a museli by si na diichod

nasetfit pouze svépomoci.

Pozadavky v oblasti narovnani podminek na pracovnim trhu opétovné odrézi anti-
imigracni postoje a snahu o prosazeni narodni preference. Volna pracovni mista by tedy méla
byt pfednostné nabizena a obsazovana francouzskymi obCany namisto cizinci. Dale je
vyrazn¢ kritizovana reforma pracovni doby a jeji zkraceni na 35 hodin tydné (tzv. Loi Aubry).
Reforma by dle postojii Le Pena méla byt zruSena a nahrazena upravami pracovni doby na
zakladé¢ diskuze a potfeb jednotlivych odvétvi. Pomoc je ddle zaméfena na rozvoj malych a
drobnych podniki, obchodniky a femeslniky, ktefi jsou povazovéni za velmi dynamické trzni
sily. Reforma pracovniho trhu by se v neposledni fadé méla dotknout rovnéz i1 ufadu prace
(ANPE — L’Agence nationale pour [’emploi), ktery by byl diverzifikovan na zaklad¢
jednotlivych odvétvi, aby tak byl 1épe schopen poskytnout nezaméstnanym adekvatni pomoc

a motivoval je k névratu do zamé&stnani.

Zahraniéni politika a otdzky imigrace

Zahrani¢ni politika ve vizi Jean-Marie Le Pena vroce 2002 se odvijela striktné
v liniich protekcionismu a ochrany narodnich zajmi. Celym programem rovnéz prostupuje
siln¢€ negativni postoj vici spolupraci a politice USA a Velké Britanie. Anglosaské zemé jsou
v tomto duchu nahlizeny jako utlacovatelé¢ Francie a jejich narodnich zajmi zejména skrze
rizné mezindrodni organizace, jejimiZz jsou ¢leny. V kone¢ném dusledku pak pod vlivem
ostatnich mocnosti neni Francie prakticky schopna vlastni individudlni akce v oblasti
zahraniéni politiky.” Program, jez vychazi z této myslenkové zakladny, pak jako feSeni
navrhuje pfedev§im upfednostnéni suverenity statu pied spoleCnymi akcemi mezinarodnich
organizaci. Pfestoze neodmita podporu spoluprace na diplomatické Urovni, zdiraziuje, Ze
vramci struktur OSN bude uplatiovat pravo veta, kterym disponuje (napf. konkrétné
v piipad¢ ukonceni embarga na Irdk). Navic, aby se Francie vymanila z vlivu cizich mocnosti,
navrhuje program kandidiata Narodni fronty také uplné vystoupeni z NATO a
Zapadoevropské unie, které jiz po ukonceni studené valky chape jako bezcenné. Budouci
vztah k USA by mél fungovat téméf vyhradné na bilaterdlni urovni bez tlaku volnotrzni
ekonomiky a také ve snaze zmen$it co mozna nejvice vliv USA jak na politické tak i

spolecenské urovni. Posilovani vzdjemné spoluprdce je naopak navrhovano pro oblast Jizni

7 Pour un avenir frangais: Le programme de gouvernement du Front National; s. 57: ,, Au terme de cette
évocation de “l’action” de notre diplomatie, il est clair que la France est de plus en plus effacée et sa politique
etrangere de plus en plus dépendante des Etats-Unis ou de ’Europe.”
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Ameriky, Pacifiku a Asie, kde je zdlraznén zamér zprostiedkovani pomoci v feseni lokalnich

konfliktd a snaha o prohloubeni ekonomické spoluprace.

Vztahy vici byvalym kolonidlnim oblastem jsou rozvijeny ve dvou protichiidnych
logikéach. Na urovni otazky AlZirska se jedna spiSe o ochlazeni vztahli formou zruSeni naroku
na dvoji obCanstvi a zaroven zavazani se k nezasahovani do vnitinich zélezitosti Alzirska.
Tradi¢né pro francouzské prostiedi je vénovan prostor i prohlubovani spoluprace s africkym
kontinentem. Zde se jedna zejména o navrhy na spolupraci v boji proti ilegélni imigraci a
v navraceni imigrantii z Francie do zemi jejich piivodu. V rozvoji tradi¢ni spoluprace nemuze
byt opomenuto ani teritorium Zamoiské Francie. V téchto oblastech je prosazovan zejména
zamér na posileni suverenity Gzemi a zaroven posilovani spoluprace s metropolitni Francii.
Kromé toho se programové prohlaseni dale zavazuje k vytvoreni stabilniho institucionalniho
rdmce pro tyto oblasti, podporu zemédélstvi a rybolovu. Mezi zmény, které se vSak nemaji

vyhnout ani zamotskym oblastem, pak patii boj s imigraci a ndrodni preference.

Co se tyce nastaveni vztahll k Evropé a Evropské unii, zde je program velmi kriticky.
USA spolu s EU jsou vykresleny jako jediné mocenské prvky, které rozhoduji o vSech
pijjatych politikach a disponuji jako jedini realnym vlivem na chod véci. Centrum programu
v evropské otazce pak tkvi vnavrhu na vystoupeni z EU. Prakticky by odstoupeni dle
predstav J.-M. Le Pena mélo probihat zejména vypovézenim kli¢ovych smluv, které Francii
s unii svazuji — Rim, JEA, Schengen, Maastricht, Amsterdam. Dale je prosazovana podpora
narodni suverenity a atributli zejména skrze zachovani narodni mény (pfestoze nevystupuje
zcela proti vytvotfeni jiné spolecné konkurence schopné mény, nez je euro), suverenity
v otazkach hospodaiské politiky, vlastni armady, kontroly statnich hranic a moZnosti
rozhodovani v otazkach imigrace. DalSim siln€ anti-evropskym ndvrhem je zruSeni uznavani
evropského obcanstvi jako svébytné statni piislusnosti. Jako hlavni nosny argument v tomto
ohledu slouzi fakt, ze EU neni vlastnim suverénnim statem. Piestoze by Francie vystoupila ze
struktur EU, bylo by dale usilovdno o zachovani zejména ekonomické a primyslové

spolupréce a Francie by pak slouZila jako modelovy piiklad emancipace pro ostatni narody.®

Navrhy v oblasti imigrac¢ni politiky tvofi prakticky nejobsaznéjsi ¢ast programu a déle
se prolinaji 1 do jinych sektorti politiky. B&hem popisu stavajictho stavu problematiky

wrwe

imigrace ve Francii je aplikovan siln¢ kriticky piistup. Pfi¢iny a problémy spojené s imigraci

8 Pour un avenir frangais: Le programme de gouvernement du Front National s. 72: ,,En revanche, en
s'émancipant, la France sera de nouveau un exemple pour les autres nations européennes ou non. *
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jsou pfipisovany na vrub politickym elitam®, které vladly v uplynulych 40 letech a stejné tak i
politice vedené z Bruselu a snaze o rozSifovani globalizace. Dopady imigrace pak maji za
nasledek predevsim zni¢eni narodni identity. V tomto sméru se objevuje v programu zaroven i
kritika islamu a tzv. ,,islamizace Francie®, ktera skytd vaznou hrozbu pro francouzskou
populaci a jeji suverenitu.!® V konkrétnich ndvrzich pak pievlada silny piiklon k uplatnéni
principu narodni preference. V prvni fad¢é by tedy méla byt kromé potirani ilegélni imigrace
zakazana 1 legalni imigrace mimo zvlastni pfipady a vyjimecné dohody s vybranymi staty.
Dale je predstaven navrh na Uplny zékaz moznosti slu¢ovani rodin cizincii na uzemi Francie.
Omezeno by mélo byt i pravo na ziskéni azylu. Plany dale pocitaly zaroven i s ptisnéjsi
kontrolou turismu a v piipad¢ turisti ze zemi, se kterymi by nebyly uzavieny specialni
dohody, by byla pfed vstupem do zem¢ vybirdna povinnd kauce. Restriktivnost je dale
uplatiiovédna 1 v rdmci dalSich opatfeni, z nichz patrné€ nejzasadnéjsi je priklon k jus sanguinis
v naroku na zisk obc¢anstvi — tedy obcanstvi je nabito pouze pokud jeden z rodi¢ii obCanstvim
daného statu jiz disponuje. Zmeéna zisku obcanstvi je navic doprovazena moznosti volebniho
prava, které se nové mé vztahovat pravé pouze na francouzské obCany. Mimo jiné méla byt
rovnéZ zakazédna moznost zisku dvojiho obcanstvi. Podpora v duchu asimilace méla byt
zajiSténa umoznénim procesu naturalizace, ktery se vSak m¢l stat obtizn¢jSim nez doposud
(zavedeni dlouhé ,,zkuSebni periody*). Podobné, jak jiz bylo zminéno vySe, narodni
preference francouzskych obCanl se méla projevit v ndroku na socialni benefity a bonusy,
socialni bydleni a dale také v prostfedi pracovniho trhu. V neposledni fad€ se pak body
programu zabyvaji posilenim ochrany hranic, mezinarodni spoluprace v oblasti navraceni
migrantd do vlasti jejich ptivodu a kontrolou ,,zahrani¢ni propagandy®, ktera by neméla jit

proti narodnim zajmim.
Ekonomika

Navrhy v oblasti prosperity a ekonomického rastu se vytvaii na zakladé ideje
»uvazeného protekcionismu® (protectionnisme raisonné) a jsou motivovany primarné
posilenim domaci produkce. Hlavnimi cili v ekonomickém ristu je snizeni nezaméstnanosti,
zvySeni bohatstvi a vytvofeni silné ndrodni meény. Z konkrétnich programovych bodi

vyplyva, ze v prvni fad¢ bude cileno na obnovu vnitiniho trhu, kterou by mélo doprovazet 1

% Pour un avenir frangais: Le programme de gouvernement du Front National; s. 22: ,, Comme I’a toujours dit le
Front National, la responsabilité de |'immigration et de ses conséquences reléve —exclusivement— des hommes
politiques qui nous gouvernent depuis 40 ans.

10 Pour un avenir frangais: Le programme de gouvernement du Front National; s. 23: ,,C’est en ce sens que
Uislam devient alors une menace pour notre souveraineté nationale en créant un systeme de double
allégeance...
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opctovné zavedeni kontrol na hranicich. Navic by v budoucnu v ramci posileni vnitiniho trhu
meélo dojit zaroven k privatizaci priimyslu a nékterych sluzeb a snizeni vefejnych vydaju.
Celkové by se navic mély zmeénit i rozpoctové priority vlady a mély by se cilen¢ zaméfit na
sektory rodiny, obrany, bezpecnosti, spravedlnosti, venkova a prosazovani francouzského

vlivu ve svété.

Z hlediska hospodaiské a danové politiky se ndvrhy dotykaji zejména vyse danové
zatéze a zpusobu, jakym o ni bude rozhodovano. Z programu Néarodni fronty vyplyva, ze by
maximalni dafiova hranice méla byt zakotvena v ustavé. A déle by o jakékoliv fiskalni zméné
melo byt rozhodnuto skrze referendum namisto nynéjSiho usndSeni na parlamentni urovni.
Favorizovani daiiovym systémem by dale mély byt rodiny a zaroven i mal¢ a stfedni podniky
vytvarejici 2/3 vSech pracovnich mist. Naopak znevyhodnéni zvySenim dané budou zejména
vétsi podniky a ty, které odvadéji sviy kapital do zahrani¢i. S ohledem na mensi rodinné

podniky bude vybudovana siln¢j$i ochrana pfed mezinarodni konkurenci.

V otazkach zemédé€lstvi je znovu akcentovana kritika vici evropskému vedeni,
ohrozeni svétovych trhii konkurenci USA a zaroveil i oslabeni francouzského potencidlu na
ukor novych vychodoevropskych ¢lenskych statt, jejichz ekonomika je vice postavena na
zemedelstvi. V tomto ohledu si program piedsevzal socidlni pomoc mladym zemédélcim,
reformu danové zatéZe a narovnani podminek odchodu do dichodu pro zeméd¢lce. Cilem
téchto prosazovanych zmén by mélo v konecném disledku byt posileni sobéstacnosti, které
by pokrylo, co mozna nejvétsi ¢ast soucasného importu potravin. Dlraz je rovnéz kladen na
zvySeni kvality potravin a to zejména skrze navrh na uplny zdkaz OGM (Organismes
génétiquement modifiés)!' a posileni oznadovani vyrobkdl zarukou kvality — AOC

(Appellation d’origine contrélée) a IGP (Indication géographique protégée).'?

Bezpecénost a spravedlnost

V sektoru obrany programové prohldSeni znovu cili na obnoveni a posileni narodnich
zajmu. S ohledem na to bude navySen rozpocet vynaloZeny na odvétvi obrany na 4 % HDP.
Posileni suverenity armady a narodnich slozek bude zajiSt€éno primdrné prostfednictvim
vystoupeni ze slozek Eurocorps a NATO. Dale bude celkové podpotfeno zbrojeni a navysSeny
sily leteckého namotnictva, ponorky schopné nést balistické stiely a stejné tak 1 sily pozemni.
Co se tyce jadernych zbrani, zde je vyjadiena jasna podpora jejich vyvoji (pfedevsim

vzhledem k hrozbé ostatnich mocnosti, které témito zbranémi disponuji) a zéaroven

"1 Pozn. (pteklad): Geneticky modifikované potraviny
12 Oznaceni potravin vypovidajici o piivodu a kvalité francouzskych vyrobki (AOC et IGP, 2019).
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proklamovano pravo prezidenta na rozhodnuti o jejich piipadném nasazeni. Néavrhy
neopominaji ani satelitni obranu, jez ma déle poslouzit k posileni ndrodni bezpecnosti. Mimo
posileni armadnich slozek je navrhovano vytvoreni narodni gardy, kterd by fungovala na bazi
dobrovolnictvi a v pfipadé potteby by doplnila stdvajici obranné slozky, specidlni slozky by
m¢ély byt vy€lenény na obranu hranic a v neposledni fadé vytvotreni obanské obrany by bylo

vyuzito v ¢asech internich krizi (napft. pfirodnich katastrof).

Otazky vnitini bezpecnosti a kriminality jsou zna¢n¢ provazany s disledky imigrace, o
néz se rétorika Néarodni fronty pifedevsim opird a stavi na ni své argumenty. Kromé& snahy o
posilovani tradi¢nich hodnot a moralky, které by se dle programu mélo odehravat zejména na
urovni rodin a Skolni vychovy, se zde tedy vyrazné prosazuji navrhy na boj s migraci a
navraceni krimindlnich delikventii do zemi jejich ptvodu. Zéasadni bod v otazkach
spravedlnosti pak pfedstavuje ndvrh na obnoveni trestu smrti, ktery by se vztahoval na
Sirokou §kélu zdvaznych tresti v oblastech mezinarodniho zlo¢inu (obchod s drogami, mafie,
Spionaze), terorismu, vrazd déti, starSich lidi, policistii a dalSich slozek statu, muceni (s. 96).
Celkove navrhy prispivaji k zptisnéni vSech trestd, nevyjimaje zlo¢iny nezletilych, pro které
by byl rovnéz obnoven trest odnéti svobody. Dale plan pocita s kompletnim posilenim a
zefektivnénim justice a jeji pozice ve staté. To ma byt zajiSt€no hlavné diky revizi pozice
soudctl, vétSimu posileni spoluprace soudd a policejnich slozek, reformé trestniho fadu (délka
trestll, snizeni lhiity pro odklad soudniho fizeni atd.) a depolitizaci soudnich utradu (s. 95-96).
Planované navyseni rozpoctu pro ministerstvo spravedlnosti na 3 % HDP ma dale dopomoci
k financovani véznic a navySeni jejich kapacit, revalorizaci socidlniho statutu dozorci,

policistil a Cetnictva.

Vnitini politika a politicky systém

Otazky wvnitini politiky, fungovani statu a statnich instituci jsou opétovné zatizeny
kritikou vladnoucich vrstev jak na Grovni francouzské, tak i na té evropské. Vyrazné je
akcentovana hrozba globalizace, kterd je prostfednictvim postupujici evropské integrace
prohlubovana a zaroven jsou kritizovany i francouzské vladnouci vrstvy, jez jsou oznacovany
jako nenasytna oligarchie.!® Dale se kritice nevyhnou ani ptijaté reformy tykajici se upravy

volebniho zikona, prezidentského tfadu a dalSich instituciondlnich inovaci. Nemensi

13 Pour un avenir frangais: Le programme de gouvernement du Front National; s. 73 , ...1 oligarchie qui
prétend gouverner la France n’a pour seule préoccupation effective que de réviser ses prébendes a la hausse.

¢
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pozornost je zdaroveil vénovana i medidlnimu vlivu a kritice nevyvazenosti prostoru

poskytovaného médii politickym subjektiim.'*

Vlastni programové body pak kromé zdaraznéni zavedeni ndrodni preference do
ustavy podtrhuji 1 uplatnéni tohoto prava ve vsech volbach. V duchu populistické logiky je
prosazovano rozsifeni aplikace referenda a moznost obCant referendum vyvolat. Podpora
statni suverenity by méla byt posilena skrze supremaci narodniho prédva nad evropskym.
V otazkéach vnitiniho fungovani a pravomoci instituci je prosazovano omezeni Ustavni rady a
znovuobnoveni trvani prezidentského mandatu z péti na sedm let. Navic je pfedstaven i navrh
na zménu vnitini decentralizace statu — vytvofeni 30 provincii se vzajemné rovnym
postavenim. V ramci boje s oligarchii se program soustfedi predevSim na omezeni moznosti
kumulace mandati (napf. spojeni poslaneckého mandatu s dal$im vyS$Sim postem) a vétsi

statni kontrolu regionalnich oblasti a jejich naklddani s financemi. Narovnani podminek a

stavu instituci ma dale pomoci i zruseni tzv. EN.A (Ecole nationale d’administration)."

Kultura a $kolstvi

Pozadavky v oblasti kultury a narodniho dédictvi se vymezuji do velké miry spiSe
nastinem principl, které by rozvoj tohoto sektoru mély charakterizovat. V ramci toho je
cileno na ochranu svobody projevu a svobody tvorby, zamezeni kulturni kolonizaci a ochranu
kulturniho dédictvi. Specialni ¢ast pozadavkil se zaméfuje na ochranu néarodniho jazyka a
posileni jeho vlivu ve svété. Konkrétné by méla byt vieobecné podpoiena cetba knih, uzivani
francouzstiny v oblasti védy a zakladani bilingvnich vzdélavacich instituci po celém svéte.
Opomenuty vSak nejsou ani lokdlni dialekty a potieba jejich ochrany. Program se zaroven

dotyka 1 rozvoje klasickych kulturnich odvétvi jako vytvarné umeéni, divadlo, film, hudba a

sport.

Co se tyce oblasti Skolstvi, zde programové prohlaSeni bojuje za opros§téni od vnéjSich
vlivll. V prvni fadé se jednd o zbaveni Skol vlivu ideologii a imigrace. V tomto duchu na
prvnim a druhém stupni zakladniho Skolstvi sméji vyucovat pouze ucitelé s francouzskou
narodnosti a zaroven ma byt zakdzano nosSeni jakéhokoliv ,,okdzalého symbolu komunity*.

Jako konkrétni ptiklad takového ,,symbolu® je v zadvorce uveden islamsky Satek, kippa atd.

1% Pour un avenir frangais: Le programme de gouvernement du Front National; s. 75: ,, Les régles posées depuis
une dizaine d’années sont clairement insuffisantes: le Conseil Supérieur de I’ Audiovisuel n’assure en rien
l’équité de l’acces aux media, encore moins leur objectivite.

15 Navazujici vzdélavaci instituce uréend zejména pro formovani ufednikll. ZaloZena generalem de Gaullem

v roce 1945, méla ptivodné slouzit k veétsi demokratizaci procesu vybéru urednika (ENA, 2019).
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K posileni narodniho citéni by dale m¢la ptispét povinnd obCanskd vyuka na prvnim stupni,
v ramci které by se zaci ucili mimo jiné narodni hymnu a museli by se Gcastnit ceremoniala
na oslavu vlasti. Skolstvi by mélo byt také podiizeno vice potiebam ditéte a v tomto ohledu
ma byt kazdé vzdélavaci instituci umoznéno volné urcit vékovou hranici pro pfijeti. Pro
usnadnéni chodu Skolniho prostfedi by méla byt vyvinuta snaha o snizeni byrokratické zatéze,
ktera je na instituce uvalena. Vétsi kontrole by byl podfizen nejen cely vzdélavaci systém
vcetné uciteld, ale zaroven by v zajmu bezpecCnosti bylo posileno pravo policejnich slozek
k zasahu v budovach skol. V ramci vysokého Skolstvi je dbano na posileni jeho nezévislosti,
které se znovu odviji od sniZeni pfitomnosti jak profesort, tak i zakG ptivodem z ciziny.

Prostor je vénovan i rozvoji a podpoie védeckého vyzkumu.

5.2.1 Shrnuti obsahové analyzy
Jak jiz bylo tfeceno vyse stejné jako cela kampan i programové prohléseni pro volby

2002 bylo vystavéno na tématu nejistoty. Pravé popis soucasného stavu jednotlivych
spolecenskych problémi mé¢l ve voli¢ich a Ctenafich tento pocit navodit. Zejména pak
kli¢ovou tlohu v tomto ohledu ztélesiiuje téma imigrace, které se objevuje prakticky ve vSech
akcentovanych sektorech a predstavuje viceméné klicovou spole¢enskou hrozbu. Myslenkové
je program zaloZen na silné protekcionistické politice, at’ uz ve vztahu k domacim nebo
zahrani¢nim zaleZitostem. Princip narodni preference prolind prakticky vSemi politikami.
Velky prostor je vénovan kritice mezinarodnich organizaci a otdzkdm suverenity, o kterou
Francii tyto organizace dle Le Pena pfipravuji. V tomto ohledu je v programovém prohlaSeni
nastinéna jako jediné feSenim politika silného izolacionismu. Tyto postoje spolu se silné
protekcionistickou zemédélskou a hospodarskou politikou, kterd ma v konecném dusledku
vést k prakticky uplné sobéstacnosti zemé, zpochybnuji realizovatelnost a aplikovatelnost
programu Vv dneSni silné¢ globalizované spolecnosti. Populistické tendence se projevuji
zejména v propagaci socialné piivétivé politiky, kterd ma zvyhodnovat predev§im rodiny
s détmi, dichodce a mensi a stfedni podnikatele a zemédélce. Déle pak této logice odpovida i
avizovani prohlubovani piimé obcanské demokracie obzvlaste formou referenda. Krome
populistické roviny vSak mizeme v ramci programu sledovat zaroven extrémné pravicovou
rovinu ideji, kterou reprezentuje nejen silna protekcionisticka politika, ale zaroven 1 extrémni

postoje v oblasti justice a kriminality a snaha o zvétSovani kontroly statu.
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5.3 Analyza televizni kampané
Nasledujici oddil se zaobira analyzou televiznich spotti vydanych pied 1. a 2. kolem

prezidentskych voleb 2002. Televizni spoty jsou jednou z tradi¢nich soucasti prezidentské
ptedvolebni kampané, a i pfes néastup internetu tvoii dilezitou slozku politického marketingu
kandidatti. V roce 2002 béhem oficialniho vysilani spoti kandidati v ramci televizniho
vysilani dosahla sledovanost v prvnim tydnu 33 milionti a v druhém tydnu 27 miliont divaka.
Pfed druhym kolem voleb hodnoty sledovanosti jest¢ dale narostly (48 milionu divaki),
zaroven z divodu Chiracova odmitnuti zacastnit se tradi¢niho televizniho duelu. Velka ¢ast
systému medidlni kampané je ve francouzském prostfedi pfisn¢ kontrolovana a stale do
znacné miry regulovana statem. Primarnim cilem v tomto ohledu je snaha o dosazeni rovného
pokryti kampani vSech politickych stran nebo oficidlnich prezidentskych kandidatd. StéZejni
roli v regula¢nim systému piedstavuje CSA (Conseil supérieur de I’audiovisuel). Tento organ
pfimo ustanovuje pravidla pro vefejnou medialni scénu (pfedevSim televizni a radiové
vysilani). Béhem pisobeni orgénu, ktery zajiStuje pravidla kampani na poli médii od roku
1989, se znacna Cast pravidel obménila. StéZejni meznik v tomto vyvoji predstavuje rok 1995,
kdy se diky vyraznému zkraceni formatu televiznich kampani politicky marketing piiblizil
mnohem vice americké podobé. Pro volby v roce 2002 je pak charakteristické zejména
zkraceni prostoru pro jednotlivé kandidaty v prvnim kole vzhledem k jejich velkému poctu

(Kaid, Holtz-Bacha, 2006).

Oficidlni kampan na Grovni vefejnych médii umoZznuje organu CSA kontrolovat
vyvazenost a rovnost prezentace kandidati a to zejména diky podilu CSA na organizaci
produkce, harmonogramu a dohledem nad vysilanim. Kromé kontroly vyvéazenosti prostoru
pro kandidaty je ¢aste€né regulovan i samotny obsah spotl, ktery by nemél byt zaloZeny na
negativni reklamé. To vSak byva Casto kandidaty obchazeno tak, Ze sice oponenta napadaji
slovné, avSak tento utok neni doprovazen jejich obrazkem ¢i fotografii a v kone¢ném
disledku tedy nejsou pravidla piekroCena. Na druhou stranu internet, tiSténd média a
soukromé medialni skupiny jsou v tomto ohledu nezavislé a pod kontrolu CSA nespadaji

(Borrell, Dakhlia, 2017).
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5.3.1 Jean-Marie Le Pen - 1. kolo prezidentskych voleb 2002
V prvni tadé¢ bude analyzovan spot Jean-Marie Le Pena pfed prvnim kolem

prezidentskych voleb vysilany béhem poslednich 14 dnt pfedchazejicim volbam 21. dubna

2002. Délka spotu je celkové 5 minut a 2 vtefiny. '
Kontext

S ohledem na specifika pristupnosti a dostupnosti tohoto diskurzniho prostiedi
(oficialni televizni spot pfedvolebni kampan¢), Jean-Marie Le Pen stavi zejména na své pozici
vybudované béhem predchdzejici politické kariéry. Jako byvaly poslanec, euro-poslanec a
zaroven lidr Néarodni fronty, zajiStuje svou piitomnost a moc nad danou diskurzni formou
pfedev§im v navaznosti na svou minulost a aktualni politickou pozici. Zajisténi jeho Ucasti
v kampani vychazi nejen z podpory jeho vlastni strany, ale v daném okamziku zaroven i ze
strany 500 lokalnich, regionalnich a dalSich zastupiteld, jejichz podpisy pro ucast v bojich o

post potteboval.

Samotné prostredi, ve kterém se proslov odehrava je tvofeno hlavné platformou,
kterou mu oficidlné¢ poskytuje televizni formét nastinény vySe. Pod zaStitou pravidel
kontrolovanych zpozice CSA ptevladala snaha o poskytnuti rovného prostoru vSem
kandidatim, avSak vzhledem k pfesycenosti soutéze o prezidentsky post v roce 2002 bylo
zajisténi naprosté rovnosti castecné problematické. Na druhou stranu, je nezpochybnitelné, Ze
oficidlni televizni kampan umoznila vyniknout ve stejném rozsahu i1 mén€ vyraznym
kandidatim, ktefi do té doby nebyli tolik medidlné zndmymi (Borrell, Dakhlia, 2017).
Prostiedi televizni kampané naopak vSem kandidatim dava moznost vlastni sebeprezentace a
signalizuje tak vySs$i stupeil autority a moci, kterou prostfednictvim spotli mohou kandidati u
voli¢ii vyvoléavat. S ohledem na vysokou sledovanost v roce 2002 a zaroveil do té doby mensi
rozmach uzivani internetové kampan¢ pak tento format bezpochyby zna¢né¢ ovliviiuje chovani

voli¢h.

Pokud se podivame na samotné prostiedi spotu, zde se jednd o velmi konzervativni a
tradiéni formu proslovu. Le Pen je zachycen ve studiu pfed modrym pozadim s bilym
napisem: ,,Le Pen — sila pro Francii“ (Le Pen une force pour la France). Promlouva
k ob¢anlim z pozice vstoje za doprovodu bohaté gestikulace pro zdiiraznéni bodii proslovu,

vlastni vnitini energie a dodani presvédcivosti vlastnim sloviim. Vyraznd zména gest piichazi

16 Analyzovany spot je dostupny prostiednictvim archivu Ina Politique. Jean-Marie Le Pen — Campagne
présidentielle 2002 (Archive INA). In: Youtube [online]. 16-03-2017 [cit. 15-03-2019]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=1rPLSmTSgXo
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na konci proslovu, kde nejprve divakovi témét hrozi za pomoci vztyCeného ukazovaku,
fungujiciho rovnéz jako symbolicky vykfic¢nik, a varuje ho pied volbou jiného kandidata pro
postup do druhého kola!” a poté za pomoci rukou spojenych téméf v modlitbé vyjadiuje

vlastni odhodlani dostat svym sloviim a uchazet se o post nejvyssi (Rominiecka, 2008).

JedineCnost samotného Zanru a omezenost kjeho pfistupu vyplyva ze samotné
podstaty televizni kampané, jeji zastitou organem CSA a nutnym oficidlnim schvalenim
kandidata a jeho ucasti — tedy sesbirani nutnych 500 podpist pro kandidaturu. Selektivnost
tohoto procesu pak dodava danému diskurzu vétsi moc a vliv piiklonit si publikum na svou

vlastni stranu a zéroven zdurazinuje vlastni nedostupnost ze strany fadového obyvatelstva.

Co se tyce komunikacnich prostredki a jejich napojeni a vyznamu pro spolecnost, zde
vzhledem k formatu je nejzasadnéjsi to, jakym zplsobem mluv¢i (Le Pen) své divaky
oslovuje. Vzhledem k tomu, ze se nejedna o diskurz formou dialogu, nemizeme posoudit
pfipadnou odezvu. Spot je formovany primarné v duchu jednosmérného toku informace,
potazmo zpravy, kterd si nevyzaduje Zadnou konkrétni odpovéd’. AvSak vztah mluvciho
k divakovi miizeme posoudit z jeho samotného vystoupeni. Béhem tvodni frdze oslovuje
divaky jako mi drazi spoluobCané (,,mes chers compatriotes“). Zaroven 1 diky vykani
divakovi, které¢ béhem proslovu pouziva, je tak naznacCen respekt a sluSnost vzhledem
k obCanovi. Na druhou stranu negativni vztahy vytvafené diskurzem, které mizeme z jeho
rétoriky vycist jsou zejména ty k jeho oponentim a k etablovanym domdacim a zahrani¢nim
politickym elitim. Nepratelskost je tak vyslovena vic¢i evropskym a svétovym mocnostem,
které¢ zbavuji Francii vlastni suverenity, dale pak opovrhuje zkorumpovanymi elitami v cele
statu (,,la corruption reégne a la téte de la République “- korupce viadne v cele republiky) a
v neposledni tadé¢ odrazuje voli¢e od volby Chiraca ¢i Jospina, coz by dle Le Pena
v koneéném disledku znamenalo totéz.'® Témito negativnimi vypady se snazi prfedevsim své

protivniky v o€ich divéka zdiskreditovat a snizit tak jejich Sance na vitézstvi.

Pozice a role, které Le Pen v ramci projevu zastava, jiz byly viceméné nastinény vyse.
K publiku Le Pen promlouva hlavné jako kandidat pro prezidentské volby. Casteény dojem
jeho nezavislosti v tomto ohledu mize navozovat fakt, Ze béhem celého vlastniho proslovu

nezmiiuje v zddném kontextu stranu Nérodni fronty, ba naopak body prohldseni vyhlasuje

17 Jean-Marie Le Pen — Campagne présidentielle 2002 (Archive INA) (4:49): ,,Je suis le seul candidat qui soit en
mesure d’étre au deuxieme tour et de pouvoir ainsi changer la vie. “ Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=1rPLSmTSgXo

18 Jean-Marie Le Pen — Campagne présidentielle 2002 (Archive INA) (4:36): ,,Si vous trouvez que tout va bien et
que demain cela ira encore mieux, cotez Chirac ou Jospin, c’est la méme chose. “ Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=1rPLSmTSgXo
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prakticky svym jménem. Moznost akcentovat jednotlivé body a témata spolecenského
diskurzu mu zarovenn pozice kandididta umoziuje diky své specificnosti. V konecném

dasledku se tak aktivné podili na formovani celospolecenského diskurzu.
Obsah

Recové akty uzité Jean-Marie Le Penem se skladaji v prvni &asti proslovu z vyroki a
v druhé casti z konkrétnich propozic vychazejicich z programového prohlaseni. Vyroky se
tykaji zejména nastinéni problematickych aspekti soudobé francouzské spolecnosti a
konkrétn¢ v jeho podéani predev§im vykresleni vseobecného upadku témér ve vsech
politickych sférach, pficemz neopomind ani kritiku establishmentu. Ve své vizi klade zaroven
znacny dlraz na prosazovani hlasu lidu a pfimé demokracie. Tato snaha ptedat slovo lidem

navazuje zcela pfirozené na populistické tendence.

Co se ty¢e makrosémantiky, tedy témat, kterym se proslov vénuje, zde je Skala
pomérné Sirokd. Jako kandidat prezidentskych voleb mé pfirozené pravo na nastolovani
tématiky. V ¢asti, kde prezentuje soucasny stav spolec¢nosti z velké ¢asti z vlastniho pohledu,
se dotyka prakticky vSech oblasti politiky a spole¢nosti od stavu rodin a socialni politiky, pfes
otazky ekonomické a hospodaiské az po kriminalitu. V rdmci navazujici ¢asti pak prezentuje
osm stézejnich oblasti svého programu a zduraziiuje, k jakym zménam by zde mélo dojit.
Jedna se o oblast suverenity Francie a mezinarodni spoluprace, justice, imigrace, statnich
vydajl, zaméstnanosti, rodiny, demografického ristu (natalita a dichodovy vék) a ochrany
pfirody. Obsahové témata vychazeji pfimo zprogramového prohlaSeni a de facto i
navrhovand feSeni problémli navazuji na body, ke kterym se Le Pen zavazuje
v predchazejicim programovém prohlaseni. Soucasné v zajmu vétsiho se priblizeni voli¢im
jsou nékteré navrhy lehce pozménény nebo zmirnény, jako napif. navrh na obnoveni trestu
smrti, ktery se objevuje i ve sledovaném proslovu, avSak je zde svadzan sreferendem a

lidovym rozhodnutim o této extrémni revizi.

Schéma textu (neboli superstruktury), tedy hlavné to, jakym zplisobem mluvci stavi
své argumenty a zavery, je ve zkoumaném piipadu omezené samotnym formatem a struc¢nosti,
kterou musi kandidati naplnit tak, aby dodrzeli pfedem vymezeny prostor. Z toho divodu
muzeme sledovat, ze argumenty predstavené Le Penem jsou vyrazné zjednoduSené a do velké
miry i oproSténé od jakékoliv ovéfitelné zakladny. Na druhou stranu v oblasti konkrétnich
osmi bodtli na renovaci Francie evidentn¢ stavi na svém programovém prohlaseni a pfinasi tak

konkrétni kroky, kterymi by mélo byt cilti dosazeno (napi. vypoveézeni smluv s EU, vyhosténi
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ilegdlnich imigrantl, zdkaz slucovani rodin cizinct, ustanoveni narodni preference Ustavou
atd.). Jeho argumentace je mimo jiné bezpochyby zatizena jeho politickymi pozicemi, které
neodmyslitelné patii k propagaci vlastniho programu a z této myslenkové zakladny tedy
vychézeji jeho argumenty piednostné. Jeho zavérecna argumentace stavi na hrozbé a snaze
vyvolat v divakovi tzkost. Prostiednictvim dehonestace svych hlavnich oponentti zdlraznuje

voli¢iim nutnost ucinit spravnou volbu.

Celkova koherence textu je na vysoké tUrovni. Piestoze zavery, se kterymi se
v prib¢hu diskurzu setkdvame, jsou znacéné zjednoduSené, stile predstavuji jasny ramec a
vizi, které chce Le Pen pro Francii realizovat. Od néstinu zkorumpovaného a hospodatsky zle
se vyvijejiciho prostiedi se pomoci osmi navrhovanych bodi dostava k zdvaznosti voleb a
apelu na voli¢e, aby zvolili to spravné pro svou budoucnost. Naopak snahou vymezit se
politicky v rozliénych politickych oblastech zaroveii smazavé vlastni zaméfeni na stézejni
téma kampané, za které jako jediné muze byt vzhledem k jeho dikci, vystupovani a obsahu

povazovano pouze téma nejistoty.

Styl

Lexikalni styl je ptizpisoben povaze publika, které je diky dosahu televizniho vysilani
velmi Siroké a rozmanité. V tomto ohledu je zjednoduSen nejen obsah sdéleni, ale zaroven 1
jeho forma pro zlepSeni srozumitelnosti a vSeobecného pochopeni. Slovni zédsoba tedy
automaticky vynechéva slozitd nesrozumitelnd cizi slova. Namisto toho pro zddraznéni
naléhavosti zpravy je hojné vyuZito slov citové zabarvenych — ,, poSetily, zesmésnény, chvet
se uzkosti; okdzale; obdvat se. “' Celkové tedy mé proslov lexikalng za cil byt srozumitelnym
pro Siroké spektrum volictl, pfedat jasnou zpravu a zaroven zacilit na jejich emoce a vyvolat

v nich pocit nejistoty piedev§im ze stavajici spolecenské situace a politické reprezentace.

V Urovni syntaxe a rétoriky je diskurz charakteristicky zejména krat§imi vystiZznymi
vétami, které nejsou zatiZzeny sloZitou provazanosti souvéti. Vystavbé argumentace a pocitu
nejistoty pomaha déle napiiklad pouziti ironie*® jako prostiedku k znejisténi voli¢e. Rétoricky

patii Le Pen mezi velmi zdatné fec¢niky, ktery si je védom vlastni feci téla, jak jiz bylo

19 Jean-Marie Le Pen — Campagne présidentielle 2002 (Archive INA): ,,une folle politique d’imigration; la
famille est bafouée; les personnes agées s’ angoissent; je me suis engage solennellement, si, en revanche vous
craignez pour votre avenir“ Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=1rPLSmTSgXo

20 Jean-Marie Le Pen — Campagne présidentielle 2002 (Archive INA) (4:36): ,,Si vous trouvez que tout va bien et
que demain cela ira encore mieux, cotez Chirac ou Jospin, c’est la méme chose. “ Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=1rPLSmTSgXo
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popsano vyse, ale zaroven mistrné¢ pracuje s intonaci hlasu a dikci. Tyto schopnosti pak

ptidavaji jeho diskurzu na energii a pfesvédcivosti jeho sdéleni.

5.3.2 Jean-Marie Le Pen - 2. kolo prezidentskych voleb
Nasledujici pasaz analyzuje piedvolebni spot Jean-Marie Le Pena pied druhym kolem

prezidentskych voleb v roce 2002, které se odehralo 5. kvétna. Analyzované video pochazi

z 29. dubna 2002, tedy osm dni po prvni volbé a jeho délka je piesné pét minut.?!

Kontext

S ohledem na specifikum pristupnosti k danému diskurznimu formatu se da fici, ze
v tomto ohledu zlstavd Le Penova pozice témét stejnd. Zasadni proménou vsak je, ze kromé
pronaseni proslovu z pozice kandidata na prezidenta s podporou Narodni fronty, nyni opira
svou autoritu a moc o oporu, jez mu propuj€ily hlasy voli¢i ziskané béhem prvniho kola. Sila
vychazejici ze zisku 16,86 % hlast v prvnim kole se vyznamné odraZi v jeho televiznim spotu
k druhému kolu, kde né€kolikrat svoji pifevahu zdiraziuje na tkor porazeného odstupujiciho
premiéra Jospina a zaroven 1 prezidenta Chiraca, ktery sice rovnéz postupuje do druhého kola,

avSak s nevelkym naskokem.

Prostredi, ve kterém se diskurz odehrava zlstava stejné a plati pro néj totozna pravidla
nastavend orgdnem CSA. Konkrétni prostfedi, ve kterém se pak odehrava samotny klip se
méni pouze cCastecné. Koncept zobrazeni kandidata stojictho pfed modrym pozadim a
mluviciho pfimo na kameru zistava stejny. Na rozdil od kola prvniho uz za zddy Le Pena
nenalezneme zadnou frazi ¢i heslo a kamera na ném ulpiva viceméné strnule, kdy po celou
dobu péti minut je zabiran zhruba od pasu nahoru. Stejnd naopak zistdva jeho energicka
gestikulace, kterd opét dodava jeho sloviim nalezitou intenzitu a véaznost. Podobné jako
v prvnim spotu vyuziva gesto vzty¢eného ukazovaku jako vykti¢niku pro zdiraznéni urcitého
sdéleni.?> Pro podtrzeni naléhavosti pfenasené zpravy a apelu na voli¢e ukazuje pi¥imo na
divaka v kontextu, kdy je otekavana pravé akce ze strany volice.?® V neposledni fadé zasadni

bod v jeho gestikulaci dopliujici kritiku jeho oponentidl, na kterou je projev pred druhym

2! Analyzovany spot je dostupny prostfednictvim archivu Ina Politique. Jean-Marie Le Pen — Campagne
présidentielle 2002 (2éme tour) (Archive INA). In: Youtube [online]. 30-03-2017 [cit. 29-03-2019]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=tT 1SdZHNnEw

22 Jean-Marie Le Pen — Campagne présidentielle 2002 (2éme tour) (Archive INA) (2:25): ,, ¢ est la République
des camarades... “ Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=tT1SdZHNnEw

2 Jean-Marie Le Pen — Campagne présidentielle 2002 (2éme tour) (Archive INA) (1:35; 4:42): ,,c’est vous qui
par votre bulletin de vote allez décider ..., le choix décisif dépend de vous. “ Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=tT1SdZHNnEw
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kolem prezidentské volby bohaty, tvoii zvedani ramen a gesto naznacujici zesmésiujici
korouhvi¢ku nad hlavou. Oba tyto vyrazné pohyby pfispivaji k znevazovani a dehonestaci

jeho protivnikil, predev§im pak Jacquesa Chiraca.>*

Zanr ptedstaveného spotu i jeho pozice v politickém prostiedi zistava vzhledem

k neménnosti formatu a stalému dohledu CSA naprosto stejny jako pro prvni kolo volby.

S ohledem na komunikacni prostredky, zde znovu mizeme analyzovat vztah mluvc¢iho
k jeho recipientim na zaklad¢ toho, jak potencialni divaky oslovuje. Hned v tivodu opét
divaky oslovuje drazi spoluobcané (,,chers compatriotes®), ¢imz jasné vymezuje své
postaveni k nim. Déle se jim b&hem diskurzu snazi vice pfiblizit uzivanim z4jmena , on“?
(my), které dale podporuje jeho snahu pfitdhnout si divdky na svou stranu, ztotoznit se s nimi

a vyprovokovat je ke spole¢né akci, v tomto ptipadé¢ ,,vzeptfeni se etablovanym elitdm* a

podporu Le Pena ve volbach.

Podobné se nijak zvlast neméni ani pozice a role, kterou svym diskurzem Le Pen
predstavuje. Pokud vsak vezmeme v potaz celospolecensky kontext a vinu narodniho odporu,
kterou jeho nominace do druhého kola zptsobila, pak je mozné fici, Ze prestoze se to ve své
fe¢i snazi vyvratit, zastava jeSt€ extrémnéjSi spoleCensky pol nez pred svym volebnim
uspéchem. Reakce vetejnosti a vétSiny politické a medialni scény ho vymrstila na samy okraj

politického spektra.
Obsah

Recové akty, které Le Pen ve svém druhém spotu pouZiva, opét stavi predev§im na
vyrocich. V porovnani s prvnim pfedvolebnim spotem se vSak jednak li§i tématem, kterym se
zaobiraji a zaroven i jejich vystavba je pomérné rozdilna. VéEtsSina vyrokl rovnéZ nema pouze
neutralni sdélovaci napli, ale z velké Casti se jedna hlavné o kritiku a hanobeni jeho
oponentil. NebezpeCi této Stvavé kampané tkvi pfedevSim ve velikosti jejitho dosahu.
Vzhledem ke sledovanosti televiznich obrazovek a rovnéz znacné eliminaci ostatnich
kandidat, se dostava Le Penovi do rukou nezpochybnitelné velka ptileZitost, prostiednictvim

které mtze oslovit velkou ¢ast potencialnich volict.

V makrosémantické oblasti nastava zména pravdépodobné nejvyraznéjsiho rdzu. Na

rozdil od ptedchozi snahy vyzdvihnout body programového prohldSeni, spot navazujici na

24 Jean-Marie Le Pen — Campagne présidentielle 2002 (2éme tour) (Archive INA) (3:27): ,, Chirac déguisé en
chevalier blanc avec son petit panache rouge “ Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=tT1SdZHNnEw
%5 Jean-Marie Le Pen — Campagne présidentielle 2002 (2&me tour) (Archive INA): ,,on peut assister, on sait; on
a peine a croire " Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=tT1SdZHNnEw
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prvni uspéSnou volbu zadné konkrétni vize nepfindsi. V centru zajmu v tomto piipad¢ stoji
snaha dehonestovat své protivniky, zesmésnit a znevazit je v o¢ich vetejnosti. Nejprve tedy
hovoii o porazce ostatnich kandidati. Zde ponizuje volebni vysledky odstupujiciho
ministerského predsedy Jospina a také komunistické strany. Dale pak kritizuje jednak volebni
zisky, kterych doséhl jeho oponent Chirac a neadekvatnost jeho reakce na né. Po silné
subjektivnim shrnuti vysledki prvniho kola voleb se v druhé c¢asti feci vénuje znevazeni
Chiracovy povésti. Za pomoci pomluv, které Chiraca obvinuji z komunistické minulosti a
spoluprace s Cinou a dal§imi komunistickymi spojenci, se snazi v divacich opét vyvolat
nejistotu a také odpor vuci republikanskému protivnikovi. Kromé spojovani s komunismem
dale ptichazi s argumentem zkorumpovanosti a prohnilosti domdcich elit. On sam pak
reprezentuje jedinou ¢istou alternativu, kterd by méla vladnout.?® Silna kritika establishmentu
a politickych protivniki, se kterou se béhem druhého kola setkdvame, pak jasné¢ podtrhuje

populistické tendence kandidata Narodni fronty.

Schéma textu a to, jakym zplsobem mluveéi stavi své argumenty, automaticky
navazuje na obsah samotného sdéleni a oproti prvnimu analyzovanému diskurzu se tedy
znacné lisi svou povahou. Diky pievladajicimu zaméfeni na kritiku a osofovani svych
protivnikill stavi v tomto ohledu Le Pen svoje vyroky z velké ¢asti na pomluvach a fabulacich.
Jelikoz hlavnim cilem tohoto proslovu je evidentni snaha o diskreditaci oponentii piedkladané
argumenty slouZi v prvni fad¢ ke vzbuzeni negativnich emoci u voli¢l. K otazce politického
programu Le Pen béhem diskurzu neptidava zddné dalsi nové perspektivy. Citelné je takeé
rozsifeni snahy o sebeprezentaci a podporu vlastni image v tom nejlepsim mozném svétle.?’
Nemén¢ 1 diky omezenosti samotného formatu dané restrikcemi CSA jsou opét argumenty

V4

piedstaveny z velké ¢asti stru¢né a bez hlubsiho vhledu.

Co se tyCe celkové koherence a vystavby, zde je Le Penova fe¢ pomérné silnd. Po
uvodnim podekovani svym voli¢im nasleduje oslava porazky jeho protivnikl, kterd se
nasledné automaticky pteléva v kritiku, a to zejména pak v tu zacilenou na Chiraca. V tomto
ohledu se zcela zastira, co je hlavnim politickym cilem kandidata kromé boje s korupci.
Cilené¢ zaméfeni na hanobeni Chiraca neddva zadny prostor argumentiim s jinou tématikou a

piispiva k posileni populistického obrazu Le Pena.

26 Jean-Marie Le Pen — Campagne présidentielle 2002 (2éme tour) (Archive INA) (4:14): ,, Vous savez bien que
Le Pen n’a commis d’autre crime que de dire tout haut la vérité que vous pensez tout bas. “ Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=tT 1SdZHNnEw

27 Jean-Marie Le Pen — Campagne présidentielle 2002 (2éme tour) (Archive INA) (4:14): ,,le succés du candidat
du peuple francais que je suis, Est- ce donc criminel d’aimer sa patrie et de la défendre, de se sentir solidaire du
peuple qui travaille, qui souffre et d’exprimer sa révolte et son espérance? “ Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=tT1SdZHNnEw
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Styl

Lexikalni styl, se kterym se setkdvame v pfipadé¢ spotu pro druhé kolo voleb je
v porovnani s prvnim vyrazné komplikovanégjsi. Oproti prvnimu analyzovanému diskurzu je
jazyk znacn¢ barvitéjsi a slovni zasoba obsahuje zaroven vyrazy vznosnéjsi, se kterymi se
v bézném hovoru tolik nesetkdvame (;, bésnéni; pomluvy, neobvykly; extravagantni;
shovivavost“).?® Na druhou stranu, hra na city je podobné jako v prvnim piipadé hojné
podporovéana citové zabarvenymi vyrazy (napi. , kamardadi; posmivat se; superlhai*).®
Mimo jiné mlZeme zaznamenat Cast slovni zasoby vyloZzené¢ hovorové, kterd mé naopak
ptispét k zvySeni srozumitelnosti a pfiblizeni se béznému voli¢i (,.kamosi; darebaci® atd.).
Zasadni zvlastnosti pak je vyraz chie-en-lit, oznacujici v pivodnim smyslu maskaradu c¢i
chaos, avSak pfenesen¢ jim byly oznaceny studentské protesty v roce 1968 rozhoicenym
generalem de Gaullem.*® Celkové Ize Fici, Ze pouzita slovni zadsoba navazuje na obsah sdéleni

a jeho ndroc¢nost na vyvolani specifickych emoci u divdka potazmo volice.

Z hlediska syntaxe a rétoriky se diskurz i vtomto ohledu posouvd v porovnani
s prvnim spotem. Od plvodnich kratkych a jednoduchych vét se Le Pen pfiklani k del§im
kvétnatéjSim souveétim za pouziti zaroven 1 slozit€j$i slovni zasoby. Kromé klasického
ironického tonu pouziva i obrazného piirovnani na zakladé vnéjsi podobnosti, nejcastéji ve

31 Emotivnosti a

form¢ metafor, které dale pfispivaji k zesmé&néni jeho konkurenti.
naléhavosti jeho sdéleni pak opét vyrazné pomaha jeho gestikulace a autoritativni ton dikce,

které jsou pro jeho vystupovani tak charakteristické.

28 Jean-Marie Le Pen — Campagne présidentielle 2002 (2éme tour) (Archive INA): ,, déferlement, calomnies;
extraordinaire; extravagant; indulgence “ Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=tT1SdZHNnEw

2 Jean-Marie Le Pen — Campagne présidentielle 2002 (2&éme tour) (Archive INA): ,, camarades; se moquer;
supermenteur “ Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=tT1SdZHNnEw

39 https://en.wikipedia.org/wiki/Chienlit?fbclid=IwAR3qgNNDINg230OhfTEY SXmRngEjeKOW69lc W A -
ORI3vKMj IN53PzNFQLvw

31 Jean-Marie Le Pen — Campagne présidentielle 2002 (2éme tour) (Archive INA) (3:27): ,, Chirac déguisé en
chevalier blanc avec son petit panache rouge “ Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=tT1SdZHNnEw
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5.3.3 Shrnuti analyzy spoti
Pfi porovnani analyz obou spotl je evidentni ze, pfestoze byly vytvofeny v kratkém

casovém rozestupu nekteré odliSnosti zde nachazime. Nejzasadnéj$i proménou mezi obéma
koly prosla obsahova ¢ast. Zatimco pted prvnim kolem Le Pen vénoval vyhrazeny prostor
prezentaci hlavnich politickych priorit, v druhém kolem se stala pievladajici néplni kritika
jeho oponentii a politického establishmentu obecné. Zmeéna obsahu se pak automaticky
projevila zaroven i1 ve formé€, jakou byly spoty prezentovany. Oproti kolu prvnimu se
setkavame s vyraznéji slozit€jSimi vétnymi konstrukcemi, které jsou na druhé strané
vyvazovany veétsi davkou hovorovych vyrazli. Formalni stranka naopak zejména diky

oficiadlnim narokm zlstava pro obé€ kola stejna.

Z hlediska charakteristik populismu se v obou spotech setkavame ptredevsim se silnou
kritikou elit ze strany Jean-Marie Le Pena. Ta je zaméfena nejen na domadci, ale zaroven i na
zahrani¢ni politicky a ekonomicky establishment. Le Pen se nevyhybd ani ptimému slovnimu
utoku na své oponenty, které bez skrupuli pfimo jmenuje. V névaznosti na to, zejména pak
v pripad¢ spotu pro druhé kolo voleb, sdim sebe vidi jako jediné spravné feseni a fungujici
politickou alternativu. Zdiiraziiuje svou ,,Cistotu* v kontrastu se zkorumpovanosti stavajicich
elit. K prohloubeni piesvédcivosti a zaujeti voli¢i je vyuZivano tlaku na jejich emoce, coz
byva pro populistické subjekty rovnéz ptiznacné. V neposledni fadé je béhem vystoupeni dale

podtrhovéana vyjimecnost role lidra, kolem které¢ho je cela strana zkonstruovana.

Progres na turovni politické komunikace ma pak bezesporu nakroceno k formé
moderni politické kampané. To se projevuje jednak v ramci personalizace kampané, ktera je
vSak pro prezidentskou volbu automatickd. A dale také v postupném pfiblizovani se
amerikanizaci kampani, kterd probiha na urovni sebeprezentace a vystupovani. Z hlediska
konceptu 4P spot figuruje pravé jako jedno z hlavnich prostfedi, skrze které ma kandidat

ptilezitost své produkty (politiky) prezentovat volictim.
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6 Analyza prezidentské kampané 2017

6.1 Prezidentské volby 2017

Francouzské prezidentské volby v roce 2017 byly poznamenany nékolika ptiznaénymi
udalostmi, které je celkové odliSuji od ptedeslych volebnich souboji. Mimo to, ze cela
kampan probihala stale pod prizmatem vyhlaSeni vyjimeéného stavu na celém uzemi po
teroristickych atentdtech v roce 2015, odliSovala se i v mnoha dalSich aspektech vcetné
kone¢ného vysledku. Prvni znamkou markantni zmény politického klimatu bylo prohlaseni
ufadujiciho prezidenta Francoise Hollanda, kde dementoval moznost své Ucasti
v nadchézejicich volbach a ambice obhajovat vlastni mandat v dal$im volebnim obdobi.
V historii V. Francouzské republiky je tento akt zcela bezprecedentni, kdy kazdy
z odstupujicich prezidentl, ktery mél Sanci obhajit svlij post v dalSim obdobi, této ptileZitosti
vyuzil. PfestoZe ne vzdy byla snaha obh4jit mandat uspéSnd (Valéry Giscard d* Estaign —
1981; Nicolas Sarkozy — 2012), participace v prezidentskych bojich byla ve francouzské
historii tradi¢ni (Kuhn, 2017). Druhym ptiznakem historické odliSnosti kampan¢ 2017 a boja
o prezidentsky post bylo vyfazeni velkych jmen francouzské politiky a pfedpokladanych
kandidath jiz na samém pocatku kampané. V kone¢ném duasledku tak byli z boji eliminovani
jeste pred zapocetim nejostiejsi fdze dva byvali prezidenti (Francois Hollande, Nicolas
Sarkozy) a dva byvali premiéii (Alain Juppé, Manuel Valls). Kromé Hollanda, ktery se
dobrovolné participace vzdal, ostatni vySe zminéné osobnosti francouzské politiky nedokézali
projit sitem primarnich voleb uvnitf vlastnich stran a byli nahrazeni zpocatku méné
predpokladanymi kandidaty. Nejmarkantnéj$im rozdilem pak byl samotny vysledek prvniho
kola, kdy se poprvé v historii do druhého kola neprobojoval jak kandidat levice, tak ani
pravice. Tradi¢ni bipolarizace v ramci prezidentskych bojl, které se z velké ¢asti odehravaly
hlavné mezi republikdny a socialisty, byla vystfidana uspéchem zcela nového centristického
subjektu bez jakékoliv minulosti a extrémné pravicovou stranou. Tato radikélni proména
volicskych preferenci vypovidd zejména o nespokojenosti spoleCnosti se stavajicim

establishmentem a existujicimi politickymi stranami (Kuhn, 2018).

Oficialn€ uznanych kandidatl pro prvni kolo prezidentskych voleb, ktefi byli schopni
uspét nejen uvniti vlastnich stranickych bojti, ale i1 sesbirali potfebny pocet podpist
francouzskych zastupiteli, bylo jedenact. Pfestoze z hlediska formalnich naleZitosti byla
vychozi startovaci pozice pro vSechny kandidaty podobna, medidlni struktury od pocatku
davali vétsi prostor zejména péti hlavnim kandidatim — Macron, Le Pen, Fillon, Hamon a

Meélenchon. Ostatni kandidati i diky jejich stranickému zazemi byli pokladédni za méné
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vyznamné. Toto rozdé€leni se projevilo nejen vSeobecné v sile medidlniho pokryti ale zaroven
v exkluzivité prvni televizni debaty. K ucasti bylo pfizvano pravé pouze jen pét silngjSich
kandidatid, ktefi od pocatku v prizkumech vetejného minéni disponovali minimalné¢ 10%
podporou (Kuhn, 2018). Debata, jez se odehrala na konci biezna pod zastitou TF1, byla silné
kritizovdna ze strany menSich a opomenutych kandidath a rovnéz oznacena za
nedemokratickou. Vzhledem k tomu, Ze se vSak odehréla jiz v bfeznu, tedy pted oficialnim
uzavienim kandidatur, nemohl organ CSA vyraznéji zasahnout do nerovnovahy prostoru
poskytnutého vsem kandidatim. Pravomoci CSA v oblasti kontroly vyvazenosti medidlniho
obsahu jsou spjaty primarn¢ s obdobim oficiadlni kampané po oficialnim potvrzeni kandidatur
(Franceinfo, 2017). Striktni dodrzovani vyvazenosti a kontrola audiovizualniho vysilani tedy
probihala az v obdobi od 10. dubna do 21. dubna béhem oficialni kampan¢, ktera konci dva
dny pied volbami (Roger, 2017). Z hlediska sledovanosti prvni debaty organizované TF1 se
podatilo zaujmout 9,8 milionu divakll a béhem vice nez tithodinového vysilani se vysplhala
sledovanost az na 11,5 milionu sledujicich. Kromé debaty na TF1 se pfed prvnim kolem voleb
uskutecnily dal$i dvé televizni debaty, a to na kandlech BFMTV a CNews 4.dubna a poté
20.dubna na kandlu France 2. Obé posledni zminéné debaty jiz zahrnovaly vSech 11

kandidati bez vyjimky (Franceinfo, 2017).

Pozice Marine Le Pen v ramci snah o ziskéni prezidentského postu byla od pocatku
diky predvolebnim prizkumim silnd. Na zékladé¢ dlouhodobého zisku 26-27 % vetejné
podpory se piedpokladalo, Ze bude téméf jisté jednim z postupujicich do druhého kola. Usilim
zbyvajicich ¢ty hlavnich kandidata tedy bylo zaplnit druhé misto postupujici do druhého kola
(Kuhn, 2018). To se nakonec podatilo Emmanuelu Macronovi se ziskem 23,11 %, ktery tak
porazil kandidatku Nérodni fronty s naskokem méné nez jednoho procenta (Ministere de

I’intérieur, 2017).

6.1.1 Vedeni kampané
Klicova faze kampané Marine Le Pen byla odstartovana na po¢atku tnora 2017 béhem

stranick¢ konference v Lyonu. Zde prezentovala stézejni body svého prezidentského
programu a rovnéz ton, ve kterém svou kampail povede. Ze samotného proslovu bylo jasné,
ze pravdépodobné nedojde k vyraznému ideovému uvolnéni. V tomto ohledu nejvyraznéji
vyvstaly argumenty proti ,,fundamentalistickému islamu‘ a ekonomické globalizaci, které Le
Pen povazovala za nejvétsi hrozby pro francouzskou spolecnost. Jiz béhem tvodniho

proslovu bylo evidentni, ze kampan bude v populistickém duchu cilena na emoce volici,
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zejména ve snaze vyvolat v nich strach z potencidlnich hrozeb. V névaznosti na to pak byl

zaroveh vytvofen i ndzev a hlavni slogan celé kampané — ,, Ve jménu lidu**? (Farand, 2017).

Od doby kampané Jean-Marie Le Pena v roce 2002, kdy pod jeho taktovkou byla
prezentace kandidata vedena pomérn¢ tradi¢nim zplisobem, se metody a strategie uzivané
béhem prezidentské kampané vyrazné¢ promenily. V tomto ohledu hral klicovou roli
predevs§im vzestup internetu. Zde pak Narodni fronta patii mezi jedny z prikopnikli v zemi.
Jako prvni politickd strana vytvotila vlastni webové stranky jiz v polovingé 90. let. Diky
dalSimu nartstu platforem, skrze které je sebeprezentace umoznéna, se zdsadné rozsitily i
tymy spolupracujici na tvorbé kampané a politického marketingu. V souvislosti s tim byla
v kontextu Narodni fronty vyraznd osoba Philippa Vardona, jenz piedstavoval hlavni figuru
ve vedeni kampané skrze socialni sité. Vardon ve spolupraci s vlastnim tymem vytvarel ideje
a obrazy, které byly prostfednictvim socidlnich médii volicim pieddvany. Byvaly aktivista a
zastance proti-imigracnich politik Vardon vSak konstruoval piedevS§im Stvavou kampaii
namifenou proti oponentiim Le Pen. V ramci toho mize byt uvedena napt. online kampan
#LeVraiFillon (#PravyFillon), ktera byla spusténa viceméné vzapéti po Fillonovém uspéchu
v primarnich volbach a méla za cil diskreditovat jednoho z hlavnich konkurentli Narodni
fronty. Realn€ pak prace tviircli kampané na socidlnich sitich zahrnovala napf. tvorbu memi
s postavou Fillona, kde byly vyuZity staré fraze vytrzené z kontextu jeho proslovi ¢i dalSich
politickych text. Po odhaleni skandalu se zneuzivanim parlamentnich fondd listem Le
Canard Enchainé v lednu 2017 vytvofil tym Narodni fronty i hashtag #FillonGate, ktery se
pozdéji transformoval ve zndmé&j$i #PenelopeGate. Diky vyuZivani té€chto specifickych
nastroji je umoznéno Sifeni zpravy vétSi rychlosti a zaroven k vétSimu poctu uzivateli a
potencialnich volic. Samotnd Marine Le Pen vSak v kontrastu s tim vyuziva socidlnich siti ve
velmi konzervativnim duchu a s citem v z4jmu co nejmensi mozné diskreditace vlastni osoby
(Vinocur, 2017). Internetové prostedi skyta i dalsi vyhodu kromé silné variability. Na rozdil
od audiovizualniho pokryti internetové stranky a kandly zatim nejsou pod kontrolou CSA, a

tudiz skytaji velkou volnost a flexibilitu (Kaid, Holtz-Bacha, 2006).

Kromé¢ tymd, jez se zabyvaji obrazem v internetovém prostiedi a na socidlnich sitich,
je nadale vénovan znacny prostor také stratégim celé kampané v jeji plné komplexnosti.
Vedoucimi postavami v tomto ohledu pro kampan 2017 byl Florian Phillpot, viceprezident
Nérodni fronty a Nicolas Bay hlavni manazer kampan¢. Spolu s Marine Le Pen bylo v jejich

centralnim zajmu pokracovat v procesu oddémonizovani, ktery z jejich pohledu predstavoval

32 Pozn. (pieklad): Au nom du peuple
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hlavni zplsob, prostfednictvim kterého by bylo mozné se pfiblizit vétSimu poctu volict.
Snaha zmirnit rétoricky ton a zjemnit tak celkovy obraz strany se stala po nastupu Marine Le
Pen jednim z cilovych bodu celé strany. V tomto ohledu bylo rovnéz v roce 2015 ptikroceno
k vylouc¢eni byvalého piedsedy Narodni fronty ze strany z divodu jeho kontroverznich

poznamek stran popirani holocaustu (Evans, Invaldi, 2018).

Pretrhani pout s minulosti a obzvlasté pak distancovani se od extrémnich vystoupeni
vlastniho otce se projevilo i napt. v grafickém zpracovani kampané. Poutace nesouci hlavni
slogan, tedy ,,Ve jménu lidu, zcela vypoustély pfijmeni kandidatky, kterd figurovala z velké
¢asti pouze pod kiestnim jménem. Tento pfistup mél mimo jiné 1 ddle davat vétsi akcent na
jeji zenstvi a jedine¢nost v ramci silné maskulinnich boji o prezidentsky post. Celkova snaha
zjemnit obraz Marine ve volbach 2017 pak dale zahrnovala nejen jeji oficialni prezentaci na
internetu, ale také postihovala vSechna jeji televizni a vefejnd vystoupeni. Béhem nich se
projevil zamér vytvoreni profilu jemné Zeny, ne pouze tvrdé predsedkyné extrémné pravicové
strany, a rovnéz i ptibliZzeni se volicim a narodu. Diraz byl tedy vehementné kladen na
zobrazovani jejich za4jmu a konickt, détstvi a domdacnosti, které predstavovaly nekontroverzni

prostiedi bliZs§i oby€ejnému francouzskému obcanovi (Melander, 2017).

Podobné jako fadé dalSich kandidat se ani Le Pen nevyhnula skandalim béhem své
kampané. Nejvyrazngjsi bylo podezieni ze zneuZziti Evropskych fondi na pieplaceni fiktivnich
asistent Evropského parlamentu. Postoj, ktery kandidatka ke kauze zaujala, byl zcela
odmitavy a stran Setfeni se béhem kampané¢ odmitla vyjadfovat az do ukonceni parlamentnich
voleb. Mimo jiné béhem biezna 2017 bylo navrZzeno odebrani poslanecké imunity na
evropské urovni Marine Le Pen prokuraturou v Nanterre v kauze Sifeni fotografii Islamského
statu prostfednictvim Twitteru. Béhem kampané bylo vySetfovano i n¢kolik dalSich kauz, do
kterych byla Narodni fronta zapletena, avSak Z4dné z nich nenarusila priibéh voleb do takové
miry jako napft. aféra tykajici se Francoise Fillona a zneuziti vefejnych financi za tcelem

vlastniho prospéchu (Evans, Invadli, 2018).

6.1.2 Volicstvo
Zakladni demografické charakteristiky, které jsou pro voli¢e Narodni fronty typické ve

volbach 2017 jsou témét srovnatelné s volbami 2002. Jedna se z velké ¢asti o méné vzdélanou
¢ast populace zahrnujici pfedevsim podporu z fad délnictva a fadovych zaméstnanct. Oproti
volbam 2002 se opét znasobil pocet mladych volich, ktefi se stali jednim z hlavnich motort

uspéchii kandidatky Nérodni fronty. Ideologickym piedpokladem pro volbu Marine Le Pen
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pak byly voli¢ovy anti-evropské postoje, které predstavovaly nejsilngjsi ukazatel pro podporu
Narodni fronty. Dale nezanedbatelnym tématem bylo i téma islamu, které vSak nehralo roli
rozhodujici (Evans, Invaldi, 2018). Srovnatelnou podporu s volbami 2002 mizeme najit ze
strany voli¢li z mensich mést a vesnic, ktefi tak vytvareli velmi silnou zakladnu. S kone¢nym
ziskem 7,5 milionti hlast v prvnim kole dokdzala jako kandidatka extrémné pravicové strany
oslovit historicky nejvétsi pocet voli¢l. Piestoze podpora Narodni fronty byla v téchto
volbach historicky nesrovnatelna, zdaleka nedosahovala takovych procentuélnich ziski, které
ji predpovidaly predvolebni prazkumy. I kdyZ s blizicim se prvnim kolem voleb odhady o par
procent poklesly, po vétSinu ptredvolebni kampané se drzely na 26-27 %. Neschopnost
dosadhnout predpokladanych vysledkli pak dale oslabila pozici kandidatky pro vstup do
dalsiho kola bojl (Kuhn, 2017).

Celkove¢ byla volebni tc¢ast v obou kolech voleb o poznani nizsi nez v pfedchéazejicich
prezidentskych volbach. Béhem prvniho kola se voleb zucastnilo ptes 77 % voli¢i, coz
znamenalo pokles zejména v porovnani s volbami minulymi v roce 2012 (volebni tc¢ast 80,4
procent). Vyrazné pak ovSem bylo prohloubeni poklesu volebni Gcasti v kole druhém, které
od roku 1969 nemélo ve francouzské historii obdoby. V druhém kole se k urnam vypravilo
pouze 74,5 procenta volict. O nevilli volich vybrat si v druhém kole ze zbyvajicich kandidatt
zaroven sveédci 1 vetsi procentni podil prazdnych nebo neplatnych hlast, ktery se vySplhal az

na 11,5 % (Kuhn, 2018).

6.1.3 Druhé kolo voleb
Ptestoze pfed prvnim kolem se pro Marine Le Pen vyvijely prizkumy vetejného

minéni slibné a predpokladaly jeji postup do kola dalsiho, prakticky vSechny prizkumy se
zaroven shodovaly, Ze tam cesta kandidatky za prezidentskym postem skonci. Diky
pretrvavajici nalepce extrémni a anti-systémové strany se nepiedpokladalo, ze by byla
schopna nékoho ze svych soupeiti v druhém kole piekonat. S t€émito neptiznivymi vyhlidkami
tedy vstupuje do dalSich boji. Automatickd opozicni vlna, jez se proti Le Pen zvedla béhem
druhého kola, nasvédCovala, ze kandidatka nemiize pocitat pfili§ ani s podporou ostatnich
kandidat. Vyjimku v tomto ohledu tvofil Nicolas Dupont-Aignan kandidat strany DLF>?,
které¢ho nésledné Marine Le Pen navrhla za svého ptipadného budouciho premiéra, pokud by

ve volbach uspéla. Okolo této spoluprace se vSak vzapéti strhla silnd vlna kritiky, ktera

3 Debout la France — strana autonomné zalozena v roce 2008, ktera se odlouéila od RPR. Ptivodné strana
vystupovala pod nazvem Debout la République az do roku 2014 (Debout la France, 2019).
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vychézela i z vlastni Dupontovi strany, a tak byla veSkerd spolupriace po prezidentskych
volbach ukoncena a strany se opét staly vzajemnymi konkurenty pro parlamentni volby

(Evans, Invaldi, 2018).

Tematicky doslo ze strany Le Pen k uvolnéni diskurzu a navrhi tykajicich se Evropské
unie. Béhem druhého kola se stalo vice nez o¢ividnym, do jaké miry je koncepce evropské
politiky v pojeti Narodni fronty nepropracovand, zejména pak v porovnani s pro-evropskym
kandidatem Macronem, byvalym ministrem financi ve Vallasové vladé. Spolu
s ekonomickymi reformami se stala slabym mistem kampané. ReSenim se mélo stat uvolnéni

a upusténi od nékterych priorit jako napf. nutnost opusténi eura (Martinet, 2017).

StéZejni udalosti v obdobi mezi obéma volbami byla jednozna¢né televizni debata
v podobé duelu dvou zbyvajicich kandidati. Na rozdil od voleb 2002 Emmanuel Macron
neodmitl ucast v debaté¢ proti oponentce z krajn¢ pravicové strany. Taktiky, které oba
z kandidatt pro debatu zvolili, byly diametralné odlisné. Macron se béhem prostoru, ktery mu
byl poskytnut, snazil v prvni fadé¢ obeznamit divéky s detaily a cili svych politik v oblasti
zameéstnanosti, Skolstvi atd. Na druhé strané Le Pen vénovala vétSinu Casu urazkam a snaze
potopit navrhy svého protivnika. Vzhledem k tomu vSak, Ze svou argumentaci zakladala na
nepfesnych datech, nesetkaly se tyto tutoky s pfiliSnym uspéchem. Naopak se jesté
markantnéji projevily nedostatky jejich prosazovanych priorit v porovnani s Macronovym
programem. I v zavérecné Casti, kde byli kandidati vyzvani k zavé€re¢nému slovu a moznosti
akcentovat posledni navrhy, vénovala Marine Le Pen vétSinu Casu kritice Macronovych
politik, zatimco on v tomto Useku hovofil o zvyhodnéni invalidi. V kone¢ném disledku pak
tedy Le Pen timto vystoupeni pohibila své Sance na uspéch a znehodnotila veskeré snahy o
posilovani svého kredibilniho obrazu coby budouci prezidentky. Prizkumy vetfejného minéni
uskute¢néné po televizni debaté poté jasné ovladl Macron se ziskem 63% podpory (Evans,

Invaldi, 2018).

Podobné jako jiz v roce 2002 opét zafungovalo zformovani tzv. front républicain,
kterd spole€nym apelem na spolecnost a vytvofenim bloku stojiciho proti Narodni fronté
napomohla k vitézstvi Emmanuela Macrona. Piestoze v druhém kole podpofilo Marine Le
Pen o tfi miliony vice voli¢i, na vitézstvi ve volbach ji tento pfirtistek i tak nestacil. Se
ziskem 66,1 % hlasii se stal novym prezidentem Emmanuel Macron a porazil Marine Le Pen,

ktera utrzila zbyvajicich 33,9 % hlasi (Hewlett, 2017).
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6.2 Obsahova analyza
Nasledujici oddil se vénuje obsahové analyze programového prohlaseni Marine Le

Pen pro prezidentské volby v roce 2017.3* Program obsahujici 144 bodd a navrhii, k jejichz
naplnéni se béhem svého mandatu Le Pen zavazuje, byl oficidlné¢ vydan 4.Gnora 2017 u
prilezitosti konference Narodni fronty v Lyonu. Rozsahem se program tadi spise ke kratSim
formatim. VSech 144 bodi je popsano na pouhych 22 stranach vcetné tvodni predmluvy
kandidatky. Cely program je dale ¢lenén do samostatnych podkapitol, z nich kazda poskytuje
fadu konkrétnich navrhti k podpofe Francie (napf. Francie svobodnd; Francie jistd; Francie
spravedliva atd.). Samotné body jsou pak definovany velmi struéné a z ¢asti vagnég, coz dale
dava kandidatce prostor manipulovat a upravovat detaily svych zaméri v pribéhu kampang.
Celkové ma ton programového prohldseni ptispivat k neutralizaci diskurzu Narodni fronty a

snaze vymanit se z potupného nafceni z amaterismu.

Dale bude program analyzovan obdobn¢ jako programové prohlaseni z roku 2002 na zakladé

kategorii piedem definovanych v teoreticko-metodologické ¢asti.

Socialni a rodinnd politika

V oblasti socidlni a rodinné politiky se Le Pen zamétuje na osloveni pfedevSim starsi
generace a rodin s détmi. Navrhy se zaméfuji na podporu porodnosti se slibem jednak
finan¢ni podpory formou socialnich benefiti a také podpory rozlozeni rodicovské dovolené
mezi oba partnery. Dale pak ma rodindm pomoci napf. sniZzeni cen plynu a elektfiny.
Z hlediska dichodovych reforem piedstavuje kliCovou prioritu fixace prava na odchod do
dichodu v 60 letech po predchozim odpracovani 40 let. Ke zlepSeni zivotnich podminek starsi
generace pak ma dale napomoci i celkova revalorizace dichodového minima platici 1 pro
oblast Zamotské Francie. Na rozdil od programu zroku 2002 v oblasti socidlni neni ton
francouzské narodni preference akcentovan do takové miry. Oblasti, ve které ma vSak platit
vyslovné piednostni pravo pro Francouze, je narok na socidlni bydleni. Krom¢ snahy pomoci
socialné slabSim vrstvam francouzského obyvatelstva je v této oblasti planovano posileni

vystavby, zejména pak se zaméefenim na ubytovani pro studenty a mlad¢ lidi.

Narovnani podminek na trhu prace ma pomoci zruSeni kontroverzniho zédkona El
Khomri a v souvislosti s tim ponechani 35hodinového pracovniho tydne. Vyjednavani o

pfipadné zméné délky pracovniho tydne by bylo ponechano v rukou jednotlivych odvétvi

3% Analyza programu: Les 144 engagements présidentiels. Rassemblement National. Nanterre: Rassemblement
National, 2017 [cit.01-03-2019]. Dostupné z: https://www.rassemblementnational.fr/pdf/144-engagements.pdf
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nikoliv samotnych podnikt. Pfes¢asy by pak rovnéz nemély podléhat zdanéni. V neposledni
fad¢ se program v 10 bodech zabyva také snahou o pomoc tém, jez jsou na trhu prace
n¢jakym zpusobem znevyhodnovani, at’ jiz z hlediska fyzického hendikepu nebo nedostatku
pracovnich zkusenosti po dokonceni studii. V tomto ohledu se Le Pen zavazuje k boji proti
diskriminaci v pracovnim prostfedi, posileni praktickych pfilezitosti pro studenty napf.
formou stazi a také k podpote v zaméstnani téch, ktefi studia nedokonci. Za timto i¢elem ma
dojit 1 k revalorizaci manualni prace, ktera by méla izce spolupracovat s pfedchazejicim

vzdélavacim systémem.

Zahrani¢ni politika a otdzky imigrace

Otazky zahranicni politiky pfedstavuji v rdmci programu prakticky nepatrnou ¢ast.
Z kompletnich 144 bodt je nastin budouciho sméfovani Francie v oblasti zahrani¢ni politiky
predstaven prakticky pouze v péti bodech. Za ucelem zachovani francouzské suverenity je
navrzeno referendum o vystoupeni z Evropské unie. Za druhé pak je ptedstaven pozadavek na
obnovu francouzskych hranic a vystoupeni ze Schengenské zony. VSeobecné vSak tfadou
dalsich bodl zazniva jasné opozicni stanovisko vi¢i politice EU, z jejichz opatfeni by se
Francie pod vedenim Le Pen snazila postupné vymanit. Poté predstavuje Le Pen body,
prostiednictvim kterych by méla byt obnovena pozice Francie ve svété. Dle jejich navrhi by
se tak mélo stat zejména skrze vedeni zahrani¢ni politiky realisticky a na zakladé respektu
k francouzské nezavislosti. Posileni spoluprace s africkymi zemémi a oblastmi frankofonnimi

pak tvoii dal§i opérné body této vize.

Imigrace zejména pak ve vztahu k muslimské komunité je pro Narodni frontu téma
neopomenutelné, avSak oproti tvrdé rétorice, se kterou je v tomto ohledu Narodni fronta Casto
spojovana, se programové prohldSeni snaZi priority prezentovat umirnénéji. Diiraz je kladen
na vSeobecné sniZeni imigrace, které ma jednak prob&hnout skrze uzavieni hranic a zaroven
omezeni legalni imigrace na 10 tisic osob rocné. Velmi podobné ndvrhy jako jiz v programu
zroku 2002 se vyskytuji v oblasti naroku na ziskavani francouzského obcanstvi. Podobné
jako otec navrhuje Le Pen zruSeni jus soli a automatického =ziskdvani obcanstvi
prostfednictvim snatku s obanem francouzské republiky. Z hlediska imigra¢nich norem by
pak mélo byt rovnéZz zakazéno slucovani rodin pfist¢hovalcii na Gzemi Francie. Zpfisnéni
pravidel by pak mélo probéhnout i na urovni prava ziskat v zemi azyl a prav ilegalnich

migrantt, jejichz vyhosténi by mélo byt usnadnéno. Prakticky automatickd moznost vyhosténi
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by se pak dale tykala cizincti, u nichz by se prokazalo napojeni na isldmsky fundamentalismu,

zejména pak téch uvedenych v tzv. Fiche S*°.
Ekonomika

Ekonomické politika se opét podobné jako v pripadé¢ Jean-Marie Le Pena odviji
predevsim na zaklad¢ uplatiiovani protekcionismu a podpory narodni preference. Ptislibeni
obnovy vlastni mény tvoii v tomto ohledu jeden z hlavnich bodii. Dal§im protekcionistickym
opatfenim je napf. navySeni danové zatéze pro zameéstnavatele cizincli nebo omezovani
importu pod zaminkou zachovani kvality. Ekonomicky patriotismus vytvari zaminku, pod
kterou kandidatka prosazuje snahy vymanit se z evropskych regulaci a ptedat rozhodné slovo
v oblasti poptavky samotnym francouzskym podnikiim. Diraz je pak také kladen na finan¢ni

podporu rozvoje vyzkumu a inovaci, jejichz kapital by mél nartist azna 1 % HDP.

Podobné jako v programu 2002 je velkd pozornost vénovana podpoie malych a
sttednich podnikti. Priority v tomto ohledu miii zejména na snizeni administrativni zatéze
podnikli a zaroven na jejich ekonomické zvyhodnéni. Snizeni danové zatéze a usnadnéni
podminek ziskani uvéru témto podnikatelim pomiize k posileni jejich hospodaiské a
ekonomické stability. Z hlediska danové politiky obecné je pak jasné€ evidentni populisticky
ton prosazujici jednak zachovani vySe DPH a zaroven snizovani dané z pfijmu se zaméefenim
na mén¢ majetné skupiny obyvatelstva. V rdmci boje proti establishmentu je rovnéZz vénovana

pozornost Usili 0 omezovani danovych unikl a rajh.

Co se tyCe posileni prosperity v oblasti zeméd¢€lstvi jsou piedstaveny piedevSim
navrhy v duchu izolacionismu a odtrZzeni od mezinarodni spoluprace. Zptetrhdni pout ma
prob&hnout nejen na trovni Spolecné zeme&délské politiky EU, ale rovnéz v rdmci vypovézeni
mezindrodnich smluv TAFTA, CETA atd. Ke zcela pfisnému zeméd¢€lskému izolacionismu se
vSak Le Pen nezavazuje, a naopak je naklonéna podpote exportu. Presto je vSak zeméd¢€lska
politika podobné¢ jako hospodaiska zatizena snahou o uplatiiovani ekonomického patriotismu,
ktery ma klast vétsi diiraz na ochranu zemédelct, podporu domacich vyrobkt a jejich vyvozu.
V neposledni tfadé¢ se program také zamétfuje na mladé zemédélce tak, aby byli vice

motivovani se v odvétvi angazovat.

35 Jedna se o slozky sdruzujici informace o hledanych osobéch, z nichz nékteré dale podléhaji rezimu sledovani
v zajmu bezpecnosti statu (Laurent, 31. 08. 2015).

53



Bezpecénost a spravedlnost

Z hlediska bezpec¢nostni politiky se program zavazuje k vystoupeni z vojenskych
slozek NATO a vseobecné vétsi podpore autonomie ve vSech oblastech obranné politiky.
Dale by mély byt také navySovany vydaje na obranu, jez by mély v konecném disledku Cinit
az 3 % HDP. NavysSeni rozpoctu pak bude redln€¢ zaméfeno zejména na posileni vojenskych
sil, modernizaci vyzbroje a znovuobnoveni povinné¢ho vojenského vycviku. Kromé posileni
slozek armadnich maji dale byt navySeny i stavy policejni a jejich veskera vybavenost.
Navysovani kapacit by se pak mélo rovnéz dotknout vézenského systému, kde by pocet mist
pro vézn¢ mél vzrist az o 40 tisic. Ke kontroverznéjSim navrhiim v oblasti bezpecnosti pak
také mizeme zaradit zdvazek k odzbrojeni pfedmésti a obnoveni kontroly statu nad ,,zonami

bezpravi (les zones de non-droit).

Zvlastni pozornost je také vénovana boji s terorismem, ktery se z velké ¢asti zaméfuje
proti tzv. islamskému fundamentalismu. V tomto ohledu se program zavazuje k rozpusténi
vSech komunit, které jsou islamskym fundamentalismem motivovany, zavieni vSech mesit
shledanych ministerstvem vnitra jako extrémnich, zastaveni statni finan¢ni podpory aktivit
spojenych s kulty a k podpoie boje proti terorismu prostfednictvim posileni technickych a
personalnich kapacit za ucelem vytvoreni specializované antiteroristické organizace spadajici

pod vedeni ministerského predsedy.

V oblasti spravedlnosti se program vénuje snaze o narovnani justicniho prostfedi, které
by mélo prob&hnout skrze ptiklon k nulové toleranci a ukonceni justi¢niho laxismu, zptisnéni
tresti a vetsSi dohled nad vzdélavanim soudct. Prisnéjsi tresty byly zacileny na zavedeni
dozivotniho trestu pro tézké zlo€iny, které nejsou blize specifikovany a dale také pro nezletilé
delikventy, v jejichz pfipadé¢ by hlavni odpovédnost za jejich Ciny nesli jejich rodice.
Vyhos$tovani krimindlnich a delikventskych Zzivli plvodem z ciziny by se mélo stat

automatickym.

Vnitini politika a politicky systém

Planované zmény tykajici se vnitfniho uspofadani a fungovani politického systému
jsou silng zatiZzeny logikou prosazovani pfimé demokracie a otvirani tak vétSiho prostoru pro
pfimou participaci obfani na formovani politik statu. Prioritou Marine Le Pen z hlediska
institucionalnich reforem je tedy organizace referenda, ve kterém by se obcané rozhodli, zda
by kazda dalsi revize ustavy méla prochazet pti procesu schvalovani referendem. A déle se

také zasazuje o podporu referenda vyvolaného na zakladé lidové iniciativy minimalné 500
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tisic voli¢li. Vyraznym snizenim poctu poslancti (z ptivodnich 577 na 300) a senatort (z 348
na 200) dale usiluje o zasadni institucionalni zmény ve smyslu boje proti stavajicimu systému
a jeho fungovani potazmo dysfunkcnosti. V ramci volebniho systému se pak soustifedi na
prosazeni propor¢niho systému pro veskeré volby, zejména vSak ty do Narodniho
shromazdéni. Konstituéni Gpravou maji dale projit i zdkladni prava a svobody ob¢anti, mezi
které by se méla zaradit svoboda projevu a svoboda digitalni, tak aby byl na téchto urovnich
francouzsky obcan Iépe chranén. Specidlni pozornost je také vénovana zenskym pravim,
jejichz ochrana je v prvni fad¢ zdlraznovana ve vztahu k islamu, ktery je vniman jako jeden
z hlavnich uzurpatori zékladnich prav a az v druhé fad¢ je akcentovana obecnéjsi rovina

prosazovani platové rovnosti a rovnosti ptilezitosti na pracovnim trhu.

Kultura a $kolstvi

V oblasti kulturni a kulturniho dédictvi je pak nejzietelnéji kladen diraz na
nacionalismus, patriotismus a protekcionismus. V tomto duchu, zcela obdobné jako jeji otec,
prosazuje zavedeni ndrodni preference do Ustavnich norem a zaroven chce z francouzského
obcanstvi vytvofit zvlastni privilegium velmi obtizné dosazitelné pro ty, kteti nezdédi svoji
narodnost na zdklad¢ jus sanguinis. Ochrana narodniho dédictvi, tradic, hodnot a historie by
se také mela stat soucasti ustavy. Vetejné budovy by meély nadale nést vlajku francouzskou
nikoliv v8ak uz vlajku Evropské unie, a také by nemély byt proddvany do rukou zahrani¢nich
investortl. Vyrazné posileni myslenek /aicité ma jednak probéhnout opét na urovni Ustavni,
ktera by se dotkla naptiklad 1 norem v pracovnim prostiedi, kde by méla byt dodrzovana
prisnd sekularizace a dale také by mélo pomoci v boji viici tzv. komunitarismu, coZ z pohledu
Le Pen ptedstavuje pfedevSim odmitani vSech riznych komunit. Neutralita a sekularizace by
se pak méla projevit prakticky ve vSech odvétvich Zivota v organizaci sportovnich aktivit, ve

Skolstvi formou zavadéni uniforem atd.

Reformy Skolstvi, pfestoze se zaStituji principy sekularizace, neutrality a rovnosti
piileZitosti (viz. zavadéni uniforem), znovu akcentuji rovinu néarodni preference formou
podpory francouzského jazyk a tradi¢nich hodnot a zaroven evidentné cilen¢ omezuji nékteré
zakladni svobody mensin. Podobné pak plisobi rovnéz zavazek zarucujici pravo na svobodnou
volbu v oblasti vzdélavani, kde vSak na druhé strané privatni instituce budou podléhat vétsi

kontrole za ucelem dodrzeni kompatibility s republikanskymi hodnotami.
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6.2.1 Shrnuti obsahové analyzy
Programové prohlaseni z roku 2017 se opét podobné jako jiz v piipadé prohlaseni

z roku 2002 opira v prvni fad¢€ o podporu patriotismu a narodnich hodnot. Pro podporu téchto
mySlenek je podobné jako jiz vroce 2002 zvoleno uplatiovani principu silného
protekcionismu. Tuto linku mizeme sledovat jak v politice zahrani¢ni, kde je velky diraz
kladen na otazky vlastni statni suverenity, tak i v politice ekonomické, kulturni, imigracni atd.
Ruku v ruce s témito navrhy poté jde také politika izolacionistickd, kterd ma zamezovat
hlavn¢ pfilivu cizincti a cizich vyrobkl. Celkové se program zaméfuje z vétSi Casti na
podporu rodin, dichodcti a mensich a stfednich podnikt, ktefi tvofi hlavni ¢ast voliské
zakladny. Témto skupinam je na zdkladé toho pfislibena nejvétsi finanéni pomoc, at’ jiz skrze

uvolnovani daitové zatéZze nebo zvySovani socialnich benefiti.

Z hlediska charakteristik populismu, které¢ v programu mizeme najit, se pak projevuje
zejména odpor vici stdvajicim elitdm a systému, ktery by mél byt reformovan a narovnan, tak
aby uz nebyl zatizen korupci a laxismem. Prohlubovani pfimé demokracie a umoznéni vétsi
participace obCanii na vedeni zemé, predev§im formou referenda a rozsifenim jeho

aplikovatelnosti, se také slucuje se znaky populistickych politik.

Diky stru¢nosti programu jsou jeho body ¢asto pouze nastinény a jejich realizace pak
zustava z velké Casti zastfend. Jistd programova nepiipravenost se pak projevila i béhem
samotné¢ volebni kampang, kde byla Marine Le Pen konfrontovdna s realizovatelnosti

vlastnich prosazovanych politik zejména v oblasti evropské a zahrani¢ni politiky.
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6.3 Analyza televiznich spott
Nasledujici pasaz se vénuje analyze ptedvolebnich spot pro kampan Marine Le Pen

ve volbach vroce 2017. Co se tye promény na urovni oficidlnich reguli stanovovanych
organem CSA, zajist'ujicim kontrolu nad audiovizualnim vysilani, byla pfijata zména principti
rok pied uskute¢nénim voleb. Namisto uplatiiovani prava spravedlivého boje a vyhrazovani
prostoru pro vsechny kandidaty, byl upiednostnén princip rovnosti mezi vSemi zicastnénymi.
Striktni kontrole pak podléhala oficidlni kampaii, tedy obdobi od zvefejnéni a potvrzeni
oficidlniho seznamu kandidati az do vikendu pfed samotnymi volbami. VSech 16 kandidati
tak nasledné disponovalo moznosti ucastnit se svymi piispévky vysilacitho cCasu na 16

hlavnich radiovych a televiznich stanicich (CSA, 2017).

6.3.1 Marine Le Pen - 1. kolo prezidentské volby
V prvni fadé bude analyzovan spot v rdmci prvniho kola pfedvolebni kampané v roce 2017.

Spot byl vytvofen pro ucely kampané ptfed prvnim kolem prezidentskych voleb, které se

odehralo 23. dubna 2017. Celkova délka spotu je 1 minuta a 35 vtefin.*
Kontext

Z hlediska pristupnosti diskurzu je znovu pozice mluv¢iho, v tomto piipadé Marine Le
Pen, definovéana na zaklad¢ jejich ptedeslych politickych zkuSenosti a pozic, které béhem své
kariéry zastavala. Jako lidr Narodni fronty pro volby prezidenta 2017 méla podporu ve své
strané, coz posilovalo jeji kredibilitu pro ucast v kampani. Na druhou stranu je v tomto ohledu
dobré podotknout, ze této formy podpory se v druhém kole voleb dobrovolné vzdava, ve

snaze distancovat se od negativnich ptedobrazii, které jsou se stranou spojené (Khan, 2017).

Prostredi, ve kterém je diskurz uskutecnén zistava stejné, jak tomu jiz bylo pro
kampann vroce 2002, prestoze technicky se Cast pravidel ustanovenych organem CSA
zménila. Nejveétsi diraz je kladen na poskytnuti vyvazeného casu a prostoru vSem
kandidatim, tedy de facto na naprostou rovnost mezi kandidaty. I pfes nesporny medialni a
marketingovy vyvoj, kterym kampané prosly od roku 2002, hraje televizni vysilani nadale

dilezitou roli v posilovéani volebnich preferenci.

36 Analyzovany spot je dostupny prostfednictvim archivu France Info. La campagne officielle — Franceinfo. In:
Youtube [online]. 18-04-2017 [cit. 04-04-2019]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=cnJNb_501gU&t=33s
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Vizuélni specifika samotného spotu z roku 2017 jsou vSak s ohledem na prostiedi
vyrazné pestiejs$i oproti roku 2002. Diky formatu videa a za pomoci stfihu je mozné velmi
rychle ménit rozlicna prostfedi 1 béhem tak kratkého tseku jako je analyzovany spot. Obrazy
a prosttedi, se kterymi se béhem diskurzu setkdvame, nejen dopliuji myslenky a fe¢ Marine
Le Pen, nybrz maji zaroven zésadni vyznam pro cely kontext videa a jeho symboliku.
V prvnich vtetfinach videa je kandidatka zachycena na skalnatém pobftezi, jak neohrozené
krac¢i krajinou. Atmosféra je umocnéna silnym vétrem a nepiizni pocasi, které Le Pen
piekonava a ztélesiiuje tak obraz vlastni sily, nebojacnosti a patriotismu. Z utesii se scéna
presouva do interiéru, kde je Le Pen zobrazena pii prohlizeni rodinnych alb s fotografiemi,
coz ma dale dokreslit jeji osobni individudlni charakteristiky. Ve chvili, kdy se od tématu
osobniho zivota pienese ke kariérni minulosti, méni se zaroven i prostfedi na prostor
kancelate. Dale v okamziku, kdy hovofi o problematice kriminality, sedi v letici helikoptéte,
coz méa dale dokreslit obraz bezpe¢nosti a znovu ji v tomto ohledu dodat na kredibilité. S tim,
jak se ideje proslovu vice pfiblizuji k nacionalistickym, pfesouva se video do Pafize, jako
jednoho z ptednich symbolil francouzského naroda. V pasazi, kde se pak vénuje problematice
potfeb obfanl a jeji vili jim pomoci, je zobrazena béhem hovoru s béznymi obcany
v kavarné, ptipadné¢ b&hem obcanského shromdzdéni piipominajictho demonstraci. Tyto
obrazy pfispivaji k posilovani jejiho image jako ,fadového obcana® a piindSeji ji blize
k voli¢im. Béhem zavérecné scény je Le Pen kapitankou lodi na mofti. Tento pfedobraz ma
déale symbolizovat jeji schopnosti ve smyslu vedeni a schopnosti drZzet moc pevné ve svych

rukach.

Zdnr sam o sobé je od kampané 2002 prakticky nezménén. Jedna se nadéle o televizni
spot, ktery prezentuje piredvolebni proslov kandidata na prezidenta. Piestoze formdlni a
technické nalezitosti byly organem CSA za uplynulou dobu pozménény, logika formatu

zUstava stejna.

Z hlediska komunikacnich prostredkii uzivanych Marine Le Pen v prvnim z jejich
spotll pro kampan 2017 se opét jednd o jednosmérny tok komunikace, kdy se ji nedostava
pfima odezva na svlij proslov od jejiho publika. Na druhou stranu zaroven jako aktér
politického diskursu mutze nastavovat vztahy a role ve spole¢nosti, a to zejména pak tim,
jakym zplsobem ke svym v tomto piipadé¢ divakiim promlouvd a jak o nich mluvi. Na

ptikladu proslovu Le Pen miizeme sledovat, ze sice neoslovuje své publikum ptfimo, ale na
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zakladé toho, jaka adjektiva pro jeho oznadeni pouziva (,,impulzivni, odvazny, hrdy* atd.)*’,
si mizeme domyslet, jak o svych spoluobcanech smysli. V tomto duchu tim, jak sama sebe
definuje jako Francouzku, vytvaii zdroven obraz rovnosti s ostatnimi spoluobCany. Naopak se
neobava zdaraznit vlastni opozici vici ,isldmskému fundamentalismu®, i pfestoze tim
bezpochyby riskuje automatickou ztratu casti volicd. Divodem, pro¢ se k tomuto kroku
uchyluje, je predevSim S$ir§i kontext celospolecenského diskurzu pted prezidentskymi

volbami, ktery S$tépi spoleCnost hlavné v tématice imigrace a nezaméstnanosti.

Co se tyce pozic a roli, které reprezentuje v ramci spotu, zde jich nachazime nékolik.
V prvni fadé mluvi k ob¢anlim z pozice prezidentského kandidata a soucasné také z pozice
lidra Narodni fronty. Tyto pozice ji umoznuji zucCastiiovat se aktivné politické debaty
predevsim pak z hlediska nastolovani agendy a témat béhem jeji pfedvolebni kampané. Jeji
stranickd pfislusnost zdroven objasiiuje argumenty a postoje, které zastdva. Za druhé pak
symbolizuje roli Zeny, matky a Francouzky, na coz dava obzvlast’ silny diraz. Individualni
charakteristiky zdsadné ovliviiuji strukturu a obsah jeji feci, coz souvisi také s celkovym
trendem dnesnich politickych kampani, které se ¢im dal tim vice uchyluji k personalizaci. Jeji

osobnost hraje zcela zasadni roli pro dotvoteni ipIného obrazu predvolebni kampang.
Obsah

Recové akty uzivané Marine Le Pen v tomto piipadé sestavaji primarné z vyroki a
pfani. Béhem proslovu akcentuje zejména vlastni individualni charakteristiky, které ji
predurcuji k vedeni zemé a dale je propojuje predev§im se symboly zemé a jejimi obcany.
Skrze tyto uzité akty zdiraziuje jeji patriotické a nacionalistické smefovani. V druhé ¢asti se
vice soustfedi na jeji ptani a vize spojené s budoucnosti Francie, které¢ vSak nejsou podepiené
jasnymi body programu, ale spiSe obecnymi vyroky. Pokud vezmeme v uvahu i jeji
kontroverzni vyroky (napf. na téma islamu), mohl byt nésledné jeji proslov pouZzit proti ni

jejimi politickymi oponenty.

Z pohledu makrosématiky, tedy vSeobecné témat, mizeme kromé¢ zameétfeni na
individudlni charakteristiky kandidatky sledovat 1 dalsi linie jako isldm, budoucnost néroda,
spravedlnost, svobodu a castecné 1 tématiku rovnosti. VSechny tyto oblasti viceméné
pfispivaji k hlavnim liniim, které jsou diskurzem rozvijeny, tedy — patriotismus,
nacionalismus a budouci rozvoj zem¢. Pomoci zastavani téchto principt si Le Pen buduje

zékladnu pro protiargumenty pii piipadné kritice. Jeji reakce na kritiku se pak z velké Casti

37 La campagne officielle — Franceinfo: ,, impéteueux, qui ne se soumet pas, fiére*. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=cnJNb_501gU&t=33s
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vyvijeji v logice obvinéni jejich oponentli pravé z nedostatku patriotismu a nacionalismu a
podkopavani dédictvi a pozice vlastniho naroda ve svété. Politicti oponenti jsou v kone¢ném

dasledku oznaceni za nepiatele naroda a jeho zakladnich hodnot.

Stejné jako pro kampan v roce 2002 formalni omezeni videa omezuji schéma textu
tedy to, jak mtize mluvc¢i stavét vlastni argumentaci. Diky vétSim restrikcim, co se tyka
casovych moznosti, se prostor kandidatl pro sebeprezentaci a predstaveni vlastnich navrhii
jesté markantngji zmensSil. Nicmén€ minimalné dva argumenty mtizeme v proslovu indikovat.
V prvni fad€ se jedna o vyroky tykajici se ,,isldmského fundamentalismu®, kde automaticky
Le Pen spojuje rostouci omezeni v oblasti obCanskych prav srozvojem ,.islamského
fundamentalismu®. Za druhé pak odkazuje na ,beztrestnost zloCinct“, kterd neni blize
specifikovana, ale nepifimo tak kritizuje stav soucasné justice. Jelikoz oba piiklady jsou vice
strukturovany jako prohlaSeni nez podloZené argumenty, nemiizeme piesné zhodnotit jejich
silu. Na druhou stranu takové vyhlaSeni bez podloZzeni argumenty mohou dale pfispivat

k tvorb¢ predsudkti ve spolecnosti.

Co se tyce celkové koherence proslovu, zde hraji vyraznou roli proklamované navrhy,
zavéry a také zaroven i vagnost prohlaseni. Uplnost argumenti a jejich jasné vyty&eni stale
navazuje na predem danou omezenost formatu a na podkladu takové kratké platformy zaroven
neni pro kandidata mozné do detailu specifikovat vlastni zaméry. Piesto vSak si je kandidat
pfedem védom formalnich omezeni a zaleZi tedy na ném, co piesné€ se do spotu dostane. Ve
sledovaném ptipad¢ je zcela evidentni ptiklon ke snaze ovlivnit emoce volicl, a to zejména
skrze patriotismus a nacionalismus, coz v konecném dusledku pfispiva k vagnosti sdéleni.
Perspektiva, kterou Le Pen nabizi, tedy neobsahuje viceméné Z4dna konkrétni opatieni, ale

naproti tomu se stale snazi udrzet jasnou vizi.

Styl

Lexikalni styl je ptizplsoben televiznimu vysildni a adaptovany na to, aby mohl byt
pfijat Sirokym spektrem divaka, kteti pred obrazovkami zasednou. Zcela pfirozené je tedy
vynechani slozit¢j$i slovni zasoby a slov ciziho plvodu. Naopak kandidatka uzivd zcela
jednoducha a pfima oznadeni jako ,.intenzivné, hrdg, vérng, vasnivy“*®. Nejen, Ze za pomoci
takovych slov je potencialnimu voli¢i doddna zprava jasné a srozumitelné, ale zaroven skrze

tyto citoveé podkreslené vyrazy cili mluv¢i na jeho emoce.

38 La campagne officielle — Franceinfo (1:18): ,, intensément, fiérement, fidélement, passionel . Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=cnJNb_501gU&t=33s
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Z hlediska syntaxe a rétoriky je diskurz charakteristicky predevsim svymi kratkymi
vétami, které¢ dale prohlubuji pochopitelnost sd€leni. Vyraznym prvkem celého diskurzu je
pak aplikace tzv. pravidla tfi, které pfispiva k zdGraznéni naléhavosti a vaznosti zpravy.
Takovy pfistup je pouzit v nasledujicich pitipadech: ,,Mam rada Francii...Mam réada tento
narod...Mam rada tento 1id“*"; . Jsem Zena...Jsem matka...Jsem pravnicka“*’. Pravidlo tfi je
obecné Siroce pouzivané v riznych typech proslovii a ma zaroven dlouhou tradici ve vSech

druzich komunikace (Gallo, 2012).

6.3.2 Marine Le Pen - 2.kolo prezidentské volby
Nasledujici ¢ast se vénuje analyze televizniho spotu pro druhé kolo prezidentskych voleb,

které se uskute¢nilo 7.kvétna 2017. Celkova délka spotu ¢ini 1 minutu a 56 sekund.*!
Kontext

Z hlediska pristupu k danému diskurznimu prostiedi zde ziistdva pozice Marine Le
Pen i pro druhé kolo voleb viceméné stejna. Na druhou stranu je nutno zdiiraznit, ze v tomto
okamziku se jiZ jeji postaveni opira o podporu 7,6 milionu hlast, které utrZila v prvnim kole a
diky selektivnosti volebniho systému je jeji postup do druhého kola v podstaté prestizni
zalezitosti. Jak jiz bylo feceno vyse, po tspéchu v prvnim kole rezignuje na svou pozici v Cele
strany. Tento krok ji ma dopomoci k osloveni vétsiho poctu voli¢l a prezentuje se dale tedy

jako ,.kandidatka Francie®, nikoliv pouze Narodni fronty (BBC News, 2017).

Formalni pozadavky na prostredi spotu zlstavaji stejné jako v kole prvnim. Konkrétni
prostiedi, ve kterém je Le Pen v ramci spotu zachycena, se pak da rozdélit do tii zédkladnich
okruhii. V rdmci videa je v prvni fadé¢ zobrazovana mezi obCany at’ jiz v dialogu, ¢i pfi
navstéve specifickych pracovnich prostiedi (oblast zemédélstvi, potravinaistvi atd.). Dale
scény, kde se pfimo angaZuje mezi obCany stifidaji zdznamy z jejich proslovi k riznym
ptilezitostem. A poslednim prostiedim, ve kterém je portrét kandidatky nastinén, je prostfedi
pracovni, tedy predevsim jeji kancelaf a jednani spolu s jejimi spolupracovniky. VSechny tyto
obrazy, které divakovi predklada, maji ptispét k zvySeni diveéry v jeji kredibilitu a odbornost

a zaroven k posilovani jeji sounalezitosti s francouzskym lidem.

39 La campagne officielle — Franceinfo (0:33): ,,J 'aime la France...J aime cette nation...J aime ce peuple .
Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=cnJNb_501gU&t=33s

40 La campagne officielle — Franceinfo (0:43): ,,Je suis une femme...Je suis une mére...Je suis une avocate .
Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=cnJNb_501gU&t=33s

41 Analyzovany spot je dostupny prostiednictvim archivu kanalu Marine Le Pen. Clip de campagne officiel du
2nd tour (Marine 2017). In: Youtube [online]. 04-05-2017 [cit. 06-04-2019]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=N6t5qjd01gA
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Zanr diskurzu oproti prvnimu kolu zlstava zcela neménny.

Co se tyCe komunikacnich prostiedkii ve smyslu jejich vyznamu a navazani na
spoleCnost, v tomto piipadé je nachdzime pouze ve velmi nepiimé podobé. Své spiiznéni
s francouzskym narodem vyjadiuje kandidatka velmi jasn€ - Francouzi jako ja (,, les Frangais,
comme moi“). Déle pak buduje svou pozici jako jedné z lidu uzivanim zajmen ,, nous/notre “
(my/nas),* kdy jasné indikuje, Ze planované akce a viechny problémy se tykaji i ji samotné

stejné jako celého naroda.

Pozice a role, které svym diskurzem Marine Le Pen rozviji jsou viceré. Jednak stale
zastava zcela logicky pozici kandidatky na prezidenta, i kdyz, jak jiz bylo feceno, se snazi
svou image odpoutat od Néarodni fronty tim, Ze se vzdava jejiho vedeni. Dale oproti prvnimu
kolu vSak dava diiraz na jiné individudlni charakteristiky. V tomto ohledu je vedena kampai
ve dvou smérech. Prvni roli je role francouzského obcana, ke které se Le Pen aktivné hlési a
zdiraznuje ji. Zadruhé pak piiklddd vyznam své profesni odbornosti a zkuSenosti
s politickym prostfedim, at’" uZz prostfednictvim zduiraznéni profesionality svého tymu a
vlastnich kvalit nebo zarovei skrze vizualni zabéry z kanceldiského prostiedi, které maji dale

tuto atmosféru dotvaret.
Obsah

Recové akty v piipadé druhého kola voleb poziistavaji zejména z tvrzeni, navrhd a
kritiky. Ve svém prohlaSeni rozviji sva tvrzeni v riznych oblastech, at’ uz celospolecenskych
nebo politickych problémi. Dlraz na osobni kvality je pfeveden zejména do sféry pracovni
nikoliv uz privatni, a tak se zaroven otevira prostor pro akcentovani nékterych dileZitych
bodi programu. Presto vSak jsou politické dimenze lezici v zajmu kandidatky pouze
naznafeny a jmenovany, nikoliv akcentovany vyrazn€ do hloubky. Kritika pak stiha

pfedevsim jeji oponenty a doposud vladnouci establishment.

v rw 4

Co se tyCe makrosémantické zakladny, zde miizeme pozorovat rozSifeni zejména o
témata z programového prohléseni. Piivodni zamétfeni na osobni kvality je nyni pieneseno do
sféry problémi spole¢nosti, které Marine Le Pen vytyCuje a ma zdjem na jejich feSeni.
Témata jsou tedy konkrétné rozSifena o socidlni zabezpeceni, ochranu narodni identity,
nezavislosti a stylu zivota. Evidentni opozi¢ni postoj je sméfovan vici globalizaci, islamismu,

imigraci a komunitarismu. Zcela novym komponentem, ktery se do proslovu dostava je

42 Clip de campagne officiel du 2nd tour (Marine 2017): ,, nous ne pouvons pas continuer, notre protection
sociale; notre identité nationale “ Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=N6t5qjd01qA
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kritika protivnikli. V prvnim kole se kandidatka tomuto kroku zcela vyvarovala, naopak nyni
se neboji kriticky hodnotit Macronovu vladu a jeho ptredchozi politické angazma. Kriticka
poznamka v tomto ohledu pak stihé obecné i politické elity, které jsou odpovédny za upadek
zemé&.* Mimo jiné viak dale pfetrvava linie nacionalismu a patriotismu, kde se kandidatka

hrd¢ hlési k francouzskému obcanstvi a snazi se dale posilovat jeho prestiz.

Schéma textu a vesSkerd pouzitd argumentace jsou oproti prvnimu kolu c¢astecné
prohloubena. Zejména s ohledem na to, ze vtomto piipadé jsme lépe schopni indikovat
alespoil zdkladni programové body. Heslo celé¢ kampané — Zvolit si Francii (,, Choisir la
France*) je v proslovu nékolikrat zminéno a je zaroven dale rozvedeno, co pfesn¢ si Le Pen
pod nim piedstavuje. Je to pak zejména omezeni imigrace a isldmského fundamentalismu,
respektovani sekularismu a prav zen a rovnéz i podpora malych a stfednich podnikd a
domaciho podnikdni obecné. Nelze vsak fici, Ze by argumentace zachédzela do vétsi hloubky.
Jak jiz bylo fe€eno, dale diskurz obsahuje fadu vyroki a kritickych poznamek, které jiz byly
nastinény vyse. Gradace celého sdé€leni je pak markantni pfedev§im v samotném zavéru, kdy
Le Pen jednak tto¢i na city Francouzi,* ktefi maji byt hrdi na vlastni nirod a dale vynasi
siln¢ ultimativni tvrzeni, Ze Francie jedind Francouze brani a zaroven ona sama nema nikoho
jiného, kdo by ji branil nez je — ,, Vous n’avez que la France pour vous défendre, la France
n’a que vous pour la défendre“. Takova sdéleni sice postradaji argumentacni hloubku, avSak

mohou divdka zasdhnout mnohem silnéji diky své jednoduchosti a jasnosti.

Celkova koherence proslovu se stidle odviji od dané omezenosti formatu. Vyrazny
posun vSak vtomto pfipadé¢ panuje v ¢asteném zahrnuti nékterych z témat programového
prohldseni, ktera hraji pro kandidatku nejzasadnéjsi roli. V ivodni casti stale pracuje na
vybudovéani vlastniho obrazu v ocich pfipadného volice pomoci zdlUraznovani své
profesionality a kredibility. I pfes snahu akcentovat v proslovu nékteré spolecenské problémy
a dehonestovat své oponenty, stale sdéleni stavi primarné¢ na bazi obecnych hesel, ktera

mohou v kone¢ném disledku vyznivat vagne.

Styl

Z hlediska lexikalniho stylu se kandidatka nadale uchyluje k uzivani pfevazné béznych
hovorovych vyrazli srozumitelnych pro Sirokou divackou obec. Velky diraz klade na uzivani

zajmena my popr. nas, pomoci n¢hoz zdurazituje svou spiiznénost s francouzskym lidem.

43 Clip de campagne officiel du 2nd tour (Marine 2017) (0:40): ,,quinquennat Macron-Hollande. Soutenu par
toutes les figures dépassés et discréditées du systéme, mon adversaire veut méme aller encore plus loin dans le
saccage de notre pays.*

4 Clip de campagne officiel du 2nd tour (Marine 2017) (1:44): ,,Soyes fiers d’étre Frangais!*
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Prestoze se vlastnim proslovem snazi siln¢ zasahnout divakovy emoce, neuziva pro to citove

zabarvena slova, naopak se zaméfuje spiSe pouze na vytvoreni atmosféry podnécujici emoce.

Co se tyCe syntaktického a rétorického vybaveni, zde dochazi pouze k Castecné
proméné. Celkové se vEty oproti prvnimu spotu lehce prodluzuji, coz vSak za pouziti slov
bézné slovni zdsoby neovliviiuje jejich srozumitelnost v negativnim smyslu. Podobné jako
v kole prvnim je pak uplatnéno pravidlo tfi. V tomto piipad¢ se jednd zejména o snahu
vyzdvihnout a podtrhnout celé heslo kampané — ,, Choisir la France®. Opakovani hesla
ptispiva k jeho zapamatovani a déle si ho pak miiZze potencialni voli¢ s kandidatem spojit 1

mimo prostiedi televiznich spott.

6.3.3 Shrnuti analyzy
V ptipadé zkoumaného diskurzu Marine Le Pen v ramci televiznich spotd pro kampar

2017 jsou mezi obéma koly patrné rozdily. Opét se pti porovnani obou kol ukazuje ¢aste¢na
obsahova odlisnost. Oproti prvnimu kolu, kde se kandidatka cilené zamétuje na prezentaci
vlastni osoby v€etné vyzdvihovani individudlnich charakteristik, se béhem kola druhého
uchyluje k naznaceni programovych priorit a zdliraziovani spolecenskych problémii. Naopak
co se tyCe formalni stranky, prostfednictvim které se Le Pen prezentuje, ta zistava mezi
obéma koly velmi podobna. Formou videa zobrazujiciho kandidatku pfi rozliénych ¢innostech
jejiho kazdodenniho Zivota, se kampan znacné pfiblizuje nejmodernéjSim trendim v oblasti

marketingu a zaroven tak mliiZeme pozorovat velky posun oproti kampani v roce 2002.

Ani Marine Le Pen se ve svych vystoupenich nevyhyba kritice politického
establishmentu a svych konkurentd, coz opét vychazi z charakteristik populistického
kandidata. V porovnani se svym otcem vSak tyto poznadmky netvoii hlavni sdéleni spotu a
jsou o poznani vice distinguované. Na druhou stranu hlavni témata, na které dava Le Pen
diraz béhem videa, naznacuji z jejiho redlného politického programu velmi mélo a v prvni
fad€ se soustiedi na prezentaci vlastni osoby, coZ ma voli¢e pfimét k volbé spiSe emotivni nez
na zékladé raciondlni volby. V oblasti politické komunikace a marketingu se kampan
viditeln¢ inspirovala nejnovéjsimi trendy jako amerikanizace a personalizace a docilila tak

velmi profesionalni tirovné.
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7 Zavér

Hlavni naplni diplomové prace bylo zmapovat promény politické komunikace na
ptikladu Nérodni fronty a jejich piedvolebnich kampani, které ji dovedly k utrzeni dosavadné
nejlepsich volebnich vysledka. Konkrétné se tedy jednalo o analyzu kampani pfedchazejicich
volbam v roce 2002 a 2017. Prace se tedy zaroven snazila odpoveédét na otazky zabyvajici se
jednak ideologickym charakterem strany a jeho proménou ¢i pretrvavajicimi prvky a dale také

zptisobem komunikace zejména pak se zamétenim na lidry a vedeni kampani jako celku.

Z hlediska vedeni kampani je nejvice zfetelny prechod od spiSe tradi¢niho
k modernimu zptisobu vedeni, ktery je zatizen fadou modernich trendt jako amerikanizace,
kampané na pfimém kontaktu s volici, at’ jiz formou osobni ¢i prostfednictvim organizaci
s Narodni frontou spjatych (napf. jeji vlastni mlédeznické organizace), je pak silné

modernizovana kampan jeho dcery Marine koncentrovana kolem modernich technologii.

Nastup internetu a socidlnich siti tak nebyvale rozsitil prostor, v némz se mohla
Marine Le Pen prezentovat, ale zaroven 1 vést negativni a Stvavou kampail proti svym
politickym konkurentiim. Se zapojenim tymu specializovanych na socialni sit¢ do kampané se

v

ji naskytla moznost §ifit Stvavou kampail nepiimo, mimo vlastni sociélni sité, a tedy mimo
nezbytné spojeni vytvafeni negativnich komentaii a kritiky s vlastni osobou, kterému se
v roce Jean-Marie Le Pen vyhnout nedokézal. Vyrazné snahy v roce 2017 byly rovnéz patrné
v oblasti oddémonizovani celkového tonu kampané. Snaha distancovat se od neblaze zatizené
minulosti a pfedev§im pak vlastniho otce, a také vétsi pfiblizovani se volicim vytvafenim
obrazu smiflivosti, jemnosti a zenskosti meélo pfispivat k distancovani se od nalepky
extremismu a politického vyvrhele. Pfestoze vtomto ohledu zaznamenala vroce 2017
Narodni fronta fadu dil¢ich uspécht, v kone¢ném disledku se podafilo veskeré snahy zhatit
béhem findlového televizniho duelu pfed druhym kolem voleb zejména diky zvoleni

nevhodné agresivni strategie, kterda znamenala ztratu nékolika procentnich boda z hlediska

voli¢ské podpory.

Ptes veskeré rozdily, které mizeme v proméné vedeni kampani zaznamenat, je nutné
poznamenat, ze tematicky jsou si obé kampané i pies vice nez dekadu, ktera je oddéluje,
blizké. Podobné jako Jean-Marie i Marine Le Pen v roce 2017 stavi mezi sva piedni témata
zduraziiovani nejistot, které spolecnost sklicuji. Oba kandidati se shoduji ve varovani pied

hrozbami globalizace a také imigrace, které tvoifi de facto klicova témata obou kampani.
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Mimo jiné je evidentni, Ze piiklonem k témto tématikdm a snaze vyvolat u volict nejistotu, se

oba cilené snazi mifit na emoce voli¢u.

Co se tyce promény elektoratu, zde k velkému prelomu nedochazi. Skalni ptiznivci
nadale pochazeji ziad méné vzdélanych volich spiSe manudlné pracujicich, délnik,
femeslniki ¢i drobnych obchodnikl. Piesun velké casti podpory z mést do vesnického
prostiedi, trend nastartovany volbami v roce 2002, ziistava stale aktudlni i pro volby 2017 a
znamena tedy pietrvavajici vyznamnou podporu z fad zemédé€lct. K zasadni zméné dochazi
vSak ve spojeni s vékem voli¢i. V tomto ohledu se oproti volbam 2002 voli¢ska zakladna

Nérodni fronty citelné omladila.

Pti podrobné analyze programovych prohldSeni, kterd probéhla v pfedem stanovenych
kategoriich, je mozné konstatovat, Ze ideologicky jsou si obé kampan¢ patrné velmi podobné.
Vzhledem k tomu, Ze oba lidfi stavi do centra svych agend téma nejistoty, automaticky tak
dochazi k volbé podobnych feseni v ptipadé podobnych problémi. Centralni logikou obou
programi je snaha o zachovani narodnich hodnot a prosazovani patriotismu. Tato tendence se
projevuje napf. v prosazovani principu narodni preference, kterd se objevuje nejCastéji
v naroku na socialni benefity ¢i bydleni nebo na misto na pracovnim trhu. Takové pozadavky
nachazime v obou programovych prohldSenich ve srovnatelné podobé. Ve snaze zachrany
narodnich hodnot a suverenity je pak uplatiovan protekcionismus, ktery se silné projevuje
v aspektech hospodarské, zahrani¢ni, imigracni a kulturni politiky. Je vSak nutné poznamenat,
ze co se ty€e stupné rozsahu izolacionismu, zde je program z roku 2002 znatelné ptisnéjsi a
radikalngjsi, avSak v fad¢ dil¢ich priorit jsou oba programy naprosto shodné (napi. vSeobecné

omezeni migrace, pravo na ziskani francouzského obcanstvi atd.).

Znaky charakteristické pro populistické strany a subjekty, které mulzeme ve
vyty¢enych programovych prohlaSenich najit, jsou rovnéz do znacné miry srovnatelné.
Vramci snahy vymezeni se vic¢i svym oponentim a stdvajicimu politickému a
ekonomickému establishmentu je signifikantni ¢4st programu vénovana kritice elit, fungovani
soucasného systému a jeho nezbytnych reforem. Takové reformy jsou pak vystavény v prvni
fad¢ na zakladé pfimé demokracie, tedy vétsi participace lidu na vladé ku ptikladu rozsifenim
aplikovatelnosti referend. Podobné jako program z roku 2002 i program Marine z roku 2017
pak dava prostor 1 socidln¢ ptrivétivym politikdm zamétenych smérem k cilovym voli¢skym

skupinam, tedy diichodctim, rodindm s détmi, drobnym podnikatelim.
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Analyza zabyvajici se oficidlnimi televiznimi spoty pak ptispéla k objasnéni, do jaké
miry se ve sledovanych obdobich proménil zpisob komunikace obou kandidati. Jiz pii
vzajemném porovnani spotli pfed prvnim a druhym kolem voleb se projevily znatelné rozdily.
V tomto ohledu zlstavaly spoty vlastni formou velmi podobné, avSak k markantni zméné
doslo na urovni obsahové. Zejména je pak tato proména patrna v ptipadé kampané Jean-Marie
Le Pena v roce 2002, ktery oproti prvnimu kolu upozad’uje zaméteni proslovu na programové
priority a vétSinu vyhrazeného ¢asu vénuje Stvavé kritice establishmentu a vlastnich oponenti.
Pokud piejdeme k vzajemnému porovnani obou kampani, i zde v prvni fad¢ nardzime na
evidentni obsahové rozdily. Diky modernizaci vedeni kampan¢ a vétsimu tlaku na jeji spojenti
s lidrem je v kampani Marine Le Pen patrny mnohem vétsi diraz na prezentaci kandidata
namisto programovych priorit v porovnani s kampani 2002. Naopak ve velmi podobném
duchu se ve vSech sledovanych spotech setkavame s charakteristikami populismu. Zietelné je
jednak zaméteni na kritiku stavajiciho establishmentu a ¢astecné i vlastnich oponentt a dale
také snaha cilit na emoce volich a zdiuraziiovani ,cCistoty lidu“ v porovnani se

zkorumpovanosti elit.

Nejzasadnéjs$i zmeéna probehla v rdmci zobrazovani samotného kandidata a formatu,
jaky spot ma. Zde je zcela nezpochybnitelny posun od tradicniho formatu v piipadé Jean-
Marie Le Pena, ktery piedstupuje pted televizni divaky a pfednasi smérem k nim pfedem
pripraveny proslov, k jasné modernizované formé kampané v podani jeho dcery Marine, jejiz
spot je srovnatelny spiSe s formatem reklamy, je mnohem vice dynamicky a zobrazuje
kandidatku v fadé rGznych prostiedi a béhem riznych ¢innosti, které maji dokreslit obraz
jejich schopnosti a kredibility. Z tohoto hlediska je zdrovenh mozné konstatovat, Ze doslo i
k ¢astecné zméné rétorického stylu, pomoci kterého se kandidati prezentuji. Prestoze z velké
¢asti pretrvava diiraz na srozumitelnost a spiSe jednoduchost sdé€leni, projev Marine Le Pen je

v porovnani s jejim otcem mnohem vice uhlazeny.

Zaveérem je tedy mozné konstatovat, ze diky snahdm o oddémonizovani strany
bezpochyby doslo k proméné politické komunikace a jejiho stylu. Diky technologickému,
medidlnimu a marketingovému rozvoji muzeme sledovat velké zmény co se tyCe formatu,
vedeni a strategii uzitych v ramci modernizace kampanég v ptipadé Marine Le Pen. Na druhou
stranu je vSak zdsadni poznamenat, ze na Urovni ideologické zakladny tedy toho, co je
voli¢im sdélovano, nachdzime fadu spolecnych bodi, od kterych se Narodni fronta ani jeji
Celni piedstavitelka zatim Uplné neodklonili. Muzeme tedy fici, Ze v konecném disledku

zmény vedené pod zastitou oddémonizovani znamenaji pro politickou komunikaci spise
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transformaci na urovni vnéjsi nez vyrazné hlubokou myslenkovou reformu. Je pak otazkou,
patrné jiz pro dalsi prace, do jaké miry dale poroste popularita téchto prosazovanych ideji ¢i

jak nezbytné bude je zménit pro dosazeni kyzenych volebnich tspéchti.
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8 Summary

The main goal of the thesis was to map the changes in political communication on the
example of the National Front and its election campaigns, which led to the best election
results so far. Specifically, this was an analysis of the campaigns preceding the elections in
2002 and 2017. At the same time, the thesis attempted to answer questions dealing both with
the ideological character of the party and its transformation or persistent elements, as well as
the way of communication, especially focusing on leaders and campaign management as the

whole.

In spite of all the differences that we can notice in the transformation of campaign
leadership, it is important to note that both campaigns are quite alike. Like Jean-Marie, in
2017 Marine Le Pen highlights the uncertainties of the society. Among other things, it is
evident that the inclination to these topics and the attempt to provoke uncertainty among the

voters are both purposefully trying to target the voters' emotions.

As for the transformation of the electorate, there is no big turn. Rock supporters
continue to come from the ranks of less educated voters and the support moves from the cities
to the rural environment. A fundamental change is in connection with the age of voters. In this
respect, compared to the 2002 elections, the National Front voter base has been significantly

rejuvenated.

In a detailed analysis of the program statements it can be stated that both campaigns
seem to be ideologically very close. Given that both leaders put uncertainty at the centre of
their agendas, similar solutions are presented. The central logic of both programs is the
pursuit of national values and the promotion of patriotism. In order to fulfill these values,
protectionism is applied, which is strongly reflected in aspects of economic, foreign,
immigration and cultural policy. However, it should be noted that in terms of the degree of

isolationism, the 2002 program is noticeably stricter and more radical.

The characteristics of the populist parties and their statements used in both manifestos
are also largely comparable. As part of its efforts to define itself against its opponents and the
current political and economic establishment, a significant part of the program is devoted to
criticizing the elites, functioning of the current system and its necessary reforms. Like the
2002 program, the 2017 program also gives space to socially friendly policies targeted to their

main voter groups.

69



The analysis of official TV spots then contributed to clarifying the extent to which the
communication of both candidates had changed in the chosen periods. In this respect, the
spots remained very similar in their form, but there was a significant shift at the level of
content. If we move on to the mutual comparison of both campaigns, we encounter obvious
content differences. By modernizing the campaign leadership and putting more pressure on its
connection with the leader, the Marine Le Pen campaign has a much greater emphasis on the
candidate's presentation instead of the program priorities. There is a clear focus on the
criticism of the current establishment, as well as the effort to target the voters' emotions and
emphasize the "purity of the people" compared to the elites' corruption. The most fundamental
change was in the presentation of the candidate and in the format the spot has. There is an
unquestionable shift from the traditional format to the clearly modernized form, which is

much more dynamic.

In conclusion, it is possible to claim that thanks to de-demonization efforts, there has
undoubtedly been a change in political communication and its style. Through the
technological, media and marketing developments, we can see major changes in the format,
guidance and strategies used to modernize the campaign of Marine Le Pen. On the other hand,
we have to underline that there is a number of common ideological points, from which the
National Front and its leader have not yet completely diverted. We can say that, ultimately,
the changes can be found rather at the external level of political communication and are not
the signs of the profound reform. It is then a question, probably for further work, to what
extent the popularity of these promoted ideas will continue to grow or how necessary it will

be to change them to achieve the desired election successes.
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