Abstrakt

Tato prace se ve své prvni Casti zabyva historii tradi¢niho a zbrojniho marketingu,
definovanim klicovych marketingovych pojm{ tohoto odvétvi a predevSim vlivem pravni
Upravy na jednotlivé prvky marketingového mixu v prostiedi Ceské republiky od roku 1992 do
chystané novelizace zdkona o zbranich v pribéhu roku 2019. Také jsou zde mapovany smluvni
podminky socidlnich médii a internetovych prohlize¢i upravujici obsah zahrnujici zbrané a

jejich pfislusenstvi.

Ve své druhé, praktické ¢asti, se prace zabyva tradicnim ¢eskym vyrobcem zbrani,
spole¢nosti Ceska zbrojovka, a predstavuje jeji dlouholetou historii a vyvoj ji vyrabé&ného
sortimentu aZ do soucasnosti. Dale zde dochazi k rozboru jednotlivych marketingovych aktivit
a jejich vyvoj od roku 1992. Konkrétné mapuje vyvoj inzerce ve vybranych odbornych médiich,
PR aktivity smérujici vici Siroké vefejnosti, statnimu aparatu i zaméstnanclm, rozebird historii
a Uspéchy streleckého tymu Ceské zbrojovky, event marketing, komunikaci v misté prodeje
véetné rozboru produktovych katalogl. Také se zabyva komunikaci Ceské zbrojovky na
veletrzich a vystavdch, jmenovité na veletrhu IWA, IDET a Natura Viva. Vénuje se také online
komunikaci Ceské zbrojovky, historii a sou¢asné podobé internetovych stranek spoleénosti,
stejné jako strankam na socidlnich médiich, jmenovité na Facebooku, Instagramu, Twitteru a

YouTube.



