
Abstrakt 

Bakalářská práce „Komparace komunikace fotbalové a hokejové reprezentace České 

republiky s fanoušky v letech 2014–2018“ se zabývá analýzou a srovnáním způsobu, 

jakým oba vybrané národní týmy komunikovaly s fanoušky během určeného časového 

období, které bylo vybráno z důvodu podobných sportovních situací obou mužstev. Cílem 

práce je zmapovat komunikaci obou reprezentací a zodpovědět otázku, zda a případně 

v jakých oblastech se přístup k ní u vybraných subjektů lišil. V teoretické části je hlavní 

pozornost věnována uplatnění marketingu a public relations ve sportovním prostředí, 

s důrazem na charakteristické rysy sportovních fanoušků. Praktická část práce se věnuje 

představení kontextu, v rámci kterého se komunikace obou reprezentací ve zkoumaném 

období odehrávala, a následné analýze konkrétních aktivit. Poznatky získané při 

samostatné analýze obou národních týmů jsou poté využity v komparativní části, jejímž 

cílem je identifikovat společné i rozdílné znaky v komunikaci obou reprezentací 

s fanoušky.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


