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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim“ zak¥iZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim V praci V praci Vv praci zdivodnéné | tezim
zdiivodnéné a je | zdGvodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné

1.1 |Cil prace

1.2 | Technika prace
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1.3 | Struktura prace

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

2. HODNOCENI{ OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliiujte pismeno na $kale A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni pismenem

2.1 | Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat

2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu

g|0|0|m@

2.4 | Logi¢nost vykladu, podlozenost zavéra

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Literatura k tématu je obsahla, komplexni. Zahrnuje i dilezité ¢lanky, zdroje a studie.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte pismeno na §kdle A— B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni pismenem

3.1 | Struktura prace B
3.2 | Funk¢nost a ptiméfenost poznamkového aparatu a odkazi B
3.3 | Dodrzeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze prejaté B

bez udani zdroje, hodnot'te pismenem F. Pokud Vv textu zjistite piejaté pasize
vydavané neopravnéne autorem za vlastni zjiSténi, nedoporucte praci

k obhajobé a ve ,,zdtivodnéni v ptipadé nedoporuceni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplinarni fizeni.)

3.4 | Jazykova a stylisticka Groven prace (pokud je opakované poruSovana platna E
kodifikace pravopisné normy, hodnotte pismenem F)

3.5 | Opravnénost a vhodnost ptiloh, graficka uprava prace B




KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Prace obsahuje zan¢nou fadu chyb, zejm. chyby gramatické (shoda podmétu s prisudkem, interpunkce apod.),
v prekladu - napt. haute couture neni vysoky Sev, ale vysoka krejcovina apod.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, pvodnost zpracovani tématu apod.)

Bakalafska prace Veroniky Koni¢kové predstavuje velmi aktudlni a zajimavé téma postoju ceskych internetovych
influencert, resp. influencerek, k fenoménu fast fashion. Diplomantka téma nejprve definuje na zékladé
teoretickych konceptil a vénuje se i ukotveni influencer marketingu jako takového. Zde vSak pon¢kud postradam
hlubsi propojeni influencer marketingu a socidlnich médii — jejich vzajemného vztahu vyuzivani benefitd, i
zneuzivani vagn¢ stanovenych hranic. Analyticka ¢ast vyzkumu spociva v kvalitativni analyze Sesti
semistrukturovanych rozhovort s influencerkami (vSechny respondentky jsou zeny).

Vyzkum piind$i zajimava a originalni zjiSténi, autorka se pta zejména na vztahy ke spole¢nostem, produkujicim
eticky problematickou rychlou médu, na etiku komercni spoluprace apod. Slabinu prace spatfuji v tom, Ze
diplomantka ponékud nekriticky ptfejima vyroky influencerek jako fakta a nekonfrontuje je ani v rozhovorech, ani
v interpretaci vysledkti prace, dostatecné s realitou. Zejména v oblasti mddy a zivotniho stylu existuje obrovska
tendence ke stylizaci a prezentovani vlastnich hodnot a zivotniho stylu. Napfiklad uvedené influencerky uvadi, ze
oznacuji komer¢éni reklamu, ale nikoliv dle pravidel socidlnich médii, pouze hashtagem, coz je neetické a matouci
pro spottebitele. Dale influencerky sice uvadi, Ze si jsou védomy negativnich disledkd fast fashion, ale pfevazna
vétSina znacek, které influencerky komeréné prezentuji, je diktovand prave témito fetézci. Zajimavy je také
poznatek, Ze problematika fast fashion je vnimana jako vzdalena od CR.

Diplomantka tedy uvadi celou fadu pfinosnych novych poznatki a sdé€leni, ale v celkové interpretaci rozhovorid
by méla zaujmout vétsi odstup a nepiejimat nekriticky sebeprezentaci influencert. Prace je kazdopadné velmi
dobrym doplnénim soucasného stavu poznani o tomto vysoce aktualnim tématu, které ovliviiuje zivoty mladych
lidi, a maze slouzit jako dobry podklad pro dalsi vyzkum.

Celkové lze konstatovat, ze celkove prace spliuje standardy, kladené na bakalatské prace, pfinasi nové poznatky
a je na velmi dobré obsahové trovni.

5. 0TAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:

51 Jakou dalsi vyzkumnou metodu byste navrhla pro zkoumani tématu postoja influencert k fast fashion, aby
byly vysledky Iépe zobecnitelné?

5.2

6. NAVRHOVANE CELKOVE HODNOCENI PRACE (, kliknutim® zaktizkujte vybrané hodnoceni)

A(vyborng) [ ] B[] C[XI DX E[] F (nedoporucujik obhajobg) [ ]

ZDUVODNEN{ V PRIPADE NEDOPORUCEN({

Datum: 5. 6. 2019 Podpis:

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich na sekretaridt piislusné katedry. Posudek
nahrajte do SISu ve formdtu PDF nebo jej zaslete elektronicky na adresu sekretdiky piislusné katedry, kterd
jej do SISu nahraje v zastoupeni. Nevkladejte do SISu naskenované posudky s podpisem. V SISu musi byt
posudek bez podpisu!




