Anotace

Tato bakalai'ska prace se vénuje vztahu Ceskych internetovych influencert ke konceptu fast
fashion, kontroverzni obchodni strategii médniho priimyslu vyuzivané velkym mnozstvim
znacek. Cilem prace je popsat souvislosti tohoto vztahu a pochopit pohled influencerti na
problematiku, respektive pfiblizit jejich ndzory a vnimani tohoto konceptu ve své tvorbé 1 v
zivot€. Pro vyzkum byla zvolena metoda polostrukturovanych hloubkovych rozhovort a jejich
nasledna analyza. Hlavni zjiSténi prace se vénuji influencerove znalosti konceptu fast fashion,
jeho etického vnimani a v také role jeho vlivu na sociélnich sitich a vztahu ke svému publiku.
Prace se vénuje etickym hranicim a vnitinim pravidliim influenceri pfi vefejném vystupovani na
socialnich sitich a pfijimani spolupraci s komer¢nimi i nekomerénimi organizacemi, zejména v

oblasti mody.



