Abstrakt

Bakalarska prace se zabyva komunikacni strategii znacky adidas, konktrétn¢ komunikaci znacky
adidas Originals a siluet obuvi NMD a Deerupt, které pod ni spadaji. Cilem prace je analyzovat
komunikaci o téchto modelech a porovnat ji s odprodejnimi daty; snahou je definovat vliv
marketingu na vnimani a prodej modell. Zaroven se prace soustiedi na sekundarni trh, na vyvoj
cen danych siluet.

Teoretickd cast prace se vénuje definicim marketingovych koncepti souvisejicich s komunikaci
znacky adidas, respektive znacky adidas Originals. Tato ¢ast obsahuje také informace o znacce:
jeji strucnou historii, produkty a distribuci. Nechybi ani rychly ndhled do fenoménu sekundarniho
trhu s obuvi.

Prakticka ¢ast zkouma komunikaci na jednotlivych trovnich distribu¢niho fetézce a prodejni data;
jaké mnozstvi vyrobkt si obchody pfedobjednaly, pfipadné doobjednaly, a jak se produktiim datilo
na maloobchodni tirovni. Zkoumany jsou také ceny a objemy prodanych modelt na sekundarnim

trhu a prostfednictvim dotaznikového Setteni je vyhodnoceno povédomi vetejnosti.



