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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim* zak¥izkujte vybrané hodnocent)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvéalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni schvéalenym
tezim Vv praci Vv préci neni v praci tezim
zdtivodnéné a je | zdivodnéné, ale | zdivodnéné a neni
vhodné neni vhodné vhodné
1.1 | Cil prace X [ ] [ ] [ ] [ ]
1.2 | Technika prace X L | L | || -
1.3 | Struktura prace X L | | | L]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte pismeno na Skdle A— B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni pismenem
2.1 | Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu B
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat A
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materidlu A
2.4 | Logi¢nost vykladu, podlozenost zavéra A

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte pismeno na Skdle A— B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni pismenem

3.1 | Struktura prace A
3.2 | Funkénost a pfiméfenost poznamkového aparatu a odkazl A
3.3 | Dodrzeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze prejaté A

bez udani zdroje, hodnot'te pismenem F. Pokud v textu zjistite pfejaté pasaze
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zjisténi, nedoporucte praci

k obhajobé a ve ,,zdivodnéni v pfipadé nedoporuceni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplinarni fizeni.)

3.4 |Jazykova a stylisticka tiroven prace (pokud je opakované porusovana platna A
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te pismenem F)
3.5 | Opravnénost a vhodnost piiloh, graficka uprava prace A

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)



4. SHRNUJICIi KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, pivodnost zpracovani tématu apod.)

Hlavnim piinosem této prace je jeji prakticka ¢ast, zejména moznost pracovat s realnymi daty a osobni
profesni zkusenost autorky, ktera pro znacku Sephora jiz dva roky pracuje. Zcela specifické téma direct
marketingu je zpracovano velmi komplexné a fundované a i pres ztizeni v podob¢é nemoznosti prezentovat

v praci konkrétni data se podafilo v rdmci nastavené metodologie dospét k uziteCnym zavéram.

Ofiskem bylo zvoleni si stézejniho parametru a vzorce, jakym hodnotit jednotlivé viny kampani v riznych
mediatypech, aby vysledky deskriptivni analyzy pfinesly vypovidajici zavéry. I kdyz vzhledem k odlisnosti
velikosti cilovych skupin a rozlozeni jednotlivych kanald nebylo mozno jednoznaéné vyhodnotit jejich
efektivitu, detailnim popisem, vhledem a zasazenim zjisténi do kontextu byl cil prace naplnén. Autorka na
zékladé teoretickych poznatkd dokéazala na konkrétnich datech zasazenych do velmi realného kontextu ovéfit
vlastni hypotézy a ukazat, jak jsou jednotlivé kanaly rentabilni vzhledem k dal$im okolnostem (cilové skupiny,
jejich nakupni chovani, ¢asova obdobi pfed Vanoci atd.). Prace na zaklad¢ vyhodnocenych dat naznacila, jak
do budoucna s jednotlivymi kanaly a cilovymi skupinami pracovat tak, aby kampan byla co nejefektivnéjsi.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:

5.1

5.2

6. NAVRHOVANE CELKOVE HODNOCENI PRACE (, kliknutim* zak¥izkujte vybrané hodnocent)

A (vyborng¢) Xl B[] c¢[] bp[] E[] F (nedoporucuji k obhajobg) []
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