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Abstrakt

Tato bakalafska prace se zabyva fenoménem Tinder, konkrétn€ se zamétuje na divody pro
vyuzivani aplikace Tinder s ohledem na gender uZivatelti v Ceské republice podle teorie
uziti a uspokojeni a zda je chovani uzivatelii v souladu se sociobiologickou teorii. Teorie
uziti a uspokojeni se zaméiuje na odhaleni, pro¢ a jak lidé pouzivaji mass média pro
uspokojeni potfeb, v tomto ptipadé¢ Tinder. Kdezto sociolobiologicka teorie vysvétluje

ptirozeny vybér partnert.

Pro vyzkum byl vyuzit dotaznik jako metoda sbéru dat. Celkovy pocet respondentli byl
261, z toho 137 zen a 124 muz. Jako nejcastéjsi diivod vyslo ,,nezavazné randéni* a poté
»dlouhodoby vztah®. U Zen samotnych vysledky kopirovaly celkové, ale u muzi zvitézil
,»sex““. Vysledek kopiruje pfedchozi vyzkumy a teorii uziti a uspokojeni, jelikoz muzi
v tomto vzorku pouzivaji Tinder hlavné pro sex a fyzické uspokojeni, kdezto Zeny spise
pro socidlni uspokojeni. V otazce, zdali jsou vysledky v souladu se sociobiologickou teorii,
se vyzkum ukézal v rozporu, ale nékteré prvky teorie jsou stale pfitomny, napt. muZze stale
vice neZ Zeny zajima, zda jsou Zeny fit a hubené, kdeZto Zeny sice tolik vzhled jako muze

nezajima, ale stale se chtéji prezentovat, ze jsou fit, hubené a sexy.
Abstract

This bachelor thesis deals with the Tinder phenomenon, specifically focuses on the reasons
for using the Tinder application with regard to the gender of users in the Czech Republic
according to the theory of use and gratification and whether the behavior of users is
consistent with sociobiological theory. Use and gratification theory focuses on discovering
why and how people use mass media to meet their needs, in this case Tinder. While the

sociolobiological theory explains the natural selection of partners.

A questionnaire was used as a method of data collection. The total number of respondents
was 261, of which were 137 women and 124 men. The most common reason was ,,casual
dating* and then ,,long-term relationship“. Women copied the common results, but with
men ,,sex" won. The result copies previous research and use and gratification theory, since
men use Tinder mainly for sex and physical satisfaction, whereas women tend to use it for
social satisfaction. As to whether the results are in line with sociobiological theory,

research has proven contradictory, but in some elements theory is still present, for
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example, men are more interested than women whether women are fit and skinny, whereas
women are less interested in appearance than men, yet they still want to present that they

are fit, skinny and sexy.
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Uvod

»Pokud jde o pohlavi, muz§ti wuzivatel¢ Tinderu vykazovali vys$§i motivaci
k prilezitostnému sexu nez Zeny“ (Sumter, Vandenbosch, Ligtenberg 2016: 73).
Digitalizace ve 21. stoleti dosla az ke vzniku seznamovacich aplikaci jako je Tinder, které

jeji uzivatelé Casto vyuzivaji k hledani partnert k nezavaznému sexu.

Vznik internetové komunikace umoznil lidem byt ve spojeni skrze velké mnozstvi online
platforem, proto neni pfekvapenim, ze se online seznamky staly celosvétové popularni.
Rychlost a dostupnost jsou velkou vyhodou online seznamovédni a jsou to i1 jedny
z hlavnich divodi stoupajici popularity. Tato popularita je i podpofena faktem, ze ve
Spojenych statech se témét 30 % novych part setkava prostiednictvim online seznamky
[Rosenfeld, Thomas 2012]. Jednou z nejpopuldrnéjsi mobilnich seznamek je aplikace
Tinder, kterou denn& pouziva pies 10 miliont lidi [Dating Sites Reviews 2019]. V Ceské
republice podle vyzkumu Nielson Admosphere [2019] kolem 2 % Cechi a Slovak, tj. 212
tisic, aplikaci vyuziva v soucasnosti a 10 % vyuZivalo v minulosti. Vyzkumy odhalily, Ze
se divody pro pouzivani Tinderu Casto li§i mezi muzi a zenami, napt. muzi hledaji spiSe
kratkodobé vztahy, Zeny naopak spiSe ty dlouhodobé [Sumter, Vandenbosch, Ligtenberg
2016].

Mobilni seznamovaci aplikace Tinder umoZiiuje uZzivatelim vyhledavat dalSi uZivatele
jako potencialni partnery na zaklad¢é vybraného véku a lokace s pouZzitim GPS technologie.
Aplikace je Casto vyuzivana nejen pro vyhledavani partneri do vztahu, ale i partnert
k sexualnimu styku. Tinder se od klasickych online seznamek, napt. Seznamte.se nebo
Yellobar, odliSuje nejen svym principem fungovani ale i skladbou uzivateli. Tinder totiz
vyuZzivé nejcastéji vékova skupina uzivatelti 16-35 let [McGarth 2015]. Cilem této prace je
zmapovani ruznych divodt pro pouzivani aplikace, predev§im s ohledem na gender
uzivatelii. Navic toto téma neni ptili§ zmapované, protoze je v online prostoru teprve od

roku 2012 [Dating Sites Reviews 2019].

Absence studii a vyzkumii na téma Tinder, mobilnitho nebo online seznamovani mé
motivovala k provedeni vlastniho malého vyzkumu s cilem nahlédnout na fenomén
Tinderu v Ceské republice. Zamé&fovat se budu na diivody pro vyuzivani aplikace Tinder s
ohledem na gender uZivatelii v Ceské republice a také na ovéfeni platnosti sociobiologické

teorie v chovani uzivatelu.



Vyzkumna Cast prace je vedena z pohledu dvou teorii, které se objevuji v obdobnych
vyzkumech. Prvni teorii je teorie uziti a uspokojeni, kterd se zamétuje na odhaleni, pro¢ a
jak lidé pouzivaji mass média, v tomto piipadé online seznamku Tinder, pro uspokojeni
potfeb. Druhym pohledem je sociolobiologicka teorie. Tato teorie vysvétluje piirozeny
vybér partnerti. S teoriemi budu pracovat v analytické ¢asti a budu se je snazit propojit
s praktickou Casti.

Préce je postavena na kvantitativnim Setfeni s vyuzitim dotazniku pro sbér dat. Vzhledem

ktomu, ze ceSti uzivatelé aplikace Tinder nejsou zmapovéni, neni mozné mit

reprezentativni vzorek.



1. Teoretické ukotveni

Pro zmapovéani divodi pro pouzivani Tinderu a genderovych stereotypii je nutné
predstavit nékteré pojmy, koncepty a teorie. Prvné pifedstavim koncept vynofujici se
dospélosti, ktery vysvétluje zvolenou vékovou skupinu respondentl, dale se pfesunu od
obecného pojmu seznamovani, ve které popisu tii typy seznamovani, po konkrétné;si
aplikaci Tinder, kde pfedstavim aplikaci a uvedu jeji klady a zapory, az k prvni zvolené
teorii uziti a uspokojeni. Ve druhé ¢asti této kapitoly budu popisovat genderové stereotypy.
Vymezim tento pojem a piesunu se k sociobiologické teorii, kterou v kapitole popisu.
V kapitolach vénovanym teoriim nejdiive piedstavim teorii a poté i vyzkumy, které danou

teorii podpiraji.
1.1 Koncept vynofujici se dospé€losti

Pojem vynotujici se dospélosti se pouzivd pro identifikovani Zivotniho cyklu mezi
obdobim dospivani a obdobim dospé€losti. Machova [2008] to ve své ucebnici nazyva
obdobi pIné dospélosti. Jedna se o vékovou kategorii 18 az 30 let. Pavlickova [2017] ve
své diplomové praci také pracuje s timto konceptem, ale zvolila vékovou kategorii 18-25
let, kdeZto v této praci jsem se rozhodla pracovat s vékovou skupinou 18-30 let podobné

jako Timmermans a Courtois [2018] a Sumter, Vandenbosch, Ligtenberg [2016].

Arnett [2000], ktery tento koncept zavedl, definuje obdobi vynotujici se dospélosti jako
obdobi, ve kterém jedinci sice nezazivaji détstvi nebo dospivani, ale stile jesté¢ nejsou
podrobeni vSem povinnostem, které se poji s dospélosti. Toto obdobi se vyznacuje
proménlivosti, zménami a utvafenim vlastni identity. V tomto obdobi se utvaii a rozviji
dlouhodobé a intimnéj$i vztahy s ostatnimi. Na druhou stranu, pfileZitostny sex neni
v tomto obdobi Zddnou neobvyklosti. Mladi dospé€li se nechtéji vazat, protoze se citi moc
mladi a chtéji jesté experimentovat [Lyons et al. 2014]. Arnett [2010] sam tik4, Ze v tomto
obdobi jsou jedinci zaméteni na sebe, protoze zkoumaji a formuji vlastni identitu, kterou
budou potiebovat déle pro svilj dospély zivot.

Obdobi vynoiujici se dospélosti je zndmé i1 pro experimentovani v nejriznéj$ich smeérech,
coz se projevuje i ve volbé zplsobu, jakym se tito lidé seznamuji. Tato skutecnost je
podpofena 1 statistikou, kterd ukazuje, ze Tinder nejcastéji vyuzivaji mladi lidé ve véku

25-34 (45 %) a poté 16-24 (38 %) [McGrath 2015].
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1.2 Seznamovani

V této kapitole popiSu tii druhy seznamovani, které se nejcastéji objevuji v kazdodennim
zivot€. Témi jsou offline seznamovani, resp. tradi¢ni zplsob seznamovani, online

seznamovani a z toho vychdzejici mobilni seznamovani, které je i predmétem této prace.
Offline seznamovani

Pojem offline seznamovani (offline dating) oznacuje tradicni zptisob seznamovani. Tento
typ seznamovani, jak je jiZz naznaCeno Vv ndzvu, probiha osobné tvari v tvaf,
napf. seznamovani v praci, ve Skole, na party atd. Na rozdil od online seznamovani je zde
mozné pozorovat neverbalni komunikaci, tj. prvotni reakce apod. Vyhodou a zaroven
nevyhodou tohoto druhu seznamovédni je nutnd interakce bez moZnosti rozmysleni
odpovédi jako tomu je v online prostiedi. Toto pak muze vést ke stylizaci odpovedi a
pretvafovani se, abychom se ndkomu zalibili. Casto tato skute¢nost byva odhalena pfi

prvnim setkani offline.
Online seznamovani

Online seznamovani (online dating) je navazovani kontaktu skrze internet. Tento zpisob
seznamovani zahrnuje seznamovaci stranky (tzv. seznamky), socialni sit¢ (Facebook,
Instagram apod.) a diskuzni fora. Typické pro online seznamovani je komunikace skrze

internet.

Internet se s postupem cCasu stal soucasti zivota velké €asti obyvatel, proto neni zddnym
piekvapenim, kdyz se 1 seznamovéni pfesunulo na uroven online. Samozfejmé 1 pred
vznikem internetu a jeho rozSifenim existovalo seznamovani pfes inzerat, coz se da
povazovat za predchiidce online seznamek. Pocitace se vyuzivaly pro seznamovani jiz ve
druhé poloviné minulého stoleti. Pocitace dokéazaly diky algoritmu propojit jedince s jeho

idealnim protéjSkem. Tento zpiisob byl vyuzivan predevsim v USA.

Seznamovani pies internet se i ve 21. stoleti poji se stigmatem, ze jedinec registrovany na
online seznamce se musel obratit na internet, protoZze nedokaze najit nikoho offline.
Z longitudindlniho vyzkumu Smitha a Duggana [2013] vychazi, Ze negativni pfistup
k online seznamovani se postupem casu snizuje. OvSem studie je provadéna na obCanech
USA, je tedy pravdépodobné odliSeni od Ceského obyvatelstva. Bohuzel Cesti obyvatelé
podobnym zpusobem, jako tomu je v USA, zmapovani nejsou. Zajimavé je, ze dle
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Rosenfeld a Thomas [2012: 18] 60 % parti v USA se uz v roce 2008 potkalo v online

prostedi, coz i ovliviiuje snizovani stigmatu online seznamovani.

Obecn¢ lze seznamovani v internetovém prostiedi rozd€lit na tfi typy, které jdou po sob¢ 1
s rozvojem internetu. Prvnim typem jsou inzeraty, které funguji na stejném principu jako
offline inzeraty, napf. v novinach, pouze s tim rozdilem, Ze probihaji online skrze internet.
DalSim typem jsou online seznamky vyuZzivajici algoritmy k hledani idealnich protéjsku.
Jak je jiz uvedeno vySe, tento zpusob se datuje az do druhé poloviny 20. stoleti.
S postupem casu se tyto seznamky vyvinuly do stddia, Ze uZivatel nemusi chodit na
pobocku a sviij idedlni protéjSek miize najit i z pohodli domova. Tietim a poslednim typem
je seznamovani skrze mobilni aplikace. U téchto aplikaci je mozné vyhledavat potencialni
partnery kdykoliv a kdekoliv diky vyuzivani mobilniho telefonu. Tento posledni typ je i

predmétem této prace.
Mobilni seznamovani

Termin mobile dating, mobilni seznamovani vyjadiuje situaci, kdy seznamovani probiha
na poli mobilnich seznamovacich aplikaci, napt. Tinder, Badoo. Mobilni seznamovani je
typem online seznamovani, protoze je pro jeho vyuZivani potfeba internetového pfipojeni.
Uzivéni téchto typa aplikaci je mozné témét kdykoliv a kdekoliv pouze v zavislosti na

internetovém piipojeni, jelikoZ jsou aplikace dostupné z mobilniho telefonu.

Online 1 mobilni seznamky s sebou nesou spoustu kladl i1 zaporti. Mezi klady patii
moznost spojeni s mnohem vice lidmi, nez by bylo mozné offline, nebo moznost
snadngj$iho nalezeni partnera s podobnymi preferencemi. Samoziejmé je jednodussi
oslovit protéjSek na internetu nez osobné, proto je to také vhodné pro bazlivé nebo plaché
jedince [March et al. 2017: 139]. Mezi nevyhody pak muze patfit jiné chovani lidi na

internetu a ve skute¢nosti, catﬁshingl, nebo ztrata osobniho kontaktu.

! Catfishing nemé v &eském jazyce pfimy ekvivalent. Jedna se o fenomén internetovych predatord, ktefi
funguji pod faleSnou online identitou, aby né€koho obelstili do romantického vztahu. Tato aktivita je Casto
provadéna za cilem pomsty, vydélanim si pen€z, naplnénim pfani nebo fantazie nebo kvuli nedostatku
sebedtivéry. Prikladem catfishingu mtze byt zena, ktera se pfes seznamku seznamila s muzem a ktera se
vydava za dvacetiletou a svobodnou, ale ve skutecnosti je ji Ctyficet a je vdand a pouziva seznamku
k naplnéni jakési potfeby [Harris 2013].
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Studie Ortegy a Hergoviche z roku 2017 poskytla hypotézu, ze manzelstvi jejichz pocatek
je skrze internet, jsou stabilnéjsi nez ta s offline seznamenim. Autofi také potvrdili, ze diky
online seznamovani vznikd vice mezirasovych a riiznorod¢jSich manzelstvi, protoze se
jedinci seznamuji s protéjsky, se kterymi by jinak nepftisli do styku. Vyvozuji z toho zéav¢r,

ze online seznamovani pfinasi nadhodnotu socidlni integrace a rozmanitost ve spolec¢nosti.
1.3 Aplikace Tinder

Tinder® je seznamovaci aplikace pro mobilni telefony, popf. tablety, kterd umoziiuje
uzivatelim hodnotit dals$i uzivatele na zéklad¢ vybrané¢ho véku a lokace s pouzitim GPS
technologie. Tinder ma povést, Ze je to aplikace pouzivanid hlavné k vyhledavani
sexudlniho partnert, ale muze slouzit i k vyhleddvani potencialniho partnera nebo novych
ptatel. K pouzivani Tinderu vedou rtizné diivody, jejichZ odhaleni je cilem této bakalaiské

prace.

Uzivatelé Tinderu anonymné lajkuji® nebo odmitaji ostatni uZivatele kliknutim na zelené
srdicko nebo Cerveny kiizek. Pouze v ptipad¢, Ze oba dva uzivatelé klikli na srdicko (=libi
se mi), se vytvoii shoda (propojeni) a mohou spolu navézat kontakt. Bez shody neni
vzajemny kontakt mozny. Toto znamena, Ze na rozdil od jinych seznamovacich aplikaci

nebo seznamek jsou viechny Tinder konverzace zalozené na vzajemné piitazlivosti’,

* Samotna aplikace je zadarmo, ale Tinder nabizi i placenou sluzbu. Tato sluzba nabizi moznosti jako vraceni
posledniho hodnoceni (napf. omylem dam nékomu libi se mi, tak tuto akci mohu vratit zpét), skryti své
vzdalenosti ostatnim uzivatelim nebo jeji zménéni (napf. nachazim se v Praze, ale mohu si vybirat mezi
uzivateli z Brna), vypnuti reklamy nebo skryti vlastniho véku.

3 V soucasné dobé Tinder omezil neomezeny pocet ,,lajki a snazi se donutit své uZivatele ke koupi placené
verze.

* Na rozdil od jinych online seznamek u Tinderu neni mozné si vyhledat konkrétniho uZivatele za pomoci
vyhledavace nebo seznamem profilti. Uzivatelé totiz nemaji kontrolu nad tim, jaké profily se jim budou
objevovat. Uzivateli se zobrazuje pouze jeden profil najednou a ten musi bud’ pfijmout nebo odmitnout, aby
se mohl posunout na dalsi.
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Obrazek 1 Ukdzka aplikace Tinder [Conditt 2015]

Tt o S ael!

sy Soper Liked you!

Podstata vyhledavani potencidlnich partnerti je zalozena na fotkach. Kazdy uzivatel ma
k dispozici zalozit si sviij profil, slozeny z maximalné 6 fotek a kratkého popisku’ o jeho
osobé. Z tohoto diivodu mize byt aplikace vniméana povrchné. Potencidlni protéjSek miize
stravit pouze par sekund nad vyhodnocenim profilu, proto je dulezité zaujmout na prvni
pohled. Setinova [2018] v rozhovoru poukazuje na to, Ze sice Tinder povrchné pisobi,
avSak samotny tento aspekt nevytvaii, ale pouze ho podporuje. Pieci jen je i seznamovani
osobn¢ (tvari v tval) povrchni a jako prvni ve vétSin€ ptipadi cloveék fesi, zda je

potencidlni partner/ka fyzicky pfitahuje nebo ne.

Vyhody aplikace podle Dating Sites Review [2019] jsou napf. stazeni zdarma, vybirani
potencidlnich partner podle GPS lokace, moznost rychlého navézani kontaktu nebo
snadné pouzivani aplikace. Mezi nevyhodami poté figuruje jednoduchost vytvoteni
faleSného profilu, nemoznost vyhleddvani protéjskit podle spoleénych zajmi nebo

nemoznost vraceni zpét pii odmitnuti uZivatele.

> Spousta uzivatelt o sob& kromé& povinnych tdaji nic nenapise, ale ast uZivateli tento prostor vyuzivé tieba
k vyjadieni, pro¢ aplikaci vyuzivaji nebo koho hledaji, napt. vztah, sex, apod. [Dating Sites Reviews, 2019].
Pro ilustraci bych rada ptedvedla par profilt, jak popisky na Tinderu mohou vypadat:

Lenka (21): Univerzita Karlova, Praha

Karel (22): Nebudeme si délat iluze, hledam nékoho, koho bavi sex, a rad se ke mné prida.
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Mimo jiz zminéné vyhody vyzkum z roku 2014 uvadi, Ze prostfedi online seznamek je
atraktivni pro lidi, ktefi se boji odmitnuti a ktefi se radé&ji prvné setkavaji s protéjsky
v internetovém prostredi, jelikoz se mohou vyhnout tomu, aby byli odmitnuti pii osobnim
setkanim. Navic odmitnuti skrze internet pro né¢ nema takovy emocionalni dusledek jako je

tomu pfi osobni interakci [Blackhart, Fitzpatrick, Williamson 2014: 116].
1.4 Teorie uziti a uspokojeni

Z ptedchozich vyzkumt provedenych na obdobné téma jsou relevantni dvé teorie, které se
Casto opakovaly. Z tohoto diivodu bych rada ob¢ dvé teorie predstavila, jelikoz s nimi dale

pracuji v analytické casti.

Prvni z teorii je teorie uziti a uspokojeni, tzv. uses and gratifications theory. Tato teorie se
zamétuje na divody, pro€ a jak 1idé pouzivaji mass média pro uspokojeni potieb. Z této
teorie vyplyva, Ze tzv. medialni publikum® pouziva média z rozli¢nych diivodi a rozdilng
reaguje podle vlastni socidlni zkuSenosti, potieb a z4jmu. Publikum si vybird, kterd sdéleni
akceptuje nebo odmitne. Celkové se teorie zaméfuje na to, jak lidé s médii pracuji a proc,
protoze predpoklada, Ze prani a zkuSenosti publika a 1 socidlni prostfedi maji vliv na vybér
média a zplusob jeho pouzivani, napt. par jde do divadla na piedstaveni, ale chlapce

predstaveni nezajimé a pouze chce travit ¢as s protéjSkem [Sullivan 2013: 2, 105].

I kdyZ byla teorie vytvofena pro popsani mass medii, byla adaptovéana i pro socidlni média,
socialni sité¢. Sumter, Vandebosch a Ligtenberg [2016] ve svém vyzkumu s touto teorii
pracuji, a podle nich lze teorii aplikovat 1 na online seznamovani. Uvad¢ji, ze seznamky
pak wuzivateli mohou pfindSet uspokojeni ve tfech rovindch — fyzické, socialni a
psychosocialni. Fyzické uspokojeni se tyka sexualniho uspokojeni, ale i cviceni nebo
stravovani, socialni se zaméfuje na potieby nalezeni lasky nebo novych pratelstvi a

psychosocialni je o potebé sebepotvrzeni (zvyseni sebevédomi) nebo vzruseni.

% Medialni publikum je pojem oznalujici piijemce medialniho sdéleni. Soucasti tohoto publika se miize stat
jedinec, ktery se spolu s ostatnimi jedinci nachazi ve stejny cas na stejném misté (divadlo, kino), sledujeme
se nachazime na jiném mist¢, ale sledujeme ve stejny ¢as stejny obsah (televize, radio) nebo sledujeme stejny
podnét ale v jiny Cas a na jiném misté (knihy, noviny) [Sullivan 2013: 2-3].
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V predeslych vyzkumech se nejcastéji objevovalo, Ze muzi vyuzivali online seznamky pro
fyzické uspokojeni a Zeny pro to socidlni [Abramova et al. 2016; Chappetta, Barth 2016;
Pavlickova 20177; Ranzini, Lutz 2016; Sevi, Aral, Eskenazi 2017; Sumter, Vandenbosch,
Ligtenberg 2016; Van de Rest 2015]. Avsak v nékolika vyzkumech se objevilo, Ze Zeny
sice prilezitostny sex neuvadely jako primarni cil seznamovani, ale Tinder pro sexudlni
uspokojeni pouzivaji. Zeny se tedy také snazi o fyzické uspokojeni, které ale vyuZivaji i
k hledani vhodnych partnert k socialnimu uspokojeni [Sevi, Aral, Eskenazi 2017; Van de

Rest 2015].

Pti pohledu na psychosocialni uspokojeni (sebepotvrzeni, zvySeni sebevédomi) se objevily
rozporuplné vysledky. Vyzkum Sumter, Vandenbosch a Ligtenberg (2016) genderovy
rozdil v pouzivani Tinderu ke zvySeni sebevédomi neodhalil, ale opakem tomu je vyzkum
Ranzini a Lutz [2016], kde se rozdil objevil, a navic byl ve prospéch Zen. Behem zkoumdani
sebereprezentace autofi objevili vztah s motivacemi, tj. redln&ji se prezentovali
respondenti, ktefi hledali dlouhodoby vztah, a naopak respondenti hledajici piilezitostny

sex se piiklanéli ke 1Zivé, klamné sebeprezentaci.

Nicméné, je viditelné, Ze pouZivani online seznamek je ovliviiovano rtiznymi faktory a
z predeslych vyzkumt vychézi, Ze mezi nejCastéjSi patii osobnost, gender, vék nebo
zivotni situace, napf. st¢hovani do jiného mésta, rozchod atd. [Blackhart, Fitzpatrick,
Williamson 2014, Clemens, Atkin, Krishnan 2015; Couche, Liamputtong 2008; Hitsch,
Hortacsu, Ariely 2010]. V tomto vyzkumu se ale budeme vénovat hlavné genderu

respondentu.

7V Ceské republice se vyzkumy tykajici se Tinderu doposud dé&laly hlavn& v ramci zavérednych praci.
Jednou znich je diplomova prace Hany Pavlickové zroku 2017. Pavlickova se zameéfila na mobilni
seznamovani, tzn. seznamovaci aplikace Tinder, Badoo apod., a ve své praci objevila, Ze mezi hlavni diivody
pro pouzivani seznamovacich aplikaci patfi snaz§i komunikace s pfipadnym protéjSkem, hledani flirtu,
pratelstvi a lasky. Mezi méné uvadeéné divody jeji respondenti uvedli uspokojeni sexudlni potieby,
dobrodruzné napéti nebo zvédavost. Nicméné v jejim vzorku vyrazné pievazovaly zeny (73,6 %) nad muzi

(26,4 %), tudiz vysledky nemusi odpovidat skutecnosti.

16



Na zavér této kapitoly, bych chtéla shrnout dosavadni poznatky z uvedenych vyzkumd,
z nichz plyne, ze lidé vyuzivaji online seznamovani pro hledani partnerti k ptilezitostnému
sexu 1 pro hledani partnera/ky do dlouhodobého vztahu. Ve vétsiné ptipada pak vychazeji
muzi jako ti, ktefi jsou na Tinderu za jiz zminénym pfilezitostnym sexem a kratkodobymi
vztahy, tj. fyzické uspokojeni, zatimco zeny ho pouzivaji za nalezenim dlouhodobého
partnera, tj. socidlni uspokojeni. Jako velky motiv pro pouzivani aplikace vychézely i

rychlost a jednoduchost seznamovani.
1.5 Genderové stereotypy

Genderové stereotypy a rozdily miizeme najit ve témét kazdé cinnosti kazdodenniho
zivota, je tedy vhodné zakomponovat i do tohoto vyzkumu. V dnes$ni dobé se cCasto
stereotypy bofi, proto bude tento prvek zajimavou soucasti prace. V dalsi kapitole se
potom budu vénovat sociobiologické teorii, ktera se pfimo zaméfuje na genderové

stereotypy.

Pro predstaveni genderovych stereotypli je nutné prvné piedstavit, co vlastné gender
znamend. Pojem gender s doslovnym piekladem rod se v ceském jazyce nepteklada,
jelikoz slovo rod nevystihuje pfesné to, co v anglickém jazyce pojem gender. Curran a
Renzetti (2003: 20) jednodusSe vyjadfili, co gender znamené: ,lidské pohlavi jako
biologickd danost (byti muzem a Zenou) tu slouzi jako zéklad, na némz lidé konstruuji

spoletenskou kategorii zvanou gender (maskulinitu &i feminitu).®

Gender je dle Ellemers [2018: 276] povaZzovan za socidlni konstrukt, ktery vyjadiuje, ze
kultura a spole¢nost utvaiti jaké vlastnosti, chovani, stereotypy, predstavy se budou vazat
s pfedstavou muZze a zeny. Obraz muZze a Zeny je pouze do¢asnym stavem, protoze se meni

se socialni skupinou, spolecnosti, kulturou apod.

Genderové stereotypy jsou ve spolecnosti siln€ ukotveny, slouzi k rozdélovani funkci a roli

zen a muzi a celkové urcuji spolecensky tad. Stereotypy se s nami nesou od narozeni, jsou

¥ Dale byva gender ¢asto zaméhovan s pohlavim. Pojem pohlavi je pouzivan piedeviim pro fyziologické,
biologické rozdily mezi muzem a Zenou a jde o kategorii, kterd se neméni bez ohledu na ¢as nebo misto

pusobeni. Naopak gender podléha kulturnim a spolecenskym souvislostem [Ellemers 2018: 276].
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pfipominany nejen v rodinném kruhu® ale i v profesionalni sféfe nebo médiich. Diky
zazitym stereotyptim se ndm jednoduseji vyhodnocuji méné znamé situace, poméhaji nam
orientovat se v situacich a prispivaji k porozuméni svétu. Tento fakt ale funguje 1 opacné,
protoze na tyto naucené typy chovani spoléhame pfili§ Casto, a pfitom soudime i ostatni

bez ohledu na jejich skute¢né chovani [Ellemers 2018: 278].

Proménlivost stereotypli neni pfilis béznd, vzhledem k prenaSeni téchto nepsanych pravidel
z generace na generaci. V prubéhu Casu se role zen ve spolecnosti méni, ale stale tu existuji

10 .
, nebo davani

problémy napt. ve form¢ nejednotného financni ohodnoceni zen a muza
prednosti muziim pii vybéru novych zaméstnanct kvtli tradicnimu modelu Zena rovna se

rodicovska dovolena.

Genderové stereotypy hraji svou roli pfi hledani partnera’ky a ovliviluji, jaké v nich
hledame kvality a vlastnosti. Muzi Casto uvadéji, ze vyhledavaji Zeny, které jsou stejné
inteligentni jako oni nebo i vice nez oni sami. AvSak pii samotné interakci by si zenu, ktera
je chytiejsi nez oni sami, mnohdy nevybrali. Na druhou stranu, Zeny se €asto snazi psobit
vstiicné, mile nebo nesméle, protoze si mysli, Ze s timto chovanim u muzi zaboduji vice.
TudiZ stereotypni preference formuji zplsob, jakym se muzi a Zeny snazi plsobit

atraktivné a jakym se chovaji v romantickych 1 pracovnich vztazich [Ellemers 2018: 281].

Ellemers [2018: 291] ve své praci zdiraziuje, ze genderové stereotypy ovliviiuji nejen
zpusob vnimani ostatnich jedinc a pfilezitosti, které jim poskytujeme, ale také nasi
pfedstavu o vlastni podstaté, napf. zvoleni Zivotnich cili. Toto vnimani nam ¢asto muliZze
ublizit, napt. v podkopdvani a limitovani nasich moznosti, uspécht a Zivotnich cilti. Miize
to dojit az k ptfesvédceni, ze tyto predsudky pravdivé reflektuji priority a cile vétSiny muzi

a zen, coz zabranuje vyjadieni jedine¢nosti nebo osobni preference jedinci.

? P¥i pohledu do rodinného kruhu a vytvafeni stereotyptl, Casto se stava nejen to, Ze hol&icku rodice oblékaji
do rtizové a chlapecka do modré, ale i Ze kdyz starsi chlapec place, je mu Casto opakovano, aby se nechoval
Jjako holka a nebrecel.

10 Eurostat uvadi, Ze v roce 2017 se v Ceské republice lisilo finanéni ohodnoceni muzd a Zzen o 21,5 %, coz je
druhy nejvyssi rozdil v Evropské unii. U vysokoskolsky vzdélanych je to az 29 %. Dostupné z:
https://ec.europa.eu/eurostat/data/database
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1.6 Sociobiologicka teorie

Druhou teorii vyuzivanou v kontextu obdobnych vyzkumua je sociobiologicka teorie.
V prechozi kapitole jsem se veénovala genderovym stereotypiim, které ztéto teorie
vychazeji. V minulosti bylo bézné, Ze si Zeny a muzi vybirali partnera v souladu s touto
teorii. 21. stoleti ptfichazi s revolucemi i v této oblasti, nejen na poli technologii. Jak tvrdi
Oppenheimer, lidé se odprostuji od tradi¢ni d€lby prace v rodin€. Ne veskeré obyvatelstvo
je ale natolik progresivni, ale obvykle ziistava u tradic, povazuje genderové stereotypy za
to spravné feseni a neumi se pfizpusobit novym dobam, kdy mohou muzi ukazovat své
emoce, starat se o déti nebo zlstat na rodiCovské dovolené [Oppenheimer citovana in

Hamplova 2006: 42-43].

Sociobiologicka teorie pivodné vychazi z evoluéniho pohledu a tika, Ze jak muzi, tak Zeny
hledaji nejlepsi mozny vysledek, tj. pfi vybéru partnera hledaji toho nejlepsiho jedince

[Darwin citovan in Abramova et al. 2016: 3859].

Sociobiologicka teorie vyzdvihuje fakt, Ze ¢lov€k je bytost s pfirozenymi instinkty, které
vysvétluji, pro¢ muZi tolik hledi na vzhled Zeny a pro¢ Zeny hledi na socioekonomicky
status [Hamplova 2006: 39]. Teorie pfedurcuje, ze muzi by méli davat prednost Zendm
s charakteristikami, které naznacuji rozmnoZovaci schopnost, naptf. mladi, atraktivni
vzhled, nizké BMI apod. Zatimco Zeny se maji podle teorie zaméfovat na charakteristiky
naznacujici schopnost zajisténi rodiny [Sprecher, Sullivan, Harfield 1994: 1074].
Sociobiologové zdlraziiuji, ze 1 ostatni vlastnosti partnera/ky jsou také dulezité, ale
orientace muzl na krasu a Zen na finan¢ni zabezpeceni je biologicky zavisla. Ptrestoze tyto
vrozené teorie byly potvrzeny nékolika vyzkumy [Buss 1994; Ford, Beach 1951], stale se
debatuje nad vyuzivanim téchto tendenci, napt. zdali vyhledavaji muzi bohatstvi a moc,

aby tim ptilakali atraktivni a mladé zeny apod. [Hamplova 2006: 39].

Becker na tuto teorii navazuje se svou teorii siatkového trhu. Tvrdi, Ze lidé jednaji
racionalné, tj. tak, aby maximalizovali uzitek. Tato teorie vychazi ze ti principi. Prvni je,
ze manzelstvi svou dobrovolnosti dava lidem uzitek, ktery by jako svobodni neméli.
Zadruhé, lidé mezi sebou soutézi, aby dostali toho nejlepS§iho mozného partnera/ku, coz
z toho déla siatkovy trh. Posledni je, Ze statkovy trh ovlada neviditelnd ruka snatkového
trhu, a je tak v rovnovaze [Becker citovan in Hamplova 2006: 42]. Tradi¢né jsou zeny

vychovavany, aby se staraly o domacnost a déti a byly spiSe pasivni, a muzi k tomu, aby
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byli aktivni, vydé¢lavali penize a dokéazali zabezpecit rodinu. Becker na zikladé toho
navrhuje, ze tyto naucené vzorce piechazi v racionalitu pfi vybéru partnera, tzn. Zeny
hledaji muze vysokého socio-ekonomického statusu a muzi zase mladé, plodné zeny
vhodné k vychové déti. Oppenheimer Beckerovu teorii rozviji na ptikladu moderni
nukledrni rodiny a oporuje mu. Autorka tvrdi, ze délba a specializace prace neni vyhodna,
jelikoz to déla ¢leny rodiny nezastupitelnymi v pfipadé nahlych zmén. Navic navrhuje
zménu v modernim svété s nastupem Zen do placenych zaméstnani. Zeny se uz nezajimaji
jen o rodinny zivot ale i o svou kariéru, kterou pak cht&ji pfedvadét pred muzi.
Oppenheimer bofi mytus a tvrdi, Ze muzi uz nehledaji plodné Zeny, ale napt. Ze se bohati

lidé hledaji navzajem [Oppeheimer citovana in Hamplova 2006: 42-43].

Sociobiologickou teorii vyuZil naptiklad Gunter [2013] ve své studii internetovych vztaht
a seznamovani nebo také Abramova et al. [2016] pfi zkoumdni genderovych rozdili pfi
online seznamovani. Ob¢ studie potvrzuji, Ze sociobiologicka teorie plati i u online
seznamovani. Uzivatelé seznamek stale nasleduji pfirozené stereotypy, pro muze je

wewvr

status.

V soucasnosti neni pftili§ studii zamétfujicich se na pouziti této teorie v kontextu online
seznamovani dostupnych. V dnesni dobé¢, kdy je diraz na genderovou rovnost, je mozné,
ze se tradicni stereotypy mazou a nejsou jiz tolik vyznamné jako diive, coz d¢€la toto téma
zajimavé [Abramova et al. 2016: 3859]. Nicméng, Abramova et al. ve svém vyzkumu
z roku 2016 potvrdili, Ze muzi jsou méné vybiravi, vice motivovani kratkodobymi vztahy a
nejvice hledi na onen vzhled partnerky, kdezto Zeny jsou ve vyb€ru partnera narocnéjsi.
Zeny ve vybéru svého partnera davaji piednost socio-ekonomickému statusu (piijem,
povolani, vzdélani) pred fyzickou pfitazlivosti. Mizeme tedy fici, Ze Zeny jdou spiSe za
vidinou muZe Zivitele, neZ Ze by hled€ly pouze na vzhled, tzn. Zze hledaji tedy partnera

k dlouhodobému vztahu. Tento poznatek potvrzuje i1 studie Chappetty a Bartha [2016]
nebo Hitsche, Hortacsua a Ariely [2010]'". Dale bylo objeveno, Ze ob& pohlavi &asto

" Hitsche, Hortacsua a Ariely odhalili, 76 muzi hledaji Zeny stejné staré nebo mladsi nez oni, kdezto zeny
stejné staré nebo o par let starsi, nez jsou ony samy. Obé pohlavi hledaji nékoho, kdo bude mit stejny stupen

vzdélani a podobné zaméstnani. Co se tyce hladiny BMI, muzi chtéji Zenu, ktera bude mit BMI hladinu nizsi
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dodrzuji tradi¢ni chovani, tzn. muzi jsou ti, ktefi zahajuji kontakt, coz ddva Zenam prostor
na to opétovat pozornost a pokracovat v komunikaci [Abramova et al. 2016; Timmermans,

Courtois 2018'%; Weiser et al. 2017"].

nez oni sami, a rozhodné nechtéji zenu s vyssim BMI neZ oni. Obracené je to pak u zen, které si nevybiraji
muze s niz§im BMI, nez maji ony, ale spiSe inklinuji k muzim s vy$§im BMI nez ony.

"2 Tato studie navic objevila, Ze Zeny méné pravdépodobngji navazi kontakt (konverzaci), ale s v&tsi
pravdépodobnosti obdrzi zpravy nez muzi. Muzi vychazeji jako aktivnéjsi a odvaznéjsi, bohuzel na tom Casto
mohou z diivodu ostychavosti Zen &asto tratit, pokud se i oni boji prvniho kroku. Zeny vychéazely i vice
vybiravé, coz mize snizit pocet shod muzskych uzivatelt.

" Weiser (2017) navic objevil, ¢ muzi jsou v porovnani s Zenami s vét§i pravdépodobnosti aktivngjii
v psani zprav na Tinderu, jsou i ¢astéji v intimnim nebo sexualnim vztahu s nékym, koho potkali na Tinderu.

Muzi jsou i ti, ktefi pouzivaji Tinder Castéji k setkani se sexualnimi partnery nez Zeny.
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2.Metodologie
2.1Vyzkumné cile, otdzky a hypotézy

V teoretické rovin€ se prace zabyva popisem toho, jak se liS§i divody pro pouzivani
aplikace Tinder vzhledem k genderu uzivateli. Hlavnim cilem prace je identifikovat
davody prevazujici u jednotlivych gender a popsat genderové stereotypy vyskytujici se

pfi hledani partnera v aplikaci u uzivateld Tinderu ve véku 18-30 let.
Na zédklad€ vymezeni vyzkumného cile jsem stanovila vyzkumné otdzky:

1. Jak se lisi uvadéné divody pro uzivani aplikace Tinder podle genderu
uzivatel? (tj. jaké uspokojenti je typické pro muze a jaké pro zeny?)
2. Jsou uvadéné preference vlastnosti druhych v souladu se sociobiologickou

teorii?

K nalezeni odpovédi vyzkumnych otdzek byl zkonstruovan vlastni dotaznik, ktery bude

vice rozebran dale v praci.

V navaznosti na zvolené teorie, teorie uziti a uspokojeni a sociobiologicka teorie, byly
zvoleny 1 hypotézy, které pomohou zmapovat problematiku prace a nabidnou odpovédi na

vyzkumné otazky.
Hypotézy navazujici na teorii uziti a uspokojeni:
H1: Muzi vyuZivaji Tinder pro sex ¢astéji nez Zeny,
H2: Muzi vyuzivaji Tinder pro nezdvazné randéni Castéji neZ Zeny,
H3: Zeny vyuZivaji Tinder pro hledani lasky ¢ast&ji nez muzi,
H4: Zeny vyuzivaji Tinder pro dlouhodoby vztah ast&ji nez muzi,
H5: Zeny vyuzivaji Tinder pro hledani pratelstvi ¢astéji nez muzi,
H6: Zeny vyuzivaji Tinder pro zvy$eni sebevédomi Gastéji nez muzi,
a hypotézy navazujici na sociobiologickou teorii:
H7: Muzi pti vybéru partnerky hledi hlavné na vzhled,

H8: Zeny pfi vybéru partnera hledi spiSe na socioekonomicky status nez samotny
vzhled,
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H9: Zeny pii vybéru partnera hledi spide na vzdélani nez samotny vzhled,
H10: Muzi jsou na Tinderu aktivnéj$i nez zeny v psani zprav a zvanim na schiizky.
2.2 Metoda sbéru dat

Kvantitativni Setfeni se opird o dotaznik vlastni tvorby ve formé CSAQ. Tato metoda
oznacuje pocitacové dotazniky, které respondent vypliiuje sdm bez pomoci tazatele, tzv.
computerized self-administered questionnaires. Vyhodou této formy je soukromi, spousta
¢asu na vyplnéni nebo nemoznost ovlivnéni odpovédi tazatelem. Na druhou stanu chybi
dozor pii vypliovani, tzn. nezname okolnosti vypliiovani, mozna stylizace odpovédi
respondentli, nebo nemoznost se zeptat na dopliujici informace [Vehovar, Manfreda 2017:

144].

Pro sviij online dotaznik jsem vyuZila aplikace Google Docs, resp. formulafe Google, ktery
se jevi jako vhodna platforma pro zamysleny sbér dat. Tato aplikace je intuitivni jak pro
zakladatele dotazniku, tak pro respondenty. Sesbirana data aplikace umoziuje jednoduse

exportovat do Excelu a dale do zvoleného statistického programu SPSS.

Samotna aplikace také umoziuje jednoduchou analyzu a vizualizaci vyhodnocenych dat.
Navic se da dotaznik sparovat s vlastni e-mailovou adresou, popt. Skolnim e-mailem,
nemusela jsem si tedy vytvaret Gicet na jiné platformé. Jednu nevyhodu vidim v tom, Ze se
automaticky nekodovala data, tzn. textové odpovédi do Ciselnych kodl, a musela byt ruéné

zpracovana. Dotaznik je k vidéni v pfiloze ¢. 20.
Dotaznik

Dotaznik vychazi jak ze zvolenych teorii, tak z literarni reSerSe. Vyzkum byl urcen pro
respondenty ve véku vynotujici se dospélosti, tj. 18-30 let, ktefi bud’ Tinder pouZzivaji
v soucasnosti nebo ho pouzivali v minulosti. DodrZeni kritérii pro zafazeni respondenta do
vyzkumného vzorku byl zajiSténo prvni otazkou, kterd byla vyfazovaci a zamétovala se na
to, zdali respondenti n¢kdy aplikaci Tinder pouzili. Pfedesla jsem tedy tomu, aby se do
vzorku dostali neuzivatelé Tinderu. Béhem sbéru dat bylo odhaleno, Ze spousta
respondentll neCte popisek predchazejici dotazniku, ktery obsahoval informace, pro jaky
typ respondentii je dotaznik ur¢en. Opakované se objevovali respondenti nevyhovujiciho
véku nebo neuzivatelé Tinderu. Tito nevyhovujici respondenti byly z vyzkumu vyfazeni,

celkové se jednalo o 80 vyrazenych respondent.
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Nasledovaly otdzky na divody zalozeni Tinder ucétu (dlouhodoby vztah, laska, sex,
nezavazné randéni, pratelstvi, zvédavost, zdbava, zvySeni sebevédomi), vyhody (velky
vybér potencidlnich partnert/partnerek, Setii cas, jednoduseji se tam hledaji lidé do vztahu,
jednoduseji se tam hledaji sexualni partnefi, nemusim oslovovat lidi, oni oslovi mé,
rychleji tam najdu lasku) a nevyhody Tinderu (povrchnost, anonymita, pretvarka, ostatni
uzivatelé jsou tam jen pro sex, ostatni uzivatelé¢ jsou tam jen, aby nasli vztah, je t€zké najit
partnera do vztahu, je tézké najit nékoho jen na nezavazny sex), vSechny tyto otdzky
sméfovaly na odhaleni divodu pro zaloZeni Tinderu. VSechny tyto otdzky nabizely
moznost Jiné, kde mohli respondenti dopsat dal$i divody, vyhody, nevyhody. Poté pfisla
fada na otdzky, co respondent chce, aby jeho profil ukazoval (vzhled, vzdélani, vtip atd.), a
co respondent hled4 v ostatnich (vzhled, vzdé€lani, vtip atd.). Dotaznik byl ukoncen sadou
socioekonomickych otdzek zamétenych na jejich gender, vk, nejvyssi dosazené vzdelani a
soucasny pracovni stav a prostorem k pozndmkam, nebo ptidani e-mailu pro kontaktovani
ohledné¢ vysledkti vyzkumu (tuto moznost vyuzilo 64 respondenttl). Data byla
anonymizovana tim, Ze e-maily byly ihned po pfijeti separovany od dat a ¢asovou znacku

nahradilo cislo respondenta.
Distribuce dotazniku

Dotaznik byl distribuovan prostfednictvim vlastniho profilu na socidlni siti Facebook.
Zacala jsem sdilenim dotazniku na vlastnim profilu, ve skupinach byvalé ttidy z gymnézia,
soucasnych spoluzakil z oboru sociologie a socidlni politika a Fakulty socidlnich véd. Pfi
nedostatku respondentli ztfad muzi doSlo za ucelem Sifeni dotazniku k pfidani do
vefejnych univerzitnich skupin (VSE - Vysoka $kola ekonomick4, Praha a JihoGeska
univerzita v Ceskych Budgjovicich), v té&chto skupinich se &asto zdrzuji i absolventi
danych univerzit, bylo tak mozné ziskat i respondenty vys$iho v€ku zvolené vekové

skupiny.

Pouze ve skupiné CVUT FS OFFTOPIC nebyl piispévek piijat, v jinych skupinach
problém nebyl. UvaZovala jsem i1 o pfidani se do skupin Seznamka, Seznamka Novy
zacatek atd., ale vidéla jsem v tom urc€ité poruSovani etiky téchto skupin, kam chodi lidé se
seznamovat a nechtéji zde ,,vetfelce”. U univerzitnich skupin jsem citila urcitou toleranci,

jelikoz ve skupiné se nachazela spousta zZadosti o vyplnéni dotaznikd.

24



Limity vyzkumu

Nejvetsim limitem vyzkumu je metoda sbéru dat, samovybér. Tento vybér neni ndhodny,
zkresluje data a nelze ho pouzit k usuzovani ze vzorku na populaci. Prace tedy predpoklada
imaginarni populaci, kterou vzorek reprezentuje, ale tuto populaci nelze explicitné vymezit
vzhledem k mé metod¢ sbéru dat. Ze cviénych divodl jsem se rozhodla pro vazeni dat,
které by probihalo v pfipadé¢ ndhodného vzorku. Rozlozeni vékové skupiny 18-30 let

v populaci je podle Ceského statistického titadu [2017] 51 % muzi a 49 % Zen.

Dalsim faktorem, ktery znemoziuje zobecnéni, je zplsob distribuce dotazniku. Dotaznik
byl Sifen hlavné na univerzitnich skupindch, proto se jedna predevSim o respondenty
s vysokoskolskym vzdélanim. Dale se jednalo o Sifeni skrze Facebook, respondenti, ktefi
ucet na Facebooku nemaji, tedy ani nemohly byt zastizeni. Navic byl dotaznik ve
skupinach univerzit, ale to nutné neznamend, ze vSichni jejich studenti jsou skupinou
soucasti.

Mezi dalsi limity vyzkumu patii vnitini vlivy na strané respondentl, tzn. nalada, stav
fyzickych potieb, a 1 vn&jsi vlivy, tzn. prostfedi vyplilovani a jeho okolnosti. K limitim
patii také spoléhani se na nejistd divéryhodnost vypovédi respondentli, stim spojend
mozna stylizace. Ne kazdy dokaze ptiznat, pro¢ na Tinderu viibec je, at’ uz je to z divodu
hledani sexudlniho partnera nebo lasky. Podstatnym faktorem jsou také jedinecné

charakteristiky osobnosti ovliviiujici porozuméni obsahu dotazniku nebo vySe pozornosti.

V posledni fad€ jsou i limity na stran¢ dotazniku, ktery obsahuje pouze uzaviené otazky.
K této problematice by bylo vhodné vyuzit i1 kvalitativni polostrukturovany rozhovory,
které¢ by pomohly odhalit mySlenkové pochody za ditvody pro zalozeni profilu v aplikaci
Tinder. Nicmén¢, dotaznik mohl svymi pfedem danymi odpovéd’'mi ovlivnit spontannost

myslenek respondenttil. Spatna formulace otazek je také diivodem k ovlivnéni odpovédi.
2.3 Metody zpracovani a analyzy dat

Zpracovani dat zacalo u vyfazeni nevyhovujicich respondentd, tj. neuzivatelé Tinderu a
uzivatelé mimo vé&kovou skupinu 18-30. Poté piiSla na fada kontrola jednotlivych

dotaznikt, zdali se v nékterém neopakuji n¢jaké vzorce odpovédi, nebo se tam nenachazi
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nevhodné explicitni vyrazy apod. S timto vycistenim dat jsem pfisla k celkovému poctu

respondenti n=261."

Nasledovalo koédovani textovych odpovédi a ptiprava dat do
programu SPSS. V datech budu hledat vztah mezi genderem a divody pro pouzivani
aplikace, mezi genderem a tim, co respondent chce ukazovat na profilu, a mezi genderem a
tim, co respondent hleda na profilu druhych. Analyza dat je zaloZena na frekvencnich a
kontingenénich tabulkdch a testovani zavislosti relevantnich proménnych pomoci
Pearsonova chi-kvadratu a Cramerova V. Vzhledem ktypu sbéru dat (samovybér)
chi-kvadrat sice pouzit nelze, protoze pro jeho pouZiti je nutny ndhodny vybér k usuzovani
ze vzorku na populaci. Nicméng, jsem se rozhodla ho pouzit ze cvicnych divodu, prace
predpokladd imagindrni populaci, kterou vzorek reprezentuje, ale tuto populaci nelze
explicitné vymezit vzhledem k metod¢ sbéru dat.

Neexistence zavislosti se zamitala na 5% hladin¢ vyznamnosti. Na hladiné spolehlivosti je
zavisly 1 interval spolehlivosti, ktery ¢im je kratSi, tim je presnéjsi, v této praci budu
pracovat s 95% intervalem spolehlivosti. Pro potvrzeni zavislosti jsem vyuzila Pearsontiv

chi-kvadrat a Cramerovo V. Typ zavislosti byl ndsledné posouzen podle tabulky 1.

Tabulka 1 stupné zavislosti [Mares, Rabusic, Soukup 2015: 68]

Cramerovo V Typ zavislosti
0,0-0,1 Zanedbatelna zavislost
0,1-0,3 Slaba zavislost
0,3-0,7 Stfedni zavislost
0,7-1,0 Silna zavislost

Pro analyzu dat jsem zvolila program SPSS. Program spliiuje pifedpoklady pro souhrnnou
analyzu dat, dokdze nalist data z programu Excel, Giprava dat neni slozitd atd. Program
SPSS hodnotim jako ptihodny néstroj pro mou analyzu dat. V ptipadé, ze vyzkumnik neni
sezndmen s programem SPSS, existuji dalsi statistické programy, nebo Ize vyuzit samotny
program Excel. SPSS se mi ale zdalo pfijatelnéjsi predevSim z toho divodu, Ze jsem se

rozhodla pro vaZzeni dat.

14 ’ roxr » : ¥ . . . s . .
Toto vysledné ¢islo mé samu velice ptekvapilo, dle mého nazoru se povedlo zacilit na spravné respondenty

a zaujmout tématem i ¢asem stravenym nad vyplnénim, coz bylo maximalné 5 minut.
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2.4Popis vyzkumného souboru

Pti pohledu na zékladni data jsem zjistila, Ze mam ve svém souboru pouze 47,5 % muzi.
Ze cviénych divodi jsem data vazila podle vékové skupiny Cechii 18-30 let, kde jsou
muzi zastoupeni z 51 % (Zeny ze 49 %). Celkové sice vychazi vice zen v populaci CR, ale

ve zvolené vékové skuping je tomu naopak [Cesky statisticky ufad 2017].
Obrazek 3 Graf cetnosti genderu pred Obrazek 2 Graf cetnosti genderu po
vazenim dat vazeni dat

ZENY
ZENY

. 49 %
52,5 % ([VALUE
([VALU
MUZI
47,5 %
([VALUE MUZI
51%
([VALUE

Vékové rozloZeni, jak miZeme vidét na obrazku 4, neni rovnomérné napfi¢ v€kovymi

skupina, napt. 18 a 19letych je ve vzorku velmi malo v porovnani s ostatnimi skupinami.

Median vychazi na 24 let a nejvice bylo respondentti ve véku 22 let.
Obrazek 4 Graf cetnosti véku

33
35 31

Cetnost

18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30
Vékova skupina
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Nejcetn¢jsi dosazené vzdélani bylo stiedoskolské s maturitou a medidnové vychazelo

vysokoskolské bakalaiské studium/VOS viz obrazek 5.
Obrazek 5 Graf cetnosti dosazeného vzdélani

Vysokoskolské - Zakladni; 5 Stredoskolské

doktorsky bez maturity; 2
studijni

program; 1

Vysokoskolské - /

magistersky
studijni
program; 70

Stiredoskolské s
maturitou; 106

Vysokoskolské -
bakalarsky
studijni
program/VOS;
76

Obrazek 6 ukazuje, ze typickym respondentem je student, at’ uZ pracujici nebo pouze
studujici. Celkem se jednd o 160 respondenti. Toto potvrzuje fakt, Zze byl dotaznik
distribuovan hlavné po vysokoskolskych facebookovych skupinéch.

Obrazek 6 Graf cetnosti soucasné ekonomicke situace

Jsem na Jsem
rodicovské nezameéstnany; 2
> —
dovolené/v

domacnosti; 1

\_ Pracuji; 98
Studuji a pracuji /

zaroven; 105

\_ Studuji; 55
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Na obrazku 7 se ukazuje, Zze se jednalo predevSim o respondenty pouzivajici Tinder
v minulosti spiSe nez v soucasnosti. Dale na obrazku 8 je vidét, Ze se nejvice objevovali
aktivni uzivatelé — denni uzivani a vice nez 1 rok. Objevuji se zde 1 méné aktivni uzivatelé,

rozhodla jsem se je ale z vyzkumu nevyfrazovat.
Obrazek 7 Graf Cetnosti typu uzivatele
Pouzivam v

soucasné dobg;
89

Pouzival/a jsem
v minulosti; 172

Obrazek 8 Grafy cetnosti frekvence pouzivani a casu pouzivani

Méné nez
;ednguﬂjva_ 3-1lxza _ 1 mésic;
krat; 4 _rok; 16 29
Mésitng;
Denné; 88 22 . 1-2
wrc[,ekl.lgi . mésice; 46
L1-3x
tydné; 82
4-5x%_ 7-12 .
tydne; 50 mésictll; 35 T
mésicll; 66
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3. Analyza

V piedchozi kapitole jsem predstavila slozeni mého vyzkumného souboru v rédmci
sociodemografického popisu. V této kapitole pfedstavim analyzu ziskanych dat a zni

plynouci zavéry.

Vsechny tyto otazky smétovaly na odhaleni divodu pro zaloZeni Tinderu. Vsechny tyto
otazky nabizely i moznost odpovédi,,jiné”, kde mohli respondenti dopsat dalsi divody,
vyhody, nevyhody. Poté prisSla fada na otdzky, co respondent chce, aby jeho profil

ukazoval (vzhled, vzdélani atd.), a co respondent hleda v ostatnich (vzhled, vzdélani atd.)
3.1 Ditivody pro zaloZeni profilu na Tinderu

Déle se budu vénovat otazce tykajici se diivodi pro zalozeni u¢tu na Tinderu. Moznosti
v odpovédich otazky byly nésledujici - dlouhodoby vztah, laska, sex, nezdvazné randéni,
ptatelstvi, zvédavost, zdbava, zvySeni sebevédomi a respondenti méli moznost zvolit
tf1 hlavni divody. Odpovédi také obsahovaly moznost jiné, kde mél respondent moznost

vypsat dalsi divody.

V odpovédich volné kategorie ,,jiné*“ (jiny nez uvedeny divod) se casto objevovala
moznost ,,nuda*“ nebo ,,zabava“, proto jsem se rozhodla z téchto odpovedi vytvotit novou
proménnou ,,nuda, zabava“. Mezi dalSimi odpovédmi se objevovaly ,rozvoj ciziho
jazyka®, ,,zalozily mi ho kamaradky, abych se dostala ptes rozchod* nebo ,,poznani kultury

v zahrani¢i pfes mistni obyvatele®.

»Nezavazné randéni” vychazi jako nejcastéjsi divod pro zaloZeni U¢tu na Tinderu a
dlouhodoby vztah je v t€ésném zavésu. U zen nejcastéjsi diivody kopiruji ty celkové, tedy

ree
1

,hezavazné randéni” a ,,dlouhodoby vztah®, kdezto u muzi vede ,sex a az potom
»hezavazné randéni“ a ,,dlouhodoby vztah“. Patrny rozdil je mezi ,,sexem® a ,laskou®.
»Sex“ uvedlo 54 % muzi ale pouze 23 % Zen. U ,,lasky* je to potom 47 % zen proti 28 %
muzi. ,,Nezavazné randéni* a ,,zv€davost™ jsou mezi gendery nejvyrovnanéjsi a neukazuji

w7

témet zadné genderové rozdily.

Vztah ,lasky“ a ,,sexu® jako dlivody pro zalozeni profilu na Tinderu s genderem je také

vidét na zavislosti. U ,,lasky* je to pouze slabé zavislost pro zeny (V=0,199, viz piiloha
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¢. 1), ale u ,,sexu je zavislost stiedni pro muze (V=0,323) viz obrazek 11. Jiné statisticky

signifikantni vztahy zjiStény nebyly.

Obrazek 9 Tabulka cetnosti oznacenych ditvodii pro zaloZeni profilu na Tinderu ve

skupindch muzit a Zen

Oznadeny diivod Muzi Zeny Celkem

Nezavazné Randéni 46,80% 48,90% 47,8 % (125)
Dlouhodoby vztah 41,90% 48,90% 45,3 % (118)
Sex 54,00% 2260% | 38,6% (101)

Laska 27.40% 46,70% 36,9 % (96)
Zvyseni sebevédomi 5,60% 30,70% 26,5 % (69)
Pratelstvi 17,70% 17,50% 17,6 % (46)
Nuda, zabava 22,60% 5,80% 7,0 % (18)
Zvédavost 8,10% 5,10% 54 % (14)

Jiné 0,80% 3,60% 2.2 % (6)
Celkem 100 % (133) | 100% (128) | 100 % (261)

Obrazek 10 Graf cetnosti oznacenych ditvodu pro zalozeni profilu na Tinderu ve skupindch

muzii a zen v %
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Obrazek 11 Chi-kvadrat test, Cramerovo V pro promeénné ,,sex * jako ditvod pro zalozeni

profilu na Tinderu a gender

Hodnota Stupné vol nosti p-hodnota
Pearsoniiv Chi-kvadrat 27,246 1 <0,001
CramerovoV 0,323

Po genderu jsem piesSla 1 k dalSim sociodemografickym udajim a chtéla jsem odhalit
potencidlni statisticky signifikantni vztahy. Postupné jsem pfichdzela na to, ze nékteré
vztahy mezi proménnymi jsou sice statisticky signifikantni, ale jednalo se pouze slabé
zavislosti.  Zminéné  slabé  zavislosti nasledujicich

byly objeveny u

proménnych - ,.dlouhodoby vztah* + | vzdélani® (V=0,227), , pratelstvi“ + ,,zaméstnani*
(V=0,203), ,,zvédavost™ + ,.cas uzivani“ (V=0,206), ,,zvyseni sebevédomi* + , vzdélani
(V=0,219) a ,zvySeni sebevédomi“ + ,zaméstnani“ (V=0,218). Dlouhodoby vztah
nejcastéji uvadeli uzivatelé s dokoncenym magisterskym studiem (57,7 %), zv€davost byla
nejvyssi u uzivatell, kteti jsou na Tinderu nejkratsi dobu (17,2 %), ptatelstvi nejcastéji
uvadéli studenti (32,7 %) a zvySeni sebevédomi uvadéli nej€asteji uzivatelé zakladniho

vzdélani (80 %) a pracujici studenti (33 %).

Obrazek 12 Kontingencni tabulka ,, dlouhodoby vztah* jako diivod pro zalozZeni profilu na

Tinderu a vzdelani, Chi-kvadrat test, Cramerovo V
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Vy:‘;';:f';;’;;e Vysokoskolské| Vysokoskolské
Fedodkolské | Stiedoskolské o |~ dok g
Dlouhodoby vztah | Zakladni | St cdoskolské| Stfedoskolské | o uoy magistersky | —doktorsky | ¢ oyem
bez maturity s maturitou . studijni studijni
program/vyssi rogram rogram
odborna skola prog prog
Uvedli 40,00% 50,00% 33,00% 52,60% 57,70% 0,00% 452 %(118)
Neuvedli 60,00% 50,00% 67,00% 47,40% 42,30% 100,00% 54,8 % (143)
Celkem 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100 %(261)
Hodnota Stupné vol nosti p-hodnota
Pearsonliv Chi-kvadrat 13,419 5 0,02
CramerovoV 0,227




3.2 Vyhody aplikace Tinder

Otazka na vyhody aplikace zahrnovala moznosti - ,velky vybér potencialnich
partnerti/partnerek®, ,,Setii Cas®, ,,jednoduseji se tam hledaji lidé do vztahu®, ,,jednoduseji
se tam hledaji sexudlni partnefi®, ,,nemusim oslovovat lidi, oni oslovi mé®, ,,rychleji tam
najdu lasku®, ,jiné*“ a ,,7adné“. Respondenti méli u této otdzky moznost zvolit vice
odpovédi. Nejcetnéjsi vyhodou byla jednoznaéné moznost ,,velky vybér potencialnich
partnerti, zaskrtlo ji 57 % respondentl. Tato moZnost byla nejcetnéjsi 1 u obou gendert,
zaskrtlo ji 53 % muzi a 60 % Zen. Nejvétsi rozdil v nazorech muzl a zen je u moznosti
»hemusim oslovovat lidi, oni oslovi m¢*, kterou zaskrtlo 36 % zen a 16 % muzt. Nejméné
¢etnou odpovéd’ byla moznost ,,rychleji si tam najdu lasku® (2,3 % z celkového poctu).

Piekvapivé, celych 10 % respondentt uvedlo, ze na Tinderu Zadné vyhody nevidi.

Obrazek 13 Tabulka cetnosti oznacenych vyhod Tinderu ve skupinach muzit a zen v %

Oznacena nevyhoda Muzi Zeny Celkem
Velky vybér potencialnich partneri/partnerek 53.2% 59,9% 56,5% (147)
Setti ¢as 33,1% 31,4% 32,2% (84)
Nemusim oslovovat lidi, oni oslovi mé 16,1% 358% 25,7% (67)
JednodusSeji se tam hledaji sexudlni partnefi 28,2% 18,2% 23,3% (61)
Jednoduseji se tam hledaji 1idé do vztahu 17,7% 20,4% 19,1% (50)
Rychleji tam najdu lasku 2,4% 2.2% 2,3% (6)
Jiné 8,1% 9.5% 8,8% (23)
Zadné 11,3% 9,5% 10,4% (27)
Celkem 100% (133) 100% (128) 100% (261)

Obrazek 14 Graf Cetnosti oznacenych vyhod Tinderu ve skupinach muzii a Zen v %
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MuZ ®Zena

Pfi bliz§im pohledu na jednotlivé oznacené¢ vyhody Tinderu jsem s genderem objevila
slabé zavislosti u dvou proménnych. Jedna se o proménné ,jednoduseji se tam hledaji
sexualni partneti“ (V=0,123, viz ptiloha ¢. 6), muzi tuto moznost uvad¢li ¢astéji nez zeny o
10 %, a ,,nemusim oslovovat lidi, oni oslovi mé¢*“ (V=0,231, viz obrazek 15), kterou uvadeli
zeny o 19,7 % castéji nez muZzi. Jedna dalsi slaba zavislost byla mezi proménnymi
»jednodusSeji se tam hledaji lidé do vztahu* a ¢as uzivani (V=0,189), tuto moznost
nejcastéji  volili uzivatelé, ktefi jsou/byli na Tinderu kratS§i dobu nez 1 meésic,

viz ptiloha ¢. 7.

Obrazek 15 Chi-kvadrat test, Cramerovo V pro proménné ,,nemusim oslovovat lidi, oni

oslovi mé* jako vyhoda Tinderu a gender

Hodnota Stupné vol nosti p-hodnota

Pearsontiv Chi-kvadrat 13,877 1 0<0,001

CramerovoV 0,227
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3.3 Nevyhody aplikace Tinder

Otazka na nevyhody aplikace uvadéla jako moznosti - ,,povrchnost®, ,,anonymita®,
,pretvarka®, ,,ostatni uzivatelé jsou tam jen pro sex“, ,,ostatni uzivatelé jsou tam jen, aby
nasli vztah®, ,je t€Zké najit partnera do vztahu®, ,je t¢zké najit nékoho jen na nezévazny
sex a ,,jiné“. Respondenti m¢li u této otdzky moznost zvolit vice odpovédi. Nejcetnéjsi
moznost byla ,,povrchnost® s 54 %. Za ni pak byla ,,pfetvairka® (27 %) a ,,ostatni uzivatelé
tam jsou jen pro sex“ (26 %), kde byl paradoxné 1 nejvétsi genderovy rozdil — 43 % Zen a
pouze 10 % muzi. Zajimavé je, ze zadna Zzena nezaSkrtla moznost ,,0statni uzivatelé jsou

tam pouze pro vztah“, coz byla i nejmén¢ ozna¢ovana moznost (1,9 % z celkového poctu).

Obrazek 16 Graf cetnosti oznacenych nevyhod Tinderu ve skupinach muzit a Zen v %

Oznadena nevyhoda Muzi Zeny Celkem
Povrchnost 49,2% 59,1% 54,1% (141)
Pietvéaika 31,5% 21,9% 26,8% (70)
Ostatni uZivatelé jsou tam jen pro sex 9.7% 43,1% 26,0% (68)
Je t&7ké najit partnera do vztahu 23,4% 18,2% 20,9% (54)
Anonymita 12,1% 13,1% 12,6% (33)
Je t&7ké najit nékoho jen na nezdvazny sex 15,3% 44% 10,0% (26)
Ostatni uzivatelé jsou tam jen, aby nasli vztah 4,0% 0,0% 2,1% (5)
Jiné 6,5% 3,6% 5,1% (13)
Zadné 11,3% 3,6% 7,5% (20)
Celkem 100% (133) 100% (128) 100% (261)

Obrazek 17 Graf cetnosti oznacenych nevyhod Tinderu ve skupinach muzi a Zen v %
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U nevyhod se objevily celkem tfi slabé zavislost a jednu stfedni. Stfedni, jak je vidét na
obrazku 18, je mezi ,ostatni uzivatelé jsou tam jen pro sex“ a genderem (pro Zeny,
V=0,378). Slabé zavislosti se ukazaly mezi genderem a ,,je té¢Zké najit nékoho jen na
nezavazny sex (pro muze, V=0,173) a ,,ostatni jsou tam jen, aby nasli vztah* (pro muze,
V=0,137), a potom mezi ,ostatni uzivatelé jsou tam jen pro sex“ a zaméstndnim

(V=0,217), kde byla odpovéd’ nejcetnéjsi u studentti 43,6 %, viz priloha ¢. 8-10.

Obrazek 18 Chi-kvadrat test, Cramerovo V pro proménné ,, ostatni uZivatelé tam jsou jen

pro sex“ jako vyhoda Tinderu a gender

Hodnota Stupné volnosti p-hodnota

Pearsoniiv Chi-kvadrat 37,305 1 0<0,001

CramerovoV 0,378
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3.4 ,Na Tinderu jsem spise aktivni...*

Nasledovaly tvrzeni zaméfujici se na aktivitu a pasivitu uzivateld. U obou tvrzeni
respondenti mohli zvolit na Skale souhlasim, spiSe souhlasim, spiSe nesouhlasim a
nesouhlasim. Zde byla u obou otdzek objevena stfedni zavislost s genderem, kterou
muzeme vidét na obrazku 19 a 21. U ,na Tinderu jsem spiSe aktivni — zacindm
konverzaci“ je zavislost vyssi nez u druhé otazky (,,na Tinderu jsem spiSe aktivni — zvu na
schiizky), tzn. V=0,639 oproti V=0,567. U obou otazek je velice viditelny genderovy
rozdil. U prvni otazky je rozdil 78 % muzt a slabych 16 % Zen pro souhlas. U druhé
otazky je rozdil trochu mensi s rozdilem 54 % mezi gendery, 90 % Zen bylo pro ne oproti

pouze 36 % muzd, viz obrazek 21.

Obrazek 19 Kontingencni tabulka promeénné ,, Na Tinderu jsem spiSe aktivni — zacinam

konverzaci‘ a gender, Chi-kvadrat test, Cramerovo V

Na Tinderu jsem spiSe aktivni — za¢indm konverzaci Muzi Zeny Celkem
Souhlasim 42,1% 2,3% 22,5% (59)
SpiSe souhlasim 36,1% 14,0% 25,2% (66)
Spise nesouhlasim 10,5% 45,7% 27,9% (73)
Nesouhlasim 11,3% 38,0% 24,4% (63)
Celkem 100% (133) 100% (128) 100% (261)

Hodnota Stupné vol nosti p-hodnota

Pearsontiv Chi-kvadrat 107,013 3 0<0,001

CramerovoV 0,639

Obrazek 20 Graf cetnosti otazky ,, Na Tinderu jsem spise aktivni — zacinam konverzaci* ve

skupinach muzii a Zen
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Obrazek 21 Kontingencni tabulka proménné ,,na Tinderu jsem spise aktivni — zvu na

schiizky “ a gender, Chi-kvadrat test, Cramerovo V

Na Tinderu jsem spise aktivni — zvu na schizky Muzi Zeny Celkem

Souhlasim 30,8% 22% 16,5% (43)

Spise souhlasim 33,1% 8,4% 21,2% (55)

Spise nesouhlasim 20,3% 40,1% 30,0% (78)

Nesouhlasim 15,8% 49,3% 32,3% (85)

Celkem 100% (133) 100% (128) 100% (261)

Hodnota Stupné vol nosti p-hodnota
Pearsontv Chi-kvadrat 83,463 3 0<0,001

CramerovoV 0,567

Obrdazek 22 Graf cetnosti otazky ,, na Tinderu jsem spiSe aktivni — zvu na schuzky *“ ve

Cetnost v %
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3.5 Predstavy respondenti o jejich vlastni prezentaci a o hledanych

partnerech

Nasledné jsem se presunula k mapovani dvou poslednich otazek. Baterie otdzek ,,chci, aby
muj profil ukazoval, ze jsem...*“ obsahovala moznosti — chytry/a, bohaty/a, hubeny/a, fit,
sexy, vtipny/a, vysoky/a, vzdélany/a a mladsi. Respondenti u kazdé moznosti volili na
Skale 1 az 5, 1 znamenalo velmi dalezité a 5 nedulezité. Baterie ,,na Tinderu hledam
n¢koho, kdo bude...* byla na stejném principu jako piedchozi baterie, respondenti opét
volili na Skdle dilezitosti od 1 do 5, a to u moznosti — vtipny, sexy, vzdélany, mladsi,
starSi, fit, hubeny, krdsny, bohaty a chytry. Zavislosti se sociodemografickymi

proménnymi se objevily pouze slabé.

Jak je vidét na obrazku 23, objevila se slaba zavislost pro muze a proménnou ,,chci, aby
muj profil ukazoval, Ze jsem sexy* (V=0,197). U vékovych skupin se ukdzala dalsi slaba
zavislost s ,,chci, aby mtj profil ukazoval, ze jsem bohaty/a*, a to pro uzivatele ve véku 24
let (9,7 %, V=0,257). U ekonomické situace se objevily vztahy s proménnymi ,,chci, aby
muj profil ukazoval, ze jsem fit* (V=0,177), kterou nejcastéji uvadeli studenti (5,5 %), a

,,;na Tinderu hledam n€koho, kdo bude mladsi

studenti (12,4 %).

(V=0,166), kterou nejvice uvadeli pracujici

U dosazen¢ho vzdélani pominu zakladné a stfedoSkolsky bez maturity vzdélané
respondenty, protoZe jich bylo ve vzorku velice malo (zdkladni vzdélani 5, stfedoskolské
vzdélani bez maturity 2). Statisticky signifikantni vztahy se slabymi zavislostmi byly
s dosazenym vzdé€lanim objeveny s proménnymi ,,na Tinderu hleddm n¢koho, kdo bude
fit“ (V=0,183) a ,,na Tinderu hleddm nékoho, kdo bude vtipny* (V=0,239), u obou
proménnych byla nejcetnéjsi skupina magistersky vzdélanych respondentt (u ,,fit* 15,7 %,
u ,,vtipny* 54,9 %), dale u proménnych ,,chci, aby miij profil ukazoval, Ze jsem chytry/a*
(V=0,185) a ,,na Tinderu hleddm n€koho, kdo bude chytry* (V=0,189), u kterych byla
nejcetndjsi skupina respondent se stiedoskolskym vzd&lanim s maturitou'. Jako posledni

se objevily zavislosti u proménnych ,na Tinderu hleddm nékoho, kdo bude bohaty*

5 U proménné ,,chci, aby mijj profil ukazoval, Ze jsem chytry/a* to bylo 39,6 % a u ,,na Tinderu hledam

nékoho, kdo bude chytry*“ 58,5 %.
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(V=0,191), u které¢ byla nejcetnéjsi skupina vyuzivajici Tinder jednou az tfikrat tydné
(6,1 %), a u proménné ,,na Tinderu hleddm nékoho, kdo bude hubeny* (V=0,183), kde
byly nejcetn¢j$i dvé skupiny uzivatelt, které Tinder pouzivali nejméné (25 %
jednou/dvakrat i 3x-11x za rok).

Obrazek 23 Kontingencni tabulka proménnych ,, chci, aby miij profil ukazoval, Ze jsem

sexy“ a gender, Chi-kvadrat test, Cramerovo V

Chci, aby maj profil ukazoval, ze jsem sexy. Muzi Zeny Celkem
1 velmi dulezité 17,30% 11,60% 14,50%
2 33,10% 35,70% 34,40%
3 33,10% 27,10% 30,20%
4 12,80% 11,60% 12,20%
5 nedulezité 3,80% 14,00% 8,80%
Celkem 100 % (133) | 100 % (128) | 100 % (261)

Hodnota Stupné vol nosti p-hodnota

Pearsonuiv Chi-kvadrat 10,168 4 0,038

Cramerovo V 0,197

Pro porovndni muzi a Zen a jejich odpovédi na tyto dvé posledni otazky, jsem jesté
vytvofila tabulku medianit a modd pro snaz8i porovnani odpovédi. Pii porovnani obrazkl
24 a 25 je viditelné, Ze zadné veliké rozdily u otdzky ,,chci, aby miy profil ukazoval, ze
jsem...“ mezi gendery nejsou. Rozdily v modech jsou u ,,chci, aby mtj profil ukazoval, Ze
jsem fit*, ,,chci, aby mij profil ukazoval, Ze jsem hubeny*, ,,chci, aby mij profil ukazoval,
ze jsem sexy* (kde byla zjiSténa i slaba zavislost) a ,,chci, aby mtj profil ukazoval, Ze jsem
vysoky*“. Z téchto vysledki je mozné vyvodit, Ze Zeny vice nez muzi hledi na to, aby jejich
profil ukazoval, Ze jsou fit, hubené a sexy. Ale nechtéji, aby bylo vidét, Ze jsou vysoké.

Na obrazcich 26 a 27 se porovnavaji odpovédi u otazky ,,na Tinderu hleddm né€koho, kdo
bude...“ mezi gendery. Genderové rozdily jsou u ,,vzdé€lani®, ,fit, ,hubeny* a ,,vtipny*.
Z téchto rozdila je mozné odvodit, Ze Zeny vice nez muze zajima vzdélani a muze to, zda

je zena fit, hubend a vtipna.
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Obrazek 24 Mody a mediany proménnych ,, chci, aby miij profil ukazoval, Ze jsem... “ pro

muze a Zeny

Muzi bohaty | vzdélany fit hubeny vtipny sexy vysoky chytry mladsi
Median 4 2 3 3 2 2,5 3 2 4
Modus 5 2 3 3 1 2/3 3 2 5

Zeny
Median 4 2 3 3 2 3 3 2 4
Modus 5 2 2 1 2 5 2 5

Obrazek 25 Mody a mediany proménnych ,,na Tinderu hledam nékoho, kdo bude...*

muze a zeny

‘

pro

Muzi bohaty vzdélany fit hubeny | vtipny sexy chytry | krasny | mladsi | starSi
Median 4 2 2 3 1 2 1 2 4 3
Modus 3 2 2 2 1 2 1 2 5 3

Zeny
Median 4 2 2 3 2 1 4
Modus 3/4 3 3 1 1 5
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4. Diskuze

V této kapitole se postupné vratim ke zvolenym hypotézam, budu je propojovat
s analyzovanymi daty, poté i se zvolenou teorii a na konci se vratim k zodpovézeni

vyzkumnych otazek. Prvné ale shrnu dosavadni poznatky z analytické ¢asti prace.
4.1 Shrnuti poznatkli z vyzkumu

Pti analyze jsem dosla k riiznorodym vysledkiim. Tam, kde jsem si myslela, ze se zavislost
bude nachdzet, se ¢asto nenachézela a obracené. Nejcastéjsi ditvod pro zaloZeni profilu na
Tinderu bylo ,,nezdvazné randéni* (48 %) a ,,dlouhodoby vztah* (45 %) souhrnné u obou
gendert, u Zen byl vysledek podobny (nezavazné randéni 49 %, dlouhodoby vztah 49 %).
Muzi vsak preferovali ,,sex* (54 %). U muzu jsem tento vysledek ocekavala, ale u zen
nikoliv. Nejvétsi genderovy rozdil byl u ,,sexu® (54 % muzi oproti 22,6 % Zen) a ,,Jasky*

(47 % zen oproti 27 % muzl).

Celkové i u obou gendert zvlast’ byla nejcetnéjsi vyhoda pouzivani Tinderu ,,velky vybér
potencialnich partneri* (56 %). Nejvetsi genderovy rozdil byl u moZznosti ,,nemusim
oslovovat lidi, oni oslovi mé*“ (36 % zen a 16 % muzl). U nevyhod byla nejcetnéjsi

,»povrchnost (54 %).

U otazek ,na Tinderu jsem spiSe aktivni...” byl genderovy rozdil velice viditelny
(,,za¢inam konverzaci® 78 % muzi a 16 % zen, ,,zvu na schiizky* 64 % muzi a 10 % zen),

coz jsem 1 sama ocekavala a tento vysledek mé nepiekvapil.

Nejvice mé piekvapily vysledky u otdzek ,,chci, aby mij profil ukazoval, Ze jsem...“ a ,,na
Tinderu hledam nékoho, kdo bude...“, kde jsem cekala vySs$i nez tak slabé zavislosti.
V souvislosti s genderem se ukazal pouze jeden slaby vztah, a to s ,,chci, aby mij profil
ukazoval, ze jsem sexy* pro muze (17,3 %). Nejsilngjsi zavislost (V=0,257) se ukazala
mezi vékem a proménnou ,,chci, aby mij profil ukazoval, Ze jsem bohaty/a“ pro v€kovou

skupinu 24 let.

Na zavér dotazniku méli respondenti moznost uvést komentafe. Mezi komentafi se

objevily zajimavé poznatky, které bych zde rada uvedla:
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»Rada bych dodala, Ze jsem Tinder pouzila dvakrat. A nasla jsem krasny
vztah ted’ to bude 2 roky, i kdyz jsme na Tinderu ani jeden nehledali vazny

vztah.*

,Lidi se Casto stydi Tinder pouzivat pravé pro jeho povést (sex). Nicméné,
pokud se lidi chtéji setkat, napt. aby spole¢né¢ zkusili slackline poprvé
v zivotg, a vidi, ze ten druhy ma fotku pravé ze slacklineu, mohou se snadno

domluvit a hotovo.*

»Na tinderu jsem si psala pfedev§im s cizinci, procvi¢ovala jsem si tak i

anglictinu.*

»Na Tinderu jsem nasla svého Zivotniho partnera a mame spolu dité. Bez

Tinderu bychom se nikdy nesetkali.*
4.2 Vyhodnoceni hypotéz
H1: Muzi vyuzivaji Tinder pro sex ¢astéji nezZ Zeny

»3ex“ byl u muzii nejcastéji uvadén jako diivod pro zaloZeni profilu na Tinderu (54 %
muzi oproti 22,6 % Zen). Dokonce se zde objevila i stfedni zavislost (V=0,323), ktera
genderovy rozdil potvrzuje. Tuto hypotézu podporuji 1 odpovédi u vyhod a nevyhod
Tinderu. U vyhody ,,jednoduseji se tam hledaji lidé na sex* odpovidali Castéji muzi,
tj. 28 % muzi tuto moZnost zaskrtlo. Nevyhodu ,,ostatni uzivatelé jsou tam jen pro sex‘
zaSkrtlo 43 % Zen a byla zde objevena i stiedni zavislost, coZ 1 potvrzuje, ze Zeny na
Tinderu pro hledani sexu spiSe nejsou. Hypotézu 1 je tedy mozné piijmout, navic ji
podporuji i odpoveédi z vice otazek. Tato odpovéd je 1 vsouladu jak steorii uziti a
uspokojenti, tak s pfedchozimi vyzkumy. Muzi vychézeli jako ti, ktefi Tinder vyuzivali pro
zprostfedkovani fyzické uspokojeni, tj. sex. Tento vyzkum ukézal, Ze i muZi z tohoto
vzorku jsou vsouladu se zbytkem prozkoumaného svéta [Abramova et al. 2016;
Chappetta, Barth 2016; Pavlickova 2017; Ranzini, Lutz 2016; Sevi, Aral, Eskenazi 2017;
Sumter, Vandenbosch, Ligtenberg 2016; Van de Rest 2015].

H2: Muzi vyuzivaji Tinder pro nezivazné randéni ¢astéji nez Zeny
,»Nezavazné randéni” vyslo jako celkové nejcastéjsi moznost diavodii pro pouzivani

Tinderu, nicméné u této proménné nebyl zjist€n témet Zadny genderovy rozdil (46,8 %

muzil a 48,9 % zen). Hypotézu 2 tedy neni mozné pfijmout.
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Nezavazné randéni je mozné zaradit jak do fyzického uspokojeni spolu se sexem, tak do
socialniho uspokojeni. Je mozné, Ze pojem ,nezavazné randéni“ si kazdy respondent
vylozil jinak. Bézn€ nezavazné randéni znamena randéni bez zavazkt. Nicmén¢, mohlo se
stat, ze nektefi respondenti toto povazuji za synonymum pro nezavazny sex, coz mohlo

vést k tomu, Ze je tato promeénnd nejcetnéjsi divod pro pouzivani Tinderu.

V pfipadé, Ze je nezdvazné randéni zarazeno do fyzického uspokojeni, vysledek by byl
v rozporu s piedchozimi vyzkumy, jelikoz Zzeny nikdy nevychazely jako ty, které by
vyhledéavaly fyzické uspokojeni, ale spiSe byly pro socidlni [Abramova et al. 2016;
Chappetta, Barth 2016; Pavlickova 2017; Ranzini, Lutz 2016; Sevi, Aral, Eskenazi 2017;
Sumter, Vandenbosch, Ligtenberg 2016; Van de Rest 2015]. Ve dvou vyzkumech se
objevilo, Ze Zeny vyuzivaji sex a nezdvazné randéni ke zprostfedkovani socidlniho
uspokojeni tim, ze hledaji vhodného partnera, coz by mohl byt i1 ptipad tohoto vyzkumného

souboru [Sevi, Aral, Eskenazi 2017; Van de Rest 2015].

Nicmén¢, jsem se rozhodla nezavazné randéni zafadit do socidlniho uspokojeni.
Neklasifikuji ho jako vztah bez zdvazki sexudlniho rdzu. AvSak ani v tomto piipadé tento
vysledek nelze ptipodobnit k pfedchozim vyzkumim. VétSina vyzkuml se zaméiovala

hlavné na nezdvazny sex a dlouhodobé vztahy/lasku a na nezdvazné randéni ne.

H3: Zeny vyuZivaji Tinder pro hledani lasky ¢astéji nez muzi

H4: Zeny vyuZivaji Tinder pro dlouhodoby vztah &astéji neZ muzi

H5: Zeny vyuZivaji Tinder pro hledani pFatelstvi ast&ji neZ muzi

Hypotézy 3, 4 a 5, tj. laska, pratelstvi a dlouhodoby vztah, spadaji do socidlniho
uspokojeni, u které¢ho se zadné zavislosti s genderem neukazaly. Hledani dlouhodobého
vztahu a lasky jako divoda pro zalozeni profilu na Tinderu uvedlo vice zen (49 %) nez
muzil (42 %). Mezi laskou a genderem se objevila i slaba zavislost (47 % Zen oproti 27 %

muzil). U pratelstvi jsou poCty uvedenych odpovédi srovnatelné mezi obéma gendery
(17,5 % zen a 17,7 % muzi).

H3 a H4 je mozné piijmout, ale H5 ne. H3 a H4 jsou v souladu s teorii uZziti a uspokojeni a
pfedchozimi vyzkumy, kde Zeny vychdzely jako ty, které jsou na Tinderu za dlouhodobym

vztahem [Abramova et al. 2016; Chappetta, Barth 2016; Pavlickova 2017; Ranzini, Lutz
2016; Sevi, Aral, Eskenazi 2017; Sumter, Vandenbosch, Ligtenberg 2016; Van de Rest
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2015]. Co ale steorii ani vyzkumy v souladu neni, je nejCastéjsi diivod pro Zeny,
nezavazné randéni (vice u hypotézy 2). To je spiSe prekvapenim tohoto vyzkumného

vzorku.
H6: Zeny vyuzivaji Tinder pro zvySeni sebevédomi ¢astéji neZ muzi

Zvyseni sebevédomi spadd do psychosocidlniho uspokojeni, ke kterému se pozdé€ji na
zaklade velkého poctu uvedeni pridaly i moznosti ,,zvédavost™ a ,,nuda, zabava“, nicméné
ty vznikly az po vytvofeni hypotéz. ,,ZvySeni sebevédomi* sice zadny vztah s genderem

nem¢lo, ale ukazal se tam genderovy rozdil 8 % (23 % muzl ku 31 % zen).

Hypotézu 6 je tedy mozné pfijmout, protoze i pres neexistenci statisticky signifikantniho
vztahu rozdil mezi gendery existoval, a je z toho mozné vyvodit, ze zeny voli zvysSeni
sebevédomi jako jeden z divodii pro zaloZeni profilu na Tinderu Castéji neZ muzi. Tento
vysledek podporuje vyzkum Ranzini a Lutz [2016], ktery genderovy rozdil u této

proménné nasel.
H7: Muzi pri vybéru partnerky hledi hlavné na vzhled

Vysledek této hypotézy se sledoval na otazkach ,,chci, aby mtj profil ukazoval, Ze jsem...*
a ,,na Tinderu hleddm nékoho, kdo bude...*. Pfi bliz§im hledani statisticky signifikantnich
vztahli s genderem se objevil pouze jeden, a to s proménnou ,.chci, aby muij profil
ukazoval, Ze jsem sexy* pro muze, genderovy rozdil ale nebyl pftili§ veliky (17,3 % muzi,

11,6 % Zeny).

Co se ale v analytické ¢asti ukdzalo, je to, Ze muZe vice neZ Zeny zajima, zda jsou Zeny fit,
hubené a krasné.'® Zajima je to 1 Castéji neZ socioekonomicky status (moznost bohaty), ale
ne vic nez vzdélani.'” Nejvice ale muze zajima, zda jsou Zeny chytré a vtipné.'® Pokud by
byla formulace hypotézy, zdali muzi hledi na vzhled vice nez Zeny, bylo by mozné ji

pfijmout, nicméné v této formulaci ji pfijmou nelze.

'® Modus u hledani nékoho fit a hubeného je pro muze 2, kdezto pro Zeny 3.

"7 Median pro ,,bohaty* je u muzti 4 a modus 3, aviak u ,,vzdélany* je modus i median 2.

'8 U t&chto moznosti se jako u jedinych objevil modus i median na 1, coZ znamen4, Ze je to pro n& velmi
dulezité.
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To, ze muze vice nez zeny zajima vzhled partnera/ky jde v souladu s piedchozimi
vyzkumy [Abramova et al. 2016; Chappetta, Barth 2016; Hitsch, Hortacsu, Ariely 2010;
Sprecher, Sullivan, Harfield 1994], ovSem to, Ze je nejvice zajima inteligence a vtip spise
nahrava nazoru Oppenheimer. Ta naznacuje, ze se ¢asy zménilya ted’ hledaji chytii chytré

a bohati bohat¢ [citovana in Hamplova 2006: 42-43].

HS8: Zeny pii vybéru partnera hledi spiSe na socioekonomicky status neZ samotny

vzhled
H9: Zeny p¥i vybéru partnera hledi spiSe na vzdélani neZ samotny vzhled

Z analytické Casti je viditelné, ze Zeny sice uz tolik nezajimad socioekonomicky status
(bohaty partner), ale vzd&lani stale ano, a to &ast&ji nez vzhled.'” Hypotéza 8 se tim padem
zamita a hypotéza 9 piijima. Zeny vsak stale hledi na to, aby jejich profil ukazoval, Ze jsou
fit, hubené a sexy, ale nejvice hledaji nékoho, kdo bude chytry, pak také vtipny a
vzdélany.” To, e zeny maji komplexngjsi volbu partnera, naznaduje shodu s n&kterymi
¢astmi predchozich vyzkumi, ale tim, Ze je jiz tolik nezajima socioekonomicky status je
v rozporu [Abramova et al. 2016; Chappetta, Barth 2016; Hitsch, Hortacsu, Ariely 2010;
Sprecher, Sullivan, Harfield 1994].

Hypotézy 8 a 9 naznacuji spiSe rozpor se sociobiologickou teorii, ale prvky teorie jsou

stale pfitomny, napt. zeny vice hledi na ukazovani svého vzhledu nez muzi.
H10: MuZi jsou na Tinderu aktivnéjSi neZ Zeny v psani zprav a zvanim na schiizky

V obou otazkach na aktivitu na Tinderu se muZi oznatuji jako aktivngjsi*'. V obou
ptipadech se objevil stfedné silny vztah s genderem. U poloZzky ,,na Tinderu jsem spiSe

aktivni — za¢indm konverzaci* je zavislost na genderu vyssi (V=0,639) nez u druhé otazky

1 Modus u ,vzdélany“ je 1 a median 2, u ,,krasny* je modus i median 2, u ,.fit“ modus 3 a median 2, u
,hubeny* modus i median 3 a u ,,bohaty* modus 3 a 4 a median 4.

20 Zeny u toho, zda chtéji na Tinderu vypadat ,.fit“, ,,hubena“ a ,,sexy mély median 3 a modus 2. V baterii,
koho na Tinderu hledaji, se u ,,chytry* objevil modus i median 1, u ,,vzdélany“ a ,,vtipny* pak modus 1 a
median 2.

21 tvrzenim ,.ha Tinderu jsem spise aktivni — za¢inam konverzaci® souhlasi a spise souhlasi 78 % muzi a
pouze 16 % Zen. Procenta souhlasu a spiSe souhlasu se u tvrzeni ,,na Tinderu jsem spiSe aktivni — zvu na
schiizky* snizily na 64 % muzi a 10 % Zen.
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,»ha Tinderu jsem spiSe aktivni — zvu na schiizky* (V=0,567), ale genderovy rozdil je stale
velky. Tim padem je hypotézu 10 mozné piijmout. Vysledek je tedy v souladu se
sociobiologickou teorii [Becker citovan in Hamplova 2006 42] i piedchozimi vyzkumy
[Abramova et al. 2016; Timmermans, Courtois 2018; Weiser et al. 2017], které ukazuji, ze

muzi jsou aktivnéjSimi a Zeny pasivnéj$imi.
4.3  Vyhodnoceni vyzkumnych otazek

Jak se liSi uvadéné divody pro uZivani aplikace Tinder podle genderu uZivatelu? (tj.

jaké uspokojeni je typické pro muZze a jaké pro Zeny?)

Z vysledkt analyzy je vidét, ze muzi a zeny maji spole¢né i odlisné diivody pro pouzivani
aplikace Tinder. U muzi je nejcastéji uvadénym divodem hledani partnera na sex, resp.
zprostiedkovani fyzického uspokojeni. Diivod ke zprosttedkovani socidlniho uspokojeni je
az na druhém misté (,,nezdvazné randéni®, ,,dlouhodoby vztah®). U Zen je to jinak a
preferuji vyhledavani socidlni uspokojeni pied fyzickym (necetnéj$i divody ,,nezdvazné
randéni* a ,,dlouhodoby vztah*). Nejvetsi genderovy rozdil je u Cetnosti oznaceni diivodu
hledani partnera na sex, zde je rozdil markantni (54 % muZzl oproti 22,6 % zen). V tomto
pfipadé¢ se potvrdil i stfedné silny vztah mezi volbou tohoto diivodu a genderem
respondentti (V=0,323). Lze tedy tvrdit, Ze ve sledovaném souboru muzi preferuji

vyuzivani aplikace Tinderu pro vyhledavani partnera na sex vyznamné vice nez zeny.

Dlvody pro zalozeni profilu na Tinderu, které jsou spolecné pro oba gendery, jsou
nezéavazné randéni a hledani partnera pro dlouhodoby vztah. Tento vysledek je viceméné
v souladu s predeSlymi vyzkumy [Abramova et al. 2016; Chappetta, Barth 2016;
Pavlickova 2017; Ranzini, Lutz 2016; Sevi, Aral, Eskenazi 2017; Van de Rest 2015] a

navazuje na teorii uZiti a uspokojeni podle Sumter, Vandenbosch, Ligtenberg [2016].

Nezéavazné randéni jako hlavni diivod vyuzivani Tinderu bez genderového rozdilu je spise
piekvapenim vyzkumného souboru (46,8 % muzl a 48,9 % Zen). Tento vysledek se neda
pfipodobnit k pfedchozim vyzkumlm, jelikoZ se vyzkumy na nezdvazné randéni jako
takové nezamétovaly Rozhodla jsem se ho zatadit do socidlniho uspokojeni, coz by m¢lo
byt vyhleddvano hlavné Zenami [Sumter, Vandenbosch, Ligtenberg 2016], ale v mém
souboru je to bez rozdilu mezi gendery. Je také mozné, ze Zeny vyuzivaji nezdvazné

randéni k hledani vhodného partnera pro jejich socidlni uspokojeni.
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Jsou uvadéné preference vlastnosti druhych v souladu se sociobiologickou teorii?

Sociobiologickd teorie ukazuje, ze muzi dévaji pfednost mladym, zdravym a plodnym
zenam, tj. davaji prednost charakteristikim naznacujicim plodnost, zatimco zeny hledaji
muze vysSiho vzdélani a socioekonomického statusu, tj. vyhledavaji charakteristiky
naznacujici schopnost zajiSténi rodiny [Sprecher, Sullivan, Harfield 1994: 1074]. Nicméné,
analyticka ¢ast naznacuje, ze tento vyzkum se vice shoduje s ndzorem Oppenheimer, ktera
nastinuje zménu v modernim svéte, kde se Zeny zajimaji 1 o jiné véci néz jen rodinu,
v piipad¢ tohoto vyzkumného souboru by se jednalo o to, zZe Zeny vice nez vzhled zajima
vzdélani partnera®”. Déle naznaduje, 7e muzi uz tolik nehledaji ,,plodné“ Zeny, ale Ze se
napf. bohati lidé hledaji navzajem [Oppenheimer citovana in Hamplova 2006: 42-43].
Ambramova et al. [2016] se také zamétfovali na to, Ze se genderové nerovnosti mazou,

avsak pfi volbé partnera objevili genderové rozdily

Vysledky vyzkumu nejsou zcela v souladu se sociobiologickou teorii, ale i ve zkoumaném
5w v ’ v v i 2 " v
souboru plati, ¢ muZe vice nez Zeny zajimi vzhled partnera/ky.” Zeny se cht&ji

prezentovat, Ze jsou fit, hubené a sexy.

Zajimavé je, Ze sexy chtéji vypadat oba gendery témét bez rozdilu (modus 2 pro oba
e v vo ve o7 v ‘s r vizr 7 v 24
gendery, median 3 u Zen a 2,5 u muzi). MuZi vice pfedvadi své vzdélani nez vzhled™ a
v ’ v e .y s 1 o M1z 72 « . . v
7eny vice nez muzi preferuji u potencialnich partnerti vzdélani®. Ackoliv, jak muzi, tak

7eny hledaji n&koho chytrého, vzdélaného a vtipného.*® Dale je stale ptitomny fakt, ktery

2 Modus u ,vzdélany*“ je 1 a median 2, u ,.krasny*“ je modus i median 2, u ,fit“ modus 3 a median 2, u
,hubeny* modus i median 3 a u ,,bohaty* modus 3 a 4 a median 4.

3 Modus u hledani n&koho fit a hubeného je pro muze 2, kdezto pro Zeny 3.

2 Muzi mely modus u ,,vzdélany“ 1 a median 2, u ,,krdsny* je modus i median 2, u ,,fit“ modus 3 a median 2
au ,hubeny* modus i median 3.

» Zeny mély u moznosti ,,vzd&lany* modus i median 2.

Y baterii, koho na Tinderu hledaji zeny, se u ,,chytry* objevil modus i median 1, u ,,vzdélany* a , vtipny*
pak modus 1 a median 2. U muzi to bylo ,,chytry“ i ,,vtipny* modus i median 1 a ,,vzdélany“ mélo modus i

median 2.
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se ukazal i v pfedchozich vyzkumech [Abramova et al. 2016; Timmermans, Courtois 2018;

. ~ v r * 14 ~ v 2
Weiser et al. 2017], Ze muzi jsou vice aktivni neZ Zeny.>’

27 . . . ” o s . . ” . o

S tvrzenim ,,na Tinderu jsem spise aktivni — za¢inam konverzaci* souhlasi a spiSe souhlasi 78 % muzi a
pouze 16 % Zen. Procenta souhlasu a spiSe souhlasu se u tvrzeni ,,na Tinderu jsem spiSe aktivni — zvu na
schiizky* snizily na 64 % muzi a 10 % Zen.
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Zaveér
Cilem této prace bylo nahlédnout na fenomén Tinderu v Ceské republice a zaméfit se na

davody pro vyuzivani aplikace Tinder a ovéfit platnost sociobiologické teorie v chovani

uzivatelu.

Nejprve jsem predstavila vSechny potfebné koncepty, tzn. koncept vynotujici se dospélosti,
koncept seznamovani, aplikaci Tinder, teorii uziti a uspokojeni, gender, genderové
stereotypy a sociobiologickou teorii. Koncept vynoiujici se dospélosti rdimuje muj vybér
sociobiologickd teorie. Z téchto dvou teorii poté vychazi vyzkumné otdzky a hypotézy.
V metodologické Casti jsem predstavila dotaznik, zplsob distribuce dotazniku, limity

vyzkumu, metody zpracovani dat a jejich analyzy a popis vyzkumného souboru.

V analytické casti jsem predstavila potvrzené vztahy mezi proménnymi. V diskuzi uvadim
argumenty pro piijeti/nepiijeti stanovenych hypotéz, 6 z 10 hypotéz ziskalo oporu v

datech.

Nejcast¢jsi diivod pro zaloZeni profilu na Tinderu bylo nezavazné randéni. Je mozné tedy
usoudit, Ze Tinder dostal svym prfedsudkiim a skutecné existuje pro nezdvazné randéni a
vyhledavani partnert na sex. Pti pohledu na dalsi diivody pro zalozeni aplikace Tinder se
ukdzaly rozdily, které jsou v souladu s ptechozimi vyzkumy 1 teorii uZiti a uspokojeni
podle Sumter, Vandenbosch, Ligtenberg 2016. Muzi Tinder vyuzZivaji hlavné pro
zprostiedkovani fyzického wuspokojeni, tj. sex, u Zen je to jinak a preferuji
zprostfedkovavani socidlniho uspokojeni pred fyzickym, nejcetnéjsi divody pro zaloZeni
Tinderu bylo nezdvazné randéni a hledani dlouhodobého vztahu. Nejvétsi genderovy rozdil
se ukdzal u hlavniho diivodu muzi, a to Cetnost oznaceni divodu hledani partnera na sex,
kde byl rozdil markantni (54 % muzi oproti 22,6 % Zen). Nezdvazné randéni jako hlavni
divod vyuzivani Tinderu bez genderového rozdilu je spiSe piekvapenim vyzkumného
souboru (46,8 % muzl a 48,9 % zen). Tento vysledek se neda ptipodobnit k pfedchozim

vyzkumum, jelikoz se vyzkumy na nezavazné randéni jako takové nezamétovaly.

Pfi zaméteni na druhou vyzkumnou otézku, tj. ,,jsou uvadéné preference vlastnosti druhych
v souladu se sociobiologickou teorii?*, se v mém vyzkumném souboru ukézal spiSe rozpor

se sociobiologickou teorii. Par prvki teorie se ve zkoumaném souboru pieci jen ukazalo,
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napf. muze vice nez zeny zajima vzhled partnera/ky a Zeny se chtéji prezentovat, ze jsou
fit, hubené a sexy, mediany mezi pohlavimi se nelisily, pouze mody u fit a hubeny (zeny 2,
muzi 3 u obou proménnych. Déle se objevilo, Ze muzi vice predvadi své vzdélani nez svij
socioekonomicky status a zeny vice nez muzi preferuji u potencialnich partnerti vzdélani.
Ackoliv, jak muzi, tak zeny hledaji nékoho chytrého, vzdélaného a vtipného. Avsak tento
vyzkumny soubor se spiSe shoduje s ndzorem Oppenheimer, kterd nastifiuje zménu
v modernim svété, kde se zeny zajimaji i o jiné véci néz jen rodinu, v piipadé tohoto
vyzkumného souboru by se jednalo o to, Ze Zeny vice nez vzhled zajima vzdélani partnera.
e

Déle naznacuje, ze muzi uz tolik nehledaji ,,plodné“ Zeny, ale Ze se napt. bohati lidé

hledaji navzdjem [Oppenheimer citovana in Hamplova 2006: 42-43].

Na tento vysledek je mozné pohliZzet zriznych hledisek. Jedno mozné vysvétleni je
progresivita lidi ve v€ku vynofujici se dospélosti. V tomto tvrzeni jdu sice proti zvolené
sociobiologické teorii, ale je mozné, Ze Cesti uzivatelé Tinderu uz nehledi tolik na vzhled a

uzivatelky zase na socioekonomicky status a vzdélani.

Doporu€enim pro rozSifeni vyzkumu je provedeni kvalitativniho Setfeni, napf.
hloubkovymi rozhovory, které by pomohly odhalit mySlenkové pochody uZivateld a

objevit jiné divody pro pouzivani aplikace.
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Summary

The aim of this work was to look at the phenomenon of Tinder in the Czech Republic and
to focus on the reasons for using Tinder and to verify the validity of sociobiological theory
in user behavior.

At first I introduced all the necessary concepts, ie. the concept of emerging adulthood, the
concept of acquaintance, the application of Tinder, the theory of use and satisfaction,
gender, gender stereotypes, and sociobiological theory. The concept of emerging adulthood
is framed by my choice of age group of 18-30 years, but the most important for my work
are theories of use and satisfaction and sociobiological theory. From these two theories
then research questions and hypotheses are based. In the methodological part, I introduced
a questionnaire, a method of distribution of the questionnaire, limits of research, methods
of data processing and their analysis and a description of the research file.

In the analytical part, I introduced confirmed relationships between variables. In the
discussion I put forward arguments for accepting / not accepting the hypotheses, 6 out of
10 hypotheses were accepted. The most common reason for setting up a profile on Tinder
was casual dating. Looking at other reasons for setting up Tinder, differences have
emerged that are consistent with previous research and use and satisfaction theory by
Sumter, Vandenbosch, Ligtenberg 2016. Men mainly uses Tinder for physical satisfaction,
ie sex, but women mainly for social satisfaction, casual and searching for a long-term

relationship.
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Piedpokladany nazev v €eském jazyce: Rozdily v divodech pro pouzivani seznamovaci

aplikace Tinder s ohledem na gender uzivatela

Piedpokladany nazev v anglickém jazyce: Differences in reasons for using dating app

Tinder considering gender of the users
Vymezeni tématu a vstupni diskuze:

Ve své praci bych se chtéla zabyvat rozdily v motivaci pro pouzivani seznamovaci
aplikace Tinder s ohledem na genderové uzivatel. Tinder je v soucCasnosti povazovan za
jednu z nejpopularnéjSich seznamovacich aplikaci, kterou denné pouziva alesponn 10
miliont lidi. Tinder je zaméfen na vzhled uzivatell, tedy prochazeni fotek uzivatelt, popf.
jejich osobnich informaci, podle ¢ehoz se uzivatel rozhodne, zda ma o uzivatele z4jem.

[Sumter, Vandenbosch, Ligtenberg 2016]

Fenomén Tinderu neni velice prozkoumané téma, 1 presto existuji studie zametujici se na
motivace k jeho uzivdni. Mezi nejCastéj§i motivace k uzivani Tinderu patii — sex,
pratelstvi, vztah, cestovani, sebevédomi, zabava. Motivace se li§i s genderem, pro Zeny je
to vétSinou pratelstvi a sebevédomi, kdezto muzi ho Castéji vyuzivaji k hledani sexuélniho

partnera, vztahu nebo cestovani. [Ranzini, Lutz 2016]

Genderové stereotypy a normy piezivaji stale i v 21. stoleti, a to 1 v seznamovani, napf.
muz by mél byt ten, co udéla prvni krok, Zeny jsou ty, které hledaji vztah atd. Socialni
stereotypy, odrazeji vnimani pozorovatele toho, co lidé délaji v kazdodennim Zivoté.
Pokud je urcita skupina pravidelné vidéna pii urcité Cinnosti, lidé si ji s touto ¢innosti

za¢nou spojovat, a 1 jim pfisuzovat vlastnosti s ni spojené, napi. zeny, protoze se staraji o
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déti, jsou vlidné a pecujici atd. [Eagly, Steffen 1984] Mij vyzkum bude mimo hledani
rozdilti motivaci uzivatell také navazovat na takového stereotypy a usilovat o zjisténi, zda
jsou stale pravdivé, napi. zda jsou zeny ty, které hledaji vztah a muzi spiSe pouze

sexualniho partnera apod.
Piedpokladané metody zpracovani prace:

Ke studiu této problematiky bych rada vyuzila odbornou literaturu zaméfujici na
genderové stereotypy. Rada bych praci rozdélila do dvou casti. V prvni ¢asti se budu
vénovat teoretickému ukotveni, tzn. konceptualizace pojmil jako je tinder, genderové
stereotypy ¢i samotny gender. Dale bych uvedla genderové stereotypy v souvislosti
s online seznamovanim, konkrétn¢ se seznamovaci aplikaci Tinder. Dale se budu vénovat

fenoménu Tinder a pfedstavila bych také fenomén online seznamovani.

Ve druhé c¢asti, empirické, bych se rdda zaméfila na vyzkum. Tento vyzkum bude s
ohledem na specificnost tématu postaven na kvalitativni metodologii. Kwvalititativni
metody sbéru dat mi umozni odhalit ziskat hlubsi vhled do problematiky a porozumeéni
vyznamum vztahujici se k tématu. Pro sviij vyzkum bych rada zvolila kvalitativni rozhovor
v polostrukturované formé&. Jako zpiisob analyzy dat jsem si vybrala tematickou analyzu

rozhovort.

Vyzkumné otazky:

Jak se lisi duvody pro uzivani aplikace Tinder na zaklade genderu?
Jednaji uzivatelé Tinderu v souladu s genderovymi stereotypy?
Predpokliadana struktura prace:

1. Uvod
2. Teoretické ukotveni
3. Cile a vyzkumné otazky
4. Kvalitativni vyzkum
5. Zavér, hlavni zjisténi
Kli¢ova slova v ¢eském jazyce: tinder, genderové stereotypy, motivace, cyberldska,

seznamovani, seznamka
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