Abstrakt

Cilem této bakalarské prace je vypracovani podnikatelského planu popisujiciho
zaloZeni digitalni agentury. Teoreticka c¢ast nejprve ukotvuje pojem podnikani a
souvislosti spojené se zaloZenim firmy v Ceské republice. Dale se vénuje UGcelu
podnikatelského zameéru, a rozebira jeho strukturu. Zamérfuje se taktéz na nastroje a
metody digitalniho marketingu, které bude budouci digitalni agentura v ramci svych

sluzeb pouzivat.

Prakticka Cast se poté zabyva vypracovanim konkrétniho podnikatelského planu. Pro
lepSi porozuméni cilové skupiné bylo uspofadano dotaznikové Setfeni. Spole¢né s
analyzami SWOT, SLEPT a Porterovym modelem péti sil poslouzila ziskana data jako
podklad pro vypracovani marketingového planu. Proveditelnost podnikatelského

zaméru je nasledné podporena finanénim planem.



