
Abstrakt 

Cílem této bakalářské práce je vypracování podnikatelského plánu popisujícího 

založení digitální agentury. Teoretická část nejprve ukotvuje pojem podnikání a 

souvislosti spojené se založením firmy v České republice. Dále se věnuje účelu 

podnikatelského záměru, a rozebírá jeho strukturu. Zaměřuje se taktéž na nástroje a 

metody digitálního marketingu, které bude budoucí digitální agentura v rámci svých 

služeb používat. 

 

Praktická část se poté zabývá vypracováním konkrétního podnikatelského plánu. Pro 

lepší porozumění cílové skupině bylo uspořádáno dotazníkové šetření. Společně s 

analýzami SWOT, SLEPT a Porterovým modelem pěti sil posloužila získaná data jako 

podklad pro vypracování marketingového plánu. Proveditelnost podnikatelského 

záměru je následně podpořena finančním plánem. 


