Abstrakt

Tato bakalarska prace se vénuje reprezentaci muzské role v domdacnosti v marketingové
komunikaci. Jejim cilem je popsat ménici se roli muze v domaci sféfe a zjistit, nakolik tuto
proménu reflektuje soucasna ceska televizni reklama. V teoretické ¢asti se prace stru¢né zabyva
konceptem maskulinity, genderovymi stereotypy v médiich a jejich vlivem na spole¢nost. Dale
shrnuje proménu role muze v domécnosti s pfichodem industrializace a pozdéji zenské
emancipace. Poté nésleduje stéZejni Cast prace, kterd se zamétuje na zobrazovani role muze
v domdcnosti v reklamé. Nejprve se soustfedi na popis tradi¢niho stereotypniho zobrazovani
maskulinity a pfedevS§im nelichotivé prezentace muzii v domacnosti. Nasledné se vénuje
novému trendu pozitivniho vykreslovani muzské, zejména potom otcovské role v domaci sfére
v reklamé. Praktickd ¢ast prezentuje vlastni vyzkum, ktery se snazi zjistit, zda v soucasné ceské
televizni reklamé ptevladaji stereotypni, nebo nové a pozitivni obrazy muzi v domécnosti.
K tomu byla pouzita kvantitativni a kvalitativni obsahova analyza reklam vysilanych na
televiznich stanicich Nova a Prima. Vysledky vyzkumu naznacuji upousténi od tradi¢nich
stereotypu a ukazuji vyraznou ptevahu pozitivniho ptistupu k zobrazovani muzi v domécnosti

v marketingové komunikaci.



