
Abstrakt 

Hlavnou témou mojej bakalárskej práce je ukážka kľúčovej role budovania "public image" 

a uplatňovania strategickej komunikácie voči Islamskému štátu zo strany súčasného 

amerického prezidenta Donalda Trumpa a jeho predchodcu v úrade Baracka Obamu. 

V teoretickej časti práce stručne popíšem najnebezpečnejšiu teroristickú organizáciu modernej 

doby – Islamský štát ako agresora a hrozbu Západného sveta, v antagonizme s protektívnou 

politikou USA, ako aktéra na čele Globálnej protiteroristickej koalície. V tejto časti sa 

primárne pokúsim načrtnúť hlavný koncept strategickej komunikácie, ako takej, jej formy 

a rozdiely v pojmoch strategická komunikácia  a propaganda.  Praktické jadro práce je 

venované analýze spôsobov formulovania strategickej komunikácie jej priamymi aktérmi s 

cieľom informovať relevantné publikum, a teda verejnosť Spojených štátov o jednotlivých 

krokoch počas vojny proti IS. Konkrétne sa zameriam na oficiálnu strategickú komunikáciu 

prezidentov Obamu a Trumpa na príklade rozboru vybraných tlačových besied. V rámci 

digitálnych médií sa zameriam na sociálnu sieť Twitter a fenomén tzv. Twitterovej 

diplomacie. Kľúčovým prvkom práce je popísanie stanovených priorít strategickej 

komunikácie v časovom období dvoch posledných prezidentov USA. Špecifický časový 

rámec súvisiaci s aktom zmeny na poste hlavy štátu USA bol zvolený  na základe 

predpokladanej kontinuálnosti primárnych premís a naopak očividného obratu v spôsoboch 

uplatňovania strategickej komunikácie voči IS zo strany prezidentov Obamu a Trumpa. 

Hlavným cieľom práce je zhodnotiť a porovnať efektivitu strategickej komunikácie oboch 

prezidentov  na základe oficiálnych prieskumov verejnej mienky o spokojnosti občanov USA 

s politikou uplatňovanou na území Islamského štátu.  

 


