Abstrakt

Hlavnou témou mojej bakalarskej prace je ukazka kl'acovej role budovania "public image"
a uplatiovania strategickej komunikdcie voc¢i Islamskému Stitu zo strany sucasného
amerického prezidenta Donalda Trumpa ajeho predchodcu v turade Baracka Obamu.
V teoretickej Casti prace strucne popiSem najnebezpecnejsiu teroristickil organizaciu moderne;j
doby — Islamsky §tat ako agresora a hrozbu Zapadného sveta, v antagonizme s protektivnou
politikou USA, ako aktéra na cele Globalnej protiteroristickej koalicie. V tejto Casti sa
primarne pokusim nacrtnit’ hlavny koncept strategickej komunikacie, ako takej, jej formy
arozdiely vpojmoch strategicka komunikacia a propaganda. Praktické jadro prace je
venované analyze spdsobov formulovania strategickej komunikécie jej priamymi aktérmi s
cielom informovat’ relevantné publikum, a teda verejnost’ Spojenych Statov o jednotlivych
krokoch pocas vojny proti IS. Konkrétne sa zameriam na oficidlnu strategicku komunikéciu
prezidentov Obamu a Trumpa na priklade rozboru vybranych tlac¢ovych besied. V ramci
digitdlnych médii sa zameriam na socidlnu siet Twitter a fenomén tzv. Twitterovej
diplomacie. KIicovym prvkom prace je popisanie stanovenych priorit strategickej
komunikécie v Gasovom obdobi dvoch poslednych prezidentov USA. Specificky asovy
ramec suvisiaci s aktom zmeny na poste hlavy S$tatu USA bol zvoleny na zaklade
predpokladanej kontinudlnosti primarnych premis a naopak ocividného obratu v sposoboch
uplatiiovania strategickej komunikacie voc¢i IS zo strany prezidentov Obamu a Trumpa.
Hlavnym cielom prace je zhodnotit’ a porovnat’ efektivitu strategickej komunikacie oboch
prezidentov na zéklade oficidlnych prieskumov verejnej mienky o spokojnosti ob¢anov USA

s politikou uplatnovanou na izemi Islamského Statu.



