Anotace

Tato prace se vénuje volbam do PSP CR 2017 se zaméfenim na predvolebni kampané hnuti
ANO a CSSD. Prace si klade za cil zjistit hlavni rozdily v kampanich, které byly vedeny
koali¢nimi partnery z pfedchoziho volebniho obdobi. Pro spravné teoretické ukotveni tématu
jsou v praci objasnény pojmy politicka strana a politické hnuti, jejichz vymezeni je podstatné
pro ucely této prace. Operovano je rovnéz s teoretickymi aspekty politického marketingu. Pro
zjisténi potfebnych skutecnosti jsou predvolebni agitace obou aktérii zasazeny do konceptu
Daria Skrzypinského, ktery pojednava o ctyiech typech strategii, jez jsou v piedvolebnich
kampanich obsazeny. Zminén je kontext celé pfedvolebni situace 2017 pro srozumitelnéjsi
pochopeni vSech souvislosti konecné analyzy. Nasledné aplikovani konceptu na postupy pfi
tvorb¢ strategii poskytne pozadované zavéry na vyzkumné otazky, které jsou v praci nastinény.
Analyza je provedena na vSech Ctyfech strategiich, které jsou v konceptu uvedeny s potiebou
komunikaéni strategii modifikovat k aktudlnim trendiim politickych kampani. Zavérem jsou

vykazany nejznatelnéjsi diference v ramci komparace kampani obou zkoumanych subjektt.



