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Diplomantka se v odevzdané diplomové praci vénuje tématu reklamy v autorském
pravu a vyuziti autorskych dél pro reklamni acely. Prace pojima zvolené
individualn{ téma pomérneé siroce, véetné obecnych otazek tykajicich se obsahu
autorského prava a jeho historie a obecnych otazek vymezeni hranice mezi
umeénim a reklamou.

Prace nerozebira teoretické pravni otazky do uplné hloubky tématu, na druhou
stranu jeji pfednosti je fakt, ze pfinasi ne¢které zajimavé poznatky z praxe, které
autorka cerpala z aktualnich zdroji. Z prace je patrny osobity pfistup autorky a
zajem o individualné zvolené téma. Obsahové jsou splnény pozadavky kladené na
tento druh praci. Zaroven je pfednosti, ze diplomantka pojmenovava a spravné
chape rozdilnost oblasti soukromého prava a vefejného prava a zabyva se obéma
témito oblastmi relevantnimi v oblasti autorské reklamy a jejich vzajemnym
vztahem.

Pouzité metody vyuzivané diplomantkou pii psani prace jsou zejména metoda
analyticka a synteticka.

Prace je prehledna a ¢tiva, coz vsak neni na Gkor pozadovanému obsahu a Grovni
bl
pozadavkl kladenych na diplomovou praci.

Prinosem prace je zpracovani soudobé literatury, a to zejména komentafové a
védecké literatury, véetné literatury specificky zaméfeni na oblast reklamni tvorby.



Prednosti prace je jeji pfehlednost a dobra srozumitelnost. Nékteré otazky by bylo
vhodné dale teoreticky rozpracovat, jako je napf. otazka originality a ptivodnosti
tfotografii vyuzivanych v reklamé. Zajimavé jsou také ivahy o promitnuti autorova
postoje a osobnosti do reklamniho vytvoru, kdy autorka prace cerpala 1

z mimopravn{ literatury a zabyva se 1 hranici mezi skute¢nym (volnym) uménim a
reklamou. Jako urcity nedostatek vidi oponentka absenci hlubsich teoreticko-
pravnich uvah k nastolenym otazkam, vzhledem ke znalosti materie ale lze
pfedpokladat, ze si vlastni nazory mtze diplomantka dale dotvatet v ramci dalstho
pfipadného studia a praxe.

I pfes uvedenou mensi vyhradu Ize vSak praci hodnotit jako spliujici vsechny
obsahové pozadavky kladené na tento druh praci.

Po formaln{ strance prace nevykazuje vady. Obsahuje seznam zkratek a
poznamkovy aparat. Po stylistické strance je prace na urovni obvyklé pro dany

druh praci.

Prace jako takova spliuje naroky kladené na obdobny druh praci a doporucuij ji
k ustni obhajobé.

V Praze dne 16. 5. 2019 JUDr. et MgA. Petra Zikovska



