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Uvod

Nézev nasledujici prace ,,Autorské dilo a reklama* se na prvni pohled mize jevit jako titul,
ktery spojuje dva samostatné stojici pojmy. Pokud se zaméfime na obsah této prace detailngji,
stane se zjevnym, ze autorka vzhledem ke svému zaméru, zvolila ptislusSny nazev vhodné. Cilem
této prace je snaha o predstaveni soucasného pojeti jak autorského dila a aktudlniho stavu ochrany
prav, kterd ndlezeji autorim k jejich dilim, tak reklamy, a zaroven propojeni obou svéti,
autorského a reklamniho, a to z autorskopravniho hlediska v ¢eském pravnim fadu.

Autorské dilo, predevsim dilo umélecké, a reklama mohou byt ¢asto povazovany za dva
protipdly. Autoii dél se ve své tvorbé snazi o uméleckou nezavislost, ale naopak s reklamou se
zpravidla poji prvek komercnosti. Pfesto jsou obé€ tyto oblasti soucasti spolecnosti a kultury, kterou
svym vyznamem a hodnotami pomahaji rozvijet. Proto tato prace pokracuje i ¢asti praktickou, ve
které ptinasi n¢kolik pohledii na vzajemny vztah uméni a reklamy. Dale nckteré €asti této prace
autorka obohacuje o teoretické znalosti z pohledu marketingu.

Snahou autorky je nahlédnout a zkoumat hranice mezi autorskym dilem a reklamou a
ukazat jejich vzajemnou blizkost. Primarné se bude jednat o situace, kdy v reklamé& dochazi, ze
strany reklamnich tvirct, k pouziti konkrétniho ciziho, at’ jiz zndmého nebo méné znamého,
autorského dila, s i€elem zvysit atraktivitu takového reklamniho sdéleni. Déle se tato prace zabyva
analyzou problematiky, kdy samotna reklama mtize spliiovat podminky Autorského zakona a sama

tak bude kategorizovana jako autorské dilo chranéné timto zdkonem.

Uvedena problematika bude posuzovéna optikou platného prava Ceské republiky a vychazi

z pravniho stavu k 30. 4. 2019.

Hlavni ¢ast prace je vypracovana skrze metodu postupujiciho od obecného ke konkrétnimu,
coz je patrno jiZ z ivodniho zasazeni pojmu autorského dila do systematiky pravniho fadu. Prace
je rozdelena do dvou zdkladnich celkt, obecného a zvlastniho, které se na mnoha mistech zdmérné
prolinaji. Celek obecny je tvofen dvéma hlavnimi oblastmi, a to teoretickym vykladem institutt
autorského dila a reklamy, tvoii ho 7 kapitol. V prvni kapitole pfedstavim odvétvi prava dusevniho
vlastnictvi, jehoZ jsou prava autorskd soucasti a vymezim pojem nehmotnych statkli. V kapitole
druhé oteviu oblast autorskych prav, jeho historicky vyvoj a stavajici pravni upravu, jak
z mezinarodniho, tak pfedev§im z narodniho hlediska. V kapitole tfeti se jiz rozsahle vénuji
vymezeni pojmu autorského dila a blize specifikuji jeho zakonné pojmové znaky. Ctvrta kapitola

se zabyva vznikem a trvanim autorskych prav a odliSeni osobnostnich a majetkovych prav autora



k autorskym dilim. Pata a Sestd kapitola se jiz vénuji problematice reklamy a reklamniho prava
z autorskopravniho pohledu. V tvodu paté kapitoly diplomové prace se zaméfuji na pravni i
mimopravni Upravu reklamy. Nasledn¢é popisuji legalni definice reklamy, které pfinasSi fada
platnych pravnich piedpisii na izemi Ceské republiky. Dale v ramci téchto dvou kapitol poukazuji
na prolinani svéta reklamy a autorskych dél se zaméfenim na dila uméleckd. Obecnou ¢ast uzavira
kapitola sedma, ktera blize specifikuje naklddani s majetkovymi autorskymi pravy, pfi¢emz
popisuje moznosti legalniho uziti autorského dila v reklamé, jak bez souhlasu autora na zakladé¢
zékonnych vyjimek a omezeni v ramci tzv. zdkonnych licenci a volnych dél, kterym jiz uplynula
ochranna doba trvani majetkovych prav a dale moznost dilo uzit na zaklad¢ udélené¢ho opravnéni
autora v podob¢ uzaviené smlouvy. Tato kapitola zahrnuje problematiku licen¢nich smluv a smluv

o dilo a je doplnéna o zajimavy institut, tzv. tiikrokovy test.

Ve zvlastni ¢asti, v rdmci posledni, osmé kapitoly, se autorka pokusi teoretické poznatky
z obecné casti prakticky aplikovat na nékolika aktudlnich kauzach a rozhodovaci praxi ¢eskych
soudi a vymerzit tak redlné piipady, kdy se nékteré aspekty reklamni praxe dostavaji do
konfrontace s pravem autorskym. V zavéru této diplomové prace autorka zhodnoti, jak se autorské

pravo v soucasnosti promitd do sféry reklamni tvorby a nabidne své uvahy o tzv. reklamnim dile.



Obecna Cast

1. Pravo duSevniho vlastnictvi

Pred samotnou specifikaci pojmu autorského dila je zajisté vhodné zacit, pro lepsi
pochopeni problematiky této oblasti, s celkovou systematikou a charakteristikou pravniho odvétvi,

jehoz je pojem autorské dilo soucasti a zaradit jej do systému prava jako celku.

1.1. Obecné k praviim duSevniho vlastnictvi

Pravo dusevniho vlastnictvi je soucasti soukromopravniho fadu, které priznava prava
k nehmotnym vécem, tyto véci vymezuje a poskytuje ochranu dot¢enym praviim. Jedna se o vécna

prava s absolutni soukromopravni povahou pisobici erga omnes a ex lege.

Ackoliv se v Obcanském zakoniku, jako zakladnim pravnim ptedpise soukromého prava,
pojem dusevniho vlastnictvi vyskytuje na vice mistech,' v ¢eském pravnim fadu jednoznacnou

.....

feceno se jedna o vysledky tviirci dusevni cinnosti.

Soustava prav duSevniho vlastnictvi je v ¢eské pravni nauce tvofena dvéma dil¢imi
slozkami, a to prdavy k predmétim priimyslového vlastnictvi na jedné stran€ a pravy k ostatnim
predmétim dusevniho vlastnictvi, kterymi jsou primarné prdava autorska a prava souvisejici

s pravem autorskym, na stran¢ druhé, pticemz kazda z nich stoji na jinych pravnich zasadéch.

Pifedmét duSevniho vlastnictvi je spole€nym znakem pro tyto dvé kategorie, kterym jsou
nehmotné statky, coby zvlastni pfedméty nehmotné povahy, pfevazné jako duSevni vytvory
vnimatelné lidskymi smysly a jsou upravené zvlaStnimi zakony, napiiklad autorskym zakonem,
patentovym zikonem, zdkonem o priimyslovych vzorech, o ochrannych znamkach.> Obecnym

znakem téchto nehmotnych statkl je jejich alesponl potencionalni majetkova zhodnotitelnost,

! Srov. ustanoveni § 2178, 2351, 2358, 2616, 2633, 2534, 2977 a 2978 Obcanského zakoniku.

2 PETROV, Jan. Ob&ansky zakonik: komentaf. Petrov, Vytisk, Beran a kolektiv. Praha: C.H. Beck, 2017. Beckova
edice komentované zakony. ISBN 978-80-7400-653-1. S. 2206.

3VOICIK, Peter. Teorie pravni ochrany nehmotnych statkd. Praha - Brno: Vaclav Klemm - Vydavatelstvi a
nakladatelstvi, Brno: Véclav Klemm - Vydavatelstvi a nakladatelstvi — Metropolitni univerzita Praha, 2016. ISBN
978-80-87956-39-7 (MUP). S. 11.19. ISBN 978-80-87713-16-7 (Vaclav Klemm).



piicemz jejich nehmotnost chapeme v pravnim smyslu jako protiklad hmotnych hodnot. Ne
vSechny nehmotné statky mohou byt pfedmétem ochrany duSevniho vlastnictvi, jsou jimi jen ty,

se kterymi je mozné disponovat a jsou tak pfedmétem soukromopravnich smluvnich vztaht.

Préavo dusevniho vlastnictvi jsem vySe charakterizovala jako odvétvi soukromého prava,
pokud se ale blize podivame na dil¢i upravu tohoto institutu, zjistime, Ze se s timto pojmem poji
fada vefejnopravnich institutd, a to naptiklad skutecnosti, se kterymi je spojen vznik prav, napf.
ufednim zépisem ochranné znamky do vefejnopravniho resjttiku, proto dle nckterych nazort

muzeme hovofit o smiSeném charakteru prava dusevniho vlastnictvi.

Typickym znakem nehmotnych statktl je jejich relativni nezavislosti na ¢ase a misté, tedy
schopnost vSudypfitomnosti. Nehmotné statky tak mohou byt uzity neakcesoricky ve vztahu k
jejich zhmotnénému predmétu (hmotnému nosici), kdekoliv a kdykoliv, soucasné, 1 ndsledné, a to
bez Ujmy na jejich kvalité. V disledku globalni rozdilnosti soukromopravnich tak i
vetejnopravnich Uprav ochrany prav k nehmotnym statkiim jsou tak tato prava chranéna pouze na
ur¢itém uzemi, kde splituji podminky ochrany pravniho fadu daného statu, hovotime o tzv. zdsade
teritoriality neboli principu statné uzemné omezené pravni ochrany. Rozdilnost miizeme spatiovat
jak v ochrané jednotlivych pfedméti nehmotnych statkd, tak naptiklad v délce trvani takové
ochrany.

Samotny pojem duSevni vlastnictvi se pouZiva i v mezinarodnich smlouvéch, naptiklad jej
zcela jasné definuje ¢lanek 2 Umluvy o ziizeni Svétové organizace dusevniho vlastnictvi (WIPO)
podepsané ve Stockholmu roku 1967.*

Jak jsem jiz uvedla vySe, pravy k dusevnimu vlastnictvi se rozumi prava k nehmotnym
statklim. Je tfeba si ale uvédomit, Ze se nejednd o synonyma, ale Ze k pravim k nehmotnym
statklim jsou fazena nejen prava duSevniho vlastnictvi, ale i prava osobnostni a prava osobni
povahy upravena Obc¢anskym zakonikem v rdmci ochrany osobnosti, a proto jsou ve vztahu

k praviim dusevniho vlastnictvi vnimana jako pojem Sirsi.

4 Dusevni viastnictvi jako prava k literarnim, uméleckym a vedeckym diliim, prava k vykoniim vykonnych umélcii,
prava ke zvukovym zdznamiim a k rozhlasovému vysilani, prava k vyndleziim ze vsech oblasti lidské cinnosti, prava k
védeckym objeviim, prava k priumyslovym vzorum a modelum, prava k tovarnim, obchodnim znamkam a znamkam
sluzeb, jakoz i k obchodnim jméniim a obchodnim ndazviim, prava na ochranu proti nekalé soutézi a viechna ostatni
prava vztahujici se k duSevni ¢innosti v oblasti primyslové, védecké, literarni a umélecké. uverejnéné ve vyhlasce
ministra zahranicnich véci é. 69/1975 Sb., o Umluvé o zifizeni Svétové organizace duSevniho viastnictvi, podepsané
ve Stockholmu dne 14. cervence 1967.



Z hlediska ¢lenéni vychazejiciho z Obcanského zdkoniku, jsou prava duSevniho vlastnictvi
jednak pravy majetkovymi, coz uz vyplyva z pojmu ,,vlastnictvi* a dle i pravy osobnostnimi tam,
kde se prava predmétove tykaji vytvort jako tvircich projevli osobni povahy, t€émi jsou prava
autorskd a prava vykonnych umélct, kdy se klade dlraz na osobu autora. Hovoiime tak o
dualistické koncepci autorského prava typickou pro kontinetnalni upravu, o které¢ budu hovofit
blize v dalsi ¢asti mé prace. °

Z mého pohledu, by pojem duSevniho vlastnictvi mél byt zakotven naptiklad v Obcanském
zékoniku jako zakladnim piedpise soukromého prava a nenechéavat vyklad tohoto pojmu pouze na

teorii.

1.2. Ustavni rovina prav dusSevniho vlastnictvi

Ochrana prava duSevniho vlastnictvi je Gstavné zakotvena v Listiné zdkladnich prav a
svobod, ktera zarucuje kazdému zékladni pravo vlastnit majetek, a to majetek hmotny i nehmotny?®
(¢l. 11 Listiny) a dale subjektivni vefejné kulturni pravo k vysledkim tviiréi duSevni ¢innosti (Cl.
34 odst. 1 Listiny). Tohoto kulturniho prava se na nasem uzemi mize domahat kazdy, stejn¢ jako
prava vlastnit majetek, jelikoz toto pravo neni uvedeno v €l. 41 odst. 1 Listiny, a nejedna se tak o

ustavni pravo, kterého se 1ze doméhat pouze v mezich provadécich zakont.’

Clanek 34 odst. 1 Listiny stanovi, Ze stat chrani vysledky tviiréi dinnosti, tedy tviiréi prava,
aje ustavnépravnim vychodiskem pro ochranu nositelt autorskych prav. Stejnym zptisobem pojem
dusevni vlastnictvi vymezil ve svych nalezech Ustavni soud, piikladmo v jednom z poslednich
nalezt II. US 2186/14 ze dne 13. 1. 2015 tykajici se této oblasti uvadi: ,,Ustavni soud predné
pripomind, Ze vytvory vzniklé dusevni cinnosti ¢lovéka si zaslouzi plnou ochranu. Vycerpavajici

definici "tviirci cinnosti" v ceském prdavnim radu nenalezneme, coz je ostatné i logické, nebot se

5 SRSTKA, Jiif, BARTAK, J an, DOBRICHOVSKY, Tomas, et al. Autorskeé pravo a prava souvisejici:
vysokoskolskda ucebnice. Praha: Leges, 2017. ISBN 978-80-7502-240-0. S. 36.

6, Z dikce Listiny, Umluvy a judikatury ESLP je ziejmé, Ze ochrana viastnictvi i majetku se v tistavnéprdavni roviné
prekryva a neobstoji nazor, ze je mozné vlastnit jen véc, a véc je jen to, "nac je mozné si sahnout". Predmét majetku
nehmotnych i dalsich hodnot, jimiz jsou napv. predméty spadajici do kategorii primyslového a jiného dusevniho
vlastnictvi, zaknihované cenné papiry, investicni ndstroje typu opci, swapii, futures nebo forwardu ¢i pohledavky. *
SIMACKOVA, Katefina. In: Wagnerova, Eliska; SIMICEK, V.; LANGRASEK, T.; POSPISIL, 1. a kol. Listina
zdkladnich prav a svobod. Komentdr- 1. vyd. Praha: Wolters Kluwer CR, a.s., 2012. S. 302.

" TELEC, Ivo a Pavel TUMA. Piehled prava dusevniho viastnictvi. Bro: Doplnék, 2006. ISBN 80-7239-198-4. S.
19.



jedna do znacné miry o jev i pojem mimopravni. Lze ji vSak charakterizovat jako cinnost
spocivajici ve vytvoreni néceho nehmotného s tim, Ze dosazeni tohoto cileného i necileného
vysledku zavisi na osobnich vlastnostech tviirce, bez nichz by tento vytvor nebyl viibec dosazen
(srov. napr. rozsudek Nejvyssiho soudu ze dne 10. 11. 2009 sp. zn. 30 Cdo 4924/2007). Takto
tviirci ¢innost obecné chrani jak ¢l. 11 Listiny, tak i ¢l. 34 Listiny, ktery ochranu dusevniho
viastnictvi sice systematicky zarazuje mezi kulturni prava, coz vychdzi z chapani lidské kultury
Jjako svébytné hodnotové kategorie a klade hodnotovy duraz na tvorivost lidského ducha, avsak
zaroven je treba cl. 34 Listiny vnimat jako konkretizaci ochrany majetku a viastnického prava
zakotveného v ¢l. 11 Listiny. Ustanoveni ¢l. 34 Listiny pritom obsahuje téz obecny odkaz na
zakonnou ochranu pravnich vysledkii dusevni tviirci ¢innosti, coz zakotvuje povinnost statu tuto

ochranu upravit v zdkonech a také ji efektivné poskytovat.« ®

8 Nalez Ustavniho soudu ze dne 13. 1. 2015, sp. zn. II. US 2186/14.



2. Autorska prava a jeho vyvoj

2.1. Pojem autorského prava

. Z hlediska koncepce prav dusevniho vlastnictvi navrh Autorského zdkona odpovida
kontinentalnimu pojeti prava. Pravo k vysledkum dusevni ¢innosti se priznava fyzické osobé a je
zarazovano do zakladnich lidskych prav. Osobnostnépravni pojeti prav duSevniho vlastnictvi

urcéuje povahu téchto prav, kterd jsou nezcizitelnd a nelze se jich vzdat. “*

Autorské pravo a prava souvisejici s pravem autorskym jsou vedle primyslovych prav
jednim z podobort odvétvi prava dusevniho vlastnictvi. Ochranné pravo autorské, jehoz Gstavnimi
vychodisky pravni Upravy je ¢l. 34 Listiny zakladnich lidskych prav a svobod, stoji na
soukromopravnich principech!?, které predstavuje pfirozena povaha vytvoru, pii¢emZ je jako
takové pravo chranéno a zptisob jeho vykonu stanoven statem.!! Pfirozend povaha je dana lidskou
schopnosti tvofivosti vytvord, nehmotnych vysledki umeélecké ¢i védecké tvorby Cloveéka, ktera je
bezesporu soucasti lidské ptirozenosti.

Pravni povahu autorského préva a prav souvisejicich s pravem autorskym charakterizuji
prvky dualistické koncepce ¢eského autorského prava, kterou jsem naznacila v pfedchozi kapitole.
Dualisticka koncepce vyklada autorské pravo jako soubor prav osobnostnich, a zaroven jako
soubor prav majetkovych. Vzhledem k harmoniza¢nim procesiim s evropskym pravem je soucasné
pojeti autorského prava Autorskym zdkonem oznacovano jako quasidualistické, a ne Cisté
dualistické, jak by se mohlo zdat z vyslovného rozdéleni autorskych prav na osobnostni a
majetkova prava.'? O ryzi dualismus se nejedna z diivodu osobnostnépravniho zakladu autorskych
prav, kdy i majetkova prava nachézi svij pivod v osobnépravni skuteCnosti a dale také pro

zachovani kontinuity doktrirnalniho vykladu autorskych prav na tizemi Ceské republiky. '3

? Divodova zprava k vladnimu navrhu zdkona o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a

o zméné nekterych zakond (autorsky zakon), €. 121/2000 Dz, obecna ¢ast.

10 Srov. preambuli mnohostranné Dohody TRIPS, ktera vyslovné uvadi soukromopravni povahu prav k dusevnimu
vlastnictvi.

W TELEC, Ivo. Autorsky zdkon: komentaf. V Praze: C.H. Beck, 2007. Velké komentafe. ISBN 978-80-7179-608-4.
S. 3.

12 Srov. ustanoveni § 10 Autorského zékona.

13 Autorsky zakon: komentaf a piedpisy souvisejici: podle stavu k ... Praha: Linde, 2003. ISBN 80-7201-546-x. S.
79-80.; TELEC, Ivo. Autorsky zakon: komentat. V Praze: C.H. Beck, 2007. Velké komentate. ISBN 978-80-7179-
608-4. S. 141-142.


http://www.beck-online.cz/bo/document-view.seam?documentId=onrf6mjzgy2v6mzv

Pravo autorsk¢ muzeme vykladat ve dvou podobach, a to ve smyslu objektivnim a
subjektivnim.

Autorské pravo jako souhrn pravnich norem soukromopravni povahy upravujici absolutni
ochranu literarnich, jinych uméleckych a védeckych d¢l, jako statkti nehmotné povahy, kterou
poskytuje pomoci normovani spolecenskych vztahli vznikajicich z tvar¢i Cinnosti ¢lovéka a
spolecenského uplatiiovani téchto vytvorit neboli autorskych dél, pfedstavuje pojeti ve smyslu
objektivnim.'* Tyto normy soukromého prava jsou formalné obsazeny jak v Ob&anském zakoniku
ve smyslu generalni pravni Gpravy, tak v Autorském zakon¢, jehoz normy maji pied obecnou
upravou piednost. RozliSovacim meznikem je kritérium zvlaStni neboli specialni upravy
Autorského zikona.'> Tyto normy stejné jako oblast soukromého prava stoji na principu
dispozitivni pravy, ze dovoleno je vSe, co neni zakdzano a spocivaji v piikazech, zdkazech, nebo
dovolenich budouciho lidského chovani, kterd se sice z uvedeného principu vyjimaji, ale praveé
tato forma norem je pro oblast autorského prava typicka.'® Dohromady takové normy vytvafi

normativni systém a zatazuji se mezi dalsi soukromopravni odvétvi.

Ve smyslu subjektivnim pohlizime na autorskd prava jako na vicero subjektivnich
ptirozenych prav, ta tedy nejsou stdtem pfiznana, ale jako nezadatelnd prava jsou chranéna
specidlnim statnim ptedpisem a ustanoveni § 1 Autorského zakona taxativné vyjmenovava jejich
vycet. Jedna se o pravni Gpravu raznych druhd chovani v soukromych, osobnich a majetkovych
pomeérech, tykajicich se nehmotnych statki jako vysledkem tvorby.

Prava chranéna Autorskym zdkonem, pfedstavuji nejenom prava autora k jeho autorskému
dilu, jak by se ze samotné¢ho nazvu zédkona mohlo zdat, nybrz i Sest dalSich prav souvisejicich

s pravem autorskym. !

Tento vycet subjektivnich pfirozenych prav tak zaroven vymezuje vécnou piisobnost
Autorského zdkona. Predmétem Upravy je dale prava potizovatele k jim potizené databazi, ochrana

prav podle autorského zakona a kolektivni sprava prav autorskych a prav souvisejicich s pravem

14 SEBELOVA, Marie. Autorské pravo: zakon, komentate, vzory a judikatura. Brno: Computer Press, 2006. Préavo

pro denni praxi (Computer Press). ISBN 80-251-1090-7. S. 9.

15 SRSTKA, Jiti, BARTAK, Jan, DOBRICHOVSKY, Tomas, et al. Autorské pravo a prdava souvisejici:

vysokosSkolska ucebnice. Praha: Leges, 2017. Student (Leges). ISBN 978-80-7502-240-0. S. 63.

16 TELEC, Ivo. Autorsky zdkon: komentaf. V Praze: C.H. Beck, 2007. Velké komentafe. ISBN 978-80-7179-608-4.

S. 4.

17 Pravy souvisejicimi s pravem autorskym dle § 1 Autorského zakona jsou: 1. prava vykonného umélce k jeho
uméleckému vykonu, 2. pravo vyrobce zvukového zaznamu k jeho zdznamu, 3. pravo vyrobce zvukoveé
obrazového zaznamu k jeho zdznamu, 4. pravo rozhlasového nebo televizniho vysilatele k jeho vysilani, 5.
pravo zvetejnitele k dosud nezvetejnénému dilu, k némuz uplynula doba trvani majetkovych prav, 6. pravo
nakladatele na odménu v souvislosti se zhotovenim rozmnoZeniny jim vydaného dila pro osobni potiebu.
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autorskym. Skute¢nosti, ze jsou tato prava upraveny Autorskym zakonem, vyplyvaji

z historického kontextu, mezinarodnépravni Gpravy a zdkonodarné-politickych rozhodnuti.

2.2. Historicky vyvoj autorského prava

Pivod autorského prava, jako moderniho odvétvi prava, lze najit az v dobé rozsiteni
knihtisku (kolem roku 1450), se kterym doslo k vyvoji pfredevSim prav vydavatelskych.
Problémem této doby bylo, Ze pravo vydavatele (tiskafe) na vydani dila bylo udéleno
individualnim privilegiem ke konkrétnimu dilu statni autoritou (panovnikem), a to bez souhlasu
autora k jeho uvetejnéni. Tato privilegia, nazyvana také jako tiskaiské patenty jsou povazovana za
piedchtidce soucasného autorského prava.'®

Z legélniho hlediska se za vznik autorského prava povazuje ptijeti anglického autorského
zékona z roku 1710, jako prvni kodifikace autorského prava, upravujici prava k dilim literarnim,
kdy samotny vznik autorskych prav byl spojen s registraci dila. Tento zékon, ,, Statut krdalovny
Anny“, zasadn€ zménil trvani doby ochrany poskytnuté vydavatelim, kterou omezil na 14 let od
prvniho vydani, zarovei tak zakotvil svobodu tisku a moznost konkurence.!® Ve Francii, jako dalsi
evropské zemi, kde doslo k pfijeti podobné pravni Gpravy az na konci 18. stoleti v roce 1791,

zékon chranil prava k dilim hudebnim a dramatickym. 2

Znacnym piispévkem k teoretickému chépani autorskych prav byla mySlenka Immanuela
Kanta v dile Metaphysichen Anfangsgriinde der Rechtslehre zroku 1797, kterd piedstavila
autorské pravo jako projev osobni svobody autora, ktery nemiZe naleZet nikomu jinému. V zasadé
doslo k obratu chapani institutu autorskych prav, zatimco do t€¢ doby bylo dilo autora povazovano
za hmotnou véc, pficemz pievoditelnost dila tim byla umoznéna a hovoftilo se tak o vlastnickém
pojeti autorského prava. Filosofické uceni Kanta naopak smétfovalo k potieb€ rozliSovani
hmotného nosice od samotnného dila, které charakterizuje jeho nepievoditelnost a je tak zdkladem

osobnépravniho pojeti autorskych prav.

18 SRSTKA, Jiti, BARTAK, Jan, DOBRICHOVSKY, Tomas, et al. Autorské prdvo a prava souvisejici:
vysokoskolska ucebnice. Praha: Leges, 2017. Student (Leges). ISBN 978-80-7502-240-0. S. 15-16.

19 The Statute of Anne nazvany An Act for the Encouragement of Learning, by Vesting the Copies of Printed Books
in the Authors of Purchasers of Copies, during the Times there mentione.

20 Dekret francouzského Ustavodarného shromazdéni ze dne 13. 1. 1791.
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Tato idea skutecného dusevniho vlastnictvi se stala pfijimanou az na zakladé vyroku Otta
Gierkeho uvedeného o sto let pozd¢ji v dile Deutsches Privatrecht I z roku 1895. Dle jeho verze
je autorské dilo projevem osobni tvirci ¢innosti autora, pfi¢emz osobni a majetkova stranka jsou
nerozluéné spojeny. Tato teorie tak vystihuje pojeti monistické. Gierkeho, z hlediska ¢asového
mladsi personalni teorie, pojednava o pievoditelnosti majetkové stranky autorského prava, kterou
lze chépat jako zacéatek prosazovani dualistické koncepce autorského prava, kterd je soucasné

pfijiména vétsinou statti Evropy.?!

2.3. Historicky vyvoj autorského prava na tizemi Ceské republiky

Pogatky ochrany autorského prava na soucasném uzemi Ceské republiky lze piitadit
k vydani cisafského patentu z 19. fijna 1846, ktery poskytoval ochranu literdrnim, hudebnim a
vytvarym diliim pied jejich mechanickym rozmnozovénim a déle i proti vefejnému provozovani.
V roce 1918 bylo rakouské a uherské pravo prevzato Ceskoslovenskou republikou a vyse zminény

patent byl recipovan do tehdejsiho pravniho potadku.

vvvvvv

prava obcanského, a to na zaklad¢ zékona ¢. 218/1926 Sb. z. a n., o pivodském pravu k dilim
literdrnim, uméleckym a fotografickym (o pravu autorském).?? Reakci na piijeti Ob&anského
zakoniku roku 1950 a na zmény politickych ideologii a hospodaiskych podminek bylo nahrazeni
pivodniho autorského zédkona novym zdkonem ¢. 115/1953 Sb., o pravu autorském (autorsky
zéakon).

PtfedevSim v navaznosti na rekodifikaci ¢eskoslovenského prava a vytvoreni ob¢anského
zékoniku ¢. 40/1964 Sb. byl piijat v roce 1965 novy autorsky zakon ¢. 35/1965 Sb., o dilech
literarnich, védeckych a uméleckych (autorsky zakon), ktery byl svym socialisticky pojatym
obsahem charakteristicky pro tzv. dobu nesvobody ve které byl pfijat. S provedenim nékolika
novelizaci tohoto zédkona vSak na nasem uzemi platil az do roku 2000, kdy byl pfijat prvni cesky

autorsky zakon.

21 TELEC, Ivo. Tvurci prava dusevniho vlastnictvi. Brno: Doplné€k, 1994. Edice ucebnic Pravnické fakulty
Masarykovy univerzity v Brng. ISBN 80-85765-11-x. S. 71-76.

22 Teprve Obdansky zakonik piijaty roku 1950 jako zakon &. 141/1950 Sb. nahradil pievzaty vSeobecny zakonik
obcansky (AGBG) z roku 1811.
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Navrh nového ceského autorského zakona vychdzel predevSim zujednani Evropské
dohody zakladajici piidruzeni mezi Ceskou republikou na jedné strané a Evropskymi
spoleCenstvimi a jejich Clenskymi staty na strané druhé, vyhlasené pod €. 7/1995 Sb., srov. ¢l. 67
a 69 této dohody. Nutnost prevzit zavazky z mezinarodnich dohod vyzadovalo vypracovani
nového pravniho pfedpisu, ten je platnou pravni upravou autorského prava, vcetné nékolika
obséhlych novel dodnes.

K historickému doktrinalnimu pojeti vySe uvedenych zakont platnych na nasem uzemi lze
konstatovat, zZe soucasny autorsky zakon se navraci k pojeti obsazeném v zdkoné z roku 1953 a
piedchozich, tedy k dualistickému pojeti a k rozd€leni prav na vylucna osobnostni a vylucna
majtkova prava.2® Zarovet ale s ohledem na pojeti zdkona z roku 1965 a jeho monistickym prvkiim

nedochézi k poruseni pravni kontinuity.*

Jako poslednim zdkonem piimo upravujici oblast autorskych prav, uvedu soucasny
obcansky zakonik, zdkon ¢. 89/2012 Sb., ktery zavedl obecnou tpravu licenénich smluv, jako

zékladniho smluvniho typu v oblasti autorskych prav.?®

2.4. Prameny autorského prava

Dle povahy ochrany autorského dila rozliSujeme dva systémy autorského prava.
Angloamericky systém vychazi ze zdymu vetejnosti a umoznuje prevoditelnost autorskych prav
ochrany autora. Pfedpokladem vzniku ochrany autorského dila je jeho registrace ve vefejném
rejstiiku autorskych dé€l, hovotime tak o systému se znakem formalnosti. Evropsky kontinetnalni
systém je zalozen na pfirozenopravnim chépani autorskych prav a zdiraziiuje osobnost autora,
pficemz jeho prava pievést nelze. Pravni skute¢nosti, vytvofenim dila, vznik4 soucasné autorske

pravo k nému bez jakychkoliv formalit.?

Pro ptehlednost mé prace a souvislost textu znovu uvedu jiz zminéné normy pravnich

predpisii v oblasti prav autorskych a prav souvisejicich platnych na tizemi Ceské republiky.

23 Srov. ustanoveni § 10 Autorského zdkona.

2 TELEC, Ivo. Nékteré zakladni a obecné otizky nového &eského autorského prava. Bulletin advokacie. 2001, ¢&. 2.
S. 25-39.

25 MATEJICNY, Tomas. Kolektivni sprava autorskych prav. Plzen: Vydavatelstvi a nakladatelstvi Ales Cengk,
2014. Pro praxi. ISBN 978-80-7380-528-9. S. 14.

26 SRSTKA, Jiti, BARTAK, Jan, DOBRICHOVSKY, Tomas, et al. Autorské pravo a prdava souvisejici:
vysokosSkolska ucebnice. Praha: Leges, 2017. Student (Leges). ISBN 978-80-7502-240-0. S. 11.
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V Ceské republice najdme narodni Gipravu prava autorského na Gistavni roving v ¢l. 34 odst.
1 Listiny. Zéakladnim zakonnym pramenem autorskopravni upravy je jiz zminény Autorsky zakon,
kterému historicky predchazelo né€kolik predpist, pfiCemz nyné&jSi pravni uprava Autorskym
zékonem predstavuje komplexni upravu tohoto pravniho odvétvi.

Na evropské unijni linii pfedstavuji prameny autorského prava pravni predpisy vydavany
v podobé smérnic, které jsou pravidelné zakomponovany do ¢eského pravniho fadu formou novel
Autorského zdkona. Dalsi ¢innosti k dosazeni harmonizace prava ¢lenskych statli Evropské unie
v oblasti Autorského prava je rozhodovaci praxe SDEU o piedbéznych otazkach, pticemz pocet

téchto predlozenych otazek se v poslednich letech zvysil.?’

Pomyslnym vrcholem pyramidy pramenti autorského prava jsou mezinarodni zavazky
Bernskd umluva zroku 1886, Dohoda TRIPS zroku 1994% Internetové tmluvy WIPO%:
Smlouva Svétové organizace dusevniho vlastnictvi o pravu autorském — Smlouva WCT a Smlouva
Svétové organizace duSevniho vlastnictvi o vykonech vykonnych umélci a o zvukovych
zaznamech — Smlouva WPPT. Tyto mezindrodni smlouvy, umluvy a dohody stanovi minimalni
standart ochrany, ktery musi jejich signataiské clenské staty respektovat pii vytvareni vlastnich
autorskopravnich narodnich uprav, pficemz je samoziejmé mozny a zpravidla je tak i skutecnosti,

piesah tohoto minima v jednotlivych pravnich fadech &lenskych stati.>

Zakladnim pramenem mezindrodniho autorského prava je mimofadné vyznamna Bernska
timluva o ochranég literarnich a uméleckych dél z roku 1886°!, ktera byla n&kolikrat revidovéna.
Jako prvni mezinarodni, multilaterarni imluva se snazi o harmonizaci minimalniho standartu
ochrany autorského prava mezi jednotlivymi suverénimi staty v oblasti autorského prava. Autorim

Clenskych statl vazanych textem Bernské tmluvy ve znéni revize zroku 1971, vyhovujicim

27 Za rok 2017 byl pocet pfedlozenych pieb&znych otazek celkem 533, za rok 2016 pocet celkem 470 a za rok 2015
pocet celkem 436 dle Vyro¢nich zprav soudni ¢innosti Soudniho dvora Evropské unie za dany rok. Soudni dvir
Evropské unie. Vyrocni zprava. [cit. 22.9.2018] Dostupné z: https://curia.europa.eu/jcms/jcms/Jo2_7000/cs/

28 Dohoda o obchodnich aspektech prav k dusevnimu vlastnictvi tvoii pfilohu 1C Dohody o zfizeni Svétové
obchodni organizace, publikované pod sdélenim Ministerstva zahranic¢nich véci €. 191/1995 Sb.

29 Internetové umluvy WIPO byva pouzivano jako souhrnné oznaceni pro smlouvu WCT a WPPT.

30 SRSTKA, Jiii, BARTAK, Jan, DOBRICHOVSKY, Tomas, et al. Autorské pravo a prava souvisejici:
vysokoskolska ucebnice. Praha: Leges, 2017. Student (Leges). ISBN 9788075022400. S. 370-371.

31 Bernskd umluva o ochrang literarnich a uméleckych dél ze dne 9. zaii 1886, doplnéna v Patizi dne

4. kvétna 1896, revidovana v Berlin€ dne 13. listopadu 1908, doplnéna v Bernu dne 20. biezna 1914

a revidovana v Rimé& dne 2. &ervna 1928, v Bruselu dne 26. Servna 1948, ve Stockholmu dne 14. Eervence 1967 a v
Patizi dne 24. ¢ervence 1971 (viz vyhlaska ¢. 133/1980 Sb.) ve znéni zmény ze dne 28. zaii 1979 (viz vyhlaska €.
19/1985 Sb.).
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kritériim dle €l. 3 odst. 1 této imluvy, je poskytnuta automaticka ochrana vSem diltim. Vyse tirovné
ochrany poskytovana Bernskou umluvou byla vSak v mnoha smérech pifekondna novéjSimi
timluvami na mezinarodnim poli.*?

Ceskou republikou podepsané ale dosud neratifikované smlouvy v oblasti autorského
prava jsou Marrdkésska smlouva z roku 2013 a Pekingska smlouva o ochrané uméleckych

vykonti v audiovizi z roku 201234

32 SRSTKA, Jifi, BARTAK, Jan, DOBRICHOVSKY, Tomas, et al. Autorské pravo a prdava souvisejici:
vysokosSkolska ucebnice. Praha: Leges, 2017. Student (Leges). ISBN 978-80-7502-240-0. S. 375-377.

33 Marrakésska smlouva o usnadnéni pristupu nevidomym k autorskopravné chranénym dilim Marrakesh Treaty to
Facilitate Access to Published Works for Persons Who Are Blind, Visually Impaired, or Otherwise Print Disabled) z
27. Cervna 2013 [online]. [cit. 15.4.2019]. Dostupné z: https://www.wipo.int/treaties/en/ip/marrakesh/

34 Pekingska smlouva o ochrané uméleckych vykont v audiovizi (Beijing Treaty on Audiovisual Performances) z
24, ¢ervna 2012 [online]. [cit. 15.4.2019]. Dostupné z: https://www.wipo.int/treaties/en/ip/beijing/
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3. Autorské dilo

Jak jsem jiz nastinila v ivodu této préace, v obecné ¢asti mého vyzkumu budu detailné
sledovat pravni fenomén autorského dila v souéasném pravnim fadu. Ustiedni otdzkou této ¢asti
prace bude definovani jednotlivych pojmovych znakl autorského dila a jejich komplexni

predstaveni.

3.1. Legalni definice autorského dila

Definice pojmu autorského dila jako pfedmétu autorského prava je stanovena tzv. generalni
klauzuli vyjadfené v kogentnim ustanoveni § 2 Autorského zédkona, nazvaném ,,Autorské dilo*.
Autorskym dilem ve smyslu Autorského zdkona ptiznavajici jeho autorovi prava autorska, je
takovy autorGv vytvor, ktery vyhovuje objektivnim kritériim neboli pojmovym znakiim
stanovenych v generalni klauzuli.

Autorsky zédkon ve svém ustanoveni § 2 odst. 1 v prvni vété pfiznava zkratku ,,dilo*
predmétu prava autorského jako ,,(...) dilo literarni a jiné dilo umélecké a dilo vedecké, které je
jedinecnym vysledkem tviirci cinnosti autora a je vyjadieno v jakékoliv objektivne vnimatelné
podobé vcetné podoby elektronické, trvale nebo docasné bez ohledu na jeho rozsah, ucel nebo
vznam. “3°

Tato definice, i druh4 véta tohoto odstavce®, uvadéjici demonstrativni vycet predmétnych
dél odpovidéa a je v souladu s definici uvedené v Bernské imluvé. Terminologie v druhé vété
tohoto ustanoveni pouziva vyrazy z jinych nepravnich oborli a vyznam nazvi jednotlivych dél tak
musime nalézat jinde neZ v Autorském zakoné.

Odstavec druhy uvadi dalsi tii druhy d¢€l. Téch se v§ak pojmové znaky uvedené v generalni
klauzuli v odstavci prvnim netykaji. Odchylnost znakl spociva v poZadavku na piivodnost pouze
v tom smyslu, Ze jsou autorovym vlastnim dusevnim vytvorem, hovofime o tzv. niz§Sim stupni
tvaréi Cinnosti autora. Jedna se o pocitacovy program, databdze a fotografie ve smyslu dél

vyjadienych postupem podobnym fotografii. Jejich fakticka povaha je odlisna od dél uvedenych

35 Srov. ustanoveni § 2 odst. 1 Autorského zakona.

36 (...) Dilem je zejména dilo slovesné vyjddiené iei nebo pismem, dilo hudebni, dilo dramatické a dilo hudebné
dramatické, dilo choreografické a dilo pantomimicke, dilo fotografické a dilo vyjadrené postupem podobnym
fotografii, dilo audiovizuadlni, jako je dilo kinematograficke, dilo vytvarné, jako je dilo malirské, grafické a
socharské, dilo architektonické vcetné dila urbanistického, dilo uzZitého umeni a dilo kartografickeé. “§ 2 odst. 1
Autorského zakona.
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v odstavci prvém a nebylo by redlné, aby splnily znaky tam uvedené, proto je mizememe souhrné
oznadit jako fiktivni dila.>” Spole¢né s prvnim odstavcem vymezuji pojmové znaky vécné povahy.

Na rozdil od prvniho a druhého odstavce ustanoveni § 2 Autorského zdkona, které spolecné
pozitivné definuji pojmové znaky vécné povahy, odstavec tieti, ¢tvrty a paty daného ustanoveni
se vénuji formalni podob¢ autorského dila. Z tohoto pohledu vznika dalsi déleni autorskych dél na
dilo vznikl¢ tvliré¢im zpracovanim dila jiného, dale na souborné dilo, které neni databazi a na dilo

spoluautorské.

Odvozené dilo
Dilo vytvotené zpracovanim preexistentniho dila neboli adaptace se nazyva také jako dilo
odvozené, pti¢emz se o odvozené dilo mlize jednat i v pfipad¢ piekladu dila do jiného narodniho,

nebo programovaciho jazyka, je-li splnéna podminka tvlir¢i ¢innosti autora.

Souborné dilo
Autorsky zakon uvadi prikladmy vycet d&l soubornych?®, jedn4 se tak o soubor vybranych
a usporadanych prvki, jehoz obsahem mohou byt dila jako dila autorskad, tak nedila, nebo jejich

kombinace. Autorem souborného dila je ten, kdo k jeho vytvoteni vyuzil své vastni tvlrci ¢innosti.

Spoluautorské dilo
Dilo spoluautorské, tedy dilo jediné a nedilné, vzniklé spole¢nou tvirci ¢innosti nejméné
dvou autort do doby dokonceni dila, kdy autorskopravni ochrana takového dila nalezi vSem

spoluautoriim spole¢né a nerozdilng.>
Vyvojové faze autorské dila
Autorskopravni ochrana vyvojovych fazi dila je upravena v odstavci tfetim ustanoveni § 2

Autorského zdkona. Pfi¢emz je chranéno nejen dilo dokoncené, tedy jako celek, ale zaroven, jak

zakon vyslovné uvadi, chranéné jsou jeho jednotlivé faze a také jeho Casti, véetné ndzvu a jmen

37 Tato uprava vychazi z implementaci smérnic EU a to smérnice Rady 91/250/EHS ze dne 14. 5. 1991 o pravni
ochrané pocitacovych programi, smérnice Evropského parlamentu a Rady 96/9/ES ze dne 11. 3. 1996 o pravni
ochrané databazi a smérnice Evropského parlamentu a Rady 2006/116/ES ze dne 12. 12. 2006 o dob¢€ ochrany
autorského prava a urCitych préav s ni souvisejicich.

38 Srov. ustanoveni § 2 odst. 5 Autorského zakona: ,,Shornik, jako je casopis, encyklopedie, antologie, pdsmo,
vystava nebo jiny soubor nezavislych deél nebo jinych prvkii, ktery zpiisobem vybéru nebo usporadanim obsahu
splituje podminky podle odstavce 1, je dilem soubornym. *

3 CHALOUPKOVA, Helena, HOLY, Petr, URBANEK, Jiti. Medidlni pravo. 1. vydani. Praha: Nakladatelstvi C. H.
Beck, 2018. ISBN 978-80-7400-725-5. S. 397-407.
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postav, a to tehdy, splituji-li obecné pojmové znaky autorského dila a jde-li o pfedméty prava
autorského v ném uvedenych. V piipadé nazvu dila ¢i jmen postav, které jsou soucasti dila, je
poskytovana ochrana dvoji, vedle tzv. vnitini stoji i ochrana vnéjsi. Pro poskytovani vnitini
ochrany neni nezbytné, aby jména postav ¢i nazvy dé€l splinovala obecné znaky autorského dila,
protoze tém je ochrana poskytovana jako soucasti samotného dila. Ochrana vnéjsi u jmen postav
a nazvu dél poskytuje stejnou ochranu, jako by se jednalo o dila samostatnd a nezavisla na dile, ve

kterém jsou vyjadieny, spliuji-li podminky uvedené v tomto ustanoveni.*’

Negativni vymezeni dila

Co dilem neni, je demonstrativné vyjadieno v odstavci Sestém, ,, Dilem podle tohoto zdkona
neni zejména namet dila sam o sobé, denni zprava nebo jiny udaj sam o sobé, myslenka, postup,
princip, metoda, objev, védeckd teorie, matematicky a obdobny vzorec, statisticky graf a podobny

piredmét sam o sobé. “!!

, hovofime tedy o negativnim vymezeni autorského dila. Velmi zésadni je
si uvédomit, ze autorské pravo nechrani pouhé myslenky a ndméty na zhotoveni dila. Pokud
napiiklad urcitou osobu napadne napsat piibéh o zvitatech s kouzelnymi vlastnostmi, tento napad
nebude sdm o sob¢ autorskym dilem, ani tato osoba nemuze narokovat odménu za to, ze by nékdo
jiny takovy napad zrealizoval misto této osoby. Aby zrealizovany napad ¢i myslenka byla chranéna
jako autorské dilo, je dale tfeba naplnit dalsi znaky uvedené nize v této kapitole.

Dale tento odstavec uvadi, ze dilem neni denni zprava. Pro ucely reklamy, jez obsahuje

literarni utvar, bude tfeba nejprve zkoumat, zda se jednd o dilo literdrni chranéné Autorskym

zékonem, ¢i se jednd o zpravu, které neni autorskopravni ochrana poskytovana.*

3.2. Pojmové znaky autorského dila

Z generalni klauzule upravujici autorské dilo vyplyvaji tfi zdkladni pojmové znaky, které
musi dilo splilovat, aby mu byla poskytnuta ochrana dle Autorského zakona, jednotlivé znaky

pfiblizim v nasledujicich odstavcich. Vzhledem k prvnimu pojmovému znaku, ochrana se vztahuje

40 Srov. ustanoveni § 2 odst. 3 Autorského zakona a CHALOUPKOVA, Helena, HOLY, Petr, URBANEK, Jifi. § 2.
In: CHALOUPKOVA, Helena, HOLY, Petr, URBANEK, Jifi. Medidlni pravo. 1. vydani. Praha: Nakladatelstvi C. H.
Beck, 2018. ISBN 978-80-7400-725-5. S. 397.

4! Srov. ustanoveni § 2 odst. 6 Autorského zakona.

42 CHALOUPKOVA, Helena, HOLY, Petr, URBANEK, Jifi. § 2 []. In. CHALOUPKOVA, Helena, HOLY, Petr,
URBANEK, Jiii. Medidlni pravo. 1. vydani. Praha: Nakladatelstvi C. H. Beck, 2018. ISBN 978-80-7400-725-5. S.
397.
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vylu¢né na dilo literarni ¢i dilo umélecké nebo dilo védecké. Aby byl naplnén druhy znak, dilo
musi byt jedineénym vysledkem tvlrci ¢innosti autora, ktery je dle ustanoveni § 5 odst. 1
Autorského zakona fyzickou osobou, kterd dilo skutecné vytvofila. A k naplnéni tfetiho znaku
musi byt takové dilo vyjadieno v jakékoliv objektivné vnimatelné podob¢. Pro uziti
autorskopravni ochrany je nutné, aby dilo spliiovalo tyto znaky kumulativné, naplnéni pouze

jednoho z nich tedy neni dostadujici.*’

3.2.1. Dila literarni, (jina) umélecka dila a dila védecka

Prvni defini¢ni znak klade pozadavek na samotnou podobu dila, tedy zaméteni na jeho
formu, kterou musi napliovat z pohledu toho kterého oboru, aby se jednalo o dilo literarni ¢i

umélecké nebo védecké.*

Z hlediska teorie, ale i z praxe Svétové organizace dusevniho vlastnictvi hovofime o vyssi
kategorizaci roztiidéni dél na dva druhy, dila umélecka a dila védecké. Autorsky zékon sice pfimo
vyjmenovava jako pomyslny druh dila literdrni, ale nejde o samostatnou kategorii dél, nybrz o
zvlastni umélecké dilo. Zvlastni pozornost je literarné uméleckému dilu pfifaZzena zejména
z divodi historické kontinuity definovani pojmu autorského dila.*’

Rozdélit potom povahu dila na umélecké nebo védecké dilo 1ze velmi tézko z diivodu
chybéjicich platnych pravnich definic, ani texty soufasnych komentarti k Autorskému zédkonu
nedefinuji jasnou hranici mezi témito kategoriemi. Nejveérnéjsi zarazeni dila do nékteré z téchto
druhti bude pomoci vykladu slov uméni a véda, tedy na zakladé mimopravniho postupu, jak mimo
jiné uvadi Telec a Ttima: ,, Pojem uméni ¢i védy je pojmem mimopravnim a podobné jako dalsi
pojmové znaky autorského zdakona hranici tato problematika s otdzkami obecnéji filozofickymi
a uméleckymi, majicimi pritom bezprostiedni vyznam pro kazdodenni pravni a obchodni praxi. “*.

Shrnutim Gvah, jakou cestou kategorizovat dilo na umeélecké a védecké, bude vzdy zélezet
na vnimani konkrétniho dila, a to zfejme z jiného nez z pravniho hlediska, znacnou pomoc mize

zajisté piinést odborné ¢i znalecké posouzeni. Zavérem lze fici, ze umélecké dilo by mélo

43 SRSTKA, Jiti, BARTAK, Jan, DOBRICHOVSKY, Tomas, et al. Autorské prdvo a prava souvisejici:
vysokoskolska ucebnice. Praha: Leges, 2017. Student (Leges). ISBN 978-80-7502-240-0. S. 66-70.
4 Tamtéz, S. 72.

4 TELEC, Ivo. Autorsky zdkon: komentéaf. V Praze: C.H. Beck, 2007. Velké komentate. ISBN 978-80-7179-608-4.
S. 7.

46 Tamtéz.
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spolecnost obohatit ze stranky emocionalni ¢i estetické, kdezto dilo védecké by mélo vychazet

z procesu védeckého badani.*’

w7

3.2.2. Jedine¢nost vysledku tviiréi ¢innosti autora

Nutnost jedinecnosti dila piedstavuje jeho originalita. Originalost dila je ddna samotnym
vykonem tvarci ¢innosti, fantazie autora a vysledek této ¢innosti predstavuje staticky jedinecné
autorské dilo, které je zaroven neopakovatelné. *® Autorsky zdkon, jak jsem uvedla vyse, fika, ze
autorskym dilem neni pouha myslenka a ani ji neposkytuje ochranu, ale ochrana bude poskytnuta

az jejimu tvirc¢imu zpracovani.
(a) Originalita autorského dila

Otazka tykajici se kritérii a miry originality jako pojmového znaku autorského dila
potfebného pro ziskani autorskopravni ochrany autorského dila je ponechéana vnitrostatni uprave
kazdého statu, neni tedy mezinarodni smlouvy, ktera by ji fesila.

Existenci zna¢nych rozdila v pravnich fadech jednotlivych statd tak vyplyva problematika
chapani originality autorskych dé€l nejen v zemich Evropské unie ale v celosvétovém méfitku.

Na unijni Grovni nachdzime né&kolik smérnic*’, které pojednavaji o originalité dila ve
vztahu k ochrané databazi, pocitacovych programi a fotografiim. Institut originality je ovSem
v téchto smérnicich vykladan odlisné. To plati 1 pro kritéria stanovené pro zkoumani, zda byly
poZadavky originality naplnény.

Tento nejednotny stav je dan ptfedev§im mnohosti vyznamu piivodniho anglického terminu
originality, ktery se do ceského jazyka prekldda jednak jako originalita, ale 1 jako prvek

ptivodnosti a jedinecnosti. Tato vnitini diferenciace pojmu originalita zaroven tvoii rozdilnost

47 SALOMOUN, Michal. Ochrana ndzvii, postav a piibéhii uméleckych dél. 2. vyd. V Praze: C.H. Beck, 2009. C.H.
Beck pro praxi. ISBN 978-80-7400-097-3. S. 12.

48 SRSTKA, Jifi, BARTAK, Jan, DOBRICHOVSKY, Tomas, et al. Autorské pravo a prdava souvisejici:
vysokoskolskd ucebnice. Praha: Leges, 2017. Student (Leges). ISBN 978-80-7502-240-0. S. 73.

49 Smérnice Evropského parlamentu a Rady 96/9/ES ze dne 11. bfezna 1996 o pravni ochrané databazi. In: EUR-Lex
[pravni informacni systém]. Utad pro publikace Evropské unie [cit. 29.4.2019]. Dostupné z: https://eur-
lex.europa.eu/legal-content/ CS/ALL/?uri=CELEX%3A31996L.0009 (databazova smérnice); Smérnice Evropského
parlamentu a Rady 2006/116/ES ze dne 12. prosince 2006 o dob¢ ochrany autorského prava a ur¢itych prav s nim
souvisejicich (kodifikované znéni). In: EUR-Lex [pravni informaéni systém]. Uiad pro publikace Evropské unie [cit.
29.4.2019]. Dostupné z: https://eur-lex.europa.eu/legal-content/CS/TXT/?uri=cellar:55214a8a-6268-409c-aeSe-
59¢8241cf445 (harmoniza¢ni smérnice).; Smérnice Evropského parlamentu a Rady 2009/24/ES ze dne 23. dubna
2009 o pravni ochrané poéitagovych programi (kodifikované znéni). In: EUR-Lex [pravni informaéni systém]. Utad
pro publikace Evropské unie [cit. 29.4.2019]. Dostupné z: https://eur-lex.europa.eu/legal-
content/cs/TXT/?uri=CELEX:32009L.0024 (softwarova smérnice).
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v hlediscich urcujici kritéria, zda byl pozadavek originality naplnén a zda se v konkrétnim ptipadé
jedna o dusevni vytvor autora.™

Muzeme tedy shrnout, Ze otdzka pojmového znaku originality neni na evropské Grovni
jednotné harmonizovéna. Pokrok, ov§em pomalym tempem, ptichdzi diky rozhodovaci ¢innosti
Evropského soudniho dvora. A pfedevsim stanovena kritéria standartu originality dopliuji Gpravy

autorského prava na narodnich urovnich.

3.2.3. Objektivné vnimatelna podoba

Pozadavkem na vyjadieni dila v objektivné vnimatelné podobé rozumime jeho vyiceni
nebo srozuméni s nim urcité skupiny lidi. Neznamena to tedy, Zze by muselo byt zachyceno na
trvalém hmotném substratu, ale postaci jeho trvalé ¢i docasné vyjadieni v jakékoliv smysly
vnimatelné podobé, napi. zahrani skladby. ! Pokud se vratim k vyS$e uvedenému, Ze namét &i
myslenka neni autorskym dilem, tak pokud ji ale autor vyjadii v podobé, ve které ji vnimaji ostatni

lid¢, tak pravé toto provedeni bude chranéno Autorskym zakonem.

3.3. Druhy autorskych dél

Charakteristika autorského dila v ustanoveni § 2 odst. 1 Autorského zékona je vyjadiena
pomoci vySe vysvétlenych pojmovych znakl a dale zdkonodrace doplnil tuto definici o vycet
druhti d¢l, které jsou tradi€né chranény. VySe uvedené ustanoveni uvadi demonstrativni vycet
autorskych dél, kdyz v ném zékonodarce pouziva spojeni ,,zejména‘ a ,,jako je*, proto je evidentni,
ze 1 dilo, které neni v tomto vyctu obsazeno, muze byt kvalifikovano jako dilo autorskopravni,

naplni-li pojmové znaky autorského dila.>?

,Dilem je zejména dilo slovesné vyjadrené reci nebo pismem, dilo hudebni, dilo

dramatické a dilo  hudebné dramatické, dilo choreografické a dilo pantomimické, dilo

30 DOBRICHOVSKY, Tomas. Originalita autorskych dél — vstiic (skryté) harmonizaci v EU? In: KRIZ, Jan a kol.
Aktudlni otazky prava autorského a prav primyslovych, Praha: Univerzita Karlova v Praze, Pravnicka fakulta,
edi¢ni stiedisko v nakl. Eva Rozkotova, 2014. ISBN 978-80-87975-15-2. S. 37 — 43.

5L SEBELOVA, Marie. Autorské pravo: zdkon, komentdre, vzory a judikatura. Brno: Computer Press, 2006. Pravo
pro denni praxi (Computer Press). ISBN 80-251-1090-7. S. 27.

52 Vlada: Ditvodové zprava k vladnimu navrhu zdkona o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym
a o zméné nekterych zakond (autorsky zakon), ¢. 121/2000 Dz.
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fotograficke a dilo vyjadiené postupem podobnym fotografii, dilo audiovizualni, jako je dilo
kinematograficke, dilo vytvarné, jako je dilo malirské, grafické a socharskeé, dilo architektonické

véetné dila urbanistického, dilo uzitého uméni a dilo kartografické. >

Pokud se pokusim tento vycet druhii autorskych dé€l systematicky podiadit pod pojmy
nadiazené, tedy dila literarni a dila uméleckd, vidime, ze nejvice vyjmenovanych dél v § 2 odst. 1

a odst. 2 Autorského zakona spada do subkategorie dél uméleckych.>*

Dila literarni
1.  dila slovesna
1. dila odborna

iii.  ostatni dila literarni

Dila umélecka
iv.  dila hudebni
v.  divadelni dila — dramatickd, hudebné¢ dramaticka dila, dilo choreografické a
pantomimické
vi.  dila audiovizualni - dilo kinematografické
vii.  dila vytvarna
a. malifska
b. graficka
typogramy, plakaty a letaky
d. sochafska
e. jina vytvarna dila - architektonické v€etn¢ urbanistického dila
viii.  kartograficka dila
ix.  dilo uzitného umeéni
X.  pocitaCovy program, ktery je vlastnim duSevnim vytvorem autora
xi.  fotografie
f. jedinecné umélecké fotografické dilo

g. puvodni fotografie — vlastni dusevni vytvor autora

33 Srov. ustanoveni § 2 odst. 1 véta druhd Autorského zékona.
>4 Srov. ustanoveni § 2 odst. 1 a odst. 2 Autorského zakona.
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Je-li vreklamé uzito dilo, které splituje vSechny vySe uvedené znaky, je tak chranéno
Autorskym zakonem a bude v z4jmu vsech osob ucastnicich se na procesu tvorby reklamy, aby

zajistili dostatecné opravnéni takové dilo do reklamy pouzit.
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4. Vznik, trvani, zanik, obsah autorskych prav

S vymezenim pojmu autorského dila je soubézné nevyhnutelné se zastavit u koncepce

vzniku a trvani prav k autorskému dilu.

Dle povahy ochrany autorského dila rozliSujeme dva systémy autorského prava.
Angloamericky systém vychazi ze zajmu vefejnosti a umoznuje pievoditelnost autorskych prav.
Ptedpokladem vzniku ochrany autorského dila v jurisdikcich, které stoji na angloamerickém
systému, je jeho registrace ve vefejném rejstiiku autorskych dél, hovofime tak o systému se
znakem formalnosti. Evropsky kontinetnalni systém je naopak zalozen na piirozenopravnim
chépani autorskych prav a zdaraziuje osobnost autora, pficemz jeho autorské prava prevést nelze.
Pravni skutecnosti, vytvofenim dila, vznikd souCasn¢ autorské pravo k dilu bez jakychkoliv
formalit.>® Ceské autorské pravo ovlada druhy jmenovany systém, ktery stoji na bezformalnosti

vzniku dila a zéroven autorskych prav, bliZe si jej pfedstavime v nésledujicich odstavcich.

4.1. Nehmotnost dila (nezavislost dila a jeho hmotného nosice)

K dalsimu vykladu vzniku a obsahu prava autorského, je z mého pohledu nutné zduraznit,
ze je nezbytné odliSovat dvé roviny pravniho pohledu na autorska dila. Jednak je to autorské dilo,
jako vysledek tviréi duSevni Cinnosti, tedy nehmotny statek, ktery je chranén ustanovenimi
Autorského zadkona a dale pak jeho nosi¢, jako hmotny substrat, kdy ochrany se mu dostava, stejné
jako hmotné véci, v rezimu prava vlastnického v ramci Obcanského zakoniku. Pfitom neni nutné,
jak jsem uvedla vySe, aby bylo dilo za kazdé situace zachyceno na nosi¢i. OvSem vzajemnym
vztahem mezi dilem a jeho hmotnym substrdtem dochéazi bezesporu k soubézné aplikaci jak
Autorského zakona, tak Obcanského zakoniku, pfi¢emz zaddné ustanoveni Autorského zakona

nevylucuje, aby bylo autorské dilo chran&no pouze jednim pravnim piedpisem. >

Toto rozliSeni je dlivodné predev§im proto, Ze osobnostni i majetkova prava k autorskému
dilu jsou, jak uvedu v této praci nize, nezcizitelna, kdezto prava vlastnickd k hmotnému substratu

zcizit lze. Proto je tfeba si uvédomit, ze pokud dojde ke zcizeni vlastnickych prav k hmotnému

55 SRSTKA, Jifi, BARTAK, Jan, DOBRICHOVSKY, Tomés, et al. Autorské pravo a prdva souvisejici:
vysokoskolska ucebnice. Praha: Leges, 2017. Student (Leges). ISBN 978-80-7502-240-0. S. 11.

56 SRSTKA, Jiti, Jan BARTAK, Tomas DOBRICHOVSKY, et al. Autorské pravo a prava souvisejici:

vysokosSkolska ucebnice. Praha: Leges, 2017. Student (Leges). ISBN 978-80-7502-240-0. S. 68.
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nosici, tak takova skuteCnost nezakladd nabyvateli pravo k samotnému nehmotnému statku.
Z praktického hlediska to znamend, ze pokud dojde ke zni¢eni pfedmétu, kterym je autorské dilo

vyjadieno, nema4 to za disledek zanik autorskych prav k takovému dilu.>’

., Vlastnictvi k hmotnému substratu, tedy napriklad k malirskému platnu, zvukovému nosici,
miize byt prevedeno na treti osobu, ale viastnictvi k nehmotnému substratu ziistava vzdy jeho
tvirci, autorovi. Autor tedy miuze poskytnout majetkova autorska prdva, nicméné takzvana

osobnostni autorskd prava nejsou na jinou osobu z viile autora prevoditelna. “>8

4.2. Vznik prava autorského

Vznik autorského prava je zavisly na okamziku vzniku autorského dila, které ke svému
vzniku vyzaduje jeho vyjadreni v jakékoliv, lidskymi smysly, objektivné vnimatelné podobé.
Takové dilo vznikne tedy ihned bez nutnotsti splnéni kterychkoliv formalnich naleZitosti.>
Muzeme tedy fici, Ze vznikem se Utvar, ktery byl pouhym nédpadem nebo myslenkou autora, stava
dilem autorskym v pozitivné pravnim smyslu.®® Za soudasné Upravy autorskych prav, kterd
vychazi z principu duality, jsou obsahem autorskych prav autora vylu¢nd prava osobnostni a

vyluéna majetkova prava.®!

4.3. Osobnostni prava

V piipadé osobnostnich prav se jednd o souhrn osobnostnich prav autorskych, ktery je
tvofen pravy spojenymi vyluéné s osobou autora dila. Nemuize se tedy jednat o jiné osoby
podilejici se na tvorbé ¢i na dalsi reprodukci dila, jako jsou naptiklad nabyvatelé licenci. Jedna se
o prava nemajetkové povahy, kdy hlavni vlastnost pfedstavuje jejich nezcizitelnost a také jejich

zanik zaroven s autorovou smrti. Ustanoveni § 11 Autorského zakona za osobnostni prava autorska

37 Srov. ustanoveni § 9 odst. 2 a odst. 3 Autorského zakona.

8 SEBELOVA, Marie. Autorské pravo: zikon, komentdre, vzory a judikatura. Brno: Computer Press, 2006. Pravo
pro denni praxi (Computer Press). ISBN 80-251-1090-7. S. 10.

% Srov. ustanoveni § 9 odst. 1 Autorského zakona.

% TELEC, Ivo. Autorsky zékon: komentaf. V Praze: C.H. Beck, 2007. Velké komentéaie. ISBN 9788071796084. S.
126-127.

6 SEBELOVA, Marie. Autorské pravo: zdkon, komentéie, vzory a judikatura. Brno: Computer Press, 2006. Pravo

pro denni praxi (Computer Press). ISBN 80-251-1090-7. S 45 a TELEC, Ivo. Autorsky zakon: komentat. V Praze:
C.H. Beck, 2007. Velké komentaie. ISBN 978-80-7179-608-4. S. 143.
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stanovi pravo autora rozhodnout o zverejnéni jeho dila, tedy vlibec ho poprvé zpiistupnit
vetejnosti, dale pravo osobovat si autorstvi, tedy rozhodnuti autora, jak bude uvadéno jeho
autorstvi v pripad¢ uziti jeho dila a zabranéni tak pfisvojovani takového dila a také pravo na

nedotknutelnost dila. >
Nedotknutelnost dila

Pojem nedoknutelnosti dila, tedy v jeho nejSirSim vyznamu ptedstavuje nemoznost
kohokoliv zasahovat do dila bez svoleni autora, az na vyjimky zakonné, jako je napiiklad dilo
zaméstnanecké. Autor ale ma pravo udé¢lit souhlas se zménou nebo zasahem do jeho dila, jakoz
sam takovou zménu nebo zasah provést. Zasahy do dila predstavuji zmény jednak netviirci, a dale
i tviréi povahy. Samotnym zdsahem do dila je myslen zasah do jeho obsahové stranky, tedy do
pojeti literarniho, uméleckého nebo védeckého. Zménou netviréi povahy nedojde ke vzniku
nového autorského dila, tzv. dila odvozeného, jak je tomu v ptipadé zmén tvirgich. ¢ Odvozenym
dilem mtiZze byt zpracovany scénaf pro filmovou reklamu, jehoZ podkladem byl piivodni litearni
scénaf. Pomyslnou tieti kategorii zmén mohou byt zmény marginalni neboli nepatrné, které jsou

schopny zasahnout do umélecké ¢i védecké koncepce dila.®

Souvisejicim druhem prava na nedotknutelnost dila je i pravo dohledu autora nad tim,
jakym zplsobem je jeho dilo uZzivatelem uzivdno a zda nedochdzi k dehonestaci jeho dila.
Povinnost strpét autortiv dohled lezi na uzivateli. Jelikoz i povinnost uzivat dilo zpisobem, ktery

nesnizuje jeho hodnotu je obsahem prava na nedotknutelnost dila.®
Postmortdlni ochrana

Vyjimku ze zaniku autorskych prav spolu se smrti autora piedstavuje zdkaz osobovani si
autorstvi k dilu po smrti autora, tedy existuje zde nutnost uvedeni jména nebo pseudonymu autora
dila. Druhou vyjimkou je svoleni dilo uZivat jen zplisobem nesnizujicim hodnotu dila, a to
v takovém rozsahu, v jakém k nému byl opravnén za autorova Zivota. ° Téchto prav a ochrany se
mohou dovolavat osoby blizké dle ustanoveni § 22 Obcanského zdkoniku, pravnickd osoba

sdruzujici autory nebo p¥islusny kolektivni spravce. ¢’

62 SALOMOUN, Michal. Ochrana nézvii, postav a piibéhii uméleckych dél. 2. vyd. V Praze: C.H. Beck, 2009. C.H.
Beck pro praxi. ISBN 978-80-7400-097-3. S 23.

63 Srov. ustanoveni § 2 odst 4 Autorského zakona.

% TELEC, Ivo. Autorsky zakon: komentaf. V Praze: C.H. Beck, 2007. Velké komentaie. ISBN 978-80-7179-608-4.
S. 143.

65 Tamtéz.

66 SRSTKA, Jifi, Jan BARTAK, Toma§ DOBRICHOVSKY, et al. Autorské pravo a prava souvisejici:
vysokoskolska ucebnice. Praha: Leges, 2017. Student (Leges). ISBN 978-80-7502-240-0. S 84-90.

%7 Srov. ustanoveni § 11 odst 5 posledni véta Autroského zdkona.
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4.4. Majetkova prava

Autorsky zakon stanovi jako autorova majetkova prava predevsim pravo své dilo uzit, a
dale prava na odmeénu pri opétovném prodeji originalu uméleckého dila a pravo na odmeénu
v souvislosti s rozmnoZovanim dila pro osobni potrebu, tyto dvé posledni prava jsou spravovany

kolektivné. 8

Pravo dilo uzit mize sam autor, nebo osoba, které autor smlouvou udélil opravnéni
k vykonu takového prava. Narozdil od udéleni souhlasu ke zvetfejnéni dila, jenz je pravem
osobnostnim, které se prvnim zpfistupnénim konzumuje, svoleni autora k dalsimu uziti dila je
pravem majetkovym. NejCastéjSim pravnim titulem k udéleni takového souhlasu bude licencni
smlouva za pouziti ustanoveni Ob&anského zékoniku o licenénich smlouvach.® Vyjimku z uZiti
dila bez takového svoleni tvofi tzv. zakonné licence a volné uziti dila, témto tématim se vénuji

v kapitole 7 této prace.

Pravo autora uzit piivodni dilo, jak je Autorskym zdkonem poskytovan, neni vyCerpanim
tohoto prava, jelikoz opravnéni dilo uzit se vztahuje i na dilo nové, které bylo vytvofeno

zpracovanim nebo zménénim dila ptivodniho, dale ho mlize uzit samostatné nebo v souboru, ¢i ve

spojeni s jinym dilem.”

Vycet majetkovych prav v ustanoveni § 12 Autorského zdkona je formalné ptrikladmo
vymezen a miZeme jej oznacit za jednotlivé zplisoby uZiti dila, ty jsou pak samostatné v dalSich

ustanovenich tohoto zakona podrobné popsany, jedna se o:
- prdvo na rozmnoZovani dila,
- pravo na rozsirovani originalu nebo rozmnoZeniny dila,
- pravo na prondjem originalu nebo rozmnoZeniny dila,
- pravo na pujcovani originalu nebo rozmnoZeniny dila,
- pravo na vystavovani origindlu nebo rozmnozeniny dila, a

- pravo na sdélovani dila verejnosti.”!

68 SALOMOUN, Michal. Ochrana nézvii, postav a piibéhii uméleckych dél. 2. vyd. V Praze: C.H. Beck, 2009. C.H.
Beck pro praxi. ISBN 978-80-7400-097-3. S. 23.

% Srov. Ustanoveni § 2358 Obc&anského zakoniku.

70 Srov. ustanoveni § 12 odst. 1 Autorského zakona.

7l Srov. ustanoveni § 12 odst. 4 Autorského zakona.
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Pravo na sdélovani dila vefejnosti, narozdil od zbytku vyse uvedenych druht uvziti dila
vyjadienych v materializované podobé¢, piedstavuje zptisob uziti dila v nehmotné podobé, jako je

naptiklad rozhlasové vysilani dél. 2

Vykonem téchto majetkovych prav muze autor nakladat se svym dilem ve vztahu
k vefejnosti a uskutecnit tak svoje hospodarské nebo jiné zaméry. Majetkovy uzitek autor ziska

predev§im udélovanim souhlasu k uzivani jeho dila téeti osobé prostiednictvim licence.”

Majetkova prava trvaji po dobu autorova Zivota a dale je doba trvani t€chto prav omezena
sedmdesati lety od smrti autora ¢i autori nebo jiné pravni skutec¢nosti jako je den zvefejnéni
anonymniho ¢i osifelého dila, nebo ode dne jeho vytvoifeni. Rozdilnost pocCitdni dob trvani
majetkovych prav je dana z diivodu odlisnosti jednotlivych povah prav souvisejicich s autorskym

pravem.”

4.5. Autorstvi k dilu a pravni vztahy

Soucasny Autorsky zdkon stanovuje, zZe autorska prava k dilu nabyva sam autor. Autorem

je pouze fyzicka osoba, ktera dilo vytvotila.”

Musi se tedy jednat o autorské dilo vyhovujici
znakiim dle § 2 Autorského zakona a jeho vytvofenim je myslena faktickd Cinnost literarni,
uméleckd, nebo védecka.’® Pfiemz vzhledem k vyvratitelné zakonné pravni domnénce v
ustanoveni § 6 Autorského zdkona, je autorem fyzickd osoba, jejiz jméno nebo pseudonym je
uveden na dile obvyklym zptisobem.”” Zaroven plati, Ze osoba autora nemusi byt konkrétni, kdyz
jeji pravé jméno neni znamo, jako je tak v piipadé dél anonymnich a pseudonymnich’ &i dél
osifelych”.

Autorem souborného dila, kterym je naptiklad vystava obrazi je, dle odstavce druhého §

5 Autorského zdkona, fyzicka osoba, ktera tviréim zplisobem vybrala nebo uspotadala soubor

2 SEBELOVA, Marie. Autorské prdavo: zdkon, komentdre, vzory a judikatura. Brmo: Computer Press, 2006. Pravo
pro denni praxi (Computer Press). ISBN 80-251-1090-7. S. 53

73 SRSTKA, Jif, BARTAK, Jan, DOBRICHOVSKY, Tomas, et al. Autorské pravo a prava souvisejici:
vysokosSkolska ucebnice. Praha: Leges, 2017. Student (Leges). ISBN 978-80-7502-240-0. S. 94.

74 Srov. ustanoveni § 27 Autorského zakona.

75 Srov. ustanoveni § 5 odst 1 Autorského zékona.

76 TELEC, Ivo, TUMA, Pavel. § 5. In: TELEC, Ivo, TUMA, Pavel. Autorsky zédkon (EVK). 1. vydani. Praha:
Nakladatelstvi C. H. Beck, 2007. S. 90.

77 Srov. ustanoveni § 6 Autorského zakona.

78 Srov. ustanoveni § 7 Autorského zakona.

7 Srov. ustanoveni § 27a Autorského zakona.
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prvki tvotici souborné dilo. Pfi¢emz autorska prava cizich zahrnutych dél do takového souborného

dila musi byt f4dné& vyporadana, predevsim ziskdnim souhlasti od autord takto zatazenych dél.®

Pokud dilo vytvofilo spole¢nou tvir¢i ¢innosti vice fyzickych osob, kazda z téchto osob
zucastnénych na tvorbé dila je jeho autorem. Podminkou spoluautorstvi je, aby touto spolecnou

ginnosti vzniklo dilo jediné neboli nedilné.®!

Autor je oznaCovany jako originalni nositel autorskych prav a je jej nutno odlisit od jinych
subjektq, ktefi nejsou plivodnimi nositeli autorskych prav, ale na zédkladé zakonnych ustanoveni je
jim svéfen vykon takového prava. Jedna se tedy o dvé rozdilné osoby, které mnohdy vystupuji
v konkrétnich situacich pii raznych zptasobech uziti dila spole¢né a je nutné rozliSovat jejich

postaveni a s tim spojend prava.

Jak jsem jiz uvedla, autor je subjektem a vlastnikem prav osobnostnich i majetkovych
minimalné po dobu svého Zivota. Osoby ostatni (tzv. vykonavatelé) jsou nabyvately majetkovych

prav a maji pravo dilo uzit zpisobem, jenZ je vymezeno v opravnéni, které jim autor udélil.®?

Autorské dilo miize vzniknout v riznych pravnich rezimech, at’ uz jej vytvoii sam autor,
nebo vznikne spole¢nou tviirci ¢innosti dvou nebo vice autort jako dilo jediné, nebo také jako dilo
zaméstnanecké. V nasledujicich odstavcich provedu exkurs do oblasti zaméstnanckych d¢l a

zhodnotim odliS$nosti tohoto institutu v porovnani s vyse uvedenym.

4.5.1. Zaméstnaneckeé dilo

Jednim ze zakonnych opravnénich k vykonu majetkovych autorskych prav osobé odlisné
od autora dila, je ustanoveni o zaméstnaneckém dilu v § 58 Autorského zdkona. Jedna se o zvlasni

vztah mezi autorem dila a jeho zaméstnavatelem.®?

Zamestnaneckym dilem je dilo, které autor, zamé&stnanec, vytvofil v souvislosti s plnénim
svych povinnosti ve vztahu k zaméstnavateli. Dochazi k vyraznému omezeni majetkovych prav
autora, jelikoz zaméstnavateli je v tomto piipadé umoznéno vyuzivat vysledky tvlréi ¢innosti

zaméstnance. Zaméstnavatel mlze bez jakéhokoliv svoleni autora dilo uzit, zvetejnit, dale ho

80 CHALOUPKOVA, Helena, HOLY, Petr, URBANEK, Jifi. § 5. In: CHALOUPKOVA, Helena, HOLY, Petr,
URBANEK, Jifi. Medialni pravo. 1. vydani. Praha: Nakladatelstvi C. H. Beck, 2018. ISBN 978-80-7400-725-5. S.
410.

81 Srov. ustanoveni § 8 odst. 1 Autorského zékona.

82 TELEC, Ivo. Autorsky zakon: komentat. V Praze: C.H. Beck, 2007. Velké komentate. ISBN 978-80-7179-608-4.
S. 90.

8 Srov. ustanoveni § 58 Autorského zakona.
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zménit €1 zpracovavat. Zameéstnavatel tato prava vykondva svym jménem na svij ucet piedevsim
za ucelem ziskani finan¢niho prospéchu tim, ze dale zhodnocuje takové autorské dilo. Osobnostni

prava zaméstnance ov§em ziistavaji i pfes vyse uvedené nedotéena.®

Zameéstnanecké dilo a reklama

V reklamnim prostiedi mnohdy vyvstdva problematika zaméstnaneckych dél, kdyz
zamé&stnanec reklamni agentury pfi plnéni svych pracovnépravnich kol vytvori reklamu, ktera

zaroven napliuje znaky autorského dila dle § 2 Autorského zdkona.

Jak Autorsky zakon uvadi, autorem autorského dila nemuze byt pravnicka osoba. Reklamni
agentura tedy autorem dila nebude, ale bude jim konkrétni fyzicka osoba, grafik, ilustrator, nebo
kazdy ¢len krativniho tymu, ktery reklamu, dilo, vytvofil. I zde ovSem plati dispozitivni povaha
zakonného ustanoveni a pokud si zaméstnavatel a zaméstnanec sjednaji néco jiné¢ho, bude mit

takové ujednani prednost.

Nebylo-li sjednano jinak a pokud dojde k naplnéni dikce zdkona a reklama je autorskym
dilem, které¢ bylo vytvoteno pfi plnéni pracovnich ukoll, jez vyplyvaji z pracovnépravniho vztahu
mezi zaméstnancem a zameéstnavatelem, bude takova reklama zaméstnaneckym dilem. Vykon
majetkovych prav autora k reklamé bude ve prospéch reklamni agentury, jako zaméstnavatele,

omezen a sama agentura bude jejich nositelem.

Dulezité je podotknout, Ze uréeni, zda se jedna o zaméstnanecké dilo a rozsah jeho uziti
bude dano samotnou tpravou podminek v pracovni smlouvé, nebo obdobném smluvnim vztahu.
Zda se jedna o zaméstnanecké dilo se posoudi predev§im vymezenim pracovnich tikoli a pracovni
¢innosti ve smlouv€. Spornou situaci se miize stat napiiklad tehdy, kdy zaméstnanec vytvori
reklamni dilo, ale dle smluvené pracovni naplné, vytvoteni takového dila neni vykonem jeho
pracovni Cinnosti. V takovém ptipad€ reklamni dilo nebude zaméstnaneckym dilem a reklamni
agentura nemiZe s reklamou disponovat a veSkera autorskd prava budou naleZet pouze
zamé&stnanci. Jedinym zplsobem, kdy by reklamni agentura mohla vykonavat majetkova prava
k dilu, je ziskani svoleni od autora, zaméstnance. Jednalo by se o opravnéni na zaklad¢ licencni

smlouvy, nebo smlouvy o dilo, kdy reklamni agentura bude v pozici objednatele.®

8 CERMAKOVA-VLCKOVA, Adéla a SMEJKAL, Vladimir. Autorskd dila v hromadnych sdélovacich
prostredcich. Praha: Linde, 2009. ISBN 978-80-7201-744-7. S. 114.

85 VALOUSEK, Martin. Fotografie a pravo: autorské pravo a ochrana osobnosti ve vztahu k fotografii. Praha:
Leges, 2014. Praktik (Leges). ISBN 978-80-7502-043-7. S. 29-31.
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5. Reklama

V dne$nim digitalnim svété, mizeme fici, Ze reklama se vyskytuje vSude kolem nés. Jedna
se o dynamickou formu komunikace, ktera se §ifi vS§emi moznymi kandly. Davno je piekonana
marketingova funkce reklamy, jako urcita propagace konkrétniho zbozi. Presah reklamy Ize
zpozorovat v oblastech vzdélavani, védy, kultury a uméni, nebo tifeba v politice. Reklama tak
vytvaii soucasné globalni pojeti svéta a miize ovlivnit a plisobit na nase etické, socialni, obcanské,

ekonomické, ekologické nebo hodnotové citéni.¢

Reklama jako jeden z prostiedkli obchodniho sd€leni, je predmétem tzv. reklamniho préava.
Reklamni pravo je nekodifikovany souhrn pravnich norem vefejného a soukromého prava

vychazejici z pfirozenych prav svobody projevu a svobody podnikéni na roviné Gstavnépravni.®’

Reklama jako spolecensky jev se vyskytuje v mnoha odvétvich, napiiklad v marketingu,
etice, umeéni nebo pravu. NeZ se blize zamétime na pravni regulaci jevu reklamy, ptedstavime si
obecny a zérovei nad¢asovy vyklad slova reklamy.3® Ottiv slovnik nau¢ny z roku 1888 definuje
reklamu takto: ,, Reklama je verejné vychvalovani predmetit obchodnich, uméleckych a p., jez se
deje prospekty, plakaty, obchodnimi stity, vyvolavaci, nosic¢i naveésti atd., zvl. pak casopisy.
Annonce prosté véc oznami, reklama snazZi se ji od okoli odlisiti, vyzvednouti, pozornosti
obecenstva pribliZiti. Stava se tak nadpisy (ndpadnymi, tajemnymi, zvédavost budicimi), tim, Ze
nesetri se mistem, stereotypnim opétovéanim, versi, zvl. pak obrdzky. “%° Myslim si, Ze tento vyklad

shrituje podobu reklamy, tak jak ji chape laicka vetejnost dodnes.

Z divodu absence jednotné definice pojmu reklamy a pouzivani reklamy v ramci riznych
spole¢enskovédnich oboril je samoziejmé, Ze definici reklamy je vice. V ramci mé prace budeme
pracovat pfedevsim s legalnim vykladem reklamy, ktery ndm podavaji pravni predpisy €eského
pravniho fadu. Pravni oblast reklamy nam podava piedevs§im prava a povinnosti z pohledu obsahu

reklamy, tedy co v ni miiZe, a naopak nemiize byt sd€leno, zobrazeno, nebo jinak prezentovano.”

86 CMEJRKOVA, Svétla. Reklama v Ge§ting-estina v reklams. 1.vyd. Editor Radim Bacuv¢ik. Praha: Leda, 2000.
S. 10-11 in CERMAKOVA-VLCKOVA, Adéla a SMEJKAL, Vladimir. Autorskd dila v hromadnych sdélovacich
prostiredcich. Praha: Linde, 2009. ISBN 978-80-7201-744-7. S. 49.

87 RIGEL, Filip, MORAVEC, Ondiej a ONDREJOVA, Dana. Reklamni prdavo. V Praze: C.H. Beck, 2018. Pravni

praxe. ISBN 978-978-80-7400-686-9. S. 1.

88 Tamtéz.

8 Heslo Reklama, in Ottiv slovnik nau¢ny, sv. XII, Praha 1904. S. 670.

% WINTER, Filip. Pravo a reklama v praxi. Praha: Linde, 2007. ISBN 978-80-7201-654-9. S. 84.
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5.1. Verejnopravni Gprava reklamy

Verejné pravo reguluje reklamu prostiednictvim stanovenych zdkazii a omezeni v
normach, které se dotykaji vSech lidi. Na dodrZzovéni téchto norem ma zijem piimo stat a
prostiednictvim svych organti je schopen jejich prosazovéani kontrolovat, vynucovat a

sankcionovat.

Zakladnim vefejnopravnim piedpisem regulujicich reklamu je zakon o regulaci reklamy,
ktery vymezuje legalni definici reklamy a obecnd pravidla reklamy. °' Smyslem tohoto zékona je
predevsim ochrana adresata reklamy, a to prostfednictvim ustanovenich omezujicich reklamu ve
vztahu k détem, omezujici reklamu urcitych produktt ¢i sluzeb, nebo zpusob komunikace
reklamy. °> Reklamou je ve smyslu RegRek jakéakoliv vefejna prezentace $ifena komunikaénimi
médii, jejimz cilem je podpora podnikatelské innosti konkrétniho subjektu.”® Pficemz pro
naplnéni znakl legalni definice reklamy dle ustanoveni § 1 odst. 2 RegRek neni podstatné vnitini

piesvédeeni osoby, ktera reklamni sdéleni §iii a dale ani tiplatnost jejiho provedeni.”

Vedle RegRek stoji fada medialnich zakonti (RTV, TiskZ, ZAdvMS), které se pouziji u
daného sdéleni dle jeho povahy a zptisobu §ifeni.”> Forma $ifeni reklamy se posoudi dle pouzitého
komunika¢niho média zahrnujici hromadné sdélovaci prostfedky, jimiz jsou napf. televize,
rozhlas, tisk, internet.”® Vyklad pojmu reklama se tak miize lisit v dtisledku pouziti jiného pravniho
ptedpisu, neZ je RegRek, naptiklad dle ustanoveni § 2 odst. 1 pism. n) RTV je reklamou ,,(...)
Jjakékoliv verejné oznameni, vysilané za uplatu nebo obdobnou protihodnotu nebo vysilané za
ucelem vlastni propagace provozovatele vysilani, s cilem propagovat dodani zbozi nebo poskytnuti

«97

sluzeb za uplatu, vcetné nemovitého majetku, prav a zavazki, “”’, jedna se tedy opét o zplsob

obchodniho sdé€leni v rozhlasovém ¢i televiznim vysilani.

o1 Zakon ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a o zm&né a dopInéni zdkona €. 468/1991 Sb., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozd¢jsich piedpist.

2 Ve smyslu RegRek se jedna napiiklad o omezeni reklamy tabakovych vyrobkd, alkoholickych napoji, nebo
pohtebnich sluzeb.

% Srov. ustanoveni § 1 odst. 2 zédkona ¢&. 40/1995 Sb, o regulaci reklamy.

% Rozsudek Nejvyssiho spravniho soudu ze dne 22. 7. 2010, sp. zn. 5 As 48/2009-76.

95 RIGEL, Filip, MORAVEC, Ondiej a ONDREJOVA, Dana. Reklamni pravo. V Praze: C.H. Beck, 2018. Pravni
praxe. ISBN 978-978-80-7400-686-9. S. 3-4.

% CHALOUPKOVA, Helena, HOLY, Petr, URBANEK, Jifi. § 1 [[Pfedmét Gipravy]]. In: CHALOUPKOVA,
Helena, HOLY, Petr, URBANEK, Jifi. Medialni pravo. 1. vydani. Praha: Nakladatelstvi C. H. Beck, 2018. ISBN
978-80-7400-725-5. S. 247.

97 Srov. ustanoveni § 2 odst. 1 pism. n) RTV.
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Komunikacni media

Hromadnymi sd€lovacimi prostfedky, tedy masovymi médii, prostiednictvim kterych
dochazi k predévani informaci (ke komunikaci) k Sir§imu publiku jsou obecné tisk, rozhlas a
televize, film, internet, veskeré typy hromadné Sifenych zvukovych ¢i obrazovych zaznamut
(billboardy, nosi¢e zvukovych dél), reklamni pfedméty, nebo vysokondkladové tiskoviny.”®
V piipad¢ tzv. komunika¢nich médii, hromadné sdélovacich prostfedkt k Sifeni reklamy jsou jimi
dle RegRek zejména ,,(...) periodicky tisk a neperiodické publikace, rozhlasové a televizni
vysilani, audiovizualni medialni sluzby na vyzadani, audiovizudlni produkce, pocitacové site,

nosice audiovizudlnich dél, plakaty a letaky. “*’.

Shrneme-li vyse uvedené definice, miizeme obecné stanovit, ze reklama si predevs$im klade
za cil informovat vetejnost o zbozi, sluzbach nebo o udalostech, myslenkach a nazorech, které jsou

jejim predmétem.!®

5.2. Soukromopravni uprava reklamy

Soukromé pravo stanovuje pravni normy, jejichz poruseni nepostihuje stat, ale ponechava
na konkrétnich subjektech soukromopravnich vztaht, zda se budou domahat ochrany svych prav.
Pokud tak subjekt, ktery se citi byt poskozen, neucini, nikdo jiny, ani zadny statni organ, mu
z vlastni iniciativy ochranu neposkytne, protoze takovy organ mnohdy ani nepozna, ze k poruseni
prav doslo. K branéni svych prav miize ucastnik vyuzit soudni cesty prostiednictvim podéani zaloby

nebo nékterymi zptisoby mimosoudnimi.'®!

5.2.1. Nekala soutézZ a reklama

Na rovin¢ soukromého prava se s Upravou reklamy setkdme v pfipad¢ institutu nekalé
soutéze, upravenou Obcanskym zdkonikem, ktery stanovi generdlni klauzuli a déale zvlastni
skutkové podstaty nekalé soutéze. Jedna se o urCity konkurencéni boj, ktery nastane, pokud

soutézitel jedna, v ramci hospodatského styku, v rozporu s dobrymi mravy soutéze a toto jednani

% CERMAKOVA-VLCKOVA, Adéla a SMEJKAL, Vladimir. Autorské dila v hromadnych sdélovacich
prostredcich. Praha: Linde, 2009. ISBN 978-80-7201-744-7. S. 10-14.

% Srov. ustanoveni § 1 odst. 3 RegRek.

100 SULA, Tomas. Ambientni média v reklamé: vyznam designu pfi tvorbé ambientnich médii. Zlin: Univerzita
Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, 2017. ISBN 978-80-7454-682-2. S. 42.

101 RIGEL, Filip, MORAVEC, Ondiej a ONDREJOVA, Dana. Reklamni pravo. V Praze: C.H. Beck, 2018. Pravni
praxe. ISBN 978-978-80-7400-686-9. S. 3-4.
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je zplisobilé privodit ujmu jinym soutéZitelim, nebo zakaznikdm.!*> Skutkové podstaty nekalé
soutéze, které lze zahrnout do reklamniho prava jsou zejména klamava reklama, srovnavaci
kl lr 4 b w7 r % t ror W t 1 hv ror d tv r btvv r 103
reklama, vyvolani nebezpec¢i zamény, parazitovani na povésti, zlehcovani a dotérné obtézovani.
Nekala soutéz a vSechny pojmenované, ¢i nepojmenované skutkové podstaty nekalé soutéze jsou
zakazané. Proti takovému nekalosoutéznimu jednani jsou soucasti této upravy stanoveny
prostiedky ochrany. Osoba, jejiz prava byla takovym chovanim ohrozena ¢i porusena, se miize u
soudu proti rusiteli domdhat, aby se zdrzel nekalé soutéze, nebo aby odstranil zavadny stav, dale

aby poskytl pfiméfené zadostiu¢inéni, nahradu $kody, ¢i vydal bezdfivodné obohaceni.!*

5.2.2. Autorskopravni limity v reklamé

Dal$im, pro mou praci stéZejnim hlediskem, je vyuzivani autorskych dél v reklamé.
Narozdil od situace, kdy dojde k neopravnénému vyuziti osob do reklamy a zasahne se tak do
vSeobecnych osobnostnich prav chranénych ustanovenimi v Obcanském zakoniku, uziti dila

v reklamé spada v diisledku autorskopravniho aspektu pod ochranu Autorského zakona.'%

Uzitim autorského dila pfi medialnich aktivitach, tedy pii vytvareni a nasledném Siteni
projevu, tedy reklamy, smérem k vetejnosti, kdy se dilo stane pfistupnym SirSimu okruhu osob,
vznikaji otazky vztahu mezi autorem jako nositelem autorskych prav, a dale osobami vykonavajici
reklama pracuje s kontextem autorského dila a problematikou vypotadani autorskych prav k dilu

uzitych v reklamé se vénuji v rdmci nésleud;jici kapitoly mé prace.

5.3. Mimopravni regulace reklamy

Vedle vefejnopravni a soukromopravni Upravy reklamy hraje vyznamnou roli dal$i aspekt,
ktery neni pravné uchopitelny, a to etika. Otazka etiky je v reklamnim pramyslu velmi

diskutovanou oblasti, uz jen proto, zZe se jedna o individudlni eticky ¢i moralni princip kazdého

102 Srov. ustanoveni § 2976 odst. 1 Ob&anského zakoniku.

103 Srov. ustanoveni § 2976 - 2987 Obcanského zakoniku.

104 Srov. ustanoveni § 2988 Obg&anského zakoniku.

105 RIGEL, Filip, MORAVEC, Ondiej a ONDREJOVA, Dana. Reklamni prdvo. V Praze: C.H. Beck, 2018. Pravni
praxe. ISBN 978-978-80-7400-686-9. S. 4.

106 CHALOUPKOVA, Helena, HOLY, Petr, URBANEK, Jiii. Medialni pravo. 1. vydani. Praha: Nakladatelstvi C.
H. Beck, 2018, ISBN 978-80-7400-725-5. S. 394.
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znas. | presto existuje zpusob, jakym lze etiku regulovat, tedy urcitd shoda na spoleCenskych
etickych principech, které je tieba dodrzovat. Tyto etické normy v Ceské republice piijima a
prosazuje Rada pro reklamu.!'?’

Rada pro reklamu je samoregulacni instituci, ktera posuzuje, zda urcita reklama je, ¢i neni
eticka, vydava stanoviska a odbornd doporuceni. Samoregulacni instituce jsou vétSinou tvoreny
osobami z reklamniho pramyslu, at’ jiz reklamnimi agenturami nebo tfeba zadavateli reklam.
Pravidla, kterd jsou v ramci takové instituce piijata jsou vydana v tzv. kodexu. Rada pro reklamu
vydala Kodex reklamy, dokument vymezujici pravidla, aby reklama spliiovala etickd hlediska a
slouzila k informovani veiejnosti.'”® Nevyhodou této regulace je samoziejmé nemoznost vynutit

rozhodnuti takové instituce statni moci.'?’

07 WINTER, Filip. Prdvo a reklama v praxi. Praha: Linde, 2007. ISBN 978-80-7201-654-9. S. 81-83.

108 K odex reklamy. Rada pro reklamu [online]. 2013. Dostupné z: http://www.rpr.cz/cz/dokumenty_rpr.php.

109 RIGEL, Filip, MORAVEC, Ondfej a ONDREJOVA, Dana. Reklamni prdvo. V Praze: C.H. Beck, 2018. Pravni
praxe. ISBN 978-978-80-7400-686-9. S. 5 a 48.
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6. Reklama na urovni autorského prava

V piedchozi kapitole jsem nastinila oblast problematiky uziti autorskych dél v reklamé.

V této kapitole se budu blize vénovat pruniku prav autort k jejich dilu a oblasti reklamy.

S reklamou se na urovni autorského prava mitizeme setkat zejména v nasledujicich
situacich. Prvni z nich je vyuziti jiz existujiciho autorského dila v reklamé. Bude se jednat o dilo,
které autor ptivodné vytvoftil z vlastni iniciativity v ramci tzv. volného uméni. Problematickou
oblasti je v tomto prvnim pifipadé absence fadného vypotadani prav ¢i poruSovani autorskych prav
autora k dilu, které¢ bylo do reklamy uzito. Ke zptisobtim osetfeni majetkovych autorskych prav
pii umyslu uzit ciziho dila v ramci vlastni tvorby se vénuji v sedmé kapitole této prace. Dilo, které
ma byt pro reklamni ucely uzito, je predev$im objektem zndmym a libivym Siroké vefejnosti a

reklama se tak snazi odlisit od konkurence a zvysit komer¢ni propagaci.

Druhou situaci je, kdy v rdmci komeréni reklamni tvorby vznikne reklama, které je sama
autorskym, uméleckym dilem. Casto se setkdvame s pochybenim o tom, Ze v dne§nim svété plném
inspirace se reklama mtize podobat uméni. Je ale tfeba mit na paméti, ze pokud vysledny vytvor
reklamy spliiuje pojmové znaky dila dle § 2 Autorského zikona, takova reklama je dilem
chranénym Autorskym zdkonem. A pravé proto si i reklama 74d4 ochrany na stejné Grovni jako
autorskeé dilo. Neni rozhodujici, jaky byl ucel takto vytvoteného ,,reklamniho dila®“, zda se jednalo
o propagaci ur¢itého produktu ¢i podpora politické strany, ale zda byla naplnéna originalita a tviirci

charakter dila.''”

Za tteti moznost povazuji, faktickou potiebu autora (umélce) urcité formy reklamy jako
propagace jeho dila. Takovou reklamou miiZze byt napiiklad pozvanka na autorskou vystavu

fotografif.!!!

6.1. Uziti autorského dila v reklamé

Pokud se blize zaméfim na situaci prvni, tak miZeme konstatovat, ze zakladem pro

opravnéné uziti autorského dila v reklamé je vypotadani se s pravy, kterd nalezi autorovi dila. To,

110 CERMAKOVA-VLCKOVA, Adéla; SMEJKAL, Vladimir. Autorska dila v hromadnych sdélovacich
prostiedcich. Praha: Linde, 2009. ISBN 9788072017447. S. 50-51.
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jakym zpiisobem reklama s dilem pracuje zalezi na mnozstvi rozlicnych aspekti. Zptsoby
zobrazeni dila v reklam¢ mohou spocivat jak v jeho pfimém uziti, tedy pouziti predevSim
uméleckého dila jako je fotografie, zvuku ¢i vytrvarného dila, anebo také pouhym odkazem na
takové dilo, coz muze reklamé piinést urcitou atraktivitu, v tomto piipadé se jedna o tzv. nepiimé
uziti.

Dutivody pro uziti zndmého dila v reklamé jsou predevsim rizné strategie presvédCovani
smérem k potenciondlnim piijemcim. Reklama se snazi zobrazovat véci zpiisoby, které jsou
spolec¢nosti zndmé¢ a spjaté s urcitou kulturou, a to miize reklama Cinit pfebiranim jinych znamych
dél, které ke kulturnimu projevu bezrozporné patii. Pfi vyuzivani autorskych dé¢l v reklamnich
sdélenich se reklama soustfedi pfedevsim na vyrazné znaky takového dila nebe samotného autora

dila. Bude se jednat napiiklad o slavné jméno umélce nebo popularni hudebni skladbu.

S neptfimym uziti dila se miizeme déle potkat i v ptipad¢ tzv. virdalniho marketingu. Pokud
je mira zajimavosti reklamy dostate¢n¢ vysoka, ¢asto dochdzi k virdlnimu §ifeni reklamy, kdy sami
uzivatelé (divaci, posluchaci) jsou Sifiteli reklamy z jejich vlastniho pifesvédceni o kvalité
produktu, jenz je v reklam¢ vyobrazen. Z vnitiniho minéni a zalibeni v konkrétni reklamé ji tak
recipienti sami dale zprostiedkovavaji prostfednictvim socidlnich siti, aniz by samotny zadavatel
reklamy ¢inil pfimé kroky k jejimu rozSifovani, to mu zajisté snizuje naklady, které by jinak

vynalozil v piipadé tradi¢niho zptisobu za vyuziti hromadnych sdélovacich prostiedkii.'!?

Pti tvorbé reklamy, ktera pro sviij mnohdy komer¢ni Gc€el vyuZziva chranéna autorska dila,
a dale pfi nasledujicim Sifeni takové reklamy, je v zajmu vSech subjektl participujicich na tomto
procesu, aby byla veskera prava fadn€ vypoiadana. Tedy aby byla zajiSténa dostatecna opravnéni
takova dila uzit. Zpasoby, kterymi lze opravnéné cizi konkrétni dilo uzit ptedstavuji v kapitole
sedmé této prace. Nize si predstavime osoby, které¢ vyslovné uvadi pravni predpis jako subjekty

podilejici se na tvorbe rekamy.

112 RIGEL, Filip, Ondiej MORAVEC a Dana ONDREJOVA. Reklamni pravo. V Praze: C.H. Beck, 2018. Pravni
praxe. ISBN 978-80-7400-686-9. S. 169.
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6.2. Subjekty podilejici se na reklamé a jejich odpovédnost

V dnesni dobé¢ se reklamy tvoii pievazné v reklamnich agenturach. Pokud se ale zamétime
na legalni definice osob obsazenych v pfedpisech ceského prava, jez jsou odpovédny za
své pusobeni v reklamni sféfe, okruh téchto subjekti ndm vzroste. RegRek jako osoby participujici
na procesu vytvareni reklamy uvadi osobu zadavatele, zpracovatele a Sifitele. DalSim
dokumentem, ktery hovoii o odpovédnych subjektech pii jejich reklamnim ptsobeni je Eticky

113

kodex Reklamy vydany Radou pro reklamu' *°. Dle tohoto kodexu se jedné predevsim o inzerenty

a dalsi zadavatele reklamy, reklamni agentury a vlastniky komunika¢nich médii.

Primérnim subjektem, ktery musi oSetiit legalni uziti autorského dila je samotny
zpracovatel reklamy. Pokud by ov§em z jeho strany doslo k pochybeni, mohou takové nedostatky
napadnout nejen Sifitele, ale i zadavavatele takové reklamy, proto je namisté dbat o oSetieni

autorskych prav i z jejich vlastni viile a nespoléhat se na uji§téni ze strany zpracovatele.!'*

Zadavatel reklamy

Zadavatel reklamy je dle RegRek osoba fyzicka nebo pravnicka, kterd objedna zpracovani
reklamy u jiné osoby a v jejiZ prospéch je reklama zpracovavana. Objednani je urcity podnét
zadavatele k zhotoveni reklamy a jedna se o zacatek celého reklamniho procesu. Vymezeni osoby
zadavatele je dulezité z hlediska jeho solidarni odpovédnosti se zpracovatelem za obsah reklamy.
Prakticky bude zadavatel n¢kdo, kdo nabizi zboZi nebo sluZzbu a jeho cilem je prostfednictvim

reklamy tyto pfedméty propagovat veiejnosti.!!>

Zpracovatel reklamy
Zpracovatel je fyzicka nebo pravnickd osoba, ktera pro zadavatele nebo pro sebe
zpracovala reklamu. Zpracovanim se rozumi Cinnosti jako je organizace zpracovani a obstarani

potiebnych opravnéni pro ucely reklamy. Osoba zpracovatele mize reklamu zpracovat piimo a

bude tak povazovana za autora reklamy, nebo milZze byt pouhym zprostiedkovatelem ke

113 Kodex reklamy. Rada pro reklamu [online]. 2013. Dostupné z: http://www.rpr.cz/cz/dokumenty_rpr.php.

114 RIGEL, Filip, Ondiej MORAVEC a Dana ONDREJOVA. Reklamni pravo. V Praze: C.H. Beck, 2018. Pravni
praxe. ISBN 978-80-7400-686-9. S. 169 — 173.

115 CHALOUPKOVA, Helena, HOLY, Petr, URBANEK, Jifi. Medidlni prdvo. 1. vydani. Praha: Nakladatelstvi C.
H. Beck, 2018, ISBN 978-80-7400-725-5. S. 247.
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zpracovani reklamy. Zpracovatelem bude predevSim reklamni agentura, jejimz obsahem Cinnosti

je zajisténi vSech aktivit spojenych s reklamou pro zadavatele, tedy pro jejiho klienta.''®
Siitel reklamy

Siritel je fyzicka nebo pravnicka osoba, ktera reklamu fakticky $ifi smérem k vefejnosti.
Vetejnym Sifenim je tfeba rozumét vzhledem k zplisobu Sifeni reklamy jeji zptistupnéni predem
neurcitému okruhu osob nebo zprostredkovani urcité cilené skupin€ osob, kterd je Sir$i nez osoby
blizce spjaté s osobou zadavatele a stale se tak bude jednat o vefejné Sifeni. Reklama bude Sifitelem
Sifena prostfednictvim hromadnych sdélovacich prostiedk, tedy médii, a to od zadavatele smérem

k piijemctim reklamy. Sifitelem reklamy bude napiiklad vydavatel knihy.

Osoba zadavatele miize byt totozna s osobou zpracovatele i Sititele reklamy, takova situace
muze nastat, pokud piimo zpracovatel zpracovava reklamu pro vlastni potiebu. V tomto piipadé

bude zadavatel sim odpovédny za obsah reklamy v plném rozsahu. '’

6.3. Reklama jako autorské dilo

Vzhledem k vySe vymezené druhé situaci se v ramci této podkapitoly podivame na ptipad,
kdy vytvofena reklama muze byt sama kategorizovana jako autorské dilo a byt tak chranéna
Autorskym zakonem. Aby reklama mohla pozivat ochrany autorského prava, musi napliovat
stejné predpoklady jako autorské dilo samotné, tedy obecné pojmové znaky autorského dila
uvedené v § 2 Autorského zakona, jimiz jsem se zabyvala v kapitole 3 této prace. Nezbytné tedy
bude, aby vysledna reklama méla tviir¢i a originalni charakter, a dale aby byla objektivné vnimana.
Vzhledem k pozadavku, aby se jednalo o dilo umélecké nebo védecké vyvstava otazka, zda je
reklama povazovana za dilo umélecké, poptipadé dilo védecké.!'® Vzhledem k potencionalnim
kritériim rozliSujici dila na kategorie umélecké ¢i védecké, tedy, ze umélecké dilo dokaze esteticky
plsobit na recipienty, a naopak védecké dilo bylo zpracovana na zékladé¢ védeckych metod a

poznatkd, je dle mého nazoru ziejmé, ze nelze jednoduse urcit hranici mezi témito kategoriemi.

Reklama jako urcité sdéleni, sledujici nejcastéji komercni cile, je zpravidla vytvoiena

uméleckymi postupy a zpracovava urcitou tvorivou myslenku. Jejim G¢elem je piisobit na piijemce

116 RIGEL, Filip, MORAVEC, Ondfej a ONDREJOVA, Dana. Reklamni prdvo. V Praze: C.H. Beck, 2018. Pravni
praxe. ISBN 978-80-7400-686-9. S. 90.

7 CHALOUPKOVA, Helena, HOLY, Petr, URBANEK, Jiti. Medidlni pravo. 1. vydani. Praha: Nakladatelstvi C. H.
Beck, 2018, ISBN 978-80-7400-725-5. S. 247.

118 Srov. ustanoveni § 2 odst. 1 Autorského zékona.
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a vyvoléavat v nich vnitini emoce. Z mého pohledu, tento prvek emocionalnosti, tedy ucinek, ktery
reklama sleduje, povazuji spiSe za disciplinu uméleckou. Proto budu dale v textu pojednavat o

reklamé, jako o dilu uméleckém.

6.3.1. Reklama jako umélecké dilo

Reklamu si kazdy vybavi spiSe jako néstroj marketingu, tedy jako prostiedek k tomu, aby
byl urcity predmét co nejefektivnéji predstaven verejnosti za ucelem ekonomického zisku. Lze ale

vysledek procesu vytvareni reklamy povazovat za umeni?

Uméni Kulka charakterizuje pomoci tfi nejdulezitéjSich pozadavki. Témito pozadavky
jsou: zaprvé sebevyjadreni mysSlenek umélce, jako autora, prostfednictvim uméni, dale je to
nutnost zobrazeni urCité mySlenky a poslednim pozadavkem je estetické uspordadani takto
vyjadienych a zobrazenych jevil.'!"” Tyto aspekty jsou dle Kulky pro umélecké dilo neoddélitelné.
Uméni je dle ného: ,, (...) prostiedkem zobrazovani zdZitkii v esteticky usporddanych tvarech. “'?’

Reklama, at’ uz v podobé reklamniho spotu, nebo naptiklad plakéatu, mize splnovat tyto pozadavky

a byt tak sama uméleckym dilem.

Na reklamnim plakétu jsou zaznamenany nazory, pocity ¢i postoje tviirce k objektu, na
jehoz propagaci se reklama zamétuje, tim je splnén ptredpoklad sebevyjadreni osoby umélce.
Zaroven 1 samotnym vyslednym provedenim plakatu dochazi k zachyceni urcit¢ho obrazu, ktery
ma za cil upoutat potencionalniho piijemce, myslenky umélce jsou tedy zobrazeny ve vnimatelné
podobé. Poslednim pozadavkem je esteticnost. Tato uroven se do reklamy zacina vtélovat v 90.
letech 20. stoleti, kdy dochazelo k pferodu od oznamovaci funkce reklamy ke kreativnimu

zpracovani reklamy a plisobenim tak estetickym dojmem na piijemce reklamy. !

Umeéni a reklama, se na prvni pohled mohou zdat jako dva rozdilné svéty, avSak
marketingové nastroje jako je artvertising nebo merchandising ukazuji opak a vzajemnou blizkost
téchto dvou oblasti. Uméni a umélecka dila jako dila autorské tvoii umélci se zamérem vymanéni
se z komer¢niho svéta. Reklama ale komerénimi zptisoby sdé€luje a piesvédcuje konzumenty ke
krokiim, jenz naplni cile reklamy. OvSem i sebereprezentace umélce je v dnesnim svété nutnosti

pro potenciondlni uspéch a prodej jejich vytvori. Reklama i umeéni hledaji inspiraci

9 KULKA, Jifi. Psychologie uméni. Praha: Grada, 2008. Psyché (Grada). ISBN 978-80-247-2329-7. S. 17-18.

120 Tamtéz, S. 18.

12l RAFAJOVA, Andrea. Zvuky v reklamé. Plzeni: Vydavatelstvi a nakladatelstvi Ale§ Cenék, 2017. ISBN 978-80-
7380-673-6. S. 234-235.
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z kazdodenniho zivota. Nelze nez dodat, ze uméni v reklamé je zajisté¢ piidanou hodnotou

takového reklamniho sdéleni.

Volné uméni versus komercni reklama

Volné umeni na jedné strané a tvoieni na zakazku pro reklamni ucely jako uzitné uméni na
stran¢€ druhé. Pro reklamni tvorbu je vzdy charakteristicky urcity mocensky vliv na tvofeni umélce
a vysledkem tzv. uzitného uméni je poté dilo, které ma slouzit ur¢itému ucelu. Pro volné uméni je
samoziejmnost autonomie, kdy inicidtor prace je samotny umeélec a neplni zakazku nékoho jiného,
ale snazi se formulovat své myslenky samostatné, tedy autonomné a vysledkem je primarn¢ urcité
sdéleni.!? S tim je zarovein neodmyslitelné spojeny nazor mnoha autorti uméleckych dél, pro které
je, prave pro diivod absence autonomie tvorby, reklamni prostfedi a tvofeni v ném podiadné a ke
svétu reklamy se vyjadfuji negativné. Pro mou praci je samoziejmé dillezité se zamétit na ty

umeélce, kteti se reklamni tvorbé vénuji.

Nad otazkou, zda se v pfipadé vytvoreni dila na zakazku jako reklamy stale jedna,
z pohledu umélce, o uméni, nebo jen o jakysi reklamni nosi¢ se zamyslel Jan Lesak: ,, Uz radu let
existuje zavedeny mechanismus, kdy znacky oslovuji umélce ke spolupraci, dotycny ma vidy
nejakym zpiisobem pracovat s jejich produktem.* Vzhledem k vySe uvedenym pozadavkiim,
muzeme zhodnotit, zda se vysledné dilo, tedy reklama za uméni povazuje, ¢i ne. ,, Firma
samoziejmé obvykle ocekava, zZe do vysledku spoluprace s umélcem se promitne jeho
charakteristicky rukopis tak, aby to bylo vsem na prvni pohled zirejmé, “ dodava Lesak. Pti naplnéni
tohoto oc¢ekavani mam za to, Ze pfispénim umélcova rukopisu je dilo a vysledna reklama dle

Kulkou vymezenymi pozadavky, uménim.'??

Reklama a marketing

Reklamu jsem vySe popsala zhlediska pravniho pomoci legalni definice obsaZené
v RegRek. Jedna se o urcité oblasti, ve kterych je obsah ¢i forma Sifeni reklamy kontrolovana

statem. Reklama je ovSem =zaroven souCdsti marketingové propagace a je jednim z

122 KULKA, Jifi. Psychologie uméni. Praha: Grada, 2008. Psyché (Grada). ISBN 978-80-247-2329-7. S. 19.

123 VESELKOVA, Ivana. ,,Kde za¢in4 reklama a kon&i uméni? Zalezi, kdo se pta a kdo odpovida,“ fikaji kurator a
umeélec, In: On Air [rozhlasovy potfad]. Radio Wave, 19.9.2017 [cit. 22.3.2019]. Dostupné z:
https://wave.rozhlas.cz/kde-zacina-reklama-a-konci-umeni-zalezi-kdo-se-pta-a-kdo-odpovida-rikaji-kurator-
5987041.
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jejich nastrojt.'?* Proto zde uvedu definici reklamy i z marketingového hlediska, dle Kotlera je to
.. (...) jakakoliv placend forma neosobni prezentace a propagace myslenek, zbozi nebo sluzeb
identifikovaného sponzora prostiednictvim hromadnych médii jako jsou noviny, casopisy, televize
a radio.“'* Jedna se tedy o urcitou ¢innost &i sdéleni za uplatu, ktera si klade za cil co
nejefektivnéji informovat o produktu, sluzb¢, firmé nebo znacce prostfednictvim médii a ovlivnit
tak pfimo potencionalniho zdkaznika a zarovein mize byt dilezitym zdrojem piijmu toho, kdo o

propagaci svych produktt usiluje.

Daéle si ptikladmo pfedstavime dva marketingové nastroje, které symbolizuji propojeni

reklamy a uméni v praxi.
Artvertising — uZiti uméni v reklamé

Tzv. artvertising je stale nova disciplina spojujici umeéni (art) a komeréni svét reklamy
(advertising), v ¢eském prostiedi se jako ekvivalent pouziva pojem umeéni v reklamé, neboli art
meets commerce nebo branded entertainment. V soucasném reklamnim prostredi se zadavatelé
snazi vyuzit atraktivity umeéni a pomoci néj vytvofit originalni sdéleni, které vystoupi z béznych
forem reklamy a splni tak svij ucel, tedy oslovi cilového zakaznika. Jedna se proto o komunikaci
a spolupraci zadavatele pfimo s umélci a jakési vynechani subjektu zpracovatele. Artvertising tak

pomaha zviditelnit uméni i daného umélce a zaroven reklama ziskava umélecky charakter.!'?®

Merchandising

V reklamach velice c¢asto dochazi kuziti pouze casti dila. Napiiklad institut
merchandising, reklamni aktivita spocivajici ve zvySovani atraktivity zbozi nebo sluzeb pro
koncového zékaznika, kterd je spojenad s uziti atraktivniho prvku, at’ uz se jedna o fiktivni postavy,
loga €1 osobu na fotografii, ke komerénimu ucelu. Tyto prvky mohou byt soucasti autorského dila,

které vytvotil jiny autor a k uiti téchto prvki je samoziejmé tieba svoleni autora.'?’

124 Vedle reklamy (advertising) jsou dal$imi nastroji komunikace zejména vztahy s vefejnosti (public relations),
podpora prodeje (sales promotion), osobni prodej (personal selling), pfimy prodej (direct marketing), corporate
design a sponzoring. NovéjSimi slozkami marketingové komunikace jsou naptiklad guerilla marketing nebo
komunikace prostfednictvim socialnich siti. Dostupné z: KRIZEK, Zdengk a CRHA, Ivan. Jak psat reklamni text. 4.,
aktualiz. a dopl. vyd. Praha: Grada, 2012. Marketing (Grada). ISBN 978-80-247-4061-4. S. 22.

125 KOTLER, Philip. Moderni marketing: 4. evropské vydani. Praha: Grada, 2007. ISBN 978-80-247-1545-2. S. 855.
126PROCHAZKA, Petr. 2011. Reklama — Artvertising — Uméni v reklamé. Praha: Ctenafska gramotnost a
projektové vyu€ovani [online]. [cit. 1.4.2019]. Dostupné z http://www.ctenarska-gramotnost.cz/medialni-
vychova/mv-reklama/reklama-7

127 SALOMOUN, Michal. Ochrana nazvii, postav a piib&hii uméleckych dél. 2. vydani. Praha: Nakladatelstvi C. H.
Beck, 2009. ISBN 978-80-7400-097-3. S. 133.
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7. Zpusoby legalniho uziti autorského dila

Pro zachovani legalniho uziti dila v reklam¢ je nutné, aby si osoby participujci v
reklamnim primyslu vyfesili zdkladni pravni otdzku, tedy jakym zplisobem muize byt autorské

dilo v reklamé pouzito a jak ziskat ona majetkova prava pro takové pouziti.

Z obecného hlediska lze majetkova autorska prava ziskat dvéma zpusoby, prvnim je
ziskani opravnéni k uziti dila od autora na zékladé smlouvy, tedy se svolenim autora a druhy
zpusob je uziti dila za podminek stanovenych zdkonnymi ustanovenimi, ackoli bez uzavieni

zvlastni smlouvy, a tedy bez svoleni autora.'?®

Uzit dilo na zadklad¢ tzv. mimosmluvnich instituti 1ze na zdklad¢é ¢lenéni vychdzejici z

Autorského zékona tiemi zptisoby, jsou jimi uziti volného dila, volné uziti dila a zakonné licence.

7.1. Volna dila

Jak jsem jiz uvedla v kapitole ¢tvrté, majetkova autorska prava k dilu trvaji po dobu
autorova Zivota a dalsich 70 let po jeho smrti.!* Po uplynuti této doby se dilo stane dle § 28
Autorského zékona tzv. volnym dilem. Volné dilo je mozné uZit kymkoliv, a to bez svoleni autora
¢i nositeld autorskych prav, k jakémukoliv dal§imu nakladani s nim. Vyznam uzit volné dilo je
tieba vykladat ve smyslu ustanoveni o majetkovych autorskych pravech v § 12 odst. 4 Autorského
zékona, tedy moznost dilo dale zejména rozmnoZzovat, vydavat nebo jej sdilet.!*® Stejné jako
majetkova autorskd préava jsou chranéna i tzv. prava souvisejici s pravem autorskym!®!, kdezto
doba jejich trvani se pocita z praktickych divodi odlisné, a to od jejich prvniho zvetejnéni, at’ uz

se jedna o umélecky vykon, zvukovy zdznam, nebo zvukové obrazovy zdznam.'¥

128 TELEC, Ivo, TUMA, Pavel. Autorsky zakon (EVK). 1. vydani. Praha: Nakladatelstvi C. H. Beck, 2007. S. 337.
129 Srov. ustanoveni § 27 odst. 1 Autorského zékona.

130 Srov. ustanoveni § 12 odst. 4 Autorského zakona.

B3I Dle § 1 pism. b) Autorského zakona jsou pravy souvisejicimi s pravem autorskym: 1. prdava vykonného umélce
k jeho uméleckému vykonu, 2. pravo vyrobce zvukového zaznamu k jeho zaznamu, 3. pravo vyrobce zvukové
obrazového zdaznamu k jeho zaznamu, 4. pravo rozhlasového nebo televizniho vysilatele k jeho vysilani, 5. pravo
zverejnitele k dosud nezverejnenému dilu, k nemuz uplynula doba trvani majetkovych prav, 6. pravo nakladatele na
odmenu.

132 SRSTKA, Jiii, BARTAK, Jan, DOBRICHOVSKY, Tomas, et al. Autorské pravo a prava souvisejici:
vysokosSkolska ucebnice. Praha: Leges, 2017. Student (Leges). ISBN 978-80-7502-240-0. S. 117.
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Nakladat s volnym dilem je samoziejm¢é omezeno osobnostnimi autorskymi pravy, které je
nutné respektovat a jejich doba trvani neni nijak omezena, proto si naptiklad po smrti autora nikdo

nesmi pisvojovat autorstvi k jeho dilu, &i snizovat jeho hodnotu.!3

Vyjimkou z ustanoveni § 28 Autorského zakona o uziti dé€l s uplynutou dobou ochrany
prav majetkovych, je pravo prvniho zvetejnitele dosud nezvetejnéného dila. Ustanoveni § 87a
Autorského zakona ptiznava vyluéna majetkova prava tomu, kdo poprvé zvetejni dilo, které do té
doby nebylo zvetejnéno a jiz mu uplynula doba trvani majetkovych prav, a to v rozsahu, ve kterém

by naleZela autorovi takového dila. Toto pravo prvnimu zvefejniteli trva po dobu 25 let.!**

7.2. Zakonné vyjimky — legalni uziti bez souhlasu autora

Zajem o problematiku vyjimek z autorskopravni ochrany, at’ uz ze strany osob, ktefi
s autorskymi dily vzhledem k jejich profesi bézn¢ pracuji, ale i ze strany vefejnosti jako laikd, je
dan ptedevsim z diivodu jejich Casté integrace s chranénymi dily v béZzném zivote, a zde pravé
vystava otazka, zda se jedna o dovolené ¢i nedovolené uzivani takového dila. Jedna se o piipady,
kdy je nutné si ujasnit, zda urcité jednani je opravnéné, ¢i nikoli. Naptiklad, zda-li je graficky
designér opraveén pfi vytvareni plakatu, jako propaga¢niho materialu ke zbozi, uzit bez dalsiho

konkrétni fotografii jiného autora, nebo zda si k takovému uziti potiebuje opatfit svoleni. '*3

Zakonnymi vyjimkami a omezenimi prava autorského rozumime opravnéni uzit dilo
urc¢itym okruhem adresatii, a to bez souhlasu autora. V urcitych ptipadech miize dojit ke kolizi
z4jmu jednak prava na ochranu autorského dila a jednak vefejného zajmu na pfistupu k dilu.
V takovém kazdém jednotlivém piipadé¢ by se museli tyto z4jmy poméfovat, pro zajiSténi
rovnovahy mezi nimi je stanovena pravni uprava ochrany pfirozenych prav autorii a dale také
Gprava zajistujici piistup vefejnosti k chranénym diliim v urcitych zvlastnich situacich.!'*®

V piipadée nekterych takovych zvlastnich spolecenskych situaci nam zakon poskytuje tzv.

vyjimky a omezeni z absolutnich prav autorskych. Cesky pravni ¥ad vychazejici z unijniho

133 Srov. ustanoveni § 11 odst. 5 Autorského zikona.

13 CHALOUPKOVA, Helena, HOLY, Petr, URBANEK, Jiti. Medidlni pravo. 1. vydani. Praha: Nakladatelstvi C.
H. Beck, 2018. S. 497.

135 SRSTKA, Jiti, BARTAK, Jan, DOBRICHOVSKY, Tomas, et al. Autorské pravo a prava souvisejici:
vysokoskolska ucebnice. Praha: Leges, 2017. Student (Leges). ISBN 978-80-7502-240-0. S. 126.

136 SRSTKA, Jii, BARTAK, Jan, DOBRICHOVSKY, Tomas, et al. Autorské pravo a prava souvisejici:
vysokosSkolska ucebnice. Praha: Leges, 2017. Student (Leges). ISBN 978-80-7502-240-0. S. 124.

44



autorského prava zakotvuje tzv. uzavieny katalog vyjimek, jsou jimy zakonné licence a volné uziti

obsazené v § 29-39 Autorského zékona, blize si je pfedstavime v nasledujicih odstavcich.

Autorsky zakon v ustanoveni § 29 odst. 2 vyslovné zakotvuje, Ze instituty vyjimek a
omezeni se obecné vztahuji na dila jiz zvefejnénd, zaroven ale splnéni tohoto ptedpokladu
taxativné vyluCuje u licence uUfedni a zpravodajské, licence pro Skolni dilo, pro docasné
rozmnozeniny, pro grafickou podobiznu, pro nepodstatné vedlejsi uziti dila, a pro knihovni licence

1 hot ’ v . , hivni a k vrrv1137zv'vr dil
ve smyslu zhotoveni rozmnoZeniny pro své archivni a konzervacéni ucely. vetejnénym dilem

je dle § 4 Autorského zdkona takové dilo, které je zpfistupnéno vefejnosti.'*8

7.2.1. Volna uziti autorskych dél pro osobni potiebu

Tento zpiisob uziti autorského dila je ze své podstaty pro ucely vytvoteni reklamy, jejimz
zamérem je dilo uzit pro komeréni ucely, vyloucen. I piesto, Ze se tento institut v reklamni praxi
neuplatni, v obecné roviné jsem jej do mé prace zahrnula, predevsim z diivodu komplexniho

ptehledu legalnich uziti autorskych dél.

Institut volného uziti ptedstavuje takové nakladdani ¢lovéka (fyzické osoby) s dilem pro
jeho osobni potiebu, které je, za splnéni podminek v § 30 Autorského zakona, dovolené, a to bez
souhlasu autora nebo jiné opravnéné osoby. Toto ustanoveni umoznuje fyzické osobé uzit
uvetejnéné dilo pro ucCel, kterym neni dosazeni pfimého nebo nepiimého ekonomického
prospéchu, dovolenym ti¢elem tak miiZe byt osobni pot&seni ¢i zabava. Clovék tak miize dilo uzit
jakymkoliv zptisobem vyhovujici podstaté tohoto institutu, jak stanovi ustanoveni § 12 Autorského
zékona!*®) pritemz zvlast jsou zdiraznény zplisoby zhotoveni zdznamu, rozmnoZeniny a
napodobeniny dila. RozmnoZeniny a napodobeniny dila potom musi byt vzdy zfetéIn¢ oznaceny,

aby nedoslo k jejich zaméné s plivodnim dilem a nesméji byt uzity pro jiny néz uréeny ucel.

137 TELEC, Ivo, TUMA, Pavel. Autorsky zékon (EVK). 1. vydani. Praha: Nakladatelstvi C. H. Beck, 2007. S. 337.
133 CHALOUPKOVA, Helena, HOLY, Petr. Autorsky zékon. 5. vydani. Praha: Nakladatelstvi C. H. Beck, 2017. S.
76.

139 Ustanoveni § 12 odst. 4 Autorského zakona uvadi neuzavieny okruh zptisobi uziti dila, jsou jim zejména pravo
na rozmnozovani dila, prdvo na rozsifovani, prondjem, pijcovani nebo vystavovani originalu nebo rozmnozeniny
dila a pravo na sdélovani dila vetejnosti.
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Nekteré predméty jsou ovSem z volného uziti vylouceny z diivodu vynalozenych investic
na jejich vytvofeni. Témito vyjimkami jsou pocitatovy program, elektronické databaze,

architektonickd a audiovizualni dila a je tedy nezbytné mit k uziti takovych dél licenci.'*

Reprografie

Rozmonozovani autorského dila na papir nebo podobny podklad (tzv. reprografie) se vénuje
§ 30a Autorského zdkona. Okruh opravnénych subjekti volné zvetejnéné dilo uzit nekomerénim
zpisobem je pii tomto zptsobu kopirovani dila rozsifen nejen na osobni ¢i vnitini potieby fyzicke,
pravnické nebo podnikajici fyzické osoby, ale i na pomyslnou druhou skupinu osob, jenz dilo
rozmnoZzuji na objednavku. I presto, ze je dané ustanoveni zafazeno za ustanoveni o volnych uziti,
tiskové rozmnozeneniny dle nazoru Chaloupkové a Holého spadaji do rezimu zakonnych
licenci.!*! Podminkou pro naplnéni dikce tohoto ustanoveni je vyuziti fotografické techniky nebo
jiného postupu s obdobnymi ¢inky, a osoba, ktera zhotovi tiskovou rozmnoZeninu dila potom
nezasahuje do prav autora. Jako ptiklad reprografie mohu uvést naskenovani fotografie do pocitace
a nasledné¢ jeji vytisknuti at’ jiz clovékem pro své vlastni potieby, nebo podnikatelem, ktery jako

poskytovatel kopirovacich sluzeb toto u¢ini na objednavku pro vnitini potiebu objednatele.'*
Nahradni odmény

Ptimo souvisejicim ustanovenim s § 30 a 30a je § 25 Autorského zédkona nesouci nazev
,»Pravo na odménu v souvislosti s rozmnozovanim dila pro osobni potiebu a vlastni vnitini
potiebu®, dle kterého neni rozmnozovani pro vlastni potfebu Upln¢ bezplatné, ale hovofi o tzv.
nahradni odméné. Nejedna se o odménu, kterd je zpravidla sjednand v licen¢ni smlouvé za uZivani
dila, které je hlavnim majetkovym autorskym pravem, ale nahradni odmény se fadi mezi tzv. jina
majetkova prava autora. Narozdil od odmény za uziti dila, jejiz povinnost uhradit nese praveé
uzivatel, tedy zhotovitel rozmnoZeniny, zde je osobou povinnou ten, kdo svou ¢innosti poskytuje
a umoziuje takové rozmnozovaci sluzby za tplatu a ma tak z rozmnozovani d¢l prospéch. Bude
se jednat pfedev§im o komercni subjekty, ktefi vyrdbi a dovazi pfistroje slouzici koncovym

uzivateltim k takovému rozmnoZovani. Platci ndhradni odmény ji odvadi kolektivnimu spravci.'*

140 Ustanoveni § 30 odst. 3 Autorského zdkona a CHALOUPKOVA, Helena, HOLY, Petr, URBANEK, Jifi.
Medialni pravo. 1. vydani. Praha: Nakladatelstvi C. H. Beck, 2018. S. 442.

14l CHALOUPKOVA, Helena, HOLY, Petr. Autorsky zikon. 5. vydani. Praha: Nakladatelstvi C. H. Beck, 2017. S.
82.

142 CHALOUPKOVA, Helena, HOLY, Petr, URBANEK, Jifi. Medidlni pravo. 1. vydani. Praha: Nakladatelstvi C.
H. Beck, 2018. ISBN 978-80-7400-725-5. S. 445.

143 TULACEK, Jan. Kopirovani autorskych dél literarnich pro vlastni potiebu. Bulletin advokacie 11-12/2006. S. 74
-79.
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Je nutné zdiraznit, Ze neni dotéeno pravo na odménu. Ucelem tohoto institutu je predevsSim

nahradit autorovu potenciondlni ztratu na zisku zptisobenou uzitim jeho zvefejnéného dila.'**

7.2.2. Zakonné licence

Pojem zakonnych licenci se pouziva piedevs§im jako protiklad ke slovu smluvni licence,
které jsou pouzivany pro ochranu osobnich individualnich zajmu, kdezto zakonné licence jsou
vyuzivany piedevsim ve prospéch zajmu veiejnych. Souhrné feCeno, ucel zdkonnych licenci je
tzv. ospravedInéni pro jinak nezakonny zasah do vylu¢nych majetkovych prav autora, tedy pro
uziti dila bez souhlasu autora. Zakonné licence jsou bezuplatné a uziti dila na jejich zaklad¢ je ze
zékona dovolené.!* 1 piesto, Ze se bude jednat o ex lege dovolené uziti dila, tak, pokud to bude

mozné, vznika nutnost uvést jméno autora, nizev dila a zdroj, ze kterého bylo dilo ziskano. !4

9147

Autorsky zakon upravuje beziplatné zakonné licence v ustanovenich § 30a — 39™*', pro

potieby mé prace se podrobnym obsahem budu zabyvat jen u nékterych z nich.

(a) Citace

Dle ustanoveni § 31 Autorského zakona do autorskych prav autora nezasahuje ten, kdo ve
svém dile uzije v odivodnéné mife vynatky z jinych zvetejnénych d€l. V pravni nauce se pro toto
opravnéni dle § 31 odst. 1 pism. a) uziva pojem tzv. malé citace. V tomto piipadé je povoleno
citovat pouze ¢asti dila. V ptipad¢ tzv. velkych citacich, dle odst. 1 pism. b) tohoto ustanoventi ,je
umoznéno uzit a citovat vynatek dila nebo celého drobného dila v ramci kritiky ¢i recenze do svého

dila védecké ¢i odborné tvorby, pokud jej bude uzito v souladu s poctivymi zvyklostmi a v rozsahu

144 TELEC, Ivo, TUMA, Pavel. Autorsky zakon (EVK). 1. vydani. Praha: Nakladatelstvi C. H. Beck, 2007. S. 291-
297.

45 Tamtéz, s. 124-125.

146 VALOUSEK, Martin. Fotografie a pravo: autorské prdvo a ochrana osobnosti ve vztahu k fotografii. Praha:
Leges, 2014. Praktik (Leges). ISBN 978-80 7502-043-7. S. 40.

147 Zakonem dovolené uziti dila, dle § 30 — 39 Autorského zdkona, bez svoleni autora na zakladé beziiplatné
zékonné licence je pro urcity okruh osob mozny za splnéni podminek v taxativné vyjmenovanych ptipadech: formou
citace, za ucelem propagace vystavy umeéleckych dél a jejich prodeje; formou uziti dila umisténého na verejném
prostranstvi; formou uredni a zpravodajské licence,; uzitim dila v ramci obcanskych ¢i nabozenskych obradit nebo

v ramci urednich akci poradanych organy verejné spravy, v ramci Skolnich predstaveni a uziti dila skolniho; formou
omezeni prdava autorského k dilu soubornému; formou knihovni licence; formou licence pro zdravotné postizené;
formou licence pro docasné rozmnozeniny, [ |formou licence pro fotografickou podobiznu, nepodstatné vedlejsi uziti
dila; formou licence k diliim uzZiteho umeéni a diliim architektonickym; licence pro socialni zarizeni a uziti origindlu
nebo rozmnozeniny dila vytvarného, fotografie nebo dila vyjadreného postupem podobnym fotografii jeho
vystavenim.
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pro konkrétni ucel. Tedy, ze citace nebyla prvotnim tcelem, ale az jako druhotnym ¢i doplitkovym
zdmérem. Tretim typem dle odst. 1 pism. c) tohoto ustanoventi je tzv. vyzkumna a vyukova citace,

kterd umoziuje uziti dila pro Gi¢el nekomeréni.!*8

U vsech trech typt autorskopravni citace je nutné identifikovat jméno autora, nazev a
pramen dila. Pokud dojde k naplnéni dikce tohoto ustanoveni a aplikace takovéto vyjimky bude
vyhovovat tzv. ttikrokovému testu, k nému se blize vénuji v zavéru této kapitoly, nebude nutné od

autora ciziho dila ziskat svoleni k takovému uziti ve svém dile.'*

Pro uziti citaci v reklamé povazuji ptihodné ustanoveni § 31 odst. 1 pism. a) Autorského
zékona, tedy tzv. malé citace, ty 1ze uzit bez omezeni v dilech jakéhokoliv charakteru a pti riznych
prilezitostech.'®®  Odtivodnénost pro takové pouziti bude splnéni podminek tohoto ustanoveni,
tedy, ze autor ve svém dile uzije vynatek z jiz zvefejnéného ciziho dila, a to v odiivodnéné mire
vzhledem k ucelu takového pouziti. StéZejnim posouzenim v tomto piipadé bude naplnéni
podminky, Ze autor vynatek pouzije ve svém dile, reklama tedy bude muset byt umélecky
ztvarnéna, aby spliiovala vSechny podstatné nalezitosti pro autorské dilo, dle § 2 odst. 1
Autorského zakona. Zaroven bude nutné naplnit tzv. informacni povinnost a uvést idaje o nazvu

dila, autorovi a zdroj.

Jako ptiklad lze uvést vytvoreni filmového plakatu grafikem jako propagacniho materidlu
k distribuovanému filmu, pfi¢emz néktery z prvkl plakatu by obsahoval vynatek z dila jiného
autora v ramci této zadkonné citacni licence. DalSim pifikladem by mohla byt 1 filmova upoutavka
neboli trailer, ktera by spliiovala néalezitosi svébytného audiovizudlniho dila, a i zde by mohlo dojit
k uziti vyhatku z jiného dila v rdmci zékonné licence formou citace.!*! Podmince identifikace
nazvu, autora a zdroje dila by se tak vyhovélo zplisobem uvedeni téchto informaci v zdveérecnych

titulcich.'>?

148 CHALOUPKOVA, Helena, HOLY, Petr, URBANEK, Jifi. Medidini pravo. 1. vydani. Praha: Nakladatelstvi C.

H. Beck, 2018. 978-80-7400-725-5. S. 447.

149 SALOMOUN, Michal. Ochrana nézvii, postav a pribéhii uméleckych dél. 2. vyd. V Praze: C.H. Beck, 2009. C.H.

Beck pro praxi. ISBN 978-80-7400-097-3., s. 90.

150 CERMAKOVA-VLCKOVA, Adéla a SMEJKAL, Vladimir. Autorska dila v hromadnych sdélovacich
prostredcich. Praha: Linde, 2009. ISBN 978-80-7201-744-7., s. 97.

SUDAVID, Ivan. Filmové pravo: autorskoprdavni perspektiva. Praha: Nova beseda, 2015. ISBN '978-80-906089-0-
0.,s.127-128.

152 SALOMOUN, Michal. Ochrana nézvii, postav a piibéhii uméleckych dél. 2. vyd. V Praze: C.H. Beck, 2009. C.H.
Beck pro praxi. ISBN 978-80-7400-097-3., s. 91.
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(b) Licence pro propagaci vystavy uméleckych dél a jejich prodeje

Na zéklad¢ ustanoveni § 32 Autorského zédkona do autorského prava nezasahne ten, kdo
opravnéné pouzije umelecké dilo za ucelem propagace vystavy nebo prodeje téchto originalnich
dél nebo jejich rozmnozenin. Rozsah uziti musi byt jen v mife nezbytné pro propagaci akce a je
zakédzano tento rdmec prekrocit. Prakticky se muze jednat o tiskovou reklamu, otisténi dila na
plakatu, ktery je pozvankou na takovou akci, a to tehdy, kdy vyobrazeni dila bude slouzit pouze
k ucelu propagace vystavni akce, a ne k jinému samostatnému komerc¢nimu ucelu. Autorsky zakon
v odstavci prvnim § 32 nestanovi na jakou formu propagace se licence vztahuje, Ize tedy mit za
to, Zze se jednd o jakoukoliv formu nekomercni propagace, ovSem v odstavci druhém tohoto
ustanoveni § 32 odkazuje pouze na katalog a v ném vystavovana ¢i prodavana dila, a tak moznost
dalsiho uziti propagaéniho materidlu se v tomto piipadé vztahuje pouze na katalog.!>® Umélecké
dilo nesmi byt v rdmci propagace uZzito pro komercni ucel, jako jsou naptiklad upominkové
pfedméty, na kterych by bylo umeélecké dilo vyobrazeno, k takovému uziti by byl tfeba souhlas

autora, na druhou stranu i samotna vystava dél miize mit za cil ekonomicky zisk.'**

(c) Dila umisténa na veiejném prostranstvi

V béhu kazdodenniho zivota ptichazime do styku s objekty, které jsou kazdému vetejné
piistupnymi, a neni vyjimkou, Ze takova socha ¢i jiny symbol vyvola u vetfejnosti dojem, Ze se
jedna o predméty, které jsou kazdému k dispozici k volnému uZiti, jako 1 k jejich uZiti v reklamé.
Ovsem je nutné si uvédomit, Ze tyto objekty jsou autorskymi dily a jejich dovolené uziti musi

splnovat zakonné podminky pro aplikaci vyjimky z vylu€nosti autorskych prav.

Podstatou bezuplatné zakonné licence dle § 33 Autorského zakona je opravnéni uzit dilo
trvale umisténé na vefejném prostranstvi, a to bez nutnosti souhlasu autora. Vysledkem takového
uziti bude pofizeni jak rozmnoZeniny, ale také pouhé napodobeniny dila nebo jiné zaznamenani
takového dila. Pokud je dilo trvale umisténo na vefejném prostranstvi, na misté pfistupném

vetejnosti, jako je napiiklad ndmésti nebo park, lze jej dale uzit.

153 VYSKOCIL, Frantisek. Autorské pravo ve vytvarném uméni [online]. Praha: Metodické centrum pro muzea
vytvarného uméni Néarodni galerie v Praze. Vydano 9.7.2018 [cit. 22.3.2019]. Dostupné z: http://www.mc-
galerie.cz/admin/files/seminar/Prezentace-NG-Vyskocil.pdf

154 VALOUSEK, Martin. Fotografie a pravo: autorské pravo a ochrana osobnosti ve vztahu k fotografii. Praha:
Leges, 2014. Praktik (Leges). ISBN 978-80-7502-043-7. S. 41
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Jako formy uziti zakon uvadi ptikladmo kresbu, malbu, grafiku, fotorgafii nebo film, ale
zaroven v odstavei druhém vylucuje potizeni rozmnozeniny architektonického dila stavbou, a dale
se tato zadkonna vyjimka nevztahuje na zhotoveni trojrozmérné rozmnozeniny. Dilem umisténym
na vefejném prostranstvi mize byt naptiklad socha na namésti, kterou uzivatel vyfotografuje a
dale takto zaznamenané dilo opravnéné uzije pro ucel vytvoieni tiskové reklamy, protoze takto
zaznamenand dila dle § 33 Autorského zakona mohou byt dale uzivana. Zakon nestanovuje pro
tuto zakonnou licenci omezeni v podob¢ ucelu uziti dila, dovolenym zptisobem bude jak soukroma

potieba, tak vydéleny & hospodarsky zamér. !>
(d) Licence pro karikaturu a parodii

Opravnénym jednanim je dle § 38g Autorského zékona uziti ciziho dila bez nutného
souhlasu jeho autora pro ucely vytvoreni karikatury nebo parodie. Definice pojmu karikutara a
parodie musime hledat v jinych oblastech, nez je pravo, ¢i se odkazat na judikaturu Soudniho dvora
Evropské unie.'*® Soudni dviir Evropské unie, ktery rozhodoval o predbézné otazce, ve svém
rozsudku odpovédél, ze pojem parodie musi byt vykladan jednotnym zplsobem a ze: ,,(...)
podstatné znaky parodie jsou, Ze evokuje existujici dilo a pritom se od néj zretelné lisi a Ze je
komicka nebo ironicka."’

Prchal vymezuje, ze znakem parodie je ,, (...) humoristicko-kriticka rovina poukazujici na
nedostatky ¢i ironii vSemoznych spolecenskych jevii (...)“ a dale uvadi, ze se jednd o umélecky
prostiedek k vyjadfeni svych postoji, jez zasahuje do prav autori parodovanych dél.'>® Salomoun
povazuje parodii za druh odvozeného dila, ve kterém jsou uZity prvky dila ptivodniho.'>

Karikaturou miize autor zobrazit osobu, nebo predmét, pti¢emz vyzdvihne jejich vyrazné
charakteristické znaky humornym zptisobem. '’ Stejné i Prchal shrnuje, Ze kritika se v karikatuie

narozdil od parodie vztahuje k jinému subjektu &i pfedmétu, neZ je autorské dilo.'®!

155 SRSTKA, Jiti, BARTAK, Jan, DOBRICHOVSKY, Tomas, et al. Autorské pravo a prava souvisejici:
vysokoSkolskad ucebnice. Praha: Leges, 2017. Student (Leges). ISBN 978-80-7502-240-0. S. 145.

156 Ustanoveni § 38g se v Autorském zakoné promitlo implementaci evropské smémice ¢. 2001/29/ES, o
harmonizaci nékterych aspektti autorského prava v informacni spole¢nosti, kterd v ¢l. 5 odst. 3 pism. k) stanovi
vyjimku z autorskopravni ochrany prave uziti dila k ucelu karikatury, parodie, parafraze ¢i kolaze.

157 Rozsudek Soudniho dvora (velkého senatu) ze dne 3.9.2016. Johan Deckmyn a Vrijheidsfonds VZW v. Helena
Vandersteen a dalsi. Véc C-201/13.

158 SRSTKA, Jiti, BARTAK, Jan, DOBRICHOVSKY, Tomas, et al. Autorské pravo a prava souvisejici:
vysokoskolska ucebnice. Praha: Leges, 2017. Student (Leges). ISBN 978-80-7502-240-0. S. 160

159 SALOMOUN, Michal. Ochrana ndzvii, postav a pribéhii uméleckych dél. 2. vyd. V Praze: C.H. Beck, 2009. C.H.
Beck pro praxi. ISBN 978-80-7400-097-3. S. 78

160 HALADA, Jan a OSVALDOVA, Barbora, ed. Slovnik Zurnalistiky: vyklad pojmii a teorie oboru. Praha:
Univerzita Karlova, nakladatelstvi Karolinum, 2017. ISBN 978-80-246-3752-5. S. 122.

16l SRSTKA, Jiti, BARTAK, Jan, DOBRICHOVSKY, Tomas, et al. Autorské pravo a prava souvisejici:
vysokosSkolska ucebnice. Praha: Leges, 2017. Student (Leges). ISBN 978-80-7502-240-0. S. 160.
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Stézejni otazku, zda se jedna o parodii nebo karikaturu v pravnim smyslu a bude tak spadat
pod ustanoveni zakonnych licenci, anebo se bude jednat o pouhé komické zpracovani dila, kde je
nutné ziskani autorova souhlasu, zodpovi piedevsim tiikrokovy test upraven v § 29 odst. 1

Autorského zakona, kterému se blize vénuji dale v mé praci.
(e) Nepodstatné vedlejsi uziti dila

Tzv. doktrina Incidental inclusion je zakotvena v ¢eském pravnim fadu v § 38c Autorského
zakona, jako opravnéné uziti ciziho dila, pokud k takovému uziti dojde nahodile v souvislosti se
zamyslenym hlavnim uzitim jiného dila nebo prvku. Muze se jednat o piipad, kdy tvirce pfi
nataceni filmové scény pro reklamu nahodou zachyti jiné dilo vytvarné, obraz visici na sténé, aniz
by s takovou situaci dopfedu pocital.'®? Nepodstatné vedlejsi uziti dila je povazovéano za zvlastni
ptipad citace, ptficemz se od sebe 1i§i umyslem, kdy v tomto piipadé neni, narozdil od citace, uziti
jiného dila imyslné, a ani neni stanovena podminka uvedeni identifikace jména autora, nazvu a

pramene dila.'®
7.2.3. Trikrokovy test

Vyse byly popsany vyjimky a omezeni z autorskych prav, které tvoii tzv. uzavieny katalog
vyjimek obsazeny v Autorském zakoné, je ale nutnosti dale zkoumat jejich pouziti v jednolivych
ptipadech. K posouzeni, zda jiz v konkrétni situaci nebylo uplatnéni nékteré z vyjimek v rozporu
s individualnimi opravnénymi z4jmy autora slouZzi tzv. tiikrokovy test a musi jim projit kazda
aplikace vyjimky. V Ceském pravnim fadu je upraven v ustanoveni § 29 Autorského zikona a
jedna se v zasadg€ o test proporcionality aplikovany v oblasti autorského prava, a to jak na vSechny
zpisoby volného uziti, tak na zdkonné licence. Kazda z aplikovanych vyjimek, kterd omezuje
vyluéna autorskd prava musi naplnit tfi kroky testu a to soucasné: 1) vyjimky lze uplatnit pouze
ve zvlastnich piipadech stanovenych zakonem, 2) uziti dila neni v rozporu s béZnym zplsobem
uziti dila a 3) uZitim nejsou nepfimétené doteny opravnéné zajmy autora. Pokud nebude néktery

z téchto krokii naplnén, nebude se jednat o opravnéné uziti dila.'®*

162 DAVID, Ivan. Filmové pravo: autorskopravni perspektiva. Praha: Nova beseda, 2015. ISBN '978-80-906089-0-
0.S. 164.

168 SALOMOUN, Michal. Ochrana nézvii, postav a piibéhii uméleckych dél. 2. vyd. V Praze: C.H. Beck, 2009. C.H.
Beck pro praxi. ISBN 978-80-7400-097-3. S. 94.

164 Tamtéz, s. 127.

51



7.2.4. Doktrina Fair Use

K pravni Gpravé vyjimek a omezeni mtizeme piirovnat doktrinu fair use uplatnujici soudy
v USA pfi posuzovani legalnosti uziti ciziho dila, kterou blize predstavuji v ramci této kapitoly
vyse.

Od pfistupu Ceského, a celkoveé kontinentalniho, systému ochrany autorskych prav se lisi
pristup americky. V Ceském pravu doktrina znama jako zdkonné vyjimky a omezeni autorského
prava, a s tim spojeny tzv. tfikrokovy test, na zéklad¢ kterého se hodnoti, zda uziti ciziho dila bylo

opravnéngé, je v americkém pravu predstavovana principem fair use.

Doktrina fair use ptipousti v ur€itych situacich pouziti dila bez jinak nutného souhlasu jeho
autora a bez zaplaceni licen¢nich poplatki, a jedna se tedy o vyjimku z autorského prava. Cizi dila,
jinak chranéna autorskymi pravy, se mohou na zaklad¢ fair use uzit zptisobem, ktery je zejména
ve vefejném, vzdélavacim nebo védeckém kontextu. V praxi se o fair use bude jednat v piipadé
vyuziti dila pro zpravodajské ucely jako je reportaz z vystavy s fotografiemi, nebo pfi vyuce ve
Skoléach a dale pfti uziti dila pro vlastni potiebu.

Fair use neboli férové uziti v piipadé reklamniho prostfedi, bude piedstavovat piedevsim
uziti dila pro vzdelavaci nebo vetejnéprospésné ucely. Napiiklad reklama zaméfend na pomoc
zbaveni se zavislosti na koufeni cigaret by mohla uzit uryvek zucebnice mediciny, nebo
vzd&lavaci reklamy o problematice uZivani drog tak budou spadat pod fair use.'®

Absenci rozsahlé zdkonné tUpravy této doktriny vstava dilezita otazka rozsahu férového
uziti dila. Vychodiskem je tak judikatura americkych soudt, proto o principu fair use nemizeme
hovofit jako o pojmu statickém, ale jako abstraktné formulované vyjimce, kdy jeji rozsah a

definice se méni v zavislosti na ¢ase a skutkovych okolnosti ptipadu.'®

Pti rozhodovani, zda se jedna o vyjimku fair use ¢i nikoliv musi soud zohlednit ¢tyfi faktory:

ucel a povahu uziti, tedy zda se jedna o komercni ¢i nekomercni uZiti,

druh a povahu chranéného dila,

- pomer casti puvodniho uzitého dila ve vztahu k nové vzniklemu dilu jako celku,

vliv zverrejnéni nové vzniklého dila na potenciondlnim trhu pro dilo piivodni.'®’

165 DAVIS, Brenna. Can You Use Copyrighted Material in Advertising? [online]. © LegalZoom.com.
[cit.16.2.2019]. Dostupné z: https://info.legalzoom.com/can-use-copyrighted-material-advertising-2302 1 .html

166 SALOMOUN, Michal. Ochrana nazvii, postav a prib&hti uméleckych dél. 2. vydani. Praha: Nakladatelstvi C. H.
Beck, 2009. ISBN 978-80-7400-097-3. S. 75.

167 Srov. ustanoveni § 107 Autorského zédkona Spojenych stati americkych. United States Copyright Act of 1976
(Copyright Law of the United States of America and Related Laws Contained in Title 17 of the United States Code).
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Okediji sam upozorije, ze: ,,(...) jedinou urcitosti vyjimky fair use, je jeji neurcitost, jak soud

nakonec ve véci rozhodne. “1%.

7.3. Uziti autorského dila na zakladé smlouvy

Ceské autorské pravo stoji na principech nepievoditelnosti osobnostnich a majetkovych
prav autora. Zakladnim pravem nositele autorskych prav je vyluéné pravo nakladat s dilem, jako
predmétem ochrany, a dale moznost poskytnout souhlas k jeho uzivani jinym osobam. Prostiedek,
ktery umozni autorovi nakladat s jeho dilem a zaroven uzit autorské dilo osobami odliSnymi od
autora, je uzavieni smlouvy. Z platné pravni upravy Autorského zédkona a Obcanského zadkoniku
je institutem umoziujicim autorovi smluvné nakladat s jeho dilem tzv. licen¢ni smlouva upravena

v ustanovenich § 2358 az 2389 Obcanského zékoniku.

Je nutné poznamenat, Ze v souladu s § 1746 Obcanského zakoniku je mozné uzavfit 1
smlouvu, kterd neni timto pfedpisem vyslovné upravena. Tzv. nepojmenované ¢i inomindtni

smlouvy promitaji princip smluvni volnosti stran vychazejici z obecného soukromého prava.!'®

7.3.1. Licen¢ni smlouvy v autorskopravni oblasti

Licencni smlouva pfedstavuje zdkladni smluvni typ pro oblast autorského prava
umozhujici uziti autorského dila osobé odlisné od autora.!”® Tato jednotna forma licenéni smlouvy
se pouzije pro vSechny zplsoby uziti autorského dila. Obcansky zakonik totiz vychazi z koncepce
jediné typové licen¢ni smlouvy a nerozliduje zvlastni smluvni typy pro jednotlivé zptiby uziti.!”!
Licenci si strany mohou sjednat ke vSem predmétim duSevniho vlastnictvi, at uz se

tykaji primyslového vlastnictvi, nebo autorského dila, umélckého vykonu, zvukového ¢i zvukove

168 OKEDIJI, Ruth. ,,Toward an International Fair Use Doctrine. Columbia Journal of Transnatio nal Law. 2000,
ro€. 39, ¢. 1, s. 118. In: PRCHAL, Petr. Limity autorskopravni ochrany. S. 166—167.

169 JAKL, Ladislav (ed.) Novy obcansky zakonik a duSevni vlastnictvi. Praha: Metropolitni univerzita, 2012. S. 124.
170 SRSTKA, Jii, BARTAK, Jan, DOBRICHOVSKY, Tomés, et al. Autorské pravo a prava souvisejici:
vysokoskolska ucebnice. Praha: Leges, 2017. Student (Leges). ISBN 978-80-7502-240-0, S. 158.

171 Obecné ke koncepci autorské licenéni smlouvy v novém ob&anském zékoniku srov. TELEC, Ivo; TUMA, Pavel.
Licen¢ni smlouva v pojeti nového ob¢asnkého zdkoniku. In JAKL, Ladislav (ed.) Novy ob¢ansky zakonik a duSevni
vlastnictvi. Praha: Metropolitni univerzita, 2012. S. 64-94.
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obrazového zaznamu, televizniho nebo rozhlasového vysilani nebo databazi z oblasti

autorskopravni.'”?

Uzavienim licen¢ni smlouvy vznika zavazek, tzv. licence, mezi poskytovatelem licence a
treti osobou jako nabyvatelem licence. Poskytovatel licence je osoba davajici souhlas s uzitim
autorského dila v ptivodni nebo zpracované ¢i jinak zménéné podobé, muze jim byt autor,
spoluautofi, zaméstnavatel, ¢i kolektivni spravce. Nabyvatel licence se za to zpravidla zavazuje
zaplatit poskytovateli odménu. Pokud si to strany v licen¢ni smlouvé nevyloucily, je mozné, aby
nabyvatel licence poskytl k dilu, jenz je pfedmétem licencni smlouvy, nové uzivaci pravo treti

osobé, tzv. podlicenci ¢i sublicenci.

Jak jsem jiz uvedla v uvodu, autor se nemiize svych majetkovych ani osobnostnich prav
vzdat a udelenim licence tak dochézi k tzv. konstitutivnimu pfevodu majetkového prava, pticemz
samotné pravo je autorovi ponechéano, av§ak omezeno tim, Ze zfizuje majetkové pravo dilo uzit ve
prospéch dalSiho subjektu, mizeme tento pfevod oznalit terminem propljceni konkrétnich

majetkovych prav.!”?

(a) Vyhradni a nevyhradni licence

Dle Obcanského zakoniku!'’* miize byt licence udélena ve dvou podobéch, a to bud’ jako
vyhradni, nebo jako licence nevyhradni, pficemz neni-li ve smlouvé ujednano, ze se jedna o licenci

vyhradni, presumuje se sjednéni licence nevyhradni.!”

Vyhradni licenci se autor zavazuje k poskytnuti uZiti dila pouze jedné osob¢ a zarovei i
k tomu, Ze se sam zdrZi vykonu prava takové dilo uZit, a to vSe v rozsahu, ktery je sjednan
v licen¢ni smlouvé. V ptipad¢, Ze autor poskytne licenci nevyhradni, je 1 nadale opravnén udélit

licenci na uziti tohoto dila dal§im osobam a sdm ma pravo takové dilo uzivat.!’®

Pisemna forma licen¢ni smlouvy je vyZadovana, pokud je poskytovéana vyhradni licence,
v ptipadé licence nevyhradni postaci forma tstni.!”” Déle povinnost uzavfit smlouvu v pisemné

formé¢ je u smlouvy ujednané mezi autorem audiovizudlniho dila a vyrobcem prvotniho zaznamu.

172 SRSTKA, Jiti, BARTAK, Jan, DOBRICHOVSKY, Tomas, et al. Autorské pravo a prava souvisejici:
vysokoskolska ucebnice. Praha: Leges, 2017. Student (Leges). ISBN 978-80-7502-240-0. S. 160.

173 TELEC, Ivo, TUMA, Pavel: Autorsky zakon, 1. vydani, komentat, C. H. Beck, Praha: 2007, § 2. S. 170.
174 Srov. ustanoveni § 2360 az 2362 Obcanského zakoniku.

175 Srov. ustanoveni § 2362 Obg&anského zakoniku.

176 SRSTKA, Jiti, BARTAK, Jan, DOBRICHOVSKY, Tomas, et al. Autorské pravo a prava souvisejici:
vysokoskolska ucebnice. Praha: Leges, 2017. Student (Leges). ISBN 978-80-7502-240-0, S. 162.

177 Srov. ustanoveni § 2358 odst. 2 pism. a) Obg&anského zakoniku.
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(b) Odména za uziti dila

Je ponechano na smluvnich stranach, zda si poskytnuti licence sjednaji jako uplatné ¢i
beztplatné.!”® V piipadé komeréniho uziti se zpravidla sjednavaji licence tplatné. Ve smlouvé ma
byt uvedena bud’ vySe odmeény, ¢i zpusob, kterym bude vyse urcena. Vysi odmeény si strany
ujednaji jako jednorazovy licenéni poplatek, nebo jako odménu, kterd odpovida vysi v procentech
dle komer¢niho vyuziti licence. Vyjimkou nebude ani placeni pausaln¢ opakujici se Castky. Velmi
Castym zplsobem stanoveni licencni odmény je dale kombinace pausalniho poplatku pfi uzavieni
smlouvy a nasledné poplatek z tzv. kusové licence, nasledna odména z prodanych ¢i poskytnutych

rozmnoZenin autorského dila.'”®

7.3.2. ZvlaStnosti autorskopravni licence

Obecnou upravu licen¢nich smluv k pfedmétim dusevniho vlastnictvi nasleduje Gprava
zvlastni, tykajici se licenci k pfedmétim autorskych prav, prav souvisejicich s pravem autorskym

a prav pofizovatele databaze. '3°

Autorskopravni licenci autor udéluje souhlas k uziti jeho dila v ptivodni ¢i jinak zménéné
podobg.!8! Dispozitivni Giprava licenénich smluv ponechava na stranach smlouvy, zda si jeji obsah
ujednaji, ¢i nikoliv, piesto pro naplnéni obecného principu pravni jistoty je na misté si rozsah a
zpisob licence vymezit. Rozsah uZiti dila v licen¢ni smlouvé, at’ jiz vyhradni ¢i nevyhradni miize
byt smluvné ujednédn jako neomezeny, nebo miize byt omezen pouze na jednotlivé zplsoby uZiti,
jejichz vycet je ptikladmo uveden v § 12 Autorského zdkona. Hovoifime tak o omezené a

neomezené licenci.

Omezeni rozsahu uZiti dila miiZe spocivat zejména v jeho mnoZstvi, mista nebo ¢asu. Jak
Jiz bylo fec€eno, je na stranich, zda si rozsah licence sjednaji, ¢i nikoliv. Pokud by doslo
k pochybnostem, v jakém rozsahu byla licence poskytnuta, zptisoby uziti a rozsah se posoudi dle
tcelu licenéni smlouvy.'®? Jestlize si strany nesjednaly rozsah uziti dila, Obéansky zakonik stanovi

na ochranu z4jmi autora vyvratitelnou pravni domnénku, Ze izemni rozsah licence je omezen na

178 Srov. ustanoveni § 2366 Obg&anského zakoniku.

179 SRSTKA, Jiti, BARTAK, Jan, DOBRICHOVSKY, Tomas, et al. Autorské prdvo a prava souvisejici.
vysokosSkolska ucebnice. Praha: Leges, 2017. Student (Leges). ISBN 978-80-7502-240-0. S. 165.

180 CHALOUPKOVA, Helena, HOLY, Petr, URBANEK, Jiti. Medidlni prdvo. 1. vydani. Praha: Nakladatelstvi C.
H. Beck, 2018. ISBN 978-80-7400-725-5. S. 513.

181 Srov. ustanoveni § 2371 Obg&anského zakoniku.

182 Srov. ustanoveni § 2376 odst. 2 Ob&anského zakoniku.
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tizemi Ceské republiky, ¢asovy rozsah licence je omezen na dobu obvyklou vzhledem k danému
druhu dila a zptisobu jeho uziti, a to na dobu nejvysSe jeden rok od poskytnuti licence, a dale rozsah
mnozstevni je omezen na takové mnozstvi, které je opét obvyklé pro dany druh dila a zpisob jeho
uziti.'®® Nabyvatel licence tedy nesmi prekrocit opravnéni plynouci z licence a smi dilo uZit jen

zpusobem ujednanym ¢i zpisobem vyplyvajicim z ucelu smlouvy.

Ujednani stran v licen¢ni smlouvé o zptisobu uziti autorského dila je omezeno nemoznosti
poskytnout opravnéni k takovému zpisobu, ktery v dob¢ uzavieni smlouvy zatim neni znam nebo
neexistuje.!®* Nabyvatel prava uzit autorské dilo vyplyvajici z licenéni smlouvy je povinen, na
rozdil od primyslové pravnich licenci, licenci vyuzit, pokud si strany ve smlouvé neujednaly

jinak.'®°
Lze shrnout, ze licen¢ni smlouva by méla obsahovat ujednani o:
- rozsahu licence ve smyslu zpiisobu uziti dila,
- moznosti sjednani podlicencnich smluv,
- odmeéné za poskytnuti licence,
- mnozstevnim rozsahu,
- dobé trvani poskytnuti licence, a
- uzemnim rozsahu licence.

V piipadé¢ poskytnuti licence, a ztoho plynouci pravo dilo uzit, je nutné si znovu
pfipomenout rozliSeni mezi autorskym dilem jako nehmotnym statkem a dale mezi hmotnym
nosi¢em, na kterém je dilo zaznamenéano. Pokud si osoba zakoupi obraz, nabyva tak vlastnické
pravo k hmotnému nosici tohoto vytvarného dila, mize jej tak uzivat vyhradné, nebude-li se jednat
o dilo volné¢, pro vlastni potiebu a vystavit si jej u sebe doma pro vlastni pozitek. AvSak pokud by
tato osoba chtéla dany obraz proptjcit galerii k jeho vystaveni a neujednala si zaroven
prostiednictvim licen¢ni smlouvy pravo obraz uzit, a ani by ucel takového uziti nespliioval
podminky nékterého zrezimi zdkonnych licenci, neni ktakovému komerénimu uziti

opravnéna. '8¢ Dalsim ptikladem muiZe byt poskytnuti licence k uZiti fotografie uréitym zptisobem,

183 Srov. ustanoveni § 2376 odst. 3 Ob&anského zakoniku.

184 Srov. ustanoveni § 2372 odst. 1 Ob&anského zakoniku.

185 Srov. ustanoveni § 2372 odst. 2 Obg&anského zakoniku.

186 STEPANIKOVA, Markéta. Vybrané otdzky z art prava. Brno: Masarykova univerzita, 2017. ISBN 978-80-210-
8679-1. S. 53.
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je nutné si uvédomit, ze nabyvatel licence si nekoupil fotografii jako samotny objekt a nemutze s

ni neomezen¢ nakladat, ale doslo pouze k nabyti pravo uzit fotografii za uréitym ucelem.

7.3.3. Licence v reklamé

V ptipad¢ uziti autorského dila v reklamé, licencni smlouvu uzaviraji zpravidla dveé
skupiny subjektii. Do prvni skupiny zafadim autora dila a zadavatele (reklamni agenturu) a

do druh¢ skupy zpracovatele (reklamni agentura) a zadavatele (koncového uzivatele, klienta).
Vytvarné dilo v reklamé

Vezmeme si situaci, kdy k propagaci nové vzniklé fady vyrobkl jednoho ze zakaznikl
reklamni agentury je tfeba vyhotovit navrh loga charakteristicky pro tuto fadu. Na zaklad¢ licen¢ni
smlovy uzaviené mezi reklamni agenturou a autorem, vytvofi autor, dle zadani agentury, logo jako
vytvarné dilo. V této smlouvé by si strany mély vymezit rozsah zptisobii uziti takového loga, anebo

na zakladé pravni domnénky jej agentura pouZije pro ucel vyplyvajici ze smlouvy.'®’

Hudebni dilo v reklamé

Napriklad pfi zdméru pouzit hudebni zvukovy zaznam do reklamniho spotu je nutné ziskat
licenci k jeho uziti nejen od vyrobece takové nahravky, ale i ziskani licence k uziti uméleckych
vykont, jako je zp&v a hra na hudebni nastroje, jeZ jsou v dile zaznamendny, a v neposledni fadé¢
to bude 1 nutnost ziskat svoleni k pouZziti samotné skladby jako hudebniho dila s vlastnim

textem. '3

V nékterych piipadech mize smluvni licence vzniknout i na zakladé smlouvy, ktera byla
uzaviena k vytvofeni dila, k tomu blize § 61 odst. 1 Autorského zdkona a nasledujici podkapitola

v mé praci.

137 Srov. ustanoveni § 2376 odst. 2 Ob&anského zdkoniku.
138 HOLCOVA, Irena, KRESTANOVA, Veronika. Jak ochrdnit autorstvi? [online]. Praha: Marketing & Media.
Vydano 18.11.2004 [cit. 30.3.2019]. Dostupné z: https://www.mam.cz/3-15229740-autorstv%ED-100000_d-1e
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7.3.4. Smlouva o dilo (dila vytvoiena na objednavku)

Nejvyraznéjsim zptisobem, jak autor dila umozni jinym osobam nakladat s jim vytvofenym
dilem je udéleni souhlasu k takovému uziti dila predevsim licencni smlouvou. Dal§i moznosti, jak
s dilem miize nakladat osoba odlisna od osoby autora je uzavieni zavazku k vytvoreni dila, kdy se
autor druhé¢ stran¢ zavaze vytvofit dilo a zaroven rozhodne o zptisobu uziti takového zhotoveného
dila.'® Mutzeme tedy fici, Ze se jedna o dva na sob& nezavislé pravni zavazky, kdy prvni z nich
vzniké vytvofenim dila samo o sobé€, a druhy vznika z uziti takto vytvoreného dila, a je, na rozdil
od prvniho zavazku, povahy obecné soukromopravnim zavazkem specialné autorskopravnim.'*

Na zakladé¢ této pravné relevantni skutecnosti vznikd mezi stranami zavazek, jehoz predmétem

bude tzv. zakédzkové dilo, neboli dilo vytvofené na objednavku.

Zakéazkové dilo je oznaceni pro dila, které byly vytvorené na zékladé podnétu zadavatele,
tvoti zvlastni kategorii dél a v rdmci jejich rezimu je poskytovana ochrana majetkovym z4jmim
zadavatele.'! To, zda dilo, jez je predmétem smlouvy, bude dilem autorskym, zavisi na splnéni

podstatnych nalezitosti dle § 2 Autorského zakona.

Autorsky zakon v ustanoveni § 61 odst. 1 stanovi nevyvratitelnou domnénku, ze autor k dilu,
které vytvofil na objednévku, poskytl licenci pouze k takovému tcelu, ktery vyplyva ze smlouvy
o dilo, na zékladé které bylo dilo vytvoteno. Nebyl-li rozsah a zptisob uziti dila ve smlouvé uveden,
budou se strany fidit ucelem smlouvy a jednd se o tzv. zakonnou licenci limitovanou ucelem
smlouvy.'”? Ujednanim si smlouvy o dilo tedy doch4zi k omezeni vykonu majetkovych prav autora
ve vztahu k objednavteli. Naptiklad, pokud si nékdo objedna zhotoveni fotografii pro urcitou
reklamni kampan, za pouZiti tohoto ustanoveni zde vznika nevyvratitelna domnénka, Ze objednatel
ma licenci k ucelu, ktery vyplyva ze smlouvy o dilo, a mlize tyto fotografie pouZit jen pro ucely
reklamni kampané, a ne napiiklad pro uspotfaddani vystavy téchto forografii. Samoziejmé plati
dikce tohoto ustanoveni ,,neni-li sjednano jinak*, pokud si strany cel sjednaji, bude mit smluveny

cel uziti dila prednost pred zdkonnym ustanovenim. '

18 PRCHAL, Petr. Zakdzkovd autorska dila z pohledu prava zdvazkového a autorského. Praha: Linde Praha, 2013.
ISBN 978-80-7201-903-8. S. 33.

19 PRCHAL, Petr. Limity autorskoprdvni ochrany. Praha: Leges, 2016. Teoretik. ISBN 978-80-7502-141-0. S. 122.
Y1 PRCHAL, Petr. Zakdzkovd autorskad dila z pohledu prdava zdvazkového a autorského. Praha: Linde Praha, 2013.
ISBN 978-80-7201-903-8. S. 3.

192 HORAK, Pavel. Smlouva o dilo v novém obcanském zédkoniku (Pohled soudce na vybrané otazky a pouzitelnost
stavajici judikatury). Bulletin advokacie. 2014, ¢. 9. S. 21-28.

193 SRSTKA, Jiti, BARTAK, Jan, DOBRICHOVSKY, Tomas, et al. Autorské pravo a prava souvisejici:
vysokosSkolska ucebnice. Praha: Leges, 2017. Student (Leges). ISBN 978-80-7502-240-0. S. 159.
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Ptitom obsah takové smlouvy se bude fidit ustanovenimi Obc¢anského zékoniku upravujici
smlouvu o dilo dle § 2586 an. Zvlastnimi ustanovenimi upravujici tento smluvni typ jsou poté §
2631 an. Obcanského zakoniku vztahujici se na dila s nehmotnym vysledkem, tedy na dila, jejichz
vysledek neni hmotné zachycen. Z divodu skutecnosti, ze dilo neni hmotnou véci, tyto zvlastni
ustanoveni upravuji piedevs§im zpusob predani dila, totiz stanovi vyvratitelnou domnénku, Ze ,, (...)
Dilo s nehmotnym vysledkem se povazuje za predané, je-li dokonceno a zhotovitel umozni
objednateli jeho uziti. “'** Toto ustanoveni je diileZité pro naplnéni pravnich diisledkt jako je narok
na zaplaceni ceny dila dle § 2610 odst. 1 Obcanského zakoniku, ktery je dan dokoncenim a

predanim dila.

Dilo vytvorené na zédkladé smlouvy o dilo mize autor dale uzit a poskytnout licenci jinému,
pokud to nebude v rozporu se zajmy objednatele, avsak toto ustanoveni § 61 odst. 2 Autorského
zékona je dispozitivni a je-li v zajmu autora, dilo dale nesifit, strany si mohou takovy pozadavek

ve smlouvé o dilo ujednat.!®>

Utelem ustanoveni § 61 Autorského zakona je piedeviim zohlednéni zvlastniho
rezimu pozadi vzniku dila, tedy vzniklé z podnétu osoby odlisné od autora, ktera na své naklady a
nebezpeci vlozila prostiedky do rukou autora k vytvotreni dila. Je tedy zfejmé, Ze nelze trvat na
zachovani absolutnich majetkovych dispozi¢nich prav autora, a je tfeba brat zietel na vlozené
investice objednatele. Proto Autorsky zakon urcitym zplisobem omezuje majetkové dispozice
autora a dalsi ujednani ponechdva na smluvnich stranach, ustanoveni § 61 je proto dispozitivni
povahy. Samoziejmé autorské pravo poskytuje ochranu pro dila, kterd byla zhotovena na
objednavku, tedy dila zakazkova, stejnou ochranu jako pro dila vytvofena autorem bez

objednani.!”¢

7.3.5. Jiné druhy smluv
Jak jsem jiz naznacila v Givodu, ustanoveni Obcanského zakoniku dovoluje smluvnim

stranam uzavirat smlouvy, které nejsou pifimo upraveny Obc¢anskym zédkonikem, tedy tzv. smlouvy

inominatni dle § 1746 odst 2 Obcanského zakoniku.

194 Ustanoveni § 2632 Obcanského zakoniku, véta druha.

195 CHALOUPKOVA, Helena, HOLY, Petr. Autorsky zdkon. 5. vydani. Praha: Nakladatelstvi C. H. Beck, 2017. S.
133.

Y8 TELEC, Ivo. Zakdzkova dila architektonickd. Pravni rozhledy. 2010, €. 19. S. 681-689.
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Zvlasté, vzhledem ke komplexnosti reklamni tvorby, jsou uzavirany smlouvy nejraznéjsich
typt, jako jsou smlouvy o dilo, smlouvy o smlouvé budouci, nebo smlouvy nepojmenované, ¢i
kombinace vSech téchto smluv. Proto se dale blize zaméfime na Gpravu smlouvy, typicky v praxi
uzivanou, tzv. smlouva o reklamé neboli o reklamni ¢innosti nebo o poskytnuti reklamniho servisu,

kterou si strany ujednavaji v piipadé pozadavku na vytvoreni reklamy.

7.3.6. Smlouva o reklamni ¢innosti

Pravnim titulem k objednani reklamy jsou pfedevsim smlouvy uzaviené mezi zadavatelem
a zpracovatelem. V ptipadé potieby dlouhodobé spoluprace je zpravidla ujedndvana ramcova
smlouva o poskytovani reklamni ¢innosti a jednotlivé dil¢i plnéni jsou plné€na na zakladé
objedndvek. Ma-li byt charakter spoluprace mezi zadavatelem a zpracovatelem jednorazovy,
nejcastéji si tyto subjekty sjednavaji smlouvu o dilo. Nalezitosti smluv se tedy odvijeji od potieby
dlouhodobé ¢i kratkodobé spoluprace. Dlouhodobou spolupraci miizeme rozumét podileni se na
celé reklamni kampani, tedy od vytvoteni samotné¢ho produktu reklamy az po jeji zvetejnéni a
Sifeni vetejnosti. Kratkodobou spolupraci mizeme vidét jako vytvoteni reklamniho plakatu nebo

loga.

Specialnim aspektem je skutecnost, s kym bude smlouvu o reklamni ¢innosti zadavatel
uzavirat. Pokud ji bude uzavirat pifimo s autorem, ktery reklamu vytvoii, nebo s reklamni
agenturou, ktera autora reklamy zaméstnavd, ziejmé nebude pochyb, jak si strany ujednaji
opravnéni dilo, ¢i zaméstnanecké dilo uzit. Bude se pfedev§im jednat o poskytnuti licence.
Problém mitiZe nastat, pokud reklamni agentura nema k dispozici vlastni zaméstnance k vytvoteni
dila, ale najme si k vytvofeni reklamy externistu. Zadavatel bude muset trvat na zajiSténi

autorskych prav od autora dila pro zadavatele reklamy.'®’

197 JUDr. Lukas Jansa. Smlouva o reklamni ¢innosti. In: pravoit.cz - Odborny portdl o prévu informacnich
technologii. [online]. 25.4.2007 [cit. 25. 4. 2019]. Dostupné z: http://www.pravoit.cz/novinka/smlouva-o-reklamni-
cinnosti.
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Zvlastni ¢ast

8. Vztah uméni a reklamy v realnych kauzach

V této kapitole si na nékolika aktudlnich kauzach ilustrujeme vybrané piipady uziti
uméleckych dé&l v reklamé. Uvedené spory pochézeji ze soudni praxe Ceské republiky, kterd ve
vztahu k problematice autorskych prav neni nikterak bohatd. Divodem pro neveliky pocet
autorskopravnich konfliktii predvedenych pred narodni soud je, dle mého nazoru, predevsim strach
osob, které haji sva autorska prava, z velmi naro¢ného procesu dokazovani. Oblast prav dusevnich
vlastnictvi, tedy i autorskych prav je velmi dynamickym oborem a jak jsem jiz zminila, obsahuje
nepieberné mnozstvi pojmu a otazek, které pochazeji z riznych odvétvi. Autor, ktery se domaha
ochrany u soudu musi prokazat jednak existenci svého autorstvi, dale ze namitané dilo je skutecné
chranéno Autorskym zakonem, ale i to, Ze k poruseni autorského prava doslo. Dal§im diivodem
bude potencionalni délka soudniho sporu, ktera je v Ceské republice, jak je vidno z realnych kauz
popsanych nize, bézné pocitana na roky, a poskyntuti ochrany praviim autora tak mulze pfijit
v dob¢, kdy jiz nebude natolik u¢innd. Autofi, jejich prava byla porusena, se ¢asto rozhodnou, ze

se z diivodu finanéni a ¢asové naro¢nosti soudniho sporu o sva prava brat nebudou.

V této kapitole vSak reflektuji autorskopravni soudni spory, které se staly ostfe sledované

a medializované v Ceské republice.

8.1. Odkaz na autorské dilo v reklamé

V kapitole Sesté této prace jsem uvedla jeden ze zplisobu uziti dila v reklamé, kterym je
odkazovani na urcity prvek dila, ktery je specificky a obecné znamy pro konkrétni dilo. Odkaz na
takto pfiznac¢ny znak urcitého dila, tedy nepfimé uZiti dila autora pro reklamni ucely je schopné
zadat pro autora negativni dusledky stejného rozsahu, jako by jej bylo uzito do reklamy piimo.
Pfedevsim z diivodu majetkovych na strané autora, kdy zpracovatel reklamy mutze tézit financi

prospéch z reklamy, aniZ by tak ¢inil na zakladé souhlasu autora, a krati tak tyto autorova prava.'*®

198 RIGEL, Filip, Ondiej MORAVEC a Dana ONDREJOVA. Reklamni pravo. V Praze: C.H. Beck, 2018. Pravni
praxe. ISBN 978-80-7400-686-9. S.172.
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8.1.1. Zdenék Svérak v. Bauhaus

Typickym ptikladem pro tento zpusob uziti dila v reklamé je soudni ptipad herce a
scénaristy Zdenka Svéraka proti marketu Bauhaus, jenz na propagaci prodeje michacky stavebnich
hmot pouzil na velkoplosné venkovni tiskové reklamé slogan, ktery byl tvoien spojenim nékolika

slov evokujici text skladby od Zdenka Svéraka.

Nejvyssi soud v roce 2012 definitivné rozhodl ve prospéch autora textu pisné ,,Dej cihlu
k cihle* Zdenka Svéraka, ktery zaloval spole¢nost Bauhaus za neopravnéné uziti ¢asti jeho dila.
Bauhaus ve své reklamé zalozené na sloganu ,,Upec... tieba zed* zjevné odkazoval na vynatek
textu Svéradkovy pisné znéjici "upec tieba chleba, postav tieba zed*. Tento vers je dle soudu
vefejnosti natolik zndmy a svébytny, z cehoz nelze mit pochyb, ze pouziti téchto pouhych tii slov
v reklamé evokuje zbytek textu skladby Zdenka Svéraka.

vvvvvv

. (...) pFi uvaze, zda zZalovand zasahla do prdava autorského Zalobce bylo treba spolehliveé zjistit,
zda uziti sporného (byt minimdlniho) textu mélo skutecné charakter bezprostredniho uziti dila
Zalobce (které je ziejmé spise v obecném povédomi znamo jako pisen, tj. jako skladba uzaviené
formy, jejimz podkladem je slovesny text), resp. zda se pripadné jednd o zpracovani dila Zalobce,
nebo zda nejde ani o jeden z téchto pripadii. Je pritom treba uvadzit, Ze v daném pripade predmétem
ochrany neni viastni latka, resp. myslenka dila nebo jeho casti, nybrz tviirci, a proto chranéna
¢innost autora spocivajici v tom, jak jim byla tato latka ve své vnéjsi i vnitini formé zpracovana.
Resent této otazky viak vyZaduje mimo jiné odborného posouzeni, k némuz vsak sam soud povoldn
neni. Za tohoto stavu proto zavery odvolaciho soudu (stejné jako soudu prvniho stupné), pokud jiz

‘1

nyni dovodily zdsah do prdava autorského Zalobce, se jevi jako predcasné. “'*°, po tomto rozhodnuti

byla véc soudy znovu projednéna a posouzena na zaklad¢ znaleckych posudka.

Odvolaci soud tehdy vychazel z vyhodnoceni posudkii ustanoveného znalce a dovodil, Ze:
,,Se zdverem, znalce, Ze reklamni slogan “upec ... ... treba zed'*, zcela kopiruje cdst textu pisnée
,Dej cihlu k cihle”, Ze vypusténi casti verse je zménou této casti dila, a ze k uziti dila doslo bez
souhlasu autora (Zalobce), se odvolaci soud ztotoznil. Zalovand tak neoprdavnéné zasdhla do

Zalobcova autorského prava. > Proti tomuto rozhodnuti spole¢nost Bauhaus podala dovolant,

199 Rozsudek Nejvyssiho soudu ze dne 30. dubna 2007, sp. zn. 30 Cdo 739/2007.
200 Usneseni Nejvyssiho soudu ze dne 29. biezna 2012, sp. zn. 30 Cdo 60/2011.
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ale Nejvyssi soud jej, pravé vySe zminénym rozhodnutim ze dne 29. biezna 2012, sp. zn. 30 Cdo

60/2011, odmitl.

Z téchto zaveéra Nejvyssiho soudu Ize usoudit, ze odkazovani na jiné umélecké dilo a tim
spojend moznost evokovani ¢i parafrazovani ciziho dila se musi posuzovat z pohledu skutkovych
okolnosti v kazdém jednotlivém piipad¢ a je nezbytné rozhodovat na zékladn¢ odoborného, tedy

znaleckého posouzeni. 2°!

8.1.2. Katapult v. Strana zelenych

Velmi podobné rozhodnuti bylo vydano ve véci sporu Ladislava Vostarka, jenz je autorem
textu pisné 4z a Strany zelenych, Nejvyssim soudem dne 24. dubna 2015. Strana zelenych ve své
politické kampani pouzila uryvek textu skladby 42 v podobé sloganu: ,,A CO DETI? MAJI SI
KDE HRAT?“, ktery koresponduje s refrénem ,,Co déti? Maji si kde hrat?* uvedené pisné, jez
interpretuje skupina Katapult. Volebni strana pouzila tento vynatek skladby bez souhlasu jejiho
autora a odvolaci soud vyslovil, Ze: ,, (...) ze skutecnosti, Ze text pisné Az je natolik znamy, oblibeny
a jedinecny a z okolnosti uziti sporného souslovi zalovanou jednoznacné dovodit (aniz by bylo
treba odborného posouzeni), Ze v propagaci politické cinnosti Zalované byla pouzita cast textu
pisné Az, nikoli vSeobecné znamé souslovi, a zZe Zalovana zasahla do autorského prdva
Zalobce. “*%?. Nejvyssi soud jako soud dovolaci se v této véci vyslovil tak, Ze rozhodnuti Vrchniho
soudu v Praze, jako odvolaciho soudu, bylo u¢inéno na zakladé ptesné zjist€nych skutkovych
okolnosti a Ze zde neni na misté, jako naptiklad ve sporu mezi Zdenikkem Svérakem a spolecnosti
Bauhaus, aby bylo pozadovano znalecké posouzeni toho, zda doSlo k neopravnénému pouziti
autorského dila ¢i nikoliv. Argumentaci NejvysSsiho soudu byla i véta: ,, (...) vzhledem k tomu, zZe

Zalovand pouzila cast textu pisné AZ, jehoz autorem je Zalobce, v podstaté beze zmen (...) “.**

Pokud porovname nejen vyse popsané rozhodnuti Nejvyssiho soudu, ale napt. 1 rozsudek
Nejvyssiho soudu ze dne 24. Cervna 2015, sp. zn. 30 Cdo 360/2015, je stanoveno na jisto, Ze
jakékoliv pouziti ciziho dila v reklam¢ bez vyslovného souhlasu s jeho uZzitim od autora ¢i

vykonavatele, je neopravnénym zasahem do jeho autorskych prav.?%

201 RIGEL, Filip, Ondiej MORAVEC a Dana ONDREJOVA. Reklamni prdavo. V Praze: C.H. Beck, 2018. Pravni
praxe. ISBN 978-80-7400-686-9. S.173.

202 Rozsudek Vrchniho soudu v Praze ze dne 6. fijna 2015, €. j. 5 Co 2/2015-163.

203 Usneseni Nejvyssiho soudu ze dne 31. srpna 2016, sp. zn. 30 Cdo 733/2016.

204 RIGEL, Filip, Ondfej MORAVEC a Dana ONDREJOVA. Reklamni pravo. V Praze: C.H. Beck, 2018. Pravni
praxe. ISBN 978-80-7400-686-9. S.174.
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Jak jsem jiz zminovala, pfi pouziti ciziho dila do reklamy je dilezité zajistit vypotfadani
vSech prav, které nalezi jednotlivym autorim. Nelze se spoléhat naptiklad na pouhy souhlas
frontmana kapely s uzitim pisné, kterou jako skupina reprodukuje. Piikladem mulze byt jiz
zminény spor textare Ladislava Vostarka a jeho pisné Az, proti Stran€ zelenych. Zadavatel reklamy
pro Stranu zelenych si neobstaral souhlas od autora textu této skladby, ale pouze souhlas autora
hudby k ni, frontmana Katapultu Oldficha Rihy, pfi¢emz jak je vidno, tyto osoby byly rozdilné.
Vrchni soud v Praze dne 8. dubna 2019 v tomto sporu rozhodl ve prospéch Ladislava Vostarka,
kdy Strané zelenych ulozil povinnost omluvit se, Ze bez védomi Vostarka pouzili jeho slogal a

dale vydat 350 000 K¢& jako bezdiivodné obohaceni.?%’

Ne vzdy musi dojit soudni spor do takového konce, Ze je soudem uloZena povinnost od¢init
ujmu, tedy napiiklad vydat bezdlivodné obohaceni. Soudce zpravidla apeluje na to, aby se strany

dohodly mimosoudné, tedy napiiklad, aby doslo k dodate¢nému poskytnuti uplatné licence.

8.2. Uziti ciziho dila v ramci vlastni tvorby

Ve vztahu k pouziti konkrétniho ciziho dila, které je znamé Siroké vetejnosti, a pracovani
s nim ve vlastni tvorbé, je ve vétSin€ pripadl uziti neopravnéné a dochézi pii ném k zasahim do
osobnostnich i majetkovych prav autora. Takovy pfipad se stal uzitim fotografického dila bez
daného svoleni jeho autora v nasledujici kauze, ktera zaroven reflektuje, Ze naroky, které

poskozenému autorovy vznikly, se daji vyrovnat i jinak neZ soudni cestou.

8.2.1. Tono Stano — Smysl

Jednim z ptikladd, ze ne vzdy musi dojit k negativnim diisledkiim poruseni autorovych
prav je ptipad, kdy cernobila fotografie s nazvem Smysl (angl. The Sense) ptivodem ceského
fotografa Tono Stano, kterd se povazuje za jedno z jeho nejzndméjSich dél po celém svété.
Fotografie byla vytvofena v roce 1992 a v roce 1994 byla s jeho souhlasem pouzita pro americkou
obalku knihy The Body: Photographs of the Human Form?%, svétového besteselleru o historii

fotografii lidského téla Williama A. Ewinga. Z pohledu mozného z4sahu do osobnostnich prav

205 Ceska tiskova kancelaf. Textai Vostarek vysoudil na Zelenych 350.000 K& za uziti sloganu [online]. Praha.
Vydéno 8.4.2019 [cit. 17.4.2019]. Dostupné z: https://www.ceskenoviny.cz/zpravy/textar-vostarek-vysoudil-na-
zelenych-350-000-kc-za-uziti-sloganu/1742539

206 EWING, William A. The Body: Photographs of the Human Form. San Francisco: Chronicle Books, 1994, titulni
strana.
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autorskych fotografa Tona Stana ptipada v ivahu ustanoveni tykajici se prava osobovat si autorstvi
a prava rozhodnout se, jak bude jako autor fotografie uveden pii jejim pouZiti na obélce knihy.?"’
A dale branit sva prava na nedotknutelnost dila?’®, kdyz jeho piivodni fotografie byla ofiznuta pod
urovni o¢i modelky. Vzhledem k tomu, ze v publikaci byl Tono Stano uveden jako autor a zaroven
souhlasil se zménou své fotografie a jeji ofez povolil, tyto potencionalni zasahy do osobnostnich

prav fotografa byly opravnéné.?*

Kopie fotografie Tona Stana v takto zménéné podobé byla déle zakoupena filmovym
studiem Metro Goldwin Mayer Studios a pouzita jako obrazovy motiv pro ucel plakatu k filmu
Showgirls Paula Verhoevena. I v tomto piipadé Stano ud¢lil tvrciim filmu souhlas s uzitim jeho
fotografie. Zde byl navic zapotiebi souhlas Ewinga k uziti pozménéné fotografie, jez byla obalkou
jeho knihy a poté uzita jako ptredloha pro vytvoieni fotografie k filmovému plakatu a dale také

svoleni modelky, ktera byla na ptivodni fotografii zachycena.?!’

POSTERWIRE.COM POSTERWIRE.COM

“SENSE” BY TONO STANO “SHOWGIRLS” ONE-SHEET

Obrazek: Tono Stano — Smys! vs. plakat k filmu Showgirls Paula Verhoevena.?!!

207 Srov. ustanoveni § 11 odst. 2 Autorského zakona.

208 Srov. ustanoveni § 11 odst. 3 Autorského zakona.

209 ADAMOVSKY, Michal. Aktudlni otdzky fotografie a prava. In: ZVERINA, Petr. Teritoria uméni 2017. Praha:
Akademie mtzickych uméni, 2017, ISBN 978-80-7331-457-6. S. 18-19.

210 SKOCDOPOLE, Petr. ,,Tono Stano: Rozhovor pro motejlek. art“ [online]. MotejlekSkocdopole.com, 13.5.2013
[cit. 30.3.2019- ptistup k online podobé ¢lanku je mozny po zaplaceni vstupniho licencniho poplatku]. Dostupné z:
https://www.motejlekskocdopole.com/tono-stano-rozhovor-pro-motejlek-art/.

21 STANO, Tono. Smysl. [forografie]. 1992. a VERHOVEN, Paul. Plakat k filmu Showgiris. [fotografie]. 1995.
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Zavér

Autorské dilo je pfedmétem ochrany autorského prava, které fadime k praviim dusevniho
vlastnictvi. Stat prostiednictvim zdkonnych norem autorského prava poskytuje autorim k jejich
dilim urcita vylucna prava osobnostni a majetkova. Autorova prava jsou nezcizitelna a ostatni
osoby jsou z jejich narusovani vylouceny.

Tato diplomova prace se zabyva autorskymi dily se zaméfenim na zpisoby jejich
legélniho uziti v reklamnim prostiedi, a jejich ochranou. V souladu s cilem mé prace jsem
provedla rozbor pojmil autorského dila a reklamy z hlediska jejich vymezeni v Ceském pravnim
fadu a poukazala na mozné prolinéni téchto dvou, na prvni pohled, odlisnych oblasti.

V souladu se zamérem mé prace jsem text koncipovala do dvou ¢asti, obecné a zvlastni
neboli praktické. V ramci jednotlivych kapitol obecné ¢asti jsem vymezila oblast autorskych
prav a dale se jiz podrobnéji vénovala ustfednimu tématu této prace, autorskému dilu a
pojmovym znaklim, které dilo chranéné autorskym zdkonem musi spliiovat.

Te&zisté mé prace predstavuje kapitola 6., ktera predstavuje pokus o piekroceni hranic
autorskopravni tpravy do reklamniho prostfedi. Autorka nabizi vlastni pohled na propojeni
umeéleckych dél a reklamy a zamysli se nad otdzkou, zda samotnd reklama mulize byt uménim.

Znacné rozsahla sedma kapitola, tykajici se zptsobt uziti autorskych dél podava piehled
o zakonnych licencich a aplikaci tzv. tfikrokového testu a dale se zabyvéa smluvnim pravem se
zaméfenim na licenc¢ni smlouvu, jakoZto institutu, skrze ktery autor nejcastéji poskytuje souhlas
s uzitim svého dila. Autorka, z divodu chybnych domnének vefejnosti, Ze v naSem ¢eském
prostiedi je ochrana autorskych dél oslabena principem ,,fair use®, tuto doktrinu ptedstavila a
stavila na jasno, jaké instituty narodniho pravniho tadu jsou obdobou tohoto principu. V ramci
této kapitoly, u jednotlivych institutl vyjimek a omezeni z ochrany autorskych prav a dale u
smluvnich ujednani, autorka zdmérné€ uvadi ptiklady uZiti autorského dila takovym zplisobem
v reklamnim priimyslu, kterymi celou praci sjednocuje.

Zahrnuti praktické ¢asti do této prace, ve kter¢ je ilustrovano neopravnéné uziti
autorskych dé¢l v reklamé na redlnych kauzach z prostiedi ¢eské soudni praxe, povazuji za
zavrSeni mého vyzkumu. Uvedla jsem velmi znamé kauzy, jako je spor ¢eského dramatika
Zdenka Svéraka s obchodnim fetézcem Bauhaus, ktery byl rozhodovan pted Nejvyssim soudem
Ceské republiky. Na zakladé vydanych judikati tykajici se autorskopravni problematiky se
provedenym vykladem norem z této oblasti, tedy napt. definici autorského dila, pravo autorské
dotvaii a dochazi k zaplnovani jeho mezer, coz zajisté pfinasi pravni jistotu nositelim téchto

prav.
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Pti vypracovani této prace me¢ provazela pravni tivaha, vztahujici se k ochrané d¢l
vznikajicich v rdmci reklamni tvorby, jakozto tzv. reklamniho dila svého druhu. Autorsky zakon
stanovi, jaky vytvor je autorskym dilem a judikatura ¢eskych soud tento vyklad bezesporu
dotvaii. Je ale tato pravni uprava vhodna i pro dilo, které vzniklo v reklamnim prostiedi? Na
tvorbé reklamy se vétSinou ucastni mnoho subjektl. Lze namitat, Ze tyto predsudky naplni
definice dila spoluautorského nebo definice pro dilo audiovizualni. Z mého pohledu je tu ale
stale prostor pro zhodnoceni, zda by reklamni dilo nemélo pozivat zvlastni ochrany a zvlastni
vymezeni jednotlivych prav, ktera ptisluseji zpracovateli takového dila.

Soucasné vznikaji otazky kritiky, zda je vitbec ochrana prav autori k jejich dilim
poskytovana statem tieba a zda se nejedna o vysledek uméle vytvorené koncepce pravni oblasti,
ktera naruSuje trzni prostiedi. Je t€zké si predstavit, ze by autorské pravo fungovalo na
principech, kde by absentovala ochrana autorii zarucena statem a veskeré vytvory autori by byly
voln¢ dostupné vSem. AvSak v soucasném digitalnim prostoru, kdy je tieba reagovat na stale
nov¢ vznikajici digitalni technologie a adaptovat pravni upravu tak, aby poskytovana ochrana
autorim byla stale efektivné u¢inna, se jevi jako obtizné vykonatelné. Uz jen pokud se podivame
na aktudlné ptijatou smérnici Evropského parlamentu a Rady o autorském pravu na jednotném
digitalnim trhu, 2016/0280 (COD), ktera se snazi o reformu ochrany autorského prava a
prizpusobit se tak dnesnimu svétu, ve kterém vznikly nové moznosti pristupu k obsahu tviréich
dél chranénych autorskym pravem. Navrh modernizace autorského prava v Evropské unii byl
pfednesen jiz v zafi roku 2016, k findlnimu feSeni, které se ma ptizplisobit novym skute¢nostem,
ovSem doslo az pfijetim této smernice v bifeznu roku 2019. I pfesto, Ze miiZze byt snaha o
novelizaci sou€asnych pravnich Uprav jako reakce na vyvoj modernich technologii, jak je vidno,
ptijeti novych ochrannych mechanismil je z asového hlediska narocné a nejevi se efektivné,
kdyz novy zpusob, pti kterém by mohlo dochdzet k poruSeni prav autord, se potencionalné mize
objevit jiz zitra. Jako vhodna cesta se mi jevi monitorovat vyvoj modernich technologii a jako
reakce na to vypracovani ptislusnych metodik, jak pfipadnym rizikiim ohrozeni autorskych prav
pfedchazet.

Diplomova prace, vzhledem k omezenému rozsahu, nemohla komplexné¢ postihnout
vSechna témata problematiky autorskych dél a reklamniho prostiedi, ale ani si to zdmérné
nekladla za cil. N&které oblasti autorka v této praci nastinila a odkazuje tak na dal§i odbornou
literaturu a jeji prostudovani. Primarni cil této prace, ptibliZit fenomén autorského dila a dale se
zaméfit na prostiedi reklamy z autorskopravniho hlediska, 1ze v§ak dle mého nazoru povazovat

za splnény.
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Abstrakt

Autorské dilo a reklama

Tato diplomova prace se zabyva oblasti prava duSevniho vlastnictvi a pojednéva o soucasné
pravni upravé autorského dila a reklamy. Cilem této prace je predstavit zékladni atributy
jednotlivych uprav pojmt autorského dila a reklamy a ukazat vychodiska, na zaklad¢ kterych jsou
dila chranéna Autorskym zakonem, jaka prava pfislusi autorim k jejich dilim a jak se tato
problematika mutze promitnout pii procesu tvorby reklamy. Tato prace se v jadru zabyva
vzajemnym vztahem autorského dila a reklamy a poukazuje na fakticky prinik a blizkost téchto
dvou oblasti. Tato prace rovnéz zpracovava rozhodnuti Ceskych soudu v oblasti poruseni
autorskych prav pfi pouziti konkrétniho ciziho autorského dila v reklamé. Prace je ¢lenéna na
uvod, ktery seznami Ctenare s problematikou tématu, a dale se skldda ze dvou hlavnich okruht,
autorského dila a reklamy, které jsou dale rozdéleny do 8 kapitol. Prvni kapitola se vénuje zafazeni
autorského prédva do oblasti prava dusevniho vlastnictvi, Gstavnim vychodiskiim, ze kterych
autorské pravo vystupuje a nehmotnym statkiim, jako pfedmétu ochrany tohoto pravniho odvétvi.
Druha kapitola se blize vénuje autorskému pravu a jeho pravni upravé v mezinarodnim,
evropském, a piedevsim platném pravu Ceské republiky. Tieti kapitola je jiZ zaméfena na hlavni
téma této prace a konkrétné definuje pojem autorského dila se zaméfenim na jeho zdkonné
pojmové znaky. Ctvrtd kapitola pojednavéa o vzniku a trvani autorskych prav a o jejich obsahu.
Pata a Sesté kapitola blize ptedstavuje reklamu a jeji pravni a mimopravni Gpravu se zamefenim
na vypofadani prav z pohledu autorskopravniho hlediska. Nasledné se v téchto kapitolach
poukazuje na situace, kdy dochazi k vzajemné konfrontaci prav autora k jejich dilu mezi svétem
uméleckym a svétem reklamnim. V sedmé kapitole jsou ptedstaveny dovolené zplsoby
disponovani s majetkovymi autorskymi pravy osobou odlisnou od autora. Tato kapitola zahrnuje
problematiku tzv. vetejnych licenci a autorskopravnich licencnich smluv. V posledni osmé
kapitole jsou teoretické poznatky ilustrovany na aktudlnich kauzéch, o kterych bylo rozhodnuto
v ramci soudnich fizenich z prostiedi ¢eského prava. Zaveér prace poukazuje na to, Ze i pies odlisné
pojeti obou pojm1t, autorského dila a reklamy, je mozné dojit k protnuti téchto dvou svétl, coz
muze piinést benefity jak pro autora dila, tak pro tviirce reklamy, ale zarovenl vyvolavéa nebezpeci
pro nedostate¢né vypotfadani vSech autorskych prav. V zavéru prace nechybi tivaha autorky o
vymezeni tzv. reklamniho dila jako pojmu sui generis s ohledem na ¢asto faktické propojeni téchto
dvou oblasti, autorskych dé¢l a reklamy.

Préce byla vypracovana podle platné pravni pravy k 30. dubnu 2019.
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Abstract

Copyrighted work and advertising

This diploma thesis explores the field of intellectual property law and deals with the current
legal regulation of copyrighted work and advertising. The thesis aspires to introduce the basic
attributes of the individual legislative regulations of the concepts of copyrighted work and
advertising and to show the basis on which works are protected by the Copyright Act, what rights
the authors have concerning their works and how can this issue be reflected in the process of
creating advertising. At its core the thesis discusses the relationship between the copyrighted work
and advertising and points out the factual intersection and proximity of these two areas. This thesis
also looks into the decisions of Czech courts in the area of copyright infringement when using a
specific foreign copyrighted work in advertising. The thesis consists of an introduction, which
presents the topic to the reader, and continues to introduce the two main areas, the copyrighted
work and advertising, which are further divided into 8 chapters. The first chapter describes the
systematic incorporation of the copyright law in the field of intellectual property law, the
constitutional basis which the copyright law relies upon and intangible assets, as the subject of
protection of this legal branch. The second chapter deals with the legal regulation of the copyright
law in international, European law and especially law in the Czech Republic

The third chapter focuses on the main theme of this thesis and concretely defines the
concept of copyrighted work focusing on its legal conceptual features. The fourth chapter discusses
the copyright‘s origin and duration of copyrights and its content. The fifth and sixth chapter
introduce the topic of advertising and its legal and non-legal regulation with the focus on the
settlement of rights from the perspective of copyright. Subsequently, these chapters refer to
situations where the author's rights to their works are confronted between the art world and the
advertising world. In Chapter seven, there are presented the permissible ways of handling
economic rights by a person different from the author. This chapter includes the issues of the so-
called public licenses and copyright licensing agreements. In the last eighth chapter, the
aforementioned theoretical knowledge is illustrated by the current disputes which were decided in
the framework of court proceedings from the Czech law. The conclusion of the thesis points out
that in spite of the different conception of both terms, copyrighted work and advertising, it is
possible to intersect these two worlds intersect, which can bring benefits both for the author of the

work and to the creator of the advertisement. However, at the same time, such intersection
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constitutes a threat to insufficiently settled copyright. The end of the thesis includes the author's
consideration of the definition of the so-called advertising work as a sui generis term with regard
to the often-factual connection of these two areas, copyright works and advertising.

The thesis was elaborated according to valid legislation on April 30, 2019.
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Copyrighted work, advertising, copyright, marketing
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