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Vyzkum image vybranych ¢eskych biatlonistli a biatlonistek

Hlavnim cilem této prace je na zaklad¢ marketingového vyzkumu provést
analyzu a vyhodnotit image vybranych ceskych biatlonisti a biatlonistek
pomoci dotaznikového Setfeni mezi dostupnym vzorkem Siroké vetejnosti

Vv obdobi pfed mistrovstvim svéta a po ném a nasledné porovnani vysledk.

V préci je vyuzita kvantitativni metoda elektronického dotazovéani. Dotaznik
byl sestaven na zaklad¢ skdly image znacky sportovce, kterd byla pielozena

pomoci metody upraveného doslovného piekladu.

Sbér dat prob¢hl ve dvou fazich v bfeznu, pied a po skonceni Mistrovstvi
svéta v biatlonu 2019. K vyhodnoceni byly pouzity statistické metody

a k porovnani vysledkti metoda komparace.

Vysledky ukazuji, Ze image je velmi subjektivni a miize se velmi rychle
menit. Ménit se mize na zdkladé vykonl biatlonistky ¢i biatlonisty nebo

také na zaklad€ nazort riznych respondenta.

Z obecného hlediska muzeme Vvramci této prace konstatovat, ze

pomyslného nejlepSiho image dosahuje Markéta Davidova.
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