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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE ( kliknutim* zakiizkujte vybrané hodnocent)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od | Neodpovida
schvélenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni schvélenym
tezim v préci v préci neni v praci tezim
zdlGvodnéné a je | zdivodnéné, ale | zdivodnéné a neni
vhodné neni vhodné vhodné
Cil prace X ] O ]
h Technika prace D @ D D D
1.3 [ Struktura prace D & E D D

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

V textu doslo oproti planu v tezi k fiizi teoretickych definic s praktickymi, piivodné se mé&lo jednat o odd&lené

kapitoly. Pro srozumitelnost vykladu a efektivngjsi orientaci je to viak ve pozitivni odchylka.

2. HODNOCENi OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliiujte pismeno na §kdle A — B — C — D — E — F (A=nejlep3i, F= nevyhovujici)

Hodnoceni pismenem
2.1 | Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu B
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat A
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu A
2.4 |Logi¢nost vykladu, podloZenost zavéri A

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, pfipadn& konkrétni popis hlavnich vytek)

Vyuziti literatury je misty nevyvazené, u néktercych konceptli je velmi hutné, n&€kde naopak opora v literature
chybi. Vzhledem k mnozstvi prezentovanych koncepti a jejich povaze je to viak v akceptovatelném rozsahu.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliiujte pismeno na $kale A — B — C — D — E — F (A=nejleps$i, F= nevyhovujici)

Hodnoceni pismenem

3.1 | Struktura prace A
3.2 | Funk¢nost a pfiméfenost poznamkového aparatu a odkazi B
3.3 | DodrZeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze piejaté A

bez udani zdroje, hodnotte pismenem F. Pokud v textu zjistite pfejaté pasaze

vydavané neopravnéné autorem za vlastni zjisténi, nedoporucte praci

k obhajob¢ a ve ,,zdiivodnéni v pfipadé nedoporuéeni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplindrni fizeni.)
3.4 |Jazykova a stylisticka urovei prace (pokud je opakované poruSovana platna B

kodifikace pravopisné normy, hodnot'te pismenem F)
3.5 | Opravnénost a vhodnost pfiloh, grafickd uprava prace A

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, pfipadn& konkrétni popis hlavnich vytek)




4. SHRNUJICi KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné préce, jeji silné a slabé

stranky, pivodnost zpracovéni tématu apod.)

Autor zvolil jako pfedmét své prace vliv digitalnich technologii na retail ve vztahu ke koncovému
zakaznikovi, resp. sleduje, popisuje a pfedpovida, jak prom&iiuji a budou moderni technologie promériovat
Jeho komunikaci a interakci s obchodnikem a zérovei cely nakupni proces.

Prace je svym pojetim specifickd, spise popisna, nicméng v souladu s tezi a se §t&drou oporou v rozséhlém
aparatu rozmanitych a dobfe zvolenych literdrnich pramend. P¥edev$im z odbornych &lank a internetovych
zdrojt, to viak odpovidé charakteru a novosti zvoleného tématu.

V textu je komprimovano velmi mnoho informaci, spise strun&, misty povrchng, nicmén& vzhledem k
obsirnosti pojeti tématu prace a limitu v rozsahu je to oekavatelné.

Patfiéné technologie byly zachyceny vechny ty vyznamné a popis jejich roli v pieddefinovanych kontextech
Je dobfe zvladnuty. To implikuje, Ze autor disponuje zna&nymi praktickymi znalostmi a zkudenostmi v
pfedmétnych oblastech.

Nekteré fesené koncepty vsak trpi mensi oporou v litarature, jako naptiklad Aspekty v kap. 2.3, nebo definice
popisovanych trend(i a technologii v kap. 3. Oviem vyménou za v literatufe dobte kotveny a bohaty vycet
maloobchodnich koncepti podléhajicich popisovanym trendiim, a vyuzivajicich predmétné moderni
technologie. PrileZitost byla téZ v provazani vyjmenovanych a posanych technologii s Aspekty nakupniho
procesu shrnutymi a definovanymi v kapitole 2.3. Misty se téz v textu vyskytuji pFili§ kategorické, spise
subjektivni zavéry a soudy, nevhodné adjektiva, neodborné formulace a drobné jazykové nedostatky. NesniZzuji
vsak faktickou hodnotu obsahu. Také zavér vyznivé subjektivng, bez zjevnych odkazi na predchozi ¢asti, ¢i
literaturu, nicméné z obsahu je provazanost zfejma a zéroveii také dobry usudek autora.

Na zavér je mozné fici, Ze hodnocend prace je smysluplnym, hutnym i kdyZ nikoli detailn& pojatym shrnutim
vyznamnych trendi a technologii ovliviiujicich soudasné a budouci maloobchodni systémy a krom vlastni
obsahové hodnoty a bohatého seznamu relevantni literatury (v Gictyhodném rozsahu 12-ti stran) poskytuje
pfileZitost k vyuZiti a rozpracovani v budoucich podobnych pracech.

S ohledem na uvedené silné stranky, i pfes naznagené prileZitosti, doglo v hodnoceném textu k napln&ni planu
a dosazeni cili danych v tezi na patfiné trovni Bc. zAvére¢né prace. Proto ji hodnotim znamkou A.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUS{ VYJADRIT:

5.1 Pfedevsim v kapitole 3 prezentujete fadu lokalnich i zahrani¢nich prikladi aplikace modernich pristupii
a technologii v konkrétnich retailovych programech. V &em je lokélni, tedy &esky trh specificky, kde je
prikladny a kde naopak "pokulhava" ?

5.2 V textu zmifiujete termin "smyslovy marketing". BliZe se v3ak timto fenoménem nezabyvate. Popiste
bliZe smysl, funkce a potencial smyslového marketingu v kontextu pfedmétu Vaii prace, predeviim u
zminéného konceptu zaZitkového nakupovani.

6. NAVRHOVANE CELKOVE HODNOCENI PRACE (,kliknutim* zakFizkujte vybrané hodnocent)

A(vybon&)XI B[] C[J D[] E[J F (nedoporuduji k obhajob&) []

ZDUVODNEN{ V PRIPADE NEDOPORUCENI
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