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Predpokladany nazev prace v Cestiné:
Vyuziti Facebooku k propagaci EU na ptikladu Ceskych europoslanci

Predpokladany nazev prace v angli¢tiné:
Use of Facebook for European Union communication: The Czech MEPs Example

Predpokladany termin dokondeni (semestr, akademicky rok — vzor: ZS 2012/2013):
(diplomovou praci je mozné odevzdat nejdiive po dvou semestrech od schvéleni tezi)
LS 2017/2018

Zikladni charakteristika tématu a piredpokladany cil prace (max. 1000 znak):

1. 5. 2004 piistoupila Ceska republika spolu s dalsimi deviti evropskymi staty do Evropské unie,
mezivladniho projektu, jenz si od 50. let 20. stoleti klade za cil evropskou integraci v politické a
hospodéaiskeé oblasti. Po¢atecni nadSeni ze vstupu do EU brzy vyprchalo a mezi Ceskymi obany se
rozsitil tradini negativni postoj k riznym regulacim a nafizenim ze strany EU. Vefejny zajem o unii
poklesl a od té doby hraji v propagaci nejdulezitéjsi roli ¢esti europoslanci, ktefi v dne$ni dobé utvari
obraz Evropské unie skrze své Facebookové profily.

Cilem bakalaiské prace je zjistit, jakym zptsobem vybrani ¢esti europoslanci komunikuji ¢esko-unijni
spolupréci prostiednictvim socialni sit¢ Facebook. Prace bude zkoumat v jakém poméru se vybrani
europoslanci vyjadfovali k unijnim otdzkam s narodnimi parlamentnimi volbami v roce 2017, ¢imz
bude vyvracena nebo potvrzena hypotéza, Ze se zapojili do informovani o aktivitach v EU v ramci
politickych kampani vybranych narodnich stran.

Vyzkum tudiZ bude ¢asové vymezen na rok 2017. Sledovanym subjektem budou Facebookové profily

vybranych ¢eskych europoslanct.

Predpoklidana struktura prace (rozdéleni do jednotlivych kapitol a podkapitol se stru¢nou
charakteristikou jejich obsahu):
1) Teoreticka cast
- Teoretické zakotveni piedmétu vyzkumu: co je to politicky marketing, jak funguje
komunikace politickych subjektl na socialnich sitich
- Struénd historie Cesko-unijnich vztahl, aktualni situace ceské politické reprezentace
v Evropském parlamentu
2) Analyticka ¢ast
- metodologie
- analyza Facebookovych vystupli ¢eskych europoslanci

Vymezeni zpracovavaného materidlu (napf. konkrétni titul periodika a obdobi jeho analyzy):
Prace se bude zabyvat rokem 2017. Vyzkum se opira o oficidlni Facebookové profily europoslanci.

Postup (technika) pfi zpracovani materialu:
Vyzkum bude obsahovat dvé &asti: kvantitativni obsahova analyza bude vyuzita pro zkoumani

Facebookovych piispévkil vybranych europoslanct a kvalitativni ¢asti vyzkumu budou poskytnuté
rozhovory s jednotlivymi ¢eskymi europoslanci.

Zakladni literatura (nejméné 5 nejdilezitéjsich titultl k tématu a zpisobu jeho zpracovani; u vSech

tituld je nutné uvést stru¢nou anotaci na 2-5 radku):
Chytilek, R., Eibl, O., Matuskové, A. Teorie a metody politického marketingu, (Brno: CDK, 2012) —




urceno pro teoretickou ¢ast: definovani politického marketingu, v této knize je popsana teorie a metody
politického marketingu

Lacina L., Strej¢ek P. a Blizkovsky P. Ucebnice evropské integrace, 4. prepracované a aktualizované
vydani (Brno: Barrister & Principal, 2016) — ur¢eno pro teoretickou &ast: zde je detailné popsana
evropskd integrace vSech aktualnich ¢lenskych zemi, tedy véetné CR

O*Connor, Rory, Friends, Followers and the Future (San Francisco: City Lights Book, 2012) — uréeno
pro teoretickou Cast analytické ¢asti, popis vyvoje Facebooku a kam sméfuje, soucasti je analyza vyuziti
nového média pro politickou komunikaci

Marek D. a Baun M., Ceskd republika a Evropskd unie (Brno: Barrister & Principal 2010) — detailni
vyvoj ¢esko-evropskych unijnich vztahi

Kleis Nielsen, Rasmus. Political communication research: New media, new challenges, and new
opportunities. (Journal of Media & Communication, 2014) — akademicky ¢lanek zabyvajici se
politickou komunikaci na socialnich médiich

Westling, Mike. Expanding the Public Sphere: The Impact of Facebook on Political Communication.
(UW: Madison, 2007) - akademicky ¢lanek zabyvajici se politickou komunikaci na socialnich sitich
Gunn Sara Enli, Eli Skogerbe. Personalized Campaigns In Party-Centred Politics. (Information,
Communication & Society, 2013). - akademicky ¢&lanek zabyvajici se politickou komunikaci na
socialnich sitich

Diplomové price k tématu (seznam bakalarskych, magisterskych a doktorskych praci, které byly
k tématu obhdjeny na UK, piipadné dalSich oborové blizkych fakultich ¢i vysokych $kolach za
poslednich pét let)

VOLEK, Daniel. Komunikace viad c¢lenskych zemi EU s ndrodnimi europoslanci: PFipadova studie
Ceske republiky. Bakalarska prace, Masarykova univerzita, 2015.

Datum / Podpis studenta/ky
NS . Lok

TUTO CAST VYPLNUJE PEDAGOG/PEDAGOZKA:
Doporuceni k tématu, struktuie a technice zpracovani materiilu:

Pripadné doporudeni dalSich tituli literatury piedepsané ke zpracovini tématu:

Potvrzuji, Ze vySe uvedené teze jsem s jejich autorem/kou konzultoval(a) a Ze téma odpovida
mému oborovému zaméreni a oblasti odborné prace, kterou na FSV UK vykonavam.

Souhlasim s tim, Zze budu vedouci(m) této price.

ROSENSELBONA IANA oL, Lore @\N

Prijmeni a jméno pedagozky/pedagoga Datum / Podpis pedagozky/pedagoga

TEZE JE NUTNO ODEVZDAT VYTISTENE,PODEPSANE A VE DVOU VYHOTOVENICH DO TERMINU
UVEDENEHO V HARMONOGRAMU PRISLUSNEHO AKADEMICKEHO ROKU, A TO PROSTREDNICTVIM
PODATELNY FSV UK. PRIJATE TEZE JE NUTNE SI VYZVEDNOUT V SEKRETARIATU PRISLUSNE
KATEDRY A NECHAT VEVAZAT DO OBOU VYTISKU DIPLOMOVE PRACE.

TEZE SCHVALUJE NA IKSZ VEDOUCI PRISLUSNE KATEDRY. s
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