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Anotace

Diplomova prace zkouma a porovnava zptsoby tvorby hudebni slozky vysilani ¢eskych
alternativnich rozhlasovych stanic Radio 1 a Radio Wave. Tyto stanice byly zvolené
z divodu jejich specifického zdjmu o hudbu, ktery je definovan jejich alternativnim
formatem. Teoreticka ¢ast poskytuje zékladni vhled do problematiky hudebni dramaturgie
rozhlasovych stanic, popisuje alternativni rozhlasovy format a profily zkoumanych stanic
vcéetn€ jejich hudebni slozky. Tvirci hudebniho vysilani prochazi rozhodovacim procesem
pii vybéru hudby podobné jako redaktoti zpravodajstvi pii selekci zprav, a tato prace proto
ve své praktické ¢asti aplikuje na rozhlasovou hudebni dramaturgii teoreticky réamec
vyzkumu gatekeepingu. Pomoci rozhovorti s hudebnimi dramaturgy a moderatory stanic
prace naléza Sirokou Skalu aspektd, které ovliviuji vyslednou podobu hudebni slozky
vysilani. Pouzité urovné vyzkumu gatekeepingu pomahaji nazorn€ porovnat tyto vlivy

v ramci obou stanic.

Annotation

This master’s thesis studies and compares the methods that Czech alternative radio stations,
Radio 1 and Radio Wave, use while creating the music component of their broadcast. Their
alternative format defines their specific approach towards music, which is appealing for this
type of research. The theoretical part of this thesis provides insight into the issues of the
radio station’s musical programming, describes the alternative radio format and the studied
radio stations, including the musical component. Music directors and DJ’s go through
decision-making processes in a similar way that news editors write news articles. That is
why the second part of this thesis applies the gatekeeping research framework to the musical
programming. Based on the interviews with the radio station’s music directors and DJ’s, this
thesis discovers a wide range of aspects that affect alternative radio station’s musical
broadcasts. The gatekeeping research levels help to compare these influences within the two

stations.
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Uvod

Vzhledem k tomu, Ze televize a pozdéji internet prevzaly dominantni roli v poskytovani
informaci, rozhlasové vysilani dnes castéji plni roli kulisy. Hudebni slozka je proto
vyznamnou souc¢asti vysilani naprosté vétSiny dneSnich rozhlasovych stanic. Jeji podoba

zélezi predevsim na formatu stanice, ktery urcuje zanrovy profil a zptisoby selekce hudby.

Tato préce se vénuje hudebni dramaturgii Ceskych alternativnich rozhlasovych stanic Radio
1 a Radio Wave. Jedna se o stanice, které hraji dulezitou roli v lokdlnim alternativnim
hudebnim déni. Ob¢ se ve svém vysilani vénuji Siroké Skale hudebnich témat a piikladaji
velky vyznam hudebni selekci. Da se fict, Ze hudebni vybér profesionalii je jedna z jejich
piedpokladanych vyhod oproti streamingovym sluzbam a jinym internetovym zdrojim
hudby, které nabizi dneSni digitalni technologie. Poslucha¢, ktery chce objevovat novou

hudbu, se mize spolehnout na vkus, zkusenosti a dostupnost zdroji pracovniki téchto stanic.

Pravé zajem o objeveni nové, neotfelé, specifické hudby nabada ke zkouméni hudebni
dramaturgie spiSe alternativnich nezZ mainstreamovych rozhlasovych stanic, kde je vysilana
hudba mnohem vic komodifikovdna. Na alternativnich hudebnich stanicich je hudba
vnimana jako umélecké oblast, kterd si zaslouzi podrobnéj$i zkoumani a pozornost. Radio 1
a Radio Wave neskryvaji své snahy posluchace vzdélavat a rozsirovat jejich obzory na poli
nejen nové hudby. I pfestoze tyto stanice jsou oblibenymi predméty studentskych vyzkumi,

z4dny z nich se bezprostfedné nevénoval jejich hudebnimu vybéru.

Hudebni dramaturgové mutzou byt stejné jako redaktofi zpravodajstvi povazovani za
gatekeepery: jsou odpovédni za to, jaka hudba se ocitne ve vysilani stanice a jaka ne.
Odborna literatura a jiné studie se hodné vénovaly redakénim rutindm a gatekeepingovym
postupiim v oblasti zpravodajstvi. Definovani postupli hudebnich dramaturgli dne$nich
masovych médii se vSak pfili§ pozornosti nevénuje. Zahrani¢ni vyzkumy hudebniho
gatekeepingu v rozhlase, jak bude v praci nastinéno, se zabyvaly primarné¢ komerénimi
stanicemi mainstreamovych formatd. V ceském prostfedi se nepocetné studie vénovaly
hudebni dramaturgii stanice Ceského rozhlasu Radiozurnél, zejména kvili nespokojenosti
posluchact s jeji hudebni slozkou. Radiozurnal se vSak ve vybéru hudby fidi naprosto
odlisnymi zasadami nez Radio Wave a Radio 1, které se pro svoje posluchace snazi byt
jakymsi hudebné kritickym sitem. Proto zkoumani jejich hudebné dramaturgickych postupii

muze byt zcela aktudlni a pfinosné.
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Pti zpracovani hlavniho vyzkumu bylo rozhodnuto upustit od dopliujiciho vyzkumu
uvedeného v tezich této diplomové prace. Omezeny prostor, ktery poskytuje zavére¢na
vysokoskolska prace, neptedpokladd dva plnohodnotné vyzkumy, proto by dopliujici
kvalitativni vyzkum spokojenosti posluchacti s hudebnim vybérem téchto stanic nebyl
vzhledem ke svému rozsahu reprezentativni. Vyzkumny vzorek takového vyzkumu je navic
velmi obtizné definovatelny. Na ukor kvantitativni studie byl rozsifen vzorek zpovidanych
informatorti, abych tak dosahla hlubsiho vhledu do problematiky a vétsi reprezentativnosti

hlavniho vyzkumu.

Vzhledem k existenci zadnrové podobnych pofadii v programovych schématech danych
stanic se bude tato diplomova prace vénovat zkoumdni postupi vybéru hudby nejen
hudebnich dramaturgi, ale i moderatorii jednotlivych poradt. Hlavnim cilem prace je zjistit,
jakym zptisobem probihd vybér hudby na Radiu 1 a Radiu Wave, a poté porovnat zptisoby
tvorby hudebni slozky téchto stanic.
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Teoreticka Cast

1. Hudebni dramaturgie rozhlasové stanice

1.1. Pojem hudebni dramaturgie a jeho uziti

Vyraz hudebni dramaturgie ve vztahu k rozhlasové stanice neni z etymologického pohledu
pfesny. Samotny pojem ,,dramaturgie je znam predevsim z divadelniho prostfedi. Slovnik
¢eské hudebni kultury tika, ze dramaturgii se dnes rozumi ,,ideové tviirci a koncepcni cinnost
primo spjata s realizaci repertodru divadla a s nékterymi aspekty pripravy divadelnich
inscenaci*!. Dramaturgii ma na starosti dramaturg, do jehoZ kompetence spada tvorba
dramaturgického zaméru ¢i planu, vybér divadelnich her a jejich viazeni do herniho
harmonogramu, odborné zdiivodnéni repertoaru (analyza her a jejich funkei viiéi publiku) a
vychovné popularizaéni piisobeni (edice a redakce programovych textl, vysvétlujicich dilo
1 zdmér inscenace). Stard fectina minila slovem dramaturgie psani dramat, vyraz
dramaturgos pak oznadoval spisovatele dramatika.? Ve 20. stoleti zacal vyraz dramaturgie
pronikat i do mimodivadelnich kontexti, vztahoval se nové i k jinym typim uméni a také k

masovym médiim.

Akademicky slovnik cizich slov v popisu terminu ,,dramaturgie” kromé zdlraznéni
divadelniho kontextu také definuje dramaturgii jednoduse jako ¢innost dramaturga, napt. v
rozhlasové dramaturgii.’> Rozhlasova, stejné jako televizni dramaturgie, v sob& obsahuji i

dramaturgii hudebni.

Definovani pojmu hudebni dramaturgie je obtizné z toho divodu, Ze odborna literatura
zabyvajici se vyhradné touto problematikou prakticky neexistuje. Jak uvadi Jona§ Harman,
ktery se ve své diplomové praci vénoval hudebni dramaturgii a ¢innosti hudebniho
dramaturga, pokud chceme sledovat linii vyvoje dramaturgie v hudebni oblasti, musime se
zase vratit do divadla, tentokrat v§ak hudebniho. Tento termin se podle néj konstituoval v

souvislosti s vybérem oper (analogicky k vybéru her v ¢inohernim divadle). Koncertni praxe

' PETRACKOVA, Véra a Jiti KRAUS. Akademicky slovnik cizich slov, 1995, s. 177
2 MACE’KV, Petr, ;d. Slovnik ¢eské hudebni kultury, 1997, s. 166
3 PETRACKOVA, Véra a Jiti KRAUS. Akademicky slovnik cizich slov, 1995, s. 177
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prejala termin, kdyz vybér uvadénych skladeb piestal byt zalezitosti nahody a stal se nejprve
zéalezitosti vykonného umeélce v cele télesa (dirigenta) a pak piredmétem cinnosti

specializovaného odbornika.*

I kdyz jsou z etymologickych a vécnych diavodi vyrazy jako koncertni dramaturgie,
dramaturgie koncertni sezony, dramaturgie koncertu apod. malo vhodné, vzily se natolik, ze
se jen obtizné nahrazuji vhodnéjSimi vyrazy (napt. tvorba koncertniho programu, hudebni
programatorstvi apod.).> Ve vztahu k rozhlasové stanici jde pravé o hudebni
programatorstvi: vyber hudby a jeji zafazeni do seznamu skladeb neboli playlist vysilani.
Hudebni dramaturgii tedy miZzeme chépat jako tviiréi a koncep¢ni €innost piimo spjatou s
realizaci repertoaru. Je to proces piipravy, uvazliveho vybéru a vhodného nastaveni
umélecké slozky tak, aby odpovidala celkové koncepci. Dramaturgie spoluvytvaii strukturu
uméleckého provozu, pomahé urovat jeho tvar a sestavuje vhodnou kombinaci uméleckych

Cinnosti a celkové pojeti, které programoveé utvari uréity uceleny ramec.®

*HARMAN, Jona§. Problematika a otdzky dramaturgie se zaméienim na dramaturgii hudebni a éinnost
hudebniho dramaturga. Brno, 2012. Magisterska prace. Janackova akademie muzickych uméni v Brné

> MACEK, Petr, ed. Slovnik &eské hudebni kultury, 1997, s. 167

® OCHRYMCUKOVA, Alena. Hudebni dramaturgie média verejné sluzby: pripad Radiozurndl. Brno, 2013.
Magisterska prace. Janackova akademie muzickych uméni v Brné
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1.2. Historicky vyvoj hudebni dramaturgie v rozhlase

V této podkapitole probereme, jak vypadal a vyvijel se rozhodovaci proces v rozhlase na
prikladu Spojenych stati americkych. A to z toho divodu, Ze tamni rozhlas jiz od svych
pocatkii fungoval na obchodni bazi a predurcil model fungovani vétSiny komercnich radii
po celém svéteé, jak dokazuji existujici vyzkumy z oblasti hudebniho programovani

v rozhlasu.

V pocatcich hudebniho rozhlasového vysilani byla dilezita pozice ,,song plugger* neboli
,omilac §lagri®, coz lze vylozit i1 jako ,,propagator pisni“. Prominentni americkd hudebni
vysoka skola Berklee definuje pozici song pluggera jako ,,experta hudebni industrie, ktery
nabizi skladby interpretum a pracovnikiim nahrdvacich spolecnosti ve snaze udélat z nich
hity“.” Omilaci §lagri také spojovali hudebni vydavatelstvi s dramaturgy rozhlasovych
stanic, jejich tkolem bylo zajiStovat prostor ve vysilani pro urcité skladby. Podle logiky
song pluggert, ¢im castéji se skladba objevovala ve vysilani radia, tim vétsi Sance méla na
to stat se hitem, a tudiz 1 zarucit vétsi prodeje hudebnich nosica. Studie vlivu song pluggert

Ctyficatych let na prodeje not tuto hypotézu potvrdily.

Od vzniku rozhlasu jako média ve dvacatych letech dvacatého stoleti do poloviny
¢tyficatych let hudba nebyla tak dilezitou sloZkou vysilani, jakou je dnes. Hlavnim obsahem
vysilani bylo mluvené slovo, stanice, které vysilaly jenom hudbu se braly spiSe jako
vyjimky. V této dob& pouze rozhlasovi dramaturgové rozhodovali o vybéru hudby do
vysilani, publikum poslouchalo radio, aby zjistilo, co je popularni. V této pocatecni etapé
vyvoje rozhlasu vyzkum preferenci publika neexistoval. V radiu se nepouzivaly zadné
playlisty, stanice se snazila vysilat co nejvic riiznych skladeb a zanrti, aby pokryla preference
co nejsirSiho publika. Vyjimkou v programovani tohoto typu byl pofad Lucky Strike's Your
Hit Parade, ktery se vysilal mezi lety 1935 a 1953 a stal se prvni show Zebtickového typu se
zpétnym odpocitavanim skladeb (angl. ,,countdown-chart®). Your Hit Parade byl potfadem,
kde se hralo 10 nejpopularnéjSich pisni tydne. Popularita skladeb se posuzovala podle

prodeji notovych zdznami a poétl piehravani skladeb na hudebnich automatech (jukebox).?

7 Song Plugger. Berklee [online]. [cit. 2018-09-22].

8 BURNS, Joseph E. The Creation and Following of Public Opinion: A History of Music Choice in Radio
Programming. Central States Communication Association annual convention, St. Louis, MO [online]. 1997
[cit. 2018-09-22].
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Vznik a popularizace televize zplsobily snizeni financovani rozhlasu, proto stanice jiz
nemohly vysilat zivou orchestralni hudbu v takové mifre jako piedtim. Vynalez nahravacich
desek vSak vyrazné snizil naklady rozhlasovych stanic a umoznil jim poustét stejné pisnicky
n¢kolikrat. Na pfelomu 40. a 50. let vznikla pozice uvadéce vysilanych skladeb neboli
diskzokeje (disc jockey). Od té doby mél kazdy diskzokej zodpoveédnost za svou vlastni

show a vybér hudby spocival v jeho rukou.

Pravé v padesatych letech se rozhodovani o vysilané hudbé posunulo vice smérem k publiku.
Song pluggeti vt¢ dobé upozadovali nahravky afroamerickych hudebnikii (tzv. ,race
records®) a nabizeli stanicim vétSinou pouze skladby bilych interpretii. Tuto situaci zvratil
diskzokej Alan Freed, ktery zjistil, ze ,,race records* se prodavaji Iépe nez ty samé pisnicky
nazpivané bilymi interprety. Ve své Moon Dog Show zacal poustét originalni hudbu
Afroamericant, a tak vySel vstfic svym posluchac¢tim. Publikum dostalo v t¢ dob& moznost
volat do vysilani a Zadat si konkrétni pisnicky. Moc diskZokejii ve vybéru hudby vsak zacali
vyuzivat songpluggeti a skandaly spojené s uplatkarstvim diskzokejt dostaly nazev ,,payola“
(odvozeno od slova ,,pay* - angl. ,,platit* a typickych nazvli americkych produktii s ptiponou

,-ola*)’

Na konci padesatych let se objevil koncept limitovanych playlistl, ktery vyuziva vétSina
rozhlasovych stanic dodnes. Tento vynalez se piipisuje Toddu Storzovi, n¢kdejSimu majiteli
siti uspéSnych rozhlasovych stanic ve Spojenych statech. Podle nejrozsifenési verze,
mysSlenka limitovanych playlistG vznikla u Storze a jeho spolupracovnika Billa Stewarta
v baru, kde pozorovali chovani zaméstnancti a stalych zédkazniki. Ti poustéli na hudebnich
automatech ty samé pisnic¢ky potrad dokola. Storz prozkoumal udaje o prodejich nahravacich
spolecnosti a pozadavky publika a wvytvoril playlist, ktery se skladal ze Cctyficeti
nejpopularngjSich pisni té doby.!? Nejdiiv playlist implementovala Storzova stanice KOWH
v Omaze, ale technologie se rychle rozsifila i na stanice mimo Storzovou sit’ a stala se

zékladem hudebniho programovani v rozhlase.

V Sedesatych letech se rozhlasové stanice zacaly dé€lit podle specializovanych formata, které
se vsak vice ¢i mén¢ drzely playlisti Top 40. Tato dekada pfisla také s novou metodou

vyzkumu hudebnich preferenci publika — stanice zacaly pouzivat pfimé dotazovani.

° Payola. Online Etymology Dictionary [online]. [cit. 2018-09-23].
1OMACFARLAND, David T. Future radio programming strategies: cultivating listenership in the digital
age, 2011, s. 65
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Pracovnici rozhlasu kontaktovali posluchace telefonicky, poustéli jim useky pisnicek a
zjistovali jejich nazor. Rozhodovani o vybéru hudby do vysilani vSak nespocivalo zcela
vrukou publika. Na zacatku sedmdesatych let se zaCala prosazovat automatizace
rozhlasovych stanic. Spole¢nosti jako Drake-Chenault Enterprises nabizely stanicim systém
automatického ptrehravani spolu s balicky populdrnich nahravek, které stanice poustély
v poradi ur¢eném spolecnosti. Ke konci sedmdesatych let zacal rozhlas ziskavat podobu, v
jaké ho zname ted’, stanice se zacaly specializovat na ur€ity typ hudby. Vznikly a rozsitily
se formaty jako Black, MOR, Progressive a Oldies.!!' (O rozhlasovych formatech podrobnéji
pojednava podkapitola 1.4. Rozhlasové formaty.)

Béhem osmdesatych let se v americkém rozhlase uchytil ,,bezpe¢ny” mechanismus
fungovani diky nové vzniklé pozici rozhlasového konzultanta. Tito konzultanti pracovali
vn¢ rozhlasovych stanic a poskytovali poradenstvi mimo jiné i v oblasti hudebniho
programovani. Konzultanti postupné ziskali velkou moc vrozhodovani o tom, které
nahravky se dostavaly do vysilani a které ne. Playlisty stanic se v tomto desetileti zkratily,
nékteré country stanice rotovaly tfeba jenom 25 pisnicek misto plivodnich 40. Konzultanti
navic byli velmi opatrni v dopliiovani novych pisni¢ek do existujicich playlistd, vétSinou
cekali, az skladbu zac¢ne hrat jind stanice a dostate¢né s ni seznami posluchace. Ve vysledku
se jen velmi malo rozhlasovych stanic zabyvalo vyzkumem posluchacskych preferenci.
Vysledky téchto vyzkumi piebiral zbytek trhu a playlisty vétSiny stanic se obnovovaly jen

velmi pomalu.

Role publika ve vybéru hudby do vysilani byla omezena, znamost interpreta a nazory
konzultanti a promotérid (song pluggeri) mély v rozhodovani vétsi vahu. Proces vybéru
hudby byl z velké miry v rukou centralnich rozhlasovych stanic, jejichz playlisty ur€ovaly
playlisty mensich (,,lokalnich®) stanic. Zebfitky nejhrangjsich skladeb se publikovaly ve
specializovanych listech jako Radio & Records, The Gavin Report a Billboard a hudebni
dramaturgové lokalnich stanic na né spoléhali. Riizné zebricky vychdzely pro stanice
ruznych formati. Byly na jednu stranu velmi uzitené, protoze pomahaly hudebnim
dramaturgtim soustiedit se na uzsi vzorek skladeb a Settily jim ¢as. Na druhou stranu, hodné

(2%

kvalitni hudby se do Zebiickl z komerénich diivoda viibec nedostalo.!? Pro kazdou stanici

' BURNS, Joseph E. The Creation and Following of Public Opinion: A History of Music Choice in Radio
Programming. Central States Communication Association annual convention, St. Louis, MO [online]. 1997
[cit. 2018-09-22].

12 MACFARLAND, David T. Future radio programming strategies: cultivating listenership in the digital

age, 2011, s. 150
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by bylo byvalo efektivnéjsi provadét vlastni vyzkum, protoze centralizovany vyzkum se
opiral o nazory publika velkych mést, ktery se nemusel shodovat s preferencemi posluchact

lokalnich stanic.

Devadesata 1éta posunula hudebni programovani vice do rukou hudebnich dramaturgii. Role
konzultantl slabla, zacali byt brani spiSe jako pomocna sila nez jako nazorovi vidcové.
Telefonicky vyzkum preferenci publika se pouzival spise v testovani jiz vybranych pisni nez
u skladeb novych, pisnicky na piani téz piestaly byt pro hudebni dramaturgy ukazatelem

toho, co je u publika popularni. Nazor publika byl nadale upozad’ovan.

V souCasném rozhlase vétSinou pracuje na sestaveni hudebniho programu hudebni
dramaturg, schvalit playlist ale musi programovy feditel. S urcitou pravidelnosti se konaji
schlizky s promotéry nahravacich spolecnosti, ktefi pfedstavuji nové vydané nahravky a
snazi se je prosadit v rozhlase. Kromé toho, denn¢ posilaji nahravaci spole¢nosti radiim
stovky novych skladeb, které hudebni dramaturg peclivé poslouchd a vybira ty vhodné pro
danou stanici. Pfitom se vétSina dramaturgi stale opird o Zebticky hranosti, které pro
americké stanice primarné sestavuje spole¢nost Mediabase.!3 Hudebni dramaturgové kromé
tradi¢nich hudebnich listl, Cerpaji informace také ze socidlnich siti, video servisu YouTube,
hudebnich servert, streamingovych servisti (Spotify, Apple Music, Deezer atd.) a servist
typu Shazam (aplikace pro rozpoznavani skladeb urcend pro mobilni telefony). VSechny
zminéné platformy dnes jiz maji vlastni Zebticky hranosti (v ptipadé aplikace Shazam se
jednd o zebticky rozpoznavani skladeb), které sleduji poslechovost skladeb u svych

uzivatelu.

1.2.1. Vyvoj hudebni dramaturgie rozhlasovych stanic na izemi dne$ni Ceské

republiky

Stanice Radiojournal zacala pravidelné vysilat v roce 1923. Hudebni slozku v zaatcich
tvotily predevS§im symfonickd hudba, komorni hudba a operni pfenosy. Soucasti
pravidelného vysilani vSak byla i hudba zabavna, ktera se délila na hudbu popularni a lehkou.
Hudebni program mél na starost §¢f hudebniho odboru a snazil se obsahnout celou skalu

hudebnich Zanrii a odvétvi, aby se libil jak star$imu, tak i mlad$imu posluchaéstvu.'* Jiz od

13 KNAB, Christopher. How Record Labels and Radio Stations Work Together. Music Biz Academy [online].

[cit. 2018-09-23]. 5
14 JESUTOVA, Eva. Od mikrofonu k posluchaciim: z osmi desetileti ¢eského rozhlasu. Praha: Cesky rozhlas,
2003, s. 76
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tiicatych let se hudebni odbor casto potykal s kritikou hudebniho programu: posluchaci
zéadali lidovéjsi hudbu (napt. dechovku), zatimco rozhlas se snazil pfivést svoje posluchace

k vazné hudbé. Jakymsi kompromisem se stal jazz.'>

Po nastupu komunistické vlady v roce 1948 se i do hudebniho vysilani rozhlasu promitly
znaéné zmény. Komunisticka strana peclivé dohliZela na obsah rozhlasového vysilani véetné
hudebniho, hudba byla povazovana za G¢inny propagacni prostiedek. Hudebni odbor
rozhlasu byl pfetvoren a hlavni redakce hudebniho vysilani byla rozdélena na n¢kolik dil¢ich
redakei, v€etné napt. redakce hudby ruské a sovétske, ktera pozdéji splynula s redakci hudby
zahrani¢ni. Velky vyznam byl pfikladan redakci pisni a lidové tvorivosti, soucasti
ideologickych pozadavkii na podobu hudebniho programu byl velky diraz na prezentaci
pokrokovych tradic lidového uméni. Problémem v sestavovani dramaturgickych plani
v padesatych letech bylo odfiznuti od programové spoluprace se zapadnim svétem. Odrazilo
se to jak na festivalu Prazské jaro, tak vradiovych playlistech, kde byl jazz jako prvek
zéapadni kultury fakticky zakazan. '

I kdyZz byl rozhlas v Sedesatych letech stile nejcastéjSim zdrojem hudebni produkce,
renesance popularni hudby se projevila nejprve vné rozhlasu: vznikem novych skupin,
malych divadelnich scén, pasovanim zahrani¢nich desek. Rozhlas se vkusu mladych
posluchact ptizplsobil pozdéji, integrovani nové zabavné hudby a jazzu se potykalo
s obavami z neideologického charakteru. Zejména ke konci Sedesatych let se ale situace
uvolnila a do vysilani zacaly pronikat i hitparady.!” Tyto snahy byly ukon¢eny v roce 1968
a v obdobi normalizace byla popularni hudba zapadniho stfihu vyrazné redukovana,

v redakcich probéhly masové Cistky.

Situace se uvolnila v poloviné osmdesatych let, kdy se do vysilani postupné¢ zacaly
prosazovat zapadni kapely. Posluchaci je uz vétSinou znali ze soukromych sbirek, ale nove
pro né mohli hlasovat v anketach. Pad komunistické moci na konci roku 1989 znamenal
nejen kulturni osvobozeni rozhlasu, ale i zbaveni se statni kontroly rozhlasového vysilani.
V devadesatych letech vznikla v Ceské republice spousta soukromych rozhlasovych stanic
s riznymi specifikacemi a s novym, trznim zplisobem hudebniho programovani. VétSina

stanic prevzala zapadni model s orientaci na Zebficky popularity a testovani skladeb na

15 Tamtéz, s. 226

16 JESUTOVA, Eva. Od mikrofonu k posluchaciim: z osmi desetileti ceského rozhlasu. Praha: Cesky rozhlas,
2003, s. 282

17 Tamtéz, s. 311
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vzorcich posluchaci. Vybér hudby do vysilani je od t¢ doby kompetenci hudebniho

dramaturga, kterého ma vétSina tuzemskych rozhlasovych stanic.

Selekce hudby jedné z nejposlouchangjsich stanic u nas, vefejnopravniho Ceského rozhlasu
Radiozurnal, vypada podle vyzkumu Aleny Ochrymé&ukové!'® i nasledujicim zplisobem.
Hudebni dramaturg na zdklad¢ vlastniho uvazeni a vzhledem k historii a formatu stanice
vybird zanry a posléze konkrétni skladby, které nechd testovat. Testovani starSich skladeb
probiha pomoci ,hall-testd*: $irs§i vzorek pfesné zacilené skupiny hodnoti kratké ukazky
jednotlivych pisni. Pouziva se také pocitacové testovani ,,CAPI“ (Computer Assisted
Personal Interview), které dnes nejCastéji probiha pies internet. Novinky, které jsou
zpravidla pfedvybrany hudebnim vydavatelstvim (v kombinaci s pfedvybérem producenti a
interpretil), se testuji napt. pomoci telefonickych rozhovord, tzv. ,,call-outi”. S vybranymi
skladbami pak pracuje hudebni dramaturg, ktery pomoci programu Selektor sestavuje

playlisty do vysilani.

18 OCHRYMCUKOVA, Alena. Hudebni dramaturgie média veiejné sluzby: pripad Radiozurndl. Brmo,
2013. Magisterska prace. Janackova akademie muzickych uméni v Brné
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1.3. Selector

K uspoiadani a vybéru vytestovanych skladeb se ve vét§ing rozhlasovych stanic v Ceské
republice pouziva program Selector. Tento software je produktem americké firmy Radio

Computing Services a pouzivaji ho mnohé spole¢nosti po celém svéte. !

Program je tvofeny dvéma hlavnimi moduly, z nichZ prvnim je databaze titult. Ty vytvareji
seznam vSech skladeb, které byly rddiem zvolené jako vhodné k vysilani. U skladeb jsou
uvedeny popisné udaje jako nazev, interpret, délka atd., kvalitativni parametry jako tempo,
energie atd. a také specifikace jako tonina skladby, ¢asové udaje jako intro ¢i outro, autorské
a copyrightové informace. Skladby se rozdéluji do kategorii, jako jsou novinky, top hity,
kategorie podle dekad, sezonni skladby a dalSi, ¢imz se také usnadiiuje vyhledavani

konkrétnich skladeb ¢i zanra.20

Druhym dtlezitym modulem programu Selector je sestavovani programového schématu,
tzv. ,,clocks®. Vytvafti se v ném struktura vysilaci hodiny — pocet pisni, jejich zanr, kategorie,

souvislost s ostatnim vysilanim. Vysledkem je nejcastéji tydenni vysilaci plan.

V programu téz existuje kategorie ,,music policy* neboli ,,hudebni politika®, kterd zahrnuje
stovky pravidel tykajicich se napf. rotaci skladeb a urceni riznych parametrii u po sobé
jdoucich pisni. Tyto pravidla jsou porusSitelna nebo neporusitelnd a vyrazné urcuji celkové

vyznéni programu a stanice obecné.

Po nastaveni programového schématu a hudebni politiky nasleduje naplnéni playlistu neboli
»scheduling®. Muze byt automatické nebo rucni. V prvnim piipadé¢ Selector vybird
jednotlivé pozice ve schématu (,,clocku®) a vypliuje je konkrétnimi tituly z databaze, které
koresponduji s pravidly hudebni politiky. Tento proces se da taktéz regulovat nastavenim
uréitych parametrl a je na dramaturgovi, do jaké miry neché Selector playlist naplnit a do

jaké miry do n¢j zasdhne manudlné.

Vysledkem vSech kroki je playlist, ktery jde do vysilani. Kromé¢ samotnych skladeb se v
playlistii ukladdaji informace s nimi souvisejici: fakta o interpretech, aktualnich udalostech

atd. Tyto informace musi dramaturg zadat predem a také zaznamenat v§echny dil¢i zmény,

19 OCHRYMCUKOVA, Alena. Hudebni dramaturgie média veiejné sluzby: pripad Radiozurndl. Brmo,
2013. Magisterska prace. Janackova akademie muzickych uméni v Brné
20 Tamtéz
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jelikoz se playlist zpétné¢ ukladd do databaze, kterd slouzi dal§imu planovani a statistice.
Pocet skladeb playlistu zalezi predev§im na formatu stanice, ovliviiuje ho ale i mnozstvi

mluveného slova na stanici nebo jeji stylové zaméteni.?!

V roce 2008 spolecnost RCS predstavila novéjsi verzi planovaciho softwaru, ktery je
pojmenovan GSelector. Novy program byl vyvinut v reakci na technologicky pokrok,
protoze soudobé stanice potiebuji programovat nejen jeden FM kanal. Podstatou nové ,,G*
verzi Selectoru je zaméfeni na moznost planovani playlistu v rdmci skupin radii (groups). Z
jedné databaze vytvoiené v GSelector tak miize Cerpat nékolik stanic ¢i kanalti. GSelector
se od svého predchiidce 1iSi zpiisobem zadavani pravidel hudebni politiky, né€které planovaci
postupy jsou v ném navic ,,geneticky* zakodovany a funguji ,,na pozadi*“. Dramaturg se diky

tomu mize vice vénovat plnénim playlistu namisto regulace jednotlivych parametr.??

2 OCHRYMCUKOVA, Alena. Hudebni dramaturgie média verejné sluzby: pripad Radiozurndl. Brno,
2013. Magisterska prace. Janackova akademie muzickych uméni v Brné

22 MAYEROVA, Veronika. Dramaturg, hudba a software, tfi aktéfi programovani hudby v radiu. Praha,
2010, Diplomova prace. Univerzita Karlova v Praze
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1.4. Rozhlasové formaty

Vybér hudby na rozhlasové stanici zalezi predev§im na jejim formdtu. Na termin
»rozhlasovy format“ se dé nahliZzet riznymi zpiisoby, na coz ve své diplomové praci
»Specifika alternativnich rozhlasovych formati pro posluchace mladSich vékovych
kategorii* poukézala Mariana Kopecka. Ve snaze definovat rozhlasovy format zminuje, Ze
ho lze vnimat bud’ jako celkovou ,,image®, pomoci niZ se rozhlasova stanice vymezuje vici
konkurenci a vytvaii si specificky okruh posluchacii, anebo jej chipat na zaklad€ konkrétni
programové struktury.?> Cesky hudebni publicista a rozhlasovy dramaturg Josef Videk
definuje format elektronickych médii jako ,,mnohovyznamovy termin, popisujici viastnosti
programu pro potieby vnejstho (napr. regulacni organy, reklamni agentury atd.) nebo

vnitiniho (napi. viastni programové oddéleni stanice) pohledu na obsah vysildni*.**

Format je podle néj chapan jako znak pojmenovavajici urcity produkt na zakladé zobecnéni
typickych znaki vysilani. V prvni fadé¢ je podle néj formét urcen cilovou skupinou
posluchaci a prostfedky jejiho osloveni: uréitymi hudebnimi zanry nebo podobou
mluveného slova. Z diivodu zaméfeni prace pouze na hudebni slozku rozhlasového vysilani
se tato podkapitola soustiedi na definovani a rozdéleni rozhlasovych formati na zakladé

hudebnich zanra.

David T. MacFarland ve své knize Future Radio Programming Strategies uvadi, ze se
vSechny soudobé forméaty hudebnich rozhlasovych stanic vyvinuly z formatu ,,music-and-
news" (neboli hudba a zpravy) a Zebtickovych potadi. Music-and-news vzeSel ze snahy
dramaturgti americkych stanic padesatych let odlisit rozhlas od televize tehdy nabirajici na
popularité, zatimco princip zebiiCkovych show se stal zakladem formatu Top 40 (viz.
podkapitola 1.2. Historicky vyvoj hudebni dramaturgie v rozhlase). Sestavovani
limitovanych hudebnich playlisti (ptivodné ze 40 nejpopularnéjSich skladeb) se osveéddil
jako velice funk¢éni a tvofi zadklad hudebniho programovani téméf vSech soucasnych
rozhlasovych formati. Od vzniku a rozSifeni Top 40 se stanice zaCaly postupné liSit

pridavanim starSich skladeb — hitii minulosti, které se na rozdil od novinek povazovaly za

2 KOPECKA, Mariana. Specifika alternativnich rozhlasovych formatd pro posluchade mladsich vékovych
kategorii. Praha, 2013. 85 s. Diplomova prace (Mgr.) Univerzita Karlova v Praze

24 VLCEK, J. Formaty rozhlasovych stanic. In Zprdva o stavu vysilani a ¢innosti rady Ceské republiky pro
rozhlasové a televizni vysilani [online]. 1998 [cit. 2018-09-23].
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osvédcené. Pozdéji, spolu s rozvojem a délenim zanrd pop music, se rozhlasové stanice
zacaly t€z d¢lit podle styli a ndlad hudby, kterou hraly. Nékteré stanice si zacaly fikat napf-.
Adult Contemporary (AC), coz znamenalo, Ze hraly aktudlni hity, ale vyhybaly se novinkam
zacilenym na teenagery. Jiné stanice siuvédomily, ze urCity typ posluchaci chtél slySet nejen
jednotlivé skladby, ale mit pfedstavu o celé interpretove tvorbé, a tak vznikl format ,,Album
Oriented Rock® (AOR). Dulezitymi ve vyvoji rozhlasovych formati se staly také zplisoby

prezentace stanice jako jednotny styl znélek a slogany.??

Rozdé€lovani formati ma za cil kontrolovat pohyb publika a analyzovat jeho pii¢iny. Je vSak
do jisté miry problematické, protoze zaprvé hudebni scéna se neustéle vyviji, a tudiz i format
radia se postupné méni, zadruhé samotné hranice formatt jsou vagni a kazda stanice pouziva

mix n&kolika formatt.2°

Rozhlasové formaty se daji délit na velké mnozstvi podtypl, my uvedeme jen jejich zakladni
a nejroz8ifenéjsi klasifikaci. Je zalozena hlavné na star§im piispévku Josefa Vicka?” a

aktualn& upraveném ¢lanku Radka Dreslera, ktefi se této problematice vénovali.?®
1.4.1. Obecné hudebni formaty

CHR (Contemporary Hit Radio) je jiz dfive zminény format Top 40, ktery je postaven
pouze na intenzivné rotovanych hudebnich novinkéch. Je cilen na nejmladsi generaci (14—
24 let), Casto vyloZené teenagerské publikum, a jen vyjimecné hraje skladby star$i jednoho
roku. Vyhyba se vSiemu mluvenému slovu. Playlist CHR stanic je velmi Uizky a rotace jsou
vysoké, extrémné muze jit az o 50—80 soucasnych hitd rotujicich 6-8krat denné. Skladby
vydrzi v playlistu obvykle 3—6 mésicii, jen vyjimeéné déle. V Cesku takto formatované
stanice prakticky neexistuji, hlavn¢ z diivodu absence oficidlni ¢eské hitparady, uspéchy
slavi v zemich se silnym rozhlasovym trhem. Dresler tento format dal déli na EHR —
European Hits Radio (soucasné pop/rockové hity ptevazné evropské produkce), Dance
CHR (specializace na diskotékovou a klubovou tane¢ni scénu) a Rock CHR (aktualni

rockové singly).

> MACFARLAND, David T. Future radio programming strategies: cultivating listenership in the digital

age, 2011, s. 83

26 KOPECKA, Mariana. Specifika alternativnich rozhlasovych formatt pro posluchage mladsich vékovych
kategorii. Praha, 2013. 85 s. Diplomova prace (Mgr.) Univerzita Karlova v Praze

27 VLCEK, J. Formaty rozhlasovych stanic. In Zprdva o stavu vysilani a ¢innosti rady Ceské republiky pro
rozhlasové a televizni vysilani [online]. 1998 [cit. 2018-09-23].

28 DRESLER, Radek, PETERA, Martin, ed. Typy rozhlasovych stanic podle formatu a posluchadi.

In: RadioTV [online]. 2. 5. 2016 [cit. 2018-09-23].
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AC (Adult Contemporary) je nejbéznéjsi ze vSech evropskych rozhlasovych formati. Je
to nenarocny hudebni format zalozeny pievazné na popové hudbé. Ve svych rtiznorodych
podobach oslovuje inzertné nejatraktivnéj§i vékové skupiny (20-50 let), ale zdatné
konkuruje 1 formatim CHR. Kdysi byl opakem rockovych formati, ale vzhledem k tomu,
ze Cast rocku splynula se sttednim proudem, piesahuje do jisté miry i do n¢j. Stredné Siroky
playlist je postaveny na velkych hitech poslednich deseti, dvaceti let, nové hity jsou
zafazovany jen velmi obezietné s nékolikatydennim zpozdénim oproti radiim CHR. VétSina
ceskych soukromych stanic vysila v tomto formatu. Podle VIcka je to jednak z
ekonomickych divodi (nejveétsi mnozstvi inzerentil), jednak pod tlakem gramofonovych
firem, protoze hranim novych skladeb podporuji jejich nové produkty. Dresler dale déli AC
format na Hot AC (s orientaci na nejnovéjsi hity a mladsi vékovou skupinu), Soft AC (hraje
osvédCené hity a v zafazovani novinek je jeSté opatrn€js$i nez klasicky AC), Oldies AC /
Gold AC (je orientovan na starSi ¢ast publika, ma pomalejsi tempo a zarazuje hudebni
novinky jen velmi vyjimecné, je kombinaci AC a Oldies) a Euro AC (alternativnéjsi AC

format se $irSim hudebnim zabérem nejen britské hudby, vyhyba se nejvétsim komerénim

S 24

Oldies radia hraji ptevazn€ pop/rockovou hudbu 60. a 70. let s pfesahem do let 80. a 90.
Hudebni novinky do tohoto formatu nepatii. Jejich cilovou skupinou jsou dospéli a starsi

lidé mezi 30 a 60 lety.

Melodie/Schlager je evropsky mensinovy format, pro ktery je charakteristicky vysoky podil
domaci hudby (a n¢kdy i folkloru). Jde o mix Soft AC a Oldies, ale blizi se mu také ceska
countryova radia. Tyto stanice hraji domaci hudbu od Sedesatych let po dnesek a cili na
skupinu mezi 30—-60 lety. Diky nostalgickym naladdm v ¢eské spolecnosti slavi momentalné

velké uspéchy.

UC — Urban Contemporary je podle Dreslera alternativni hudebni format pro mladou a
méstskou populaci. Stanice tohoto formatu maji obvykle Siroky playlist, ktery obsahuje vse
od ,,nekomeréniho® pop-rocku pies jazz, etno az po taneéni styly. Casto se zde setkdme i s

nekonformnim projevem moderatord. Format cili na mladsi a dosp€lé lidi mezi 18 a 35 lety.
1.4.2. Zanrové vyhranéné hudebni formaty

Classic Rock je, jak uvadi VIcek, ,jednim z nejslavnejsich hudebnich formatii sedmdesatych

a osmdesatych let, pevné spojeny s velkymi jmény svetového rocku®. Format byl diive
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popularni u mladsi vékové kategorie, ale zestarnul se svymi posluchaci a dnes boduje u

skupiny 30-55 let.

Soft Rock je Sirsi rockovy format, ktery hraje lehci, pomalejsi hudbu — vétSinou nejveétsi
rockové hity historie, které casto hraji AC radia. Tim se snazi oslovit i posluchace v rozmezi

25-60 let, ktefi nejsou ortodoxnimi rockery, ale tento hudebni styl je jim blizky.

AOR (Album Oriented Rock) je alternativnim forméatem postavenym na méné znamych
rockovych pisnich. AOR stanice se neorientuji primarné na singly a jednotlivé hity
interpreti, ale snazi se posluchace ve véku 19-34 let seznamovat s §irsi skalou jejich tvorby.

Tento format ¢asto voli mala studentska radia.

Classic je formatem, ktery cili na star§i vékovou skupinu (30—60 let) a je postaveny na vazné

o 24

uzkou skupinu obyvatelstva.

Classic Country se typicky vyskytuje hlavné v USA, protoze tam ma dlouholetou tradici.
Ceské countryové stanice poustdji prevazné oldies hudbu s vyraznym podilem doméci

folkové produkce. Cilova skupina formatu je vékove Siroka: 25-60 let.
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2. Alternativni média a alternativni kultura

V cambridgeském slovniku se pod pojmem ,alternativni® piSe: ,,alternativni plan nebo
metodu pouzijete, pokud nechcete pouZit jinou variantu*. Jind definice tohoto slova zni:
Halternativni véci jsou povazovany za neobvyklé a casto maji malou, ale nadsenou skupinu

podporovatelii“.*

O alternativé v médiich pojednavaji naptiklad autofi ptirucky The Alternative Media
Handbook. Podle nich jsou alternativni média projekty, které pracuji jako opozice k
dominantnim médiim nebo hledaji nové zpisoby vytvareni medialnich obsaht oproti jiz
zavedenym. Alternativni média mohou disponovat znaky jako radikdlni politicky nebo
kulturni obsah, silna esteticka forma, pouziti Spickovych technologii a alternativnich
zpusobu distribuce, transformace socidlnich roli a vztahti v kolektivu a tak dal. Malokteré
médium se ale vyznacuje vSemi témito znaky, hlavni je podle autori ptirucky, aby
alternativni médium vytvaielo obsah, ktery se 1i§i od obsahu dominantnich médii, a vyrabélo
tento obsah demokratickymi a participativnimi metodami. Ale obc¢as se médium, které bylo
povazovano za mainstreamove, jevi v jiné situaci ¢i z jiného pohledu jako alternativni.
Autofi uvadéji jako ptiklad nastup hudebni televizni stanice MTV na Svédsky trh
v osmdesatych letech. V té dobé ve Svédsku puisobily hlavné ,stéizlivé® vefejnopravni
stanice a MTV znamenala pro mladsi publikum urcitou formu odporu k mainstreamové

kultuie — ,,dobrovolny exil pro znudénou svédskou mlddez*.>°

Protoze predmétem této prace je predevs§im hudebni slozka rozhlasového vysilani
alternativnich stanic, je dulezité zminit i alternativni hudbu jako priméarni obsah jejich
hudebniho vysilani. Slovnik Merriam-Webster definuje alternativni hudbu jako ,,hudbu,
kterou produkuji nemainstreamovi umeélci (hudebnici mimo hlavni proud), jez je oproti
vetsine populdrni hudby (konvencnimu rocku, popu nebo country) typicky povazovdana za
vice eklektickou, origindini nebo ndrocnou“3' Casto je téz distribuovana nezavislymi
nahravacimi spole¢nostmi. Hudebni publicista Anthony Carew v ¢lanku na vzdélavacim
portalu ThoughtCo. zmitiuje, Ze alternativni hudba je protipdlem pro ortodoxnost, status quo,

,bezpecné® hrani a plisobeni v hudebnim byznysu primarné kvili vydélku, nikoliv kvili

2% Meaning of “alternative” in the English Dictionary. Cambridge Dictionary [online]. [cit. 2018-09-23].
30 COYER, Kate, Tony DOWMUNT a Alan FOUNTAIN. The alternative media handbook. New York:
Routledge, 2007.

31 Alternative music. Merriam-Webster [online]. [cit. 2018-09-23].

26



samotné hudbé.*? Dal Carew kratce nastifiuje d&jiny alternativni hudby a upozorfiuje na to,
ze kdysi mezi alternativou a mainstreamem byla vyrazna hranice: alternativni hudbu
vytvareli umélci nezédvisli na velkych vydavatelstvich a viibec komer¢nich vztazich.
V devadesatych letech se to ale zaCalo ménit, kdyz byvalé alternativni kapely zacaly
spolupracovat s velkymi nahravacimi spolecnostmi a dobyvat ptizen Sirokého publika (napf.
kapely jako REM, Nirvana nebo Sonic Youth). Dnes jsou tyto hranice vagni a alternativni

hudba je obtizn¢ definovatelna jak z pohledu Zanru, tak z pohledu produkce.

V Ceském prostiedi slovo ,,alternativa® mize mit pon¢kud odlisSnou konotaci nez v prostiedi
anglo-americkém. , Alternativa® se fikalo odvétvi v hudebni kultufe Ceskoslovenska v
obdobi mezi invazi vojsk VarSavské smlouvy v roce 1968 a pddem komunistického rezimu
v roce 1989. Na odliSnost pojmu upozoriiuji Blanka Maderova a Zuzana Jurkova v knize
Dotknout se svéta: Ceskd hudebni alternativa 1968—2013. Jelikoz i hudebni produkce a
kultura byly v komunistickém Ceskoslovensku pod kontrolou vlady, kulturni proudy byly
politizovany a alternativa spolu s undergroundem ptedstavovaly subkultury neptijatelné a
v podstaté¢ zakazané. ,,Na rozdil od pojeti alternativy v anglo-americké kulture, kde
alternativa casto nema opozicni charakter a znaci hudbu ,jinou’, tzn. jinou nez mainstream
—, hudbu, ktera ale miize byt svobodné sSifena — Ceskd alternativa tuto moznost svobody a
publikovani svych dél v naprosté vetsine nemela. Tim ji sice nehrozila komodifikace, jeji
cinnost ale byla rezimem sankcionalizovana a casto i znemoznéna. > Po listopadové
revoluci vroce 1989 Ceska alternativa ,,ztratila svoji silu®, protoze piedtim slo o hudbu
,harodniho obrozeni* v situaci ohrozeni, o snahu nalézt v nesvobodném prostiedi prostor
pro tvir¢i svobodu.** Dnes vzhledem ke globalizaci kulturniho trhu maji i v Ceském
prostfedi terminy ,alternativa® a ,alternativni hudba® ptiblizné stejnou konotaci jako

v anglo-americkém prostredi.

32 CAREW, Anthony. Alternative Music: What Does It Mean for Music to Be Alternative?

In: ThoughtCo. [online]. 14.4.2018 [cit. 2018-09-23].

33 MADEROVA, Blanka, Zuzana JURKOVA a Karel VESELY. Dotknout se svéta: ceskd hudebni
alternativa 1968-2013. Praha: Fakulta humanitnich studii Univerzity Karlovy, 2013, s. 8

34 Tamtéz, s. 6
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2.1. Alternativni rozhlasovy format

I kdyz se alternativni rozhlasovy format vyznacuje nejen vysilanou hudebni produkei, ale 1
podilem mluveného slova a urCitymi rozhlasovymi Zanry, stejné jako v piedchozich
kapitolach budeme vénovat pozornost primarné¢ hudebni slozce vysilani. Z jiz dfive
zminénych rozhlasovych forméati 1ze jako alternativni vyznacit Euro Adult Contemporary a
Urban Contemporary, z zanrové vyhranénych se pak alternativnimu pojeti blizi Album
Oriented Rock. Jiz z nazvii formati Euro AC a UC lIze odvodit, ze se soustiedi spiSe na
aktualni hudbu nez na ohrané a otestované hity minulosti. Pfi¢emz Euro AC se v porovnani
s UC vice blizi mainstreamovym stanicim a cili na Sir§i okruh posluchac¢i. AOR je pak
alternativnéj$i ve snaze nabizet posluchacim jiné pisnicky interpreta nez ty uz

popularizované a viibec kompletnéjsi predstavu o jeho tvorbé.

Server New York Radio Guide® zmifuje jesté dalsi rozhlasové formaty, které se daji zaradit
do kategorie ,,alternativni‘. NejcCastéji se jednd o odnoze zakladnich formatt, které byly
popsany v podkapitole 1.4. Adult Album Alternative jako odnoz AOR se naptiklad
vyznacuje $irSimi playlisty a zaméfenim na soucasnou hudbu, ktera vSak cili spiSe na
dospélé. Vyclenuje také formaty jako Adult Alternative a Zanrové specializovany
Alternative Rock, ktery se na rozdil od formath typu AOR soustfed’'uje na moderni rockovou

hudbu a mifi na mladsi publikum.

2.1.1. Specifika alternativniho rozhlasového formatu na prikladech Radia 1 a

Radia Wave

Tato podkapitola se zakldda na wvysledcich vyzkumu diplomové prace ,,Specifika
alternativnich rozhlasovych forméath pro posluchace mladsich vé€kovych kategorii* z Fakulty
socidlnich v&d Univerzity Karlovy, jejiz autorkou je Mariana Kopecka3®. Pfedmétem jejiho
vyzkumu byla tydenni vysilani ¢eskych stanic Radio Wave a Radio 1, ucelem pak bylo

vypozorovat ve vysilani atributy alternativnich rozhlasovych formatu.

Format obou stanic lze definovat jako Urban Contemporary, piipadné jako jeho evropskou

variantu. Podle zavéri vyzkumu se alternativni rozhlasovy format vyznacuje predevsim

35 Radio Station Format Guide. New York Radio Guide [online]. [cit. 2018-09-23].
36 KOPECKA, Mariana. Specifika alternativnich rozhlasovych formatt pro posluchac¢e mladsich vékovych
kategorii. Praha, 2013. 85 s. Diplomova prace (Mgr.) Univerzita Karlova v Praze
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zéanrovou pestrosti vysilanych hudebnich skladeb. Obé zkoumané stanice do svého vysilani
zatazuji skladby odlisnych zéanri jako jazz, hip-hop, soul, folk nebo world music. Autorka
zdaraziiuje také prevahu elektronické hudby ve vysilani, jejiz zastoupeni je u jinych
rozhlasovych stanic ¢eského éteru minimalni. Vic elektronické hudby do svych playlisti
zatazuje oproti Radiu Wave prazské Radio 1. Dal$im specifikem formatu, které autorka
odvodila, je aktualnost vysilanych skladeb, pfic¢emz se to tyka 1 historicky starSich zanrt jako
jazz nebo world music. Na rozdil od mainstreamovych stanic, které se snazi zarazovat do
playlisti otestované, ,bezpecné“ skladby, alternativni stanice chtéji své posluchace
seznamovat s co nejcerstveéjSimi skladbami a novymi hudebnimi trendy obecné. Radio Wave
klade na aktudlnost vysilané hudby jest€¢ vétSi diraz nez Radio 1, které ma ve
svém programovém schématu vice poradi zamétenych na star$i hudbu. Co se tyce zemi
puvodu skladeb, autorka vypozorovala, Ze vétSina hudebniho obsahu pochéazi o¢ekavané ze
Spojenych stati a Velké Britanie, ale velké zastoupeni v playlistech zkoumanych stanic maji
1jiné staty, naptiklad Severské zemé, Francie nebo Némecko. Radio 1 ma pfitom vétsi zabér
zemi, jejichz skladby zatazuje do svého playlistu neZ Radio Wave. Ceska hudba oproti
zahrani¢ni nema tak Siroké zastoupeni, ale kdyz se ve vysilani objevi, jde zase pfedevS§im o
aktudlni nahrdvky. Alternativni stanice se snazi vyhleddvat mladé a nadéjné ceské

hudebniky, podporovat je a dostavat jejich tvorbu do povédomi sirSiho publika.
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3. Gatekeeping v hudebni dramaturgii

3.1. Gatekeeping a jeho vyzkum

Pojem gatekeeping (z angl. ,,hlidani u brany*), ktery pochazi ze sportovniho Zargonu, se
pouziva jako metafora pro oznac¢eni procest, jimiz se pii praci v médiich provadi vybér. Jde
predevsim o rozhodovani, zda ptipustit, aby konkrétni zprava prosla branou zpravodajského
média do zpravodajstvi. Potencidl ,,hlidani brany* je v§ak mnohem $irsi, protoze se mize
vztahovat na préci literarnich agentli a vydavatelii 1 na mnohé typy redakéni a produkéni
prace v tisku a v televizi. Souvisi také s rozhodovanim o distribuci a marketingu existujicich

medialnich produktt (napf. filmi).3’

Pojem ,,gatekeeping™ implementoval do humanitnich véd sociolog Kurt Lewin, ktery ho
poprvé pouzil v souvislosti s rozhodovanim Zen v domécnosti o jidle k vecefi. Predtim nez
se jidlo z obchodu nebo ze zahrady dostane na jidelni sttil, musi projit rGznymi
rozhodovacimi procesy. Vstup do procesu a jeho pribéh je zavisly na gatekeeperovi
(dvetnikovi), kterym byla pravé manzelka nebo sluZzebna. Lewiniiv model demonstruje, Ze
ne vSichni ¢lenové rodiny maji stejna prava v rozhodovani o jidle a Ze Zena, ktera obvykle
nakupuje a ptipravuje jidlo, kontroluje ,.branu‘ rozhodovani, jimiz prochazi pouze urcité

potraviny.38

Jeden z prvnich vyzkumi v oblasti gatekeepingu provedl v roce 1950 profesor Zurnalistiky
z Bostonské univerzity David Manning White. Ve své studii The ,,Gate Keeper sledoval
béhem tydne redaktora americkych novin, jak vybiral ke zpracovani agenturni zpravy a
zpravy pro titulni stranku novin. Redaktor daval ke kazdé ze zamitnutych zprav poznamky
s diivody zamitnuti, na jejichz zakladé pak White analyzoval proces jeho rozhodovani.
White odvodil, Ze findlni vybér byl dan priméarné redaktorovymi subjektivnimi hledisky a
objemem zbylého mista v novinach.* I kdyz studie byla kritizovana za to, Ze autor zobecnil
poznatky z prace jediného redaktora, oteviela diilezitou oblast vyzkumu médii: vlivy na

rozhodovani pii vybéru obsahu.

37 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2009.

3% Origin of Gatekeeping. Gatekeeping theory [online]. [cit. 2018-09-23].

3% WHITE, David Manning. The "Gate Keeper": a case study in the selection of news. Journalism Quarterly,
1950.
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Zprvu panovala o gatekeepingu predstava, ze existuje jedna (pocatecni) brana a jeden soubor
vybérovych kritérii. Gatekeeping ztvariioval jednoduchy ,,pfisun“ zprav, coz vedlo ke
sklontim individualizovat proces rozhodovani. Americka profesorka komunikacnich studii
Pamela Shoemakerova ve své praci z roku 1991 rozsifila pivodni pojeti gatekeepingu a
zaméfila v ném pozornost také na tlohu inzerentt, vztahil k vetejnosti, natlakovych skupin
a rozli¢nych zdroji a manazerti — ti vSichni mohou ovlivnit rozhodovani. Spolu s kolegou
profesorem Timem P. Vosem v knize Gatekeeping Theory popisuji pét urovni, na kterych

Ize zkoumat gatekeeping ve sféfe masové komunikace.*°

Prvni je Uroveil individudlni, kterou popsal pravé D. M. White. Jednd se o redaktorovy
osobni postoje, ptredstavy o vlastni pracovni pozici, ndzory na jednotlivé problémy,
preferované zpiisoby feSeni a hodnoty, které ovliviiuji jeho rozhodovéani. Redaktor vSak
nema absolutni moc v tomto procesu, pisobi na né¢j vnéjsi vlivy. Druhou urovni analyzy
gatekeepingu jsou proto medidlni rutiny, jimiZ jsou vzorové, opakované postupy, které
medialni pracovnici pouzivaji ve vykonu své prace. Patii sem napt. pracovni rozvrh média,
uzaveérky, format psani zprav (pfevracena pyramida), ale také kapacita média, dostupné
zdroje nebo pozadavky publika. Treti Groven je organiza¢ni, kterd zahrnuje postupy
zpracovani informace zavedené uvnité konkrétni organizace. Ctvrta tiroveni zohlediiuje
interinstituciondlni interakci a extramedidlni vlivy pasobici na tvorbu medialniho obsahu,
napft. vlivy politickych nebo ekonomickych instituci. A posledni, patd uroven bere v potaz
socialni systém jako celek, zdlraziuje panujici ideologii, kterd do jisté miry urcuje zptisob

podani informaci v dané spole¢nosti.*!

4 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2009.
4 SHOEMAKER, Pamela J a Tim P VOS. Gatekeeping theory. New York: Routledge, 2009
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3.2. Gatekeeping a rutiny v hudebni dramaturgii rozhlasovych

stanic

V této podkapitole rozebereme nckteré vlivy na vybér hudby rozhlasovych stanic, které
vyplyvaji z prislusnych vyzkumu. Tyto nepocetné vyzkumy se primarn¢ tykaly komer¢nich
rozhlasovych stanic zemi zapadni Evropy a Spojenych stati, nicméné z jejich vysledki se

daji odvodit obecné postupy hudebnich dramaturgg.

E. Rothenbuhler se ve svém vyzkumu z roku 19854 na piikladu jedné AOR stanice snazil
zjistit, jestli se americké rozhlasové stanice tidi spiSe nazory svych posluchacii nebo
mechanismy hudebni industrie. Pfesvédcil se o spravnosti druhého predpokladu a odvodil
pét rutin, které potvrzuji diktat hudebni industrie v tvorbé vysilani rozhlasovych stanic té
doby. Zjistil, ze proces rozhodovani do zna¢né miry ovlivilovali promotéii nahravacich
spolecnosti, ktefi posilali hudebnim dramaturgiim stanic nahravky a sami urcovali, kdy by
mély byt propagovany. V ptipadé zkoumané stanice bylo dillezitym dnem v tydnu utery, kdy
se konaly schiizky s hudebnimi promotéry. DalSi branou, kterou prochazely nahravky
predtim, nez se dostaly do rddia, byl tisk hudebniho primyslu, kde byly publikovany
zebtiCky hranosti. Zkoumana stanice se fidila témito zebticky a pisnicky z nizSich piicek
nebo ty, které se do Zebticku viibec nedostaly, v podstaté nemély Sanci dostat se do playlistu

stanice.

Velmi dilezitym pojmem u Rothenbuhlera je tzv. ,,consensus cut® neboli ,,bod konsenzu®,
coZ je pisent daného interpreta, na které se predstavitelé industrie shodli, Ze praveé z ni udéla;ji
hit. Na siln€j$i ukotveni fenoménu consensus cut upozoriiuje David MacFarland, kdyz mluvi
o vzrostlé popularité hudebnich televiznich stanic. Ty Casto rotovaly (a stale rotuji) pouze
jednu nebo dvé pisnicky z celého alba interpreta, protoze produkce videoklipu byla pro
interprety finanéné naro¢na a ti nataceli klip pouze na potencialné popularni pisnicku.*?
Hudebni dramaturgové stanic podle Rothenbuhlera citili povinnost zafazovat do playlisti

prave tyto dohodnuté pisnicky a ne jiné skladby interpreta.

Dalsi zjisténi se tykalo samotnych hudebnich dramaturgi, kteii byli podle Rothenbuhlera

42 ROTHENBUHLER, Eric W. Programming decision making in Popular Music Radio. Communication
research. Sage Publication, 1985.

3 MACFARLAND, David T. Future radio programming strategies: cultivating listenership in the digital
age, 2011, s. 154

32



pfijimani do prace spiSe diky svym zkuSenostem s formatem stanice a kontaktim
s nahravacimi spole¢nostmi nez diky znalosti potfeb publika, coz také posilovalo natlak
industrie. Posledni bod, zdiraznény Rothenbuhlerem, se tykal velké role konzultanti, jejichz
nazor byl pfi tvorbé playlisti prvorady. Vyzkum Rothenbuhlera a Toma McCourta
realizovany o desetileti pozdéji potvrdil diiveéjsi zjisténi. Autofi piSou: ,,Rozhlasové stanice
se snazi pracovat efektivne, aby mély co nejvétsi zisky. Zaméreni na vydélek redukuje objem
hudby, ktera se dostava k publiku, protoze komercni stanice povazuji predvidatelny vyber

hudby za ekonomicky piinosny. ‘4

Dodavaji také, Ze zavedeni pocitaCové techniky do
rozhlasu jen prohlubuje krizi, protoZze rozhlasovi pracovnici maji moznost vyhodit
,»odlisSnou® pisnic¢ku z playlistu mnohem rychleji nez predtim. Ve vysledku se rozhlas

soustfedi na vysilani zndmych pisni ve snaze udrzet publikum u pfijimace.

Antoine Hennion a Cecile Meadel ve svém vyzkumu Programming Music: Radio as
Mediator® z roku 1986 upozornili na dalezité aspekty hudebniho programovani ve vztahu
k ¢asové dimenzi vysilani. V hudebni dramaturgii podle nich, stejné jako v jinych ¢astech
rozhlasového programu, se musi brat zfetel na publikum stanice v jednotlivych ¢asovych
usecich. V pfipad¢ jimi zkoumané francouzské stanice RTL byli brzo rdno mezi posluchaci
pfevazné mladi muzi, béhem dne stanici vice poslouchaly zeny, vecer se publikum zase
obohacovalo o muzské recipienty. Hudba vysilana v urcity ¢as by méla byt ptizpisobena
posluchaciim a jejich ndladam, stejn¢ jako by méla reagovat na vysilané potfady. Naptiklad
podle hudebniho dramaturga zkoumané stanice zabavné porady nepotiebuji tolik hudebnich
prestavek jako seriézni potady nebo zpravy. Pofadu musi do urCité miry odpovidat i

charakter hudby hrané v jeho blizkosti.

Velmi zajimavy ramec pro vyzkum piistupu hudebnich dramaturgt nabidl Jarl A. Ahlkvist
ve svém vyzkumu Programming Philosophies And The Rationalization of Music Radio
z roku 20014, Pojem mediator je ve vztahu k hudebnim dramaturgiim podle né&j vhodngjsi
nez pojem gatekeeper, protoze ti nejen vybiraji a tfidi prvky syrového materialu, ale svou
¢innosti konstruuji urcité kulturni objekty a Cerpaji pii tom ze svych interpreta¢nich

znalostnich rAmcii. Cinnost hudebnich dramaturgii by se podle néj dala posoudit podle &tyt

# MACFARLAND, David T. Future radio programming strategies: cultivating listenership in the digital
age, 2011, s. 152

4 HENNION, Antoine a Cecile MEADEL. Programming music: radio as mediator. Media, Culture &
Society. Sage Publication, 1986

46 AHLKVIST, Jarl A. Programming philosophies and the rationalization of music radio. Media, Culture &
Society. Sage Publication, 2001
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kategorii: estetika, vyzkum, industrie a publikum. Ahlkvist posuzoval ¢innost hudebnich
dramaturgti podle dvou Skal a zjisSt'oval, jestli spoléhaji vice na vlastni vkus nebo na udaje
odborného tisku a také jestli podléhaji tlakiim hudebni industrie nebo se vice snazi vyhovét
potfebam posluchace. Vysledky jeho vyzkumu jsou podobné vysledkim vySe zminénych
studii. Postupy hudebnich dramaturgti, které Ahlkvist zpovidal v rdmci vyzkumu, jsou spise
racionalni neZ intuitivni a pocitové: pii vybéru hudby spoléhaji spiSe na rutiny diktované

hudebni industrii a zebiicky hranosti nez na vlastni vkus nebo nazory publika.

MacFarland ve své knize Future Radio Programming Strategies tvrdi, ze n¢kteii hudebni
dramaturgové povazuji pomoc nahrdvacim spole¢nostem ve vytvareni hitl za sviij primarni
ukol.#” Proto hodné rotuji ve vysilani zvolené skladby. Mezi dramaturgy podle MacFarlanda
také panuje predstava, Ze nema smysl testovat skladbu na publiku pfedem. Piedpoklada se,
Ze publikum nebude poslouchat hudbu, kterou nemiZe okamzité identifikovat. Ve spojitosti
s tim MacFarland mluvi o faktorech, které maji vliv na zatazeni pisni¢ek do playlistd. Jsou
to pfedevSim oblibenost a popularita, coz neni jedno a to samé. Format Oldies to dobte
demonstruje: nékteré staré skladby jsou stale oblibené, i kdyz uz nejsou popularni. Casem
skladby v playlistech podléhaji ,,vyhoreni (angl. ,,burn out®), coz je stav, kdy pisnicka
ptfestava publikum bavit. Pokud ji stanice nepfestane hrat, mize donutit posluchace, aby
stanici piepnul, pro coz se pouziva termin ,,turnoff”. Skladbam, které uz nejsou aktudlnimi
hity, jsou pfili§ nové, aby spadaly pod ,,oldies®, a zdroven nejsou uplné ,,vyhotelé®, se fika
Lrecurrents. MacFarland upozorije, ze ,,recurrents® jsou pro stanici nebezpecnéjsi nez
nové skladby, protoze maji velkou Sanci stat se brzy ,,turnoff*. Proto stanice musi jejich
oblibenost na publiku peclivé zkoumat. Hudebni dramaturgové musi pfi sestaveni playlisti
na vSechny tyto skutecnosti brat zietel, aby byl playlist vybalancovany, neunavoval

posluchace a udrzoval jeho zajem.

4T MACFARLAND, David T. Future radio programming strategies: cultivating listenership in the digital
age,2011,s.163
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4. Predstaveni stanic Radio 1 a Radio Wave

4.1. Predstaveni Radia 1

Radio 1 je soukromou rozhlasovou stanici. Sou¢asnym drzitelem vysilaci licence Radia 1 je
firma Media Club, s.r.o. Radio 1 vysild v Praze na frekvenci 91,9 FM a od roku 2016 téz v
okoli Plzné& na frekvenci 97,5 FM.*8

Stanice se zamétuje na alternativni hudbu, pfevazné kytarovou a elektronickou. Jak stanice
uvadi na svych webovych strankéch, v jejim programu nejsou opomijeny i dalsi pocetné
hudebni Zanry jako hip hop, reggae, filmova hudba atd. Diraz stanice klade na propagaci
kulturnich udélosti, mladych lokalnich umélct a aktivni kontakt s poslucha¢i.** Radio 1 je
dostupné pies analogové vysilani, da se ho vSak naladit i pfes internet. Sou¢asnou feditelkou
stanice je Lenka Wienerova, programovym feditelem Zden€k Lichnovsky, ktery na této

pozici vystiidal v roce 2018 Petra Urbana.**

Podle vlastnici spole¢nosti Media Club, s.r.o. jsou hlavni cilovou skupinou Radia 1
predevsim lidé ve véku 20-39 let, kterym nesta¢i mainstreamova nabidka ostatnich radii.
Celkoveé Radio 1 oslovuje populaci od 15 do 45 let, jak muze, tak Zeny. Podle pracovniho
zatazeni jde o SS a VS studenty, z ekonomicky aktivnich lidi jsou to zejména kreativni
pracovnici, IT odbornici, sttedni a vy$§i management, grafici, hudebnici, novinafi, medidlni

pracovnici.’! Riiznorodé publikum radia spojuje zajem o alternativni kulturu a zpisob Zivota.

Radio 1 je prvni komeréni rozhlasovou stanici na tizemi dnesni Ceské republiky. Poprvé
vysilala jako Radio Stalin v ramci vystavy ,,Totalitni zéna“ v prostorach pod byvalym
Stalinovym pomnikem v Praze, na cozZ ji byla udé¢lena licence od 19. do 22. fijna 1990.
Vysilani vSak pokrac¢ovalo i nadéle, i kdyz prodlouZeni licence vyjednano nebylo. Kratce
stanice vysilala nelegaln¢ pod nazvem Radio Ultra, proto se jeji zac¢atky ¢asto oznacuji jako

»piratské®. Legalni vysilani se datuje k 25. bfeznu 1991, to uz pod hlavi¢kou Radia 1. Jiz od

4 BRYCHTA, Jan. RRTV pridélila nové frekvence Country Radiu a Radiu 1. In: Lupa.cz [online]. 11. 9.
2016 [cit. 2018-09-23].

4 O Radiu 1. Radio I [online]. [cit. 2018-09-23].

30 Programovym feditelem Radia 1 je Lichnovsky. In: MediaGuru [online]. 6.9.2018 [cit. 2018-09-23].

31 Radio 1. Media Club [online]. [cit. 2018-09-23].
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pocatku vysilalo bez klasickych playlistd, moderatofi poustéli pouze hudbu podle svého
smysleni. Playlisty zavedla az spole¢nost Metromedia, kdyz Radio 1 v roce 1996 koupila.
Tento systém vSak vydrzel pouze tyden kviili velkému odporu jak moderatord, tak

posluchaci.>?
4.1.1. Hudebni sloZka vysilani Radia 1

Vyzkum Mariany Kopecké z roku 20133 potvrdil, Ze ve vysilani Radia 1 je zastoupena
velmi Sirokd $kala hudebnich zanrt. Hraje se alternative rock, indie, ambient, hip-hop, ale
prevazné elektronicka hudba, ktera tvori 30 % hudebni produkce. Siroka je téz $kala zemi
puvodu skladeb, kterd vroce 2013 zahrnovala 37 zemi. Nejvetsi zastoupeni maji USA,
Velka Britanie a Ceska republika. Hudbu ve vysilani predstavuji specializované porady a
moderované bloky, které se jmenuji podle svych moderatori. Nize je pfedstaven aktualni
seznam hudebnich pofadii Radia 1.°* Vysilani nehudebnich, publicistickych poradi je téz
doprovazeno hudebnimi vsuvkami, ty v§ak vétSinou nejsou uréené tematikou potradu, proto

se jejich popisu v této podkapitole vyhneme.
Zanrové vyhranéné hudebni porady:

13 syrovych se zaméfuje na avantgardni a experimentalni hudbu soucasné alternativni a
jazzové scény (abstraktni hip-hop, alternativni rock, avant pop, avant rock, avantgarda,
elektronicky jazz, experimentalni elektronika, free jazz, gypsy pop, industrial,
improvizace, postrock, prog rock, soudoba hudba, turntablismus, underground).

Acidelika pfedstavuje posluchaclim netradi¢ni zvuk elektronické, pfevazné tanecni hudby.
Bass Trap se zaméfuje na dubstep a dalsi ptibuzné styly jako juke, glitch hop, autonomic,

dub, dubtechno atp.

Black Tracks ptedstavuje ptevazné hardcore punkovou hudbu.

Blue Train predstavuje hodinovy blok jazzu z 50.-90. let. (hard bop, cool jazz, modalni
jazz, free jazz, contemporary jazz, hip-hop, nu jazz, new latino).

Breakbeat Conference predstavuje novinky ¢eského a zahrani¢niho breakbeatu.

vvvvv

52 KOPECKA, Mariana. Specifika alternativnich rozhlasovych formati pro poslucha¢e mladsich vékovych
kategorii. Praha, 2013. 85 s. Diplomova prace (Mgr.) Univerzita Karlova v Praze
53 Tamtéz

>* Potady. Radio I [online]. [cit. 2018-09-23].
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Cluster nabizi vybér elektronické, predevsim osobité tane¢ni hudby.

Electronic Tuesday se taktéz vénuje elektronické hudbé (electronic, ambient, industrial,
noise, experimental, idm etc.).
Estereo nabizi mix zanri, jako jsou downtempo, nu-jazz, groove, bossanova, easy-

listening music a filmova hudba.

Fluffy Clouds se vénuje zanram jako deep house, tech-house, minimal, dubstep,
drum’n’bass, uk garage, trip-hop, hip-hop, grime a jazz.

High Fidelity je potad vénovany energické elektronické hudbe.

Jazz a fusion hodinka je pofadem pro vSechny flze zahrani¢niho nebo ¢eského

moderniho jazzu.
Kardiostimulator je pofadem o soudobé vazné hudbé.
Meaningless Leaning Mess hraje Zanry jako ambient a world music.

Mixtales piedstavuje svétovou undergroundovou elektronickou hudbu (disco, house,

techno a jiné pribuzné zanry).

Radio 1 Nights: Global Amigos se zam¢tuje na ,,global/tropical bass® hudbu pievazné
latinsko-americké scény.

mix zanrh jako soul, funk a house.

Radio 1 Nights: Temno je pofad vénovany c¢eskému klubovému technu a sptiznénym
zanram.

Radio 51 se vénuje pievazné grime music.

Reggae Klub je nejstarSim pofadem Radia 1 a vénuje se zanrim jako reggae, ska, dub,

dancehall.

vvvvv

vvvvv

Soundbomb hraje v zanrech hip-hop, rap, trap, urban music.
Staré poledne je porad vénovany prevazné starsi rockové a bluesové hudbé.
The Workout se vénuje zanriim jako rap, garage, grime a ghetto.

Vintage Cool hraje hudbu 50. a 60. let, pievazné blues a rock’n’roll.

37



Vsechny hudby svéta se vénuje hudebnim tradicim, folkloru a etnické hudbé, v§em

zanram, které spadaji pod world music.

DalSi hudebni porady

Addict je autorskym potfadem DJ a producenta NobodyListen, ktery objevuje novou hudbu
napii¢ zanry a sdili ji s posluchaci v rdmci poradl nebo zivych akci.

Buzz je multizdnrovy pofad vénovany pievazné aktualnim hudebnim novinkam.

CD Nonstop je potad, v ramci kterého se hraje celé vybrané album nepferuSované

moderatorem ani reklamou.
Hitparada Radia 1 piedstavuje zebticek aktualnich skladeb ze zahranici.

Hudba za dobrou prici je proud hudby neomezeny specifickym Zanrem, ptevazné zde

hraji skladby star§iho data.

Inclubator je porad o nové Ceské scéné, kde se pousteji nové singly a dema zacinajicich

interprett, ktefi jsou Casto 1 hosty poradu.
Intro je potad ptredstavujici profil interpreta, labelu nebo nové kompilace.

Novinky na alternativni scéné je porad, ktery ptinasi nové zahrani¢ni singly, alba a

kompilace napfi¢ Zanry.

Radio 1 on Stage ptedstavuje zaznam koncertu, ktery si Radio 1 v minulosti nahralo nebo

k jehoz zdznamu ma prava.
Vektor predstavuje herni soundtracky a hudbu z oblasti pocitatovych her.
Velka sedma je ¢eskad a slovenskd hitparada.

4.1.2. Licence Radia 1%

Radio 1 se nefidi Zadnym kodexem, ale jako kazdé soukromé rozhlasové stanici, ktera
vysila s vyuzitim klasickych FM vysilacu, ji byla Radou pro rozhlasové a televizni vysilani
udélend licence k vysilani. Pfiloha k licenci obsahuje podminky, kterymi se stanice musi

ve svém provozu fidit. Zabyva se mimo jiné otazkami objektivity a lidské distojnosti a

55 Podkapitola pIn& vychazi z textu piilohy k licenci udélené Radiu 1. V3echny citace v této podkapitole
pochazi z n¢j. Text pfilohy byl poskytnut programovym feditelem a hudebnim dramaturgem Radia 1
Zdenkem Lichnovskym.
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povinnosti média uvést odpoveéd’ osobé dotcené sdélenim ve vysilani. Rozebira také
n¢které povinnosti stanice ve vztahu k jeji programové skladb¢, vysilanym reklamam a

povinnosti vii¢i Rad¢ pro rozhlasové a televizni vysilani.

Dovoluji si zminit podminky licence relevantni ve vztahu k tématu prace. V navaznosti na
n¢ se Radio 1 zavazuje ,,uvadeét objektivni, vyvizené a ovérené informace, neda svym
vysilanim moznou pricinu k roznécovani Sovinismu, netolerance a rasové nenavisti* (bod
2). Jeho vysilani ,,bude odrazet nazorovou pluralitu demokratické spolecnosti v regionu
zejména tim, Ze nebude jednostranné prihlizet pouze k jednotlivym nazorovym orientacim,
svetovému nazoru a k zajmu jedné politické strany, hnuti, skupiny nebo casti spolecnosti*
(bod 3). Soucasti programu ma byt ,,hiudba okrajovéjsich zanru z oblasti alternativniho
umeni, tematické hudebni porady*. ,,V ramci hudebni casti programu neklesne podil ceské

a slovenské tvorby pod 20 % vysilaciho ¢asu pocitaného za obdobi jednoho mésice** (bod

8).
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4.2. Predstaveni Radia Wave

Radio Wave je digitalni stanici vefejnopravniho Ceského rozhlasu, proto nedisponuje
pridélenou licenci. Profiluje se jako stanice pfedevSim pro mladé nebo mlad¢ smyslejici.
Playlist stanice odrazi jak aktudlni popovou produkci, tak i okrajové zanry a ,,naruSuje
piekonané déleni hudby na mainstreamovou a alternativni”.>® Hitov&j$i proudové vysilani
dopliuji vecerni hudebni pofady vénované experimentdInéjSim zanrtim, jejichz autofi se
sami aktivné angazuji na hudebni scén¢. Radio Wave podporuje mladé ces