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Obrazova komunikace
v bulvarni sportovni publicistice

Pavla Pilchova

ABSTRAKT:

Piispévek prezentuje dil¢{ ¢4st vyzkumné sondy (vice ne¥ 220 sportovnich élankd za obdob{ jednoho
mésice) zamé¥ené na persvazi neverbalnich prosti¥edkii v bulvarni sportovni publicistice. Sonda se
zabyvala ¢lanky ve dvou nejétenéj$ich bulvarnich denicich — Blesk a Ahal. Pfispévek se vénuje otaz-
kam, jak neverbéln{ prost¥edky (konkrétné obrazy) ovliviiujf styl sportovni bulvarni publicistiky
a jak se zapojuji do procesu ovliviiovani recipientdl. Ukazuje jejich rozdilné uZiti a zaroven zdtraz-
fiuje rozdilné funkce, které tyto prostfedky plni. NejdtleZitéjsim obrazovym prvkem je velkofor-
matova barevnd fotografie, kterd by méla v médiich poskytovat autenticky a vérohodny obraz a na-
pomadhat k interpretaci sdéleni. V pfipadé bulvarnich médii v§ak mtize pozmériovat kontext celého
¢lanku i jeho vyznam nebo ¢tendte dezinformovat, skoro az mystifikovat.
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ABSTRACT:

The paper presents partial research focusing on non-verbal meanings in the realm of sports jour-
nalism in Czech tabloids (including more than 220 sports articles from a period of one month) in the
two most popular Czech tabloid newspapers: Blesk and Aha!. The paper deals with questions of how
non-verbal meanings (namely pictures) influence the style of sports tabloid journalism and how
they affect recipients. The paper shows their different uses and also high lights the different func-
tions that these devices perform. The most important visual element is the large-format colour photo
that should provide an authentic and credible image and help in the interpretation of the text. In the
case of tabloid media, the photo may change the context of the whole article and its meaning, poten-
tially mystifying or misinforming the reader.
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UVOD DO PROBLEMATIKY

Zurnalistika prosla od dob své existence velkymi zménami. V§voj ji umoznil infor-
mace k recipientovi dostavat riiznymi komunikaénimi kan4ly (ti§t&nymi, audiovizu-
4lnimi & internetovymi). Obrazovd komunikace byla jeji sou¢4sti v riznych forméach,
rozsahu a také se ménil jeji vyznam. V tisténych médiich se v éeském prostredi za-
¢ala obrazova komunikace rozméhat ve velkém aZ v 9o. letech minulého stoleti, a to
vlivem vstupu bulvarnich médif na medialni trh. Od té doby se obrazova komuni-
kace v ¢eskych tisténych médiich uziva jako efektivni néstroj k presvédcéovani a zis-
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kavani ¢tenard. Velké barevné obrazy pomahaji denikiim vytvaret snadny efekt re-
klamy, nebot obrazy zpravidla pritahuji lidské oko jako prvni. Obrazova komunikace
umozniuje médiim rychly, jednoduchy a pohodlny prenos informaci a zdroven ptsobi
na jejich emoce. Vyhodna je i pro publikum, které pfi dekédovani vyznamu nemusi
vynalozit tolik mentalniho Usilf jako p¥i aktivnim ¢teni. I vlivem emoct, které obrazy
vyvolavaji, je pro ¢tendte obrazova komunikace zdbavnéjsi a nabizi jim intenzivnéjsi
proZitek neZ slovo jako takové (srov. Zahradnikové 2008; Jaklové 2007). K zdkladnim
funkcim fotografie v bulvarnich denicich tak patfi funkce zdbavni, dale funkce in-
formac¢ni, persvazivni a esteticka, spiSe ojedinéle pak funkce vychovna. I diky zmi-
nénym vlastnostem se obrazovd komunikace stdva popularnéjsi, nebot lidé se obecné
radéji pasivné divaji na obrazy a prozivaji je i¢innéji nez informace, které by si sami
méli vyhledavat a ¢ist.

Tomuto stavu také nahrava rozvoj informac¢nich a komunikaénich technologii,
které umoZtiuji snadné, rychlé a éasové nenéroéné sdileni obrazii (napt. chytré te-
lefony, tablety, celd ¥ada socidlnich siti a mobilnich aplikaci atp.). Pro uZivatele se
stavaji béZznou soudasti Zivota a do jisté miry mu tak usnadniuji komunikaci. Vlivem
téchto modernich technologii dochazi k proménam stylu komunikace a vétsi daraz je
kladen pravé na neverb4lni prostiedky (napt. obrazy). A ackoli se persvazivni G¢inky
pripisuji zejména verbalni argumentaci, v pripadé bulvarnich médif se ukazuje, ze
mnohem daleZitéjsi roli v procesu komunikace a ovliviiovan{ ¢tendtd hraji never-
balni prvky.

Obrazy (fotografie, piktogramy, ikony, grafy ¢i diagramy) stejné jako dal3i ne-
verbalni prostfedky stimuluji persvazi a ovliviiuji podobu bulvarnich médii ¢i jed-
notlivych komunikatd, stavaji se pro né priznacné a zaroven vyraznym zpisobem
pomahaji utvaret jejich styl, a proto mtizeme tyto neverbalni prostredky povazovat
také za stylémy.

OBRAZY V TISTENYCH BULVARNICH MEDIiCH

Velké mnozstvi barevnych obrazl je pro bulvarni deniky charakteristické, fotogra-
fie nebo obrazy se vétsinou nachazeji na kazdé strané. Fotografie v bulvarnich médi-
ich poskytuji ¢asto nevérohodny a nerealny obraz svéta a udalosti. Bulvarni fotogra-
fie se vyznacuji spise nekvalitnim obrazem se $patnym osvétlenim ¢&i ostrosti, ktery
muze recipienty mystifikovat a poskytovat zcela odlisny obraz reality, nez jaky ve
skute¢nosti byl. Podobné je to i v pripadé ,fotomontaZe, kterd mize vytvarné sta-
ticky projev na jedné strané dynamizovat, na strané druhé ale také obsahové pozmé-
Hovat* (Jaklové4 2007: 200). Jaklovd (2007: 201) dle uvadi, Ze ,,doplnéni textu fotogra-
fii je predpokladem k tomu, Ze i tehdy, je-li text vniman ¢i pochopen jen ¢astecné,
dochdzi — pravé diky obrazu — k ozfejméni vyznamu jeho hlavni vypovédi“. U bul-
varnich médif v8ak tento vyrok neplati vzdy. Jazyk sice umoziluje racionalné argu-
mentovat, obraz ale ovliviiuje pfijemce emocionalné. Proto také bulvarni média cili
obrazem na emoce prijemce, zatimco text plni spiSe zastupnou roli.

Bulvarni média vyuzivaji obrazové komunikace zejména pro funkce, které dokazi
aktivovat pozornost recipientd, poskytovat informace a zprosttedkovévat emoce (Ja-
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klové 2007: 201). Obrazy v bulvérnich médiich vyvolévaji siln&jsi dojem i pro svou
zdanlivou objektivitu, kterd zaroven plni funkci presvédéovaci. Také plati, Ze obrazy
si ¢lovek lépe vybavuje a sndze si na né vzpomind neZ na slova a na texty. Ve spojeni
obrazu a textu je to pravé obraz, kterému recipient vénuje svou pozornost nejdrive.
Oproti slovnimu vyjadreni, které je nutno nejdtive dekddovat, jsou tak obrazy zpra-
vidla srozumitelné okamzité.

MOTIVY OBRAZU V BULVARNi SPORTOVNI PUBLICISTICE

Sport je v interakci s médii do jisté miry zdbavnim Zanrem. Recipientim nabizi
nepreberné mnozstvi novych situaci plnych dramatickych a napjatych okamziki
a zvratd, nese v sobé prvky nésili ¢i agrese a vzruSeni. Kromé toho m4 publikum
moznost prozivat celou fadu emoci od dojeti ¢i zklamani pres radost, smutek, pocity
hrdosti ¢i soundlezitosti. Bulvarni deniky se vSak odklani od tradi¢niho referovani
o sportovnich udélostech a uptrednostriuji témata tykajici se skand4ld, afér, soukro-
mych zalezitosti a osobnich Zivoti sportovced, soustredi se na jejich vzhled ¢&i styl ob-
1ékani. Vice nez sportovni vykony zdlraziuji estetické aspekty Zenského ¢i muz-
ského sportu.

OBRAZ ZENY VE SPORTU

Pokud jde o obraz zen v bulvarnich denicich, jsou aZ na vyjimky zobrazovany z mas-
kulinniho pohledu. Zeny jsou prezentovény s erotickym a sexualnim podtextem,
ktery apeluje na pudové emoce. Pfi prezentovani Zen nejde ani tak o sportovni vy-
kony ¢i profesni kvality jako o jejich vzhled, vizaZ, postavu, jestli jsou svobodné ¢ina-
opak maji partnera atp. Byvaji zminovany informace, které nemusi souviset se spor-
tovnim svétem, udalostmi ¢i vykonem sportovkyné. Deniky se soustfedi na privatni
témata, kterym dominuji obrazy s odhalenymi Zenami, napt. fotografie Zen ve spod-
nim pradle ¢i plavkach nebo fotografie zachycujici Zeny v nepatri¢nych situacich. Ve
stejném duchu noviny referuji napt. o fanynkach, u kterych vyzdvihuji opét vzhle-
dové a télesné kvality. Denfky tak cili spiSe na senzaci, kterou ¢tenaram poskytuji tyto

ozehavé informace. Ned4 se vSak s ur€itosti Fici, zdali deniky mifi pouze na muzské
¢tenate, nebot podobnym zplisobem referuji i o muzich (viz déle).

OBRAZ MUZE VE SPORTU

Bulvirni média uméle dotvari i obraz muzi, které aranzuji do podoby sexudlnich
symbold, tzv. alfa samci, divéich idold, mddnich ikon a celebrit. Na druhou stranu
také ¢tendim nabizeji negativni obraz sportovci, které vykresluji spise v zdpornych
a nesympatickych rolich. Na fotografiich jsou zachyceni v nelichotivych ¢i choulos-
tivych momentech (napt. se stazenymi kalhotami; pti drbani v rozkroku atp.), s pi-
tvorivym vyrazem ¢i s vulgarni gestikulaci. V souladu s primarnim zaméfenim na
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zdbavu denfky referuji o osobnim Zivoté sportovcil, zmiinuji informace o jejich ma-
jetkovych pomeérech ¢i osobnich Zivotech a partnerskych vztazich.

CHARAKTERISTIKA BULVARNICH SPORTOVNICH OBRAZU

Jak jiz bylo rec¢eno vyse, v bulvarnich denicich hraji primdrni roli barevné fotografie.
Text byva vétsinou pouhym komentitem ¢i popisem, ¢asto ani pfimo nesouvisi s pre-
zentovanou fotografii. S velkou prevahou noviny zarazuji fotografie ve vulgarnim,
hanlivém, agresivnim, zesmésiiujicim ¢i pohrdavém kontextu. Fotografie v bulvar-
nich denicich Blesk a Aha! je ddle mozné rozdélit do kategorii dle sdilenych vlastnosti.
Dynamické obrazy — do této kategorie fadime fotografie, které zachycuji pohyb,
akci, dramatické momenty sportovniho utkéni, rizné fauly, strety, paddy, karamboly,
nehody ¢i vyhrocené a rozhodujici okamziky. K dynamickym obrazim radime téz
fotografie, které zachycuji emotivni okamziky sportovni udalosti, napt. radost z vi-
tézstvi, smutek z prohry. Pokud ¢lanek referuje o néjaké nehodé, zpravidla byva do-
plnén o désivou fotografii, napt. zdemolovaného auta. Casté jsou také zabéry zkrva-
vené tvare. Fotografie vyzdvihuji spiSe netspésné okamziky zdpasu ¢i nesportovni
chovani hraci. Jedn4 se tedy o takové obrazy, které svym charakterem vzbuzuji u ¢te-
nara zajem. Statické obrazy — bulvarni deniky je také zarazuji, avsak v porovnani
s dynamickymi obrazy v mnohem mensi mife. Statické obrazy vétsinou pouze vizu-
alné doprovazeji text a tvori barevnou kulisu, kterd ma ¢tendre naldkat k prectent
textu, tedy hlavni informacni patere ¢lanku. Portrétni fotografie je dalsim hojné
se vyskytujicim typem ve sportovni rubrice. Vyraz obli¢eje vyjadfuje razné emoce,
které jsou prendSeny na vlastnosti zobrazovanych lidi. Portréty vétsinou vyobrazuji
osoby s neprili§ lichotivym vyrazem, ¢imz je stavi do $patného svétla. Tento stav byva
umocnén expresivnim titulkem (¢asto aZ pejorativnim). Mimika a gesta osob na ob-
razu do jisté miry nahrazuji text a ovliviiuji plisobeni persvaze. Mystifikujici foto-
grafie jsou v rozporu s kontextem ¢lanku ¢i titulku, ktery povétsinou nese odlisnou
vyznamovou hodnotu. Samotny ¢lanek obvykle zabird dva az tf'i malé odstavce a ma
minimalni informa¢ni hodnotu. Nekvalitni fotografie jsou dalsim charakteristic-
kym rysem bulvirnich denikd, jejich autenticita ¢i vérohodnost byva sporna. Foto-
grafové porizuji snimky ze $patného tihlu ¢i z velké vzdélenosti, se $patnym osvétle-
nim nebo je nedoostri. Stird se hranice mezi skute¢nou realitou a realitou vytvorenou
grafickym zasahem. Obrazy nedévaji prostor pro vlastni isudek ¢i vyhodnoceni sku-
teéného vyznamu, nebot jsou doprovazeny koment4ri, které vedou pouze k jedné in-
terpretaci zobrazované skute¢nosti. Obraz dopfedu predikuje vyznéni a uméle na-
vozuje emoce. Prostfednictvim obrazi je vytvaren pribéh, ¢asto zaloZeny na pouhé
domnénce, mize bytizcela smysleny. Obrazy jsou vytrZeny z kontextu, ¢imz dochézi
k ohybani popisované skute¢nosti.

Bulvarni deniky k ziskavani recipientl pouZivaji také rizné grafy a schémata,
ktera ke sportovni oblasti neodmyslitelné patfi. Uzit4 infografika vsak slouzi k pre-
zentovani zanedbatelnych informaci, které opét nesou prvky jisté atraktivity a maji
zajistit senzaci (napt. prehled platt jednotlivych fotbalovych hra&i ve sportovnim
klubu), nebo sloui k zobrazeni udélosti, ktera by se jinak sloZité popisovala (napt. re-
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konstrukce automobilové nehody z&vodu v rallye). Takovéto informace se diky obra-
zovému zpracovani stavaji srozumitelnéjsi, prehlednéjsi a zajimavéjsi. Ctenat infor-
mace lépe zpracovava, vnima je rychleji nez verbalni ¢i numerické informace a déle si
je uchovava v paméti. Zarazenim takovych grafickych prvka si deniky vyrazné ziska-
vaji pozornost a zajem ¢tenard. Doplni-li novinafi informace takovymi prvky, vzbudi
zdjem a zajisti to, Ze neodradi ¢tendte od pripadné naro¢nosti a sloZitosti prezentova-
nych informaci. Graficky zpracované informace lidé obecné vnimaji jako zajimavé;jsi
a snadnéji piistupné, proto je upfednostiiuji (Jaklova 2007: 243).

KOMPOZICE OBRAZU A TEXTU

Vystavba textu v tzv. seriéznich médiich m4 prevazné linearni strukturu. Informace
jsou Fazeny za sebou podle principu obracené pyramidy, tj. nejdilezitéjsi informace
jsou uvedeny na zacatku ¢lanku, dale nasleduji dopliiujici a rozvijejici informace
a v zavéru byvaji ty nejméné dileZité. Obrazy pak zpravidla koresponduji s textem
¢lanku, ilustruji dané téma, pomahaji k pochopeni textu a vytvéreji jeden vyznamovy
celek (viz napt. Surdtiova 2012).

Oproti tomu kompozice bulvirnich komunikatd byva spise neuttidénd, chybi
vytribenost myslenky ¢i logickd struktura vystavby textu. Koherence, a tim paddem
i koheze textu je slab$i. Podstatné informace byvaji ¢asto uprostfed, v zavéru ¢lanku
nebo jsou zcela vyélenény bokem. Na za¢atku deniky zverejiiuji informace, které maji
vyvolat zdjem ¢i vzbudit dojem senzace, ackoli tfeba primo nesouvisi s pfedmétem
samotného ¢lanku. Pro recipienta tak mazZe byt obtizné ur¢it, co je hlavni myslenkou
textu.

U bulvarnich médif je linedrn{ struktura vystavby textu naruSena, recipient zis-
kava informace prostfednictvim verbalnich i neverbalnich prostredku, které jsou
rozmistény napii¢ celym prostorem, ktery vymezuje dany élanek. Ctenati takovato
struktura umoziiuje vybér, na co se mize zamérit. Do jisté miry tak nesou bulvarni
¢lanky prvky hypertextovosti.!

Hypertextova struktura umoziuje ¢tenati zcela odlisny zptisob pfijimani infor-
maci, nez najaky je zvykly u seriézniho tisku. Recipient se tak do jisté miry rozhoduje
sdm, na co zaméri svou pozornost, a struktura textu mu mize a nemusi pomoci ve
vybéru nejdtleZitéjsiho aspektu textu. Ctenar si skladé z jednotlivych informaci mo-
zaiku, kterd formuje kone¢ny vyznam. Tento postup poskytuje do jisté miry publiku
lep$i kontrolu nad informacemi, jez chce prijimat na zakladé svych vlastnich potteb.
Na druhou stranu od néj noviny vyzaduji vice mentalniho usili a pozornosti pti vy-
béru a uréeni podstatnych informaci a ddvani do souvislosti se vS§emi vjznamovymi
prvky. Nehledé na to, Ze pro recipienta mizZe byt obtiZné se zorientovat ve smésici
raznych vyznamovych prvkd a informaci, které bulvarni média kombinuji v rdmeci
jednoho komunikatu. Nevyhodou tohoto usporddani je slabsi koheze jednotlivych

1 VnaSem ptipadé vnimame hypertextovost jako soubor raznych prvki a vyznam, které
jsou navzdjem propojeny pomoci odkazi, coz umoziuje ¢tenati prochizet textem neline-
4rn&, nebot nenf striktné vymezen zac4tek & konec textu (viz také Mare$ovd 2006).
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elementt. Cten4ti se tedy mlZe zd4t, Ze jednotlivé prezentované elementy (verbalni,
neverbalni) spolu p#{li§ nesouvisi.

Clanek slozeny nejenom z textu, ale i obrazu poskytuje komplexni sdéleni, kom-
pozici obrazu a textu mtiZe viak recipient chapat odligné. Podle Jaklové (2007: 237)
je interpretace f{zend dominantnimi obrazy, dominantnimi texty (zejména titulko-
vym aparatem — nadtitulek, hlavnf titulek, podtitulek) a interakci mezi obrazem
a textem (zde hraji daleZitou roli také barevnost a velikost pisma). Vizualizace in-
formaci se v bulvarnich denicich déje zpravidla tak, Ze: A) Obrazy koresponduji se
sémantikou titulku a vytvari tak jeden argumentaéni celek. Persvazivniho efektu
je docileno ptisobenim vsech elementt, které usmérnuji interpretaci. Vhodnym
prikladem je ¢lanek s titulkem: Zlili Hubnika i $éfa klubu (Blesk, 28. 11. 2011, s. 16).
Na obrazech jsou osoby zminéné v titulku poléviny Sampaniskym pfi prilezitosti
oslavy vitézstvi. V dal$im ¢lanku s titulkem: Za 3 mésice uZ 3x zkolabovala (Blesk,
21. 4. 2011, 8. 15) je na obraze tenistka leZici na zemi. Pod fotografii je dopliiujici
text k popisu fotografie. B) Obrazny titulek je umocnén vizudlnim obrazem, ktery
napomdhd interpretaci. Persvaze je stimulovidna zejména metaforickych titulkem,
v jehoZ interpretaci poméha vizudlni obraz. Nazornym dokladem je ¢lanek s titul-
kem Pelta v pasti. A Pekhart taky... (Aha, 2. 4. 2011, s. 12). Na obrazu je hr4¢ FC Sparta
Praha zamotany v brankové siti, coZ skute¢né vypadd, Ze je v pasti, ¢lanek vsak in-
formuje o problémech klubu. Dal$im prikladem muze byt ¢lanek s titulkem Zarizli
nds jako prasata (Blesk, 21. 4. 2011, s. 16). Na fotografii le?{ ostravsti florbalisté &elem
k zemi, néktefi maji pochmurny vyraz nebo maji hlavu sloZenou v rukach, ¢lanek
informuje o jejich poraZce. V obou pripadech vytvareji titulky s obrazem jeden vy-
znamovy celek a vyrazné& napoméhaji interpretaci obrazu. C) Tfetim nej¢ast&jsim
zpusobem vizualizace informaci je, Ze ilustra¢ni obrazy nekoresponduji pfimo s ti-
tulkem, pouze s tematikou &ldnku. Pro ndzornost uvddime ¢lének s titulkem [sic]:
Opily napadl Zenu a tchyni (Blesk, 7. 4. 2011, s. 14). Obrazu dominuje fotografie fotba-
lového hréice FC Slavia Praha, ktery je zachycen pti padu, kdyZ byl faulovan. Jeho
vyraz je pokriveny a na tvari ma viditelné modriny, ke kterym smétuji Sipky s po-
pisem ,To nejsou zranéni ze zapasu s Hradcem®. Obraz ma tak dokladdat skute¢nost
zminénou v titulku a nasledné i v textu.

ZAVER

Prispévek se zabyval oblasti bulvirni sportovni publicistiky a vénoval se otazkam, ja-
kym zptisobem se neverbalni prostredky podileji na stimulovani persvaze a jak ovliv-
1iuji podobu stylu této oblasti. Bulvarn{ publicistika se odliSuje od té seriézni zejména
stylem a zptsobem informovani{ ¢tenare. Noviny kladou diraz na zdbavnou a jedno-
duchou prezentaci témat. Upfednostiiuji spise individudlni, soukromé ¢i kuriézni
zéleZitosti ze sportu pred zéleZitostmi redlného spole¢enského dosahu. Deniky uspo-
kojuji zvédavost ¢tendrd tim, Ze zatazuji ve sportovni rubrice témata, kterd jsou za-
loZena na spekulacich, tykaji se zejména partnerskych vztahti ¢i majetkovych otdzek
a zajimavosti ze soukromého Zivota. Informace tykajici se vysledkt ¢i pribéhu spor-
tovni udalosti jsou sice také zarazovany, ale opét s diirazem na zdbavnou funkci ¢éi né-
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jakou senzaci. Domnivame se, Ze tim dochazi k degradaci vyznamu informaci, nebot
¢tendri nabyvaji dojmu, Ze se jedn4 o témata, kterd by méli znat.

Jazykova uroven bulvarnich denikd nenf prilis vysoka, stylem vyjadrovani se
snazi priblizit §irsi vefejnosti, a tak nekladou diraz na vzdélani ¢tenar. Publikum
se tak stava spiSe pasivnim prijemcem informaci, kterymi si krati volnou chvili. Text
hraje spiSe zastupnou roli a mnohem vyraznéji se na celkovém stylu a procesu pre-
svéd¢ovani podileji neverbalni prostredky, jejichz charakter koresponduje s pokles-
lou jazykovou trovni.

Prispévek poskytuje prostor pro dalsi otdzky zkoumani vlivu neverbalnich pro-
stfedkl a vlivu hypertextové kompozice na kognitivni funkce ¢lovéka. Aktudlnim
ukolem by mélo také byt propracovani vhodnych metod textové-obrazového zkou-
mani.
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