Tato bakalafskd prace se snazi zkoumat vztah mezi neveganskymi spotiebiteli
a spolecnostmi, které zahrnuji ve svém portfoliu veganské produkty, dale se zabyva
nejcastejSimi motivatory, které vedou neveganské spottebitele k nakupu téchto produkti. Prace
se zaroven pokousi zjistit, jaky je ndzor zminénych spottebitelti na soucasnou komunikaci

veganskych znacek a jakym zplisobem by bylo mozné tuto komunikaci zlepsit.

V prvni Casti je stanoven teoreticky zdklad prace a vymezeni zdkladnich pojmut
vztahujicich se k veganstvi a marketingu. Soucasti teoretického zékladu je stru¢na analyza
souCasné online komunikace a PR aktivit vybranych veganskych znacek, které plisobi

na ¢eském trhu.

Druha ¢ast prace se vénuje praktickému vyzkumu a analyze ziskanych dat. Data byla

opatfena na zdkladé polostrukturovanych rozhovort s vybranym vzorkem 7 respondentd.



